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INTRODUCCION

El estudio de este analisis se centrara en la fotograffa como practica “doméstica” y su
relacién con la vida cotidiana. A lo largo de esta investigacion se vera como la fotografia ha
evolucionado por las nuevas practicas y los alcances de la fotografia digital por las nuevas
tecnologias. Para ello se centrard nuestra atenciéon al estudio de las redes sociales en
Internet, su importancia e influencia en los medios de representaciéon dentro del mundo
web.
Las preguntas que se han hecho a lo largo de esta investigacion son las siguientes:
e :Como se transforma la practica fotografica en la vida cotidiana con las tecnologias
digitales?
e :Cuales son los cambios en la produccion, distribuciéon y exhibiciéon de estas
imagenes en formato digital?
e :Cual es el significado social de las practicas fotograficas en la vida cotidiana?
e :Como influyen las redes sociales en la practica fotografica?
e :Qué posibilidades de exhibicion presentan las redes sociales como nuevos

escaparates fotograficos?

Esta investigacion se orienta en relacion a la fotografia digital y el uso que los actores
sociales dan a ésta practica.

Las hipétesis de este trabajo son las siguientes:

e La fotografia digital tiene un hueco importante dentro de las redes sociales.

e El teléfono moévil se ha convertido en uno de los elementos mas utilizados para la

fotografia en las redes sociales.

e Los vinculos sociales en Internet inciden sobre las practicas fotograficas.
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El objetivo principal de este trabajo es estudiar las practicas particulares de la fotografia
digital y asi elaborar un modelo explicativo de la relacién entre las practicas de la fotografia
digital en la vida cotidiana y la creacion de lo relativo a la puesta en escena de identidades y
el establecimiento y sustento de vinculos sociales, especialmente en Internet.

Dada la importancia de Internet como dispositivo de mediacién que reune una parte
significativa de practicas de exhibiciéon de imagenes y puesto que uno de los objetivos de
este estudio es analizar la relacion entre la practica de la fotografia digital y las redes sociales
en Internet, el trabajo de campo identificara personas y practicas a través de conocidos
sitios para compartir y exhibir fotograffas en Internet.

La era digital ha traido consigo importantes e ineludibles transformaciones para el mundo
social. El desarrollo tecnoldgico, el acceso a Internet y la revolucion de los llamados social
media obligan a una necesaria reflexion y analisis sobre su impacto, su naturaleza y sus
posibilidades. Las nuevas tecnologias nos conducen a entender de manera distinta los
procesos de ensefianza y aprendizaje, la generacion y transmisiéon del conocimiento, la
dimensién de lo publico y lo privado o las relaciones personales.

Para la metodologia a emplear en un trabajo de estas caracteristicas podemos encontrar
fuentes muy diversas. A modo de ejemplo vamos a exponer las principales grandes aéreas
de las que extraer informacién. Al final del trabajo podemos encontrar una extensa

bibliografia con las fuentes consultadas.
e [ectura y analisis de articulos y libros cientificos.
e [nvestigacion de las herramientas empleadas en Internet.

e Analisis en profundidad de las diferentes redes sociales.
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LAS REDES SOCIALES COMO GALERIAS FOTOGRAFICAS

1.1. Marco tedrico

Se han planteado nuevas formas de interaccion entre los seres humanos a través del
desarrollo tecnolégico, concretamente mediante los avances de las Tecnologias de la
Informacién y Comunicacion (TIC). En este sentido, autores como Lev Manovich, han
investigado sobre los principios en los que se desarrolla la comunicaciéon por las nuevas

tecnologias.

Con respecto a los usuarios de estas nuevas formas de comunicacién es importante sefialar
un aspecto significativo, el que apunta el educador y escritor, Marc Prensky, diferenciando
entre nativos digitales e inmigrantes digitales. Los primeros, nacidos en la era digital, son
usuarios que estan continuamente con las tecnologias. Para éstos la principal fuente de
entretenimiento, comunicacion, informacién y formacién son los entornos digitales,
teléfonos moviles; videojuegos; ordenadores; etc., ya que poseen una cierta atracciéon por
las nuevas tecnologfas. Mientras que, los inmigrantes digitales son aquellos que se han
integrado a las nuevas tecnologias con una formacién donde éstas no existian o eran muy
escasas, también son usuarios de ellas, pero las relaciones sociales que establecen por su

intermedio son distintas (Prensky, 2001: 22).

En este contexto se ha desarrollado el fenémeno de la explosion y el crecimiento de las
redes sociales en Internet. El primer sitio de redes sociales apareci6 en 1995, Classmates.com,

sin embargo el fenémeno se masifico hace tan sélo unos afios.
1.2 Red social

La definicién mas apropiada de Red Social en Internet es la que dan Danah M. Boyd y
Nicole Ellison en un articulo de la seccion especial del Jowrnal of Computer-Mediated
Comunication, definiéndolas como “sitios de redes sociales a los servicios basados en la web
que permiten a los individuos (1) construir un perfil publico o semi-publico dentro de un
sistema delimitado, (2) articular una lista de otros usuarios con lo que comparten una
conexion, y (3) ver y recorrer su lista de conexiones y aquellas hechas por oros dentro del

sistema” (Boyd y Ellison, 2005: 56).
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Lo que principalmente sefialan estos dos autores de los sitios de Redes Sociales, no es s6lo
que permiten a los usuarios conocer a todo tipo de gente, sino que también posibilitan a los
usuarios a hacer visibles sus redes sociales. Por lo que, han llevado a cabo una serie de
caracterfsticas técnicas que se organizan de los perfiles visibles, como “columna vertebral”,

que muestran una lista de “amigos” que son usuarios también del sistema.

Estos perfiles son paginas con una serie de preguntas que el sistema realiza a cada usuario
para ingresar en la red. En general, estas preguntas incluyen descripciones de edad,
ubicacion, intereses... Ademads potencian a cargar una foto del perfil, y en casos como

Facebook, animan a que contactes con gente que tal vez conozcas.

1.2.1  Clasificacion de las redes sociales

En el contexto online hay diferentes valoraciones a la hora de clasificar las distintas redes
sociales en Internet. Hoy en dia no hay una visién comun y unificada. El autor Juan

Merodio en su libro “Marketing en redes sociales” destaca la siguiente clasificacion. (Merodio,

2010: 64)

e El publico objetivo y la tematica: diferencia entre las redes horigontales, que son
aquellas dirigidas a todo tipo de usuario y sin una tematica definida; basandose en
una estructura de celdillas permitiendo la entrada y participacion libre y genérica sin
un fin definido distinto al del de generar masas. Y werticales, cuyo objetivo es

congregar en torno a una tematica definida a un colectivo concreto.

e El sujeto principal: las clasifica entre humanas, centran su atencioén en fomentar las
relaciones entre personas uniendo individuos segun su perfil social. De contenidos, las
relaciones se desarrolla uniendo perfiles a través de un contenido publicado. Y de

objetos, que conforman un sector novedoso entre las redes sociales.

e [a localizaciéon geografica: diferencia entre redes sociales sedentarias, se orienta en
funcién de las relaciones entre personas, contenidos compartidos o eventos
creados. Y #ndmadas, se caracterizan por dar la informacién de la localizacion

geografica del sujeto.
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e La plataforma: las diferencias entre la Red Social MMORPG y Metaversos' y la red

social web.

1.3 Historia de las Redes Sociales

El punto de inicio que tomaré en el recorrido histérico-tecnoldgico sera a partir de la
década del '80, que es cuando el fisico inglés Tim Berners-Lee y su equipo trabajaron en el
desarrollo de tecnologfas que conformarian lo que serfa Internet en referencia a la La World
Wide Web (WWW) o Red Informatica Mundial, sistema de distribucion de informacion basado
en hipertexto enlazados y accesibles a través de Internet. Sin embargo, anteriormente,
concretamente en los afios 60, surge la red de computadoras _Advanced Research projects

Agency Network (ARPANET), que trabajaba en el concepto de almacenar y enviar mensajes.

Por lo que, hacia 1989 se conocieron tres partes fundamentales: el protocolo de
comunicacion entre ordenadores (HTTP), un sistema mediante el cual se pueden relacionar
documentos a partir de enlaces definidos entre ellos, y el HTML o lenguaje de marcas
hipertextuales, que permitia armar un documento con texto, imagenes y enlaces a otros

documentos (Berners-Lee, 2010: 38).

La primera pagina de Internet que se puso en linea fue en agosto de 1991 bajo la marca de
Berners-Lee, dejandola abierta al resto de la comunidad. Por lo que cualquiera podia
aprender a crear paginas web. De esta manera, esto provoco la difusion masiva y asi, se
convierte en un estandar. 70aWWW, considerado el primer navegador grafico de la
historia, ya que su primera version completa data de 1992, fue el precursor del popular
navegador Mosaic, que posteriormente se convertirfa en el primer referente clasico de la

tecnologia World Wide Web. Ambos navegadores, 1ViolaWWW y Mosaic, sirvieron de base

! Aquellas redes que normalmente estan construidas sobre una base técnica Cliente-
Servidor (WOW, SecondLife, Lineage). Algunos ejemplos de este tipo de red son: Habbo,

Gladiatus o Travian.
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para las primeras versiones de Mozilla y Spyglass, mas tarde adquirido por Microsoft y

renombrado Internet Explorer.

Es asi como surge la primera versiéon de la Web. Una nueva manera de comunicacién que
daba la posibilidad de subir informacién a diferentes paginas y que éstas pudiesen ser

consultadas por cualquier usuario del mundo.

Después de un tiempo surgen nuevas tecnologias y aplicaciones para la web gracias a la
masificacion de la informacién y a la constante circulaciéon de datos. Estos desarrollos no
so6lo se plantean en un entorno tecnolégico, sino también se incorporan a la vida social; ya
que estas tecnologfas van siendo cada vez mas accesibles en cuanto a costes y facilidades de
usos. En este sentido, ya hacia 1998, comienzan a surgir lentamente los primeros avances
de la web semantica, basados en los conceptos de “meta-datos” y la automatizacion en la

gestion y busqueda de informacién (Fumero y Saez Vacas, 20006: 5).

Asi, aparecen nuevas formas donde se combinaban diferentes aplicaciones mediante las
innovaciones tecnologicas. ICQ y AIM, ambos de American On Line (AOL), mensajerfa
instantanea que inclufan listas de amigos y, asi se podfan enviar mensajes entre usuarios;
aunque no eran invisibles para el resto. Fue en 1995, cuando aparece el primer sitio con las
caracteristicas propias de red social, tal y como hoy en dfa lo entendemos, Classmates.com.
Este sitio permitia crear perfiles, listar amigos y navegar las listas de amigos. El sitio se
promovié como una herramienta para ayudar a la gente a conectarse y a enviar mensajes a

otros.

Desde el primer sitio de red social, en los primeros 5 afios aproximadamente, se
desarrollaron otros donde se lograba cierta articulacién de herramientas tecnoldgicas. Crear
perfiles personales, profesionales y para citas. Los sitios que se pueden mencionar de esta
época son, ademas de SixDegrees, LiveJournal, AsianAvenne y BlackPlanet (1999), LunarStorm y
MiGente (2000), Cyworld y Ryze (2001). Esta dltima fue lanzada para ayudar a la gente a
proporcionar redes de negocios. Luego T7ibe.net (2003), Linkedln (2003) y Friendster (2002)

estaban entrelazadas personal y profesionalmente.

Los afios 2003 y 2004 son los afios cumbres de las redes sociales, ya que en este periodo de

tiempo surgen las redes sociales de mayor popularidad. Podemos nombrar, siguiendo un

8



L L L

Universidad
Rey Juan Carlos

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Rey Juan Carlos Autor: Cristina Justo Rafael de la Cruz. Director: Ricardo Roncero Palomar

Las Redes Sociales como Galerias Fotogréaficas

orden cronolégico, Couchsurfing, Linkedln; MySpace; Tribe.net, Open BC/ Xing; Last. FM; Hi5.
En el 2004 surgen sitios de redes sociales como Orkut, Dogter, Flickr, Picgo, Mixi, Facebook
(su primera version), Multiply, aSmalWord, Dodgeball, Care2, Catster y Hyves.

Algo que es clave cuando se habla de redes sociales es aquello referido a la privacidad de
los usuarios. En general, la visibilidad del perfil varia en funcién de las distintas redes
sociales y de acuerdo con la propia discreciéon del usuario. En este ultimo aspecto es
importantes saber qué posibilidades brindan las redes sociales al usuario, es decir, los datos
que se vuelcan en estos sitios. En este sentido, se puede diferenciar a dos tipos de usuarios.
Por un lado estan los mas reservados con la informacién, conscientes de su valor; y por
otro lado, estan los que comparten, circulan y distribuyen la informacién con mayor

naturalidad.

Los distintos modelos que tienen de presentar la cuestion de privacidad son de manera
predeterminada, ya que pueden ser rastreados por los motores de busqueda haciendo el
perfil visible para cualquiera independientemente de si el usuario que visite el perfil tenga

cuenta o no. Dentro de este modelo estaria Facebook, entre otros.

Y otras redes sociales, como MySpace, permite a los usuarios elegir si desean que su perfil se

publico o “sélo amigos”.
1.3.1 LaWeb2.0

Es sin duda el comportamiento e interaccion que a partir de los sitios de redes sociales se

ha generado, uno de los mayores exponentes de la denominado Web 2.0 o Web Social.

El término Web 2.0 se empez6 a utilizar en el afio 2004 cuando los fundadores de O'Reilly
Media’, Tim O'Reilly y Dale Dougherty, realizaron la primera conferencia Web 2.0 en San
Francisco. Lo mas caracteristico de este concepto es que surgié como una manera de

superar la crisis de la burbuja tecnolégica del 2001.

> Empresa editorial estadounidense fundada y dirigida por O'Reilly, Tim y Dougherty, Dale

que esta principalmente enfocada a libros de tecnologia e informatica.
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Asi, ayudado por las posibilidades de este nuevo concepto, con la ayuda del marketing, se
identificaron notas comunes de las empresas y servicios de innovacién tecnoldgica que

estaban listas para ocupar su lugar en el nuevo escenatrio econémico.

Los avances y desarrollos tecnologicos, asi como posicionamientos de las empresas de
software que fueron captando la gracia de los usuarios y triunfando en el mercado, ha
llevado a la tradicional forma de la Web, del usuario pasivo, que sélo recibe contenidos, sin
interactuar -propio de los tradicionales medios de comunicacién-, a un usuario de Internet
que crea contenido, que interactia con el resto de los usuarios (personas, grupos, empresas,

Estados) que se comunican por la red.

Sobre el concepto de Web 2.0 aun no hay una definicién y Tim O'Reilly dice que “no tiene
una frontera clara, sino mas bien un nucleo gravitacional. En él se pueden identificar un
conjunto de principios y practicas que conforman un ‘verdadero sistema solar” de sitios
que muestran algunos de estos principios, a una distancia variable de ese nucleo. En este
nucleo se puede identificar a la Web 2.0 como plataforma, posicionando al usuario como
controlador de sus propios datos, donde las competencias claves son de servicios, no
software empaquetado, de arquitectura de participacion, de fuentes de datos susceptibles de
mezcla y transformaciones de los datos, de software no limitado a un solo dispositivo y

aprovechamiento de la inteligencia colectiva, entre otros” (O'Reilly, 2006: 8).

10
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EVOLUCION DE LA FOTOGRAFIA DIGITAL

Tal y como se han ido desarrollando los avances tecnolégicos, todo parece indicar que la
tecnologia electronica ganara en velocidad y miniaturizacién. Ademas los procedimientos

seran rapidos y los aparatos extremadamente pequefios.

Pero, ¢como seran las imagenes tras estos avances? Sin tener que irnos a un futuro muy
lejano, observamos ya ciertos cambios. “Las imagenes no tendran cuerpo, seran pura
informacién visual: es la victoria del corpus misticum (el ingenio creador) sobre el corpus

mechanicum (el resultado material)” (Fontcuberta, 2008: 69).

Sin duda alguna la fotografia ha estado ligada siempre a la memoria. En el pasado el
componente principal de la produccién de instantaneas eran escenas familiares o de viajes.
Esto se debfa a que era una manera de guardar momentos. Sin embargo, hoy en dia quienes
mas fotografias hacen ya no son los adultos sino los jovenes. Y las fotos que realizan no se
entienden como “documentos” sino como “divertimentos”, es decir, ya no celebran la

familia ni las vacaciones sino las salas de fiesta.

El objetivo social de la fotografia era la consolidacién y mantenimiento de las relaciones
familiares. De esta manera, el autor Pierre Bourdie distinguia el uso doméstico o familiar de
otros usos relacionados con el arte. Siguiendo la reflexién de este autor es importante
sefialar la investigacion que elabora bajo un extenso trabajo sobre “el modo de produccion
doméstico” frente al “modo de produccién profesional”. Para Bourdie, la realizacién y
consumo de fotograffas en el entorno doméstico es algo totalmente independiente del
ambito profesional, ya que las fotografias se producen para el circulo familiar estando
marcado culturalmente lo que debe y no ser retratado. En la sociedad del siglo XX solia
haber una camara por familia y se retrataban los momentos importantes, como bautizos y
bodas. En los ultimos tiempos esto ha cambiado notablemente, ya que la ciamara
fotografica es un objeto personal incluido en el teléfono mévil y quiza por ello el uso de las
camaras se ha extendido a todos los grupos de edad (Bourdie, 2003: 169).

Actualmente hay una importante separacion entre usos populares de la fotografia y su

trayecto como objeto de arte. Las camaras incorporadas a los teléfonos moviles y las

11
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camaras compactas electronicas de bajo coste han liberado el medio, ya que cada individuo
realiza millones de fotografias de los aspectos mas cotidianos de su realidad.

La primera camara fotografica digital data de 1975, convirtiéndose desde entonces en el
principal dispositivo de producciéon de imagenes. En noviembre del 2000, Sharp y la

~ 3 . , o 3
compafia J-Phone’ lanzaron al mercado el primer teléfono mévil con camara.

Segun el escritor Harry
Henderson, tal y como publica
en su libro “A 70 Z of Computer
Scientists”,  Philippe  Kahn,
innovador  tecnolégico y
empresario, es conocido por
ser el creador de la primera
fotografia realizada con el

teléfono movil. Este hecho

tiene lugar en 1997, cuando

La primera imagen que se envid desde un dispositivo movil

quiso compartir la imagen de
su bebé recién nacido con sus familiares, y en lugar de hacerlo mediante un SMS comun y
corriente, se le ocurrié conectar su camara digital a un teléfono mévil empleando cables
para el sistema de audio de su coche. Esta imagen tenfa una resoluciéon de 320 x 240

pixeles, pesaba 27 KB y fue enviada en formato GIF. (Henderson, 2003:121).

Sin embargo, la llegada de la tecnologia electronica ha implicado que la fotografia se utilice
para constatar el presente, que es contemplado mediante la pantalla de la camara. Una vez
que ya se ha retratado ese acontecimiento, por lo general desaparecera esa imagen. Si
permanece mas alldi de este intervalo de tiempo es de manera completamente

desmaterializada como cédigo binario que circula por redes informaticas, ya sean imagenes

’ Empresa japonesa de mévil, filial del grupo britanico Vodafone. Los smartphones que

esta compafifa saca a la venta son fabricados por la empresa de electrénica, Sharp.

12
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colgadas en blogs o en diferentes redes sociales. Todo lo contrario sucede con los usos
creativos de la fotograffa, ya que en este sentido, los formatos adquieren una enorme
importancia. En definitiva, la fotografia ha tomado el lugar que una vez ocupé la pintura

para el coleccionismo.

Joan Fontcuberta editor del libro sSosiarin los androides con camaras fotograficas?, pretendia con
este ejemplar que reflexionasemos sobre el futuro de la fotografia: ;qué vendra después de
la tecnologfa digital? o ¢como sera la fotografia del futuro? A la conclusion que llega
Fontcuberta es “la confrontacién entre lo analégico y lo digital es como si no hubiese sido
todavia digerida y retuviese aun, obsesivamente, la prioridad de nuestras preocupaciones.
Como si no fuésemos capaces, o por lo menos, como si nos doliera soltar amarras con un
tipo de imagenes que han sido muy importantes para forjar nuestra sensibilidad durante

mas de un siglo y medio” (Fontcuberta, 2008: 100)

Dos afios después es cuando Joan Fontcuberta responde por su cuenta a estas preguntas,
tras la publicacién de una recopilaciéon de textos titulado La cdmara de Pandora. 1a fotografi@
después de la fotografia. Este conjunto de textos se sitia en el origen de algo que todavia no
sabemos cémo denominar, pero que claramente vemos que no sera “la fotografia”, o al
menos no aquella con la que parece que aun tenemos una cuenta pendiente. Fontcuberta
recoge en este texto las dificultades que provoca la constante utilizacion del antiguo
vocabulario unido todavia a la fotografia analégica, aunque no se tenga ese término exacto

que designe el nuevo orden visual.

A partir de aqui, Joan Fontcuberta aparece como un recopilador de historias que podrian
constituir la base de una especie de historia oculta de la fotografia. “Se tratarfa asi de poner
en evidencia la alianza y cohesion entre fotograffa y empirismo que ha sustentado la historia
del medio, una alianza que impuso los valores de neutralidad descriptiva y verosimilitud vy,
en consecuencia, asent6 el imperativo documental de la fotografia” (Fontcuberta, 2008:
115). Para este autor la fotografia es, antes que espejo, especulacion, y sélo a través de ésta

es posible atravesar las diferentes capas que conforman la realidad.

De esta manera, la llegada de la nueva estructura digital conllevaria a una posible

desestabilizaciéon de los wvalores que habia apuntado la fotografia analdgica. Para
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Fontcuberta las diferencias entre ambas son evidentes: “las fotografias analégicas significan
fenémenos, las digitales conceptos; la analégica describe, la digital inscribe; de la huella y la
fiabilidad a lo virtual y lo especulativo; de la descripcion al relato”. Pues, no estarfamos ante
un proceso de simple transformacion de la fotografia fotoquimica, sino ante la
introducciéon de “toda una nueva categorfa de imagenes que ya hay que considerar
'posfotograficas'; aunque la pregunta de si la fotografia digital es todavia fotografia seguiria,

por el momento, sin una respuesta concluyente” (Fontcuberta, 2008: 227).

No obstante, lo que si vemos es que imagen digital e imagen pictorica es lo mismo, es decir,
que su naturaleza estructural es igual. Y sobre esto, Fontcuberta manifiesta una declaracion
muy llamativa: “La convergencia de ambos sistemas [imagen digital y pintura] invita a
pensar que en el devenir de las imagenes la evolucion légica hubiese sido pasar de la pintura
al infografismo. La pintura tenfa que haberse desarrollado implementada por la tecnologia
hasta la imagen digital. Sin embargo, no sucedi6 asi y entre ambos procedimientos se
infiltr6 la fotografia (...). Segun ese esquema, la fotograffa aparece como un accidente
histérico, una anomalia, un paréntesis en lo que cabia esperar de una genealogia previsible
de las imagenes”. Es decir, actualmente de lo que se habla es del debate sobre la creacion
de imagenes digitales que no es solamente el posible futuro de la fotografia, sino también la

naturaleza de su pasado y de su presente (Fontcuberta, 2008: 240).

Para concluir, En La cimara de Pandora, Fontcuberta dice “no sélo se aplica a escrutar con
dedicacién el pasado y presente de la fotograffa, sino que también apunta hacia el

"5

surgimiento de ese "otro modo de ver y de set"”. 'Y concluye que si, tal vez, aun no se ha

comenzado a edificar, desde luego ya estin colocados los cimientos (Fontcuberta, 2008:

165).
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RADIOGRAFIA DE LA SITUACION ACTUAL

En los dltimos tiempos el avance cultural, sociolégico e industrial en diversos ambitos de
nuestra vida, ha sido espectacular y concretamente el avance en los medios de
comunicacién ha tenido y esta teniendo una repercusion gigantesca. Uno de los campos
afectados y muy directamente, es el audiovisual, y mas concretamente el de la fotografia.
Puesto que en estos ultimos afios se ha venido produciendo, primero, la transiciéon de la
fotografia analdgica a la fotografia digitalizada, y, finalmente, a la digital. Por ello,
programas como Instagram han sustituido al laboratorio fotografico, las tarjetas de memoria
son los nuevos carretes y las redes sociales como Twitter y Facebook se han convertido en lo

albumes fotograficos del siglo XXI.

“Los cambios tecnolégicos del instrumento fotografico, de la camara, son evidentes.
Ademas los programas de ajuste y retoque fotografico son ya tan precisos y sencillos de
usar que nos atreverfamos a decir que la tendencia futura es precisamente ésa: la
acomodacion o relajacion del creador en el momento de la toma de la imagen, con la
certeza de que se podra resolver cualquier problema con posterioridad en el laboratorio
digital. Se tratarfa de obtener una materia prima con unas condiciones suficientes para que
luego pueda ser transformada en el laboratorio digital” (Trabaleda, 2005: 15). Hoy en dia,
las camaras fotograficas que mas se utilizan son las incorporadas a los smartphones, como
veremos en los graficos de las paginas siguientes. Fundamentalmente los teléfonos méviles
se han convertido ya en un enorme impulso a las redes sociales,
puesto que estén donde estén, hagan lo que hagan, los usuarios
ahora pueden estar en contacto con sus amigos y familiares y
ver qué estan haciendo en cada instante. Se podria decir que
gracias a los avances de los smartphones, las redes sociales ya se

han integrado en todo tipo de actividades del mundo real.

Desde que aparecié el primer teléfono moévil en 1983, el

Motorola Dyna TAC, nos podemos dar cuenta como la

evolucién de los smartphones ha permitido disminuir su

tamafo y peso, ya que los actuales son mas compactos y con Motorola DynaTAC
8000x
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muchas mas prestaciones. Servicios como, el desarrollo de baterfas mas pequenias y de
mayor duracién; la incorporacion de software mas accesible o las pantallas nitidas y de

colores hacen que los teléfonos sean un elemento imprescindible en nuestra vida.

El avance de la tecnologia ha permitido que estos dispositivos integren funciones como
juegos, reproduccion de musica MP3 y otros formatos, correo electréonico, SMS, agenda
electronica PDA, fotografia digital y video digital, videollamada, navegacién por Internet y
hasta Television digital. Y, no obstante, las companias de telefonfa moévil ain siguen
pensando en nuevas aplicaciones. Algunas de éstas y que ya vemos en algunos smartphones
son localizador e identificador de personas. Con la aparicién de la telefonfa movil digital,
fue posible acceder a paginas de Internet especialmente disefadas para moviles, conocidas
como tecnologia WAP*. Las primeras conexiones se realizaban mediante una llamada
telefénica a un numero de operador a través de la cual se transmitfan los datos de manera

similar a como lo haria un modem de PC.

Hoy en dia lo que mas preocupa a los ciudadanos de un teléfono mévil son las prestaciones
que éste ofrece. Es decir, lo que se busca en un smartphone es que la camara disponga
muchos megapixeles, que la resoluciéon de la pantalla sea muy optima y que el peso de
nuestro terminal sea lo mas minimo posible.

Desde que se dio por muerta la miniaturizaciéon de los moviles, con el Nokia 8310 quiza
como exponente mas conocido, la carrera ha sido por prestaciones pero sin innovacion. Si,
hay camara, cuantos megapixeles lo ponemos y si, tiene GPS, ahora a ver qué chip lleva o
cuantos satélites coge.

Las camaras de fotografia que mas han utilizados los usuarios de Flickr a la hora de realizar

fotografias es la incorporada a los teléfonos de Apple, ya que sus diferentes modelos de

+ Wireless Application Protocol o WAP (protocolo de aplicaciones inalambricas) es un estandar
ablerto internacional para aplicaciones que utilizan las comunicaciones inalambricas. Por

ejemplo, el acceso a servicios de Internet des un teléfono mévil.
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iPhone ocupan los cuatro primeros puestos como veremos en el grafico a continuacioén. Y

tras éstas, estd Canon y su modelo EOS REBEL T3i.

Camaras mas populares en la comunidad de Flickr

% de los miembros \/\/\/ Il AppleiPhone 5
Apple iPhone 43
B AppleiPhone 5s

B AppleiPhone 4
Canon EQS REBEL T3i

Grdfico 4.1: muestra el tipo de camaras mds utilizadas en la comunidad de Flickr en octubre de 2013, tal y

como ha publicado el blog oficial de la compaiiia de Flickr.

Tal y como publica el blog oficial de la compafiia de Flickr, iPhone con sus versiones 5, 4,
58 vy 4 es el smartphone mas utilizado por los miembros de esta comunidad fotografica.
Esto nos indica, que a pesar de todas las criticas que ha recibido Apple por quedarse atras
en la carrera por la resolucion de las camaras moviles, es decir, 8 megapixeles frente a los
13 que llega la competencia, éste sigue estando por encima de sus competidores. Al modelo

de Apple, le seguirfa colocandose en un quinto lugar el modelo Samsung Galaxy S I11.

Teléfonos con camara populares

“e de los miembros

Il AppleiPhone 5

Apple iPhone 45
[l AppleiPhone 55
[ ~ppleiPhone 4

Samsung Galaxy S 1l

Grifico 4.2: muestra el smartphone con las cimaras mds populares en octubre de 2013, tal y

como ha publicado el blog oficial de la compariia de Flickr. 17
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ANALISIS DE LAS REDES SOCIALES CON APLICACIONES
FOTOGRAFICAS

Las aplicaciones son uno de los mayores atractivos que posee un smartphone. Su amplia
disponibilidad de categorias y las diversas necesidades que pueden cubrir son un aporte que
hace de los teléfonos moviles aparatos de gran utilidad. Durante este ultimo tiempo ha
crecido la demanda por aplicaciones relacionadas a la fotografia y los efectos que se le
pueden dar. Por ello, una vez que hemos tomado la fotografia llega el momento de

compartirla y es ahi donde ganan verdadero protagonismo las redes sociales.

A continuacién se hara un recorrido exhaustivo por las principales redes sociales con
aplicaciones fotograficas, sefialando aspectos como la posibilidad de descarga de

fotografias, las aplicaciones que incluye cada sitio o la privacidad, entre otros.
1.1 Facebook

Es la red social mas popular para subir fotografias, con estadisticas de mas de 83 millones
de imagenes subidas a diario, segin informa Alexa Internet, Inc’ superando incluso a sitios
sociales especializados en la creacion de albumes fotograficos. Y una de las caracteristicas
de Facebook que ha contribuido a alcanzar este lugar preferencial es su facilidad para

compartir fotograffas, visualizarlas e identificar a quienes aparecen en ellas.

Facebook permite no sélo subir fotografias sino también crear albumes, compartirlos con

amigos, etiquetar a personas y editar fotos almacenadas.

> Provee informacién de la cantidad de visitas que recibe un sitio web y clasifica los datos
en un ranking. A/exa recoge informacion de los usuarios que tienen instalado A/exa Toolbar,
permitiendo generar estadisticas acerca de la cantidad de visitas y de los enlaces

relacionados.
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Con respecto a la politica de privacidad que sigue esta red social el usuario es el Gnico
propietario de la informacién y por tanto, es éste el unico con derecho a controlar la
recogida, uso y revelacion de cualquier informacion sobre si mismo. En definitiva, Facebook
no controla y, por tanto, no asume ninguna responsabilidad en la posible recogida y

tratamiento de informacién de usuarios por parte de otros usuarios.

Cuando subimos una imagen a esta red social automaticamente se nos redimensionara, y
esto conllevara a la pérdida de nitidez, calidad y proporciéon de la fotografia subida. El
tamafio que da Facebook a las imagenes dependiendo de la categoria en la que estén son las
siguientes: la portada es de 851 x 315 px., la imagen de perfil es de 200 x 200 px., las

imagenes del muro son de 403 x 403 px.

juan perez

facebook
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" " Juan Perez
o Fernando Escudero a.‘ Santiago de Chile

1 amigo en comin
| -

FAVORITOS

[©] Noticias
i) Mensajes

E Eventos

&) Buscar amigos

Juan Francisco Perez Alvarez

Juan Pablo Perez Rojas

AMICOS

Juan Manuel Martinez Perez

B ‘@
@b 4

9 Ao < Milena Pérez Joglar

San Juan
PAGINAS . s

&8 About Redes Sociales Juan Manuel Mufioz Mufioz

o et o ["
: -

' - ) NERRl E' Puerto de Santa Maria
5 2 amig 2
Juan Arcaya Puente
APLICACIONES Arica
ﬁ] Centro de aplicaci. 1 ’
W RSS Graffiti Lugares
B spotify Contests "W JUAN PEREZ
[[@ Fotos Marcelo T. de Alvear 1355/ 1...
I Masica A Soudriecl. it el
(& Toques
o Ver mds resultados para juan perez »
§2 Actividad en Juegos 20+ Mostrando primeros 8 resultados

Perfil de la red social Facebook

La aplicacion moévil oficial de Facebook se encuentra disponible tanto para dispositivos con
sistema operativo iOS como para aquellos que utilizan Android. Cada dia, millones de

personas suben y comparten sus imagenes en Facebook. Para potenciar atin mas este estatus

19



L L L

Universidad
Rey Juan Carlos

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Rey Juan Carlos Autor: Cristina Justo Rafael de la Cruz. Director: Ricardo Roncero Palomar

Las Redes Sociales como Galerias Fotogréaficas

de red social para compartir fotografias, Facebook ha desarrollado su propia aplicaciéon para
imagenes llamada Facebook Camera. Esta aplicaciéon permite tomar y seleccionar multiples
imagenes para subirlas todas al mismo tiempo a la cuenta en Facebook. Ademas cuenta con
una serie de utilidades que permiten a los usuarios modificar y jugar con las imagenes, al
estilo de Instagram. Es el caso de PicCollage, una aplicaciéon disponible para Android e iOS
que permite crear "collages" de fotografias, o Cinemagram, que convierte las imagenes en
GIFs animados. (Libreros, Nufiez, Barrefio, Garcia del Poyo, Pino, Gutiérrez-Ulecia; 2013:

430).
1.2 Tuenti

Tuenti es una red social orientada principalmente al publico joven espafiol que sigue un
formato similar a otras redes sociales como Facebook, de hecho, se le ha llamado el
“Facebook de Espafa”, convirtiéndose en una de las paginas web mas populares en

nuestro pais.

Una de las caracteristicas mas usadas de Twenti es la de compartir fotografias que apareceran
publicadas en el perfil y en el de los contactos amigos a través de una etiqueta o tag.
Cuando se accede a una imagen, se puede comentar o descargar siempre y cuando esté
habilitada la posibilidad de descargar las fotografias. Recientemente Twuen#i ha incorporado
una nueva funcionalidad que muestra en el feed las fotograffas de los amigos que han
tenido mas actividad durante las dltimas 24 horas. Se llama Fofos Populares que se actualizan
diariamente y se pueden ver al iniciar sesion en Twenti. Ademas esta red incorpora la

creacion y edicion de albumes de fotografias.

Esta plataforma ha cambiado recientemente la forma de ver las fotografias, ya que cada vez
se parece mas a Facebook. Para Tuenti 1a informacion ahora es mas importante y por ello se
sitda a la derecha de la imagen. De esta manera los usuarios podran ver, de un simple
vistazo, toda la informacién de los “Momentos”, los “Me gusta”, los comentarios que
hay...Ademas, Twenti también ha optimizado el tamafio de las imagenes y ofrecen ahora

una mayor resolucion.
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Perfil de la red social Tuenti

Con respecto a la politica de privacidad que sigue esta red social el usuario es el unico

propietario de la informacién y por tanto, es éste el unico con derecho a controlar la
recogida, uso y revelacion de cualquier informacion sobre si mismo. En definitiva, Tuenti no
controla y, por tanto, no asume ninguna responsabilidad en la posible recogida y

tratamiento de informacion de usuarios por parte de otros usuarios.

Tuenti cuenta con una aplicacién para sistemas operativos Android y tras, la buena acogida
que ha tenido la version beta de Twuenti Social Messenger para Andyoid, Tuenti ha desarrollado la
version 1.5 de iPhone que permite, entre otras cosas, compartir fotografias de forma

privada entre sus miembros.

1.3 Google+

Es la red social creada por Google en junio de 2011. Inicialmente sélo podian crearse
cuentas personales, pero fue a partir de noviembre de ese mismo afio cuando se lanzaron

las cuentas para empresas.
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Google+ permite subir fotograffas o crear galerias fotograficas. Esta seccion esta integrada
con la red social de fotografias de Google: Picassa. Podemos etiquetar a las personas que

aparecen en una fotografia, de la misma forma que en Facebook.

También se puede agregar un titulo o pie a la foto y hacer pequefios arreglos a las mismas.
Ademas se tiene el control sobre con quién se quiere compartir ya que podemos elegir
entre diferentes opciones. Igualmente, Googglet+ permite la restriccion de descarga de
fotografias o albumes a otras personas. Es decir, puedes compartir fotografias y albumes
con otros usuarios, pero es el registrado quien tiene todo el derecho de su contenido, ya
que Google+ no utilizara ese contenido porque no tiene ningun derecho sobre ¢él. (Libreros,

Nufiez, Barreno, Garcfa del Poyo, Pino, Gutiérrez-Ulecia; 2013: 438).

Con respecto al tamafio de las imagenes, Google+ ha cambiado hace muy poco tiempo las
dimensiones de las fotografias. Por ejemplo, el tamafio recomendado de las imagenes ya no

es de 890 x 180 pixeles, sino de 2120 x 1192 (formato 16:9).
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Perfil de la red social Google+

La imagen de perfil sigue manteniendo el mismo tamafio recomendado, 250 x 250 pixeles,
pero si ha cambiado la forma, ya que ahora es redonda en lugar de cuadrada. Ademas esta

imagen ya no tiene ninguin borde que la separe de la imagen de la portada.

Igualmente, Google+ comenzdé a permitir muy recientemente que los usuarios subieran
fotografias de gran tamafio y de gran resolucion en la red social. Sin embargo, no es todo lo
bueno que se querria, ya que las fotografias que excedan de 2.048 pixeles deberan ser
guardadas obligatoriamente en los 5GB de capacidad que ofrece el sistema gratuito de
almacenamiento Google Drive y pueden subirse a albumes privados de manera inmediata
gracias a la funcion Instant Upload. Es decir, no se guardaran directamente en los servidores

de la red social.

Asimismo Google+ ha incorporado a su editor de imagenes una serie de filtros para las
fotografias, al mas estilo Instagram. De este modo, Google integra Snapseed en Google+, un

sistema de retoque fotografico que habia adquirido la marca hace mas de un afio y al que
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todavia no se habia sacado todo el rendimiento deseado. Ahora, todos los usuarios de la
red social podran aplicar filtros “retro” en sus fotograffas. En la dltima actualizacién de
Google+ para 10S y Android ya pueden observarse estas novedades incorporando diez de
estos filtros para las fotografias tomadas desde el smartphone o aquellas que ya estan
guardadas que se quieran editar. Ademas, los moéviles que usen la version Jelly Bean de
Android pueden subir las llamadas esferas de fotos, imagenes tomadas en 360°. Los
méviles con versiones anteriores solamente podran ver las que estén publicadas en la red

social. (Libreros, Nufiez, Barrefio, Garcia del Poyo, Pino, Gutiérrez-Ulecia; 2013: 439).

1.4 Flickr

Es una red social de alojamiento y comparticion de fotografias y videos. Flickr es
probablemente la mejor herramienta online para almacenar y compartir las fotografias. Al
tiempo que crecfa le surgié6 un competidor, Picassa, un servicio similar de Google que se
integra en la cuenta de correo del usuario. Funciona tanto online como programa de

escritotio.

Desde el primer momento destaco por su facilidad para retocar imagenes, virtud que se ha

visto potenciada con la compra de Picnic, un poderoso editor online.

Flickr cuenta con una version gratuita y con otra de pago, llamada Pro. Actualmente, los
suscriptores de cuentas gratuitas pueden subir un terabyte de espacio gratuito a sus
servidores. Un capacidad que segun la empresa, permitiria tomar una foto cada hora
durante cuarenta afios. No obstante, Flickr también cuenta con una cuenta Pro. De igual
manera, un usuario con cuenta gratuita puede cargar imagenes con una resolucién maxima
de 1024 x 768 pixeles. Es decir, si el usuario carga una imagen de mayor resolucion, el sitio
web la redimensiona a la resolucién anteriormente sefialada. Por otro lado, los suscriptores
de cuentas Pro disponen de espacio de almacenamiento y ancho de banda ilimitado, asi

como la opcién de cargar y visualizar imagenes en su resolucion original.
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Perfil de la red social Flickr

Dependiendo de las funciones que le des a Flickr puedes optar por subitlas a un tamafio o a
otro. Si se utiliza Flickr como galerfa o portafolio, con 1024 pixeles (px) de lado largo es
suficiente. Por otro lado, se puede utilizar Flickr como archivo fotografico, siendo el
tamafilo mas recomendado de 800 px o 640 px. Con respecto a la resolucion pixeles por
pulgada (ppp), normalmente se utilizan los 75ppp con lo que se consigue una buena calidad

y un archivo de poco peso.

Algo que agradece Flickry los usuarios, es la informacién y caracteristicas de la fotografia,
es decir el tipo de camara que se utiliza, la exposicidn, etc. Ya que, hay muchos usuarios
que realizan busquedas para ver ejemplos de fotografias utilizando un determinado equipo

o combinacién (camara + lente).
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El sistema de Flickr permite hacer busquedas de imagenes por fecha, licencias Creative
Commons” y por etiquetas (tags)’. Por lo que, Flickr permite afiadir tags populares a cada
fotografia, permitiendo asi crear feeds sobre un determinado tema con las imagenes que
tengan la misma etiqueta entre todos los usuarios. Con respecto a las imagenes, pueden ser

publicas o privadas.

Flickr es compatible con cualquier teléfono Android con camara y sistema operativo 2.2
Froyo, la version mas utilizada del sistema operativo de Google. Al igual que con sistemas
operativos 10S. Con respecto a este tltimo sistema operativo, hay una nueva actualizacion
que ofrece un redisefio completo de la aplicaciéon junto con filtros y opciones para

compartir con el resto de los usuarios con la intencién de competir con Iustagram, Twitter o

Facebook.
1.5 500 px

500px lleva funcionando desde el ano 2009 pero ha sido en este ultimo afio cuando este
servicio ha empezado a ganarse a muchos fotégrafos, especialmente a profesionales. Se

puede decir que es la alternativa de Flickr.

500px permite subir fotografias, crear albumes, comentar; votar con “me gusta” o “no me

gusta”, marcar como favoritas y seguir a usuarios.

Sin embargo, una gran diferencia que tiene con Flickr es que ésta carece de comunidades y

foros, las sugerencias de contactos, los grupos y algunas otras utilidades como la funcién

° Es una organizacién, sin animo de lucro, que permite a autores y creadores compartir
voluntariamente su trabajo, entregandoles licencias y herramientas libres que les permita
aprovechar al maximo todo el conocimiento y cultura disponible en Internet.
" Término inglés que se refiere a una etiqueta o baliza, ya que la web se basa en el HTML,
o lenguaje de marcado de hipertexto, que esta basado en el uso de etiquetas y, éstas dan al

navegador las instrucciones necesarias para que presente la pagina en pantalla.
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que permite compartir o utilizar imagenes, propias o ajeas, por ejemplo en un blog o las
estadisticas. En cambio, 500px ofrece la posibilidad de construir un portafolio con un
aspecto muy elaborado, crear historias visuales o un fotolog completo o exponer las
fotografias en el Market, tienda on-line desde las que se pueden vender en alta resolucién o
impresas. Ademas, la versiéon web es visualmente muy superior a la de Flickr y se adapta

perfectamente a dispositivos como tablets.

Las fotograffas albergadas en 500px son muy espectaculares generalmente consiguiendo
que potenciales usuarios se lo piensen dos veces antes de abrir una cuenta. Y atin mas para
subir la mayor parte del mismo portafolio que muestran con orgullo en Flickr. En 500px es
practicamente imposible ver instantaneas o fotograffas capturadas con un smartphone.
Solamente bastarda con echar un vistazo a las secciones de imagenes mas votadas o a la
seccion que hacen los editores para comprobarlo. Incluso en el apartado de dltimas
imagenes subidas se ve las que casi han pasado atun ni por el filtro de los votos de usuarios

ni por el de los editores.
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Perfil de la red social 500px

Algo que no es favorable para 500px es la limitacion que presenta, ya que la version gratuita
reduce a 20 el nimero de imagenes que se pueden subir en una semana y a una coleccién o
portfolio visible. No obstante, contra esto, esta la versién de pago, denominada Awesorme,

que cuesta casi el doble que la suscripcion de Flickr.

500px esta dirigido especialmente a fotégrafos aficionados serios y principalmente a
profesionales. Algo que brinda esta red es la posibilidad de compartir las fotografias bajo
licencias Creative Commons. Hasta ahora la web sélo permitia subir fotografias con todos
los derechos reservados, es decir, con copyright. Esto evitaba que cualquiera pudiera usar
las imagenes subidas. Con las licencias Creative Commons se abre esa posibilidad vy,
ademids, se ofrece al usuario una mayor libertad sobre la forma de compartir sus trabajos,

decidiendo exactamente en qué circunstancias y condiciones podran utilizarse.

En un principio, 500px contaba con la version para sistemas operativos i1OS. Sin embargo,

Apple decide retirar esta aplicacién de su App Store por el alto nimero de imagenes de
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desnudos que existen en esta red social. No obstante, si hay una version disponible para
terminales Android. Ademas, la aplicacion también nos permite compartir las imagenes en

Facebook o Twitter.
1.6 Pinterest

Se trata de un tablén de anuncios o panel virtual en el que el usuario organiza distintos
temas encontrados en la Web. Los usuarios crean multiples tableros sobre distintos temas a
los que asocian (pinean) contenidos visuales que encuentran en la Red, y de esta forma los
organizan y comparten. La gran diferencia con el resto de los medios sociales, como Flickr
por ejemplo, es que en el caso de Pinterest, lo que se organiza es fundamentalmente lo que

se encuentra en la Red.
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Perfil de la red social Pinterest

En esencia Pinterest sirve para tres cosas: descubrir, organizar y mostrar. En primer lugar

permite descubrir imagenes de una forma facil y ordenada. Es tan simple como buscar una
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. .8 , . , . . ,

etiqueta o tag, buscar los pins® mas recientes por categoria; o mirar en tu feed los pins mas
recientes de aquellos usuarios (pinners) que sigues. En segundo lugar, permite organizar
todas las imagenes que se descubran en la red, en Pinterest o que un usuario suba a esta red

fotografica, en un mismo sitio y clasificado todo por tematicas (tablones) que uno mismo

decide.

Ademis es conveniente afiadir etiquetas y hashtags al final de la descripcién y que cada
imagen que se suba a la Red tenga un enlace al sitio web. Y en tercer lugar, permite mostrar

los pins o los repins10 que hacen los usuarios a los demas.

El éxito que ha provocado su botén “Pin it” es tan grande que aparece ahora por todas
partes en la Web, ya que cada vez mas sitios y aplicaciones permiten compartir con Pinterest
como se hace con Facebook o Twitter. Por ejemplo, Flickr, que es una de las mayores fuentes
de contenido para los usuarios de Pinterest, ha afiadido el botén para compartir fotos
directamente en los paneles de Pinterest, asegurando de esta forma la correcta distribucion

de sus imagenes.

Las imagenes en Pinferest casi son infinitas y de cualquier tematica y no tienen un tamafio

limite de largo para mostrar.

8 , . Jo . . . .
Término que se utiliza en esta red, Pnterest, para referirnos a la imagen o video que se ha
bl bl

afladido a esta plataforma social.

9 Del inglés hash, almohadilla o numeral y 7ag, etiqueta, es una cadena de caracteres formada
por una o varias palabras concatenadas y procedidas de la almohadilla (#). Por tanto, es una
etiqueta de metadatos precedida de un caracter especial con el fin de que tanto el sistema

como el usuario la identifiquen de forma rapida.

10 Término que se utiliza en Pinterest para manifestar que al usuario le gusta el contenido
publicado por otro y asi aparecera en el tablon o board de este usuario. Se puede comparar

con el retweet de Twitter.
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Sin embargo si es recomendable que las imagenes sean de unos 550 pixeles para que se
puedan ver con una buena calidad. Por ejemplo la imagen de perfil de esta red es de 160 x
160 pixeles, la imagen de portada es de 222 x 227 pixeles y la imagen mas pequefia que

acepta Pinterest es de un tamafio de 80 x 80.

Pinterest se esta alimentando de contenido protegido y sin, en principio, control alguno por
parte de quien posee los derechos sobre las fotografias publicadas. El mismo argumento
que unos usan para alimentar el fuego de la discordia otros lo usan para intentar sofocatlo,
puesto que las imagenes ancladas enlazan directamente a la fuente original donde puede
acabar generando trafico. Habra a quien este sistema le resulte suficiente, especialmente si
es una empresa y alguien ancla la fotografia de alguno de sus productos. Sin embargo, si
hablamos de fotografos, la cuestion cambia. No obstante, mientras se aclara el asunto
Pinterest ha facilitado un pequefio cédigo que puede incluirse en cualquier pagina web para

evitar que su contenido sea almacenado alli.
Pinterest cuenta con una aplicacion para sistemas operativos i0S y Android.
1.7 Instagram

Instagram, cuyo nombre proviene de las fotografias "instantaneas" que se tomaban con las
camaras Polaroid, es una aplicacién gratuita para compartir fotografias que permiten a los
usuarios aplicar efectos fotograficos como filtros, marcos y colores retro y vintage y

compartir las imagenes en diferentes redes sociales.

Principalmente Instagram permite realizar fotografias y modificarlas con efectos especiales.
Una caracteristica de esta aplicacion es que toma fotografias cuadradas, similares a las que
hacian las camaras Kodak Instamatic en los 60s. Ademas, cuenta con once filtros digitales que
te permiten transformar las fotografias que realizas, mejorando la calidad del producto
final; pudiendo incluso modificar colores, ambiente, bordes y tonos. Las imagenes que
realizas la puedes compartir en Facebook, ahadir a Twitter, ubicar en Foursquare, publicar en

Tumbly y subir a Flickr.
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Desde hace unos meses Instagram decidié que ya era hora de llegar también al universo web
lanzando la version Instagram.com del servicio. El pasado mes de junio, Instagram introdujo
funcionalidades propias de la aplicacion movil en la pagina de fotos de su web, desde dejar
comentarios hasta marcar “Me gusta” o seguir a otros internautas. En la nueva web de
Instagram, los usuarios pueden navegar a través de sus fotos y las de sus amigos, comentar y
participar en los comentarios online. (Libreros, Nufiez, Barreio, Garcia del Poyo, Pino,

Gutiérrez-Ulecia; 2013: 437)

Cuando realizamos fotografias con otras aplicaciones de camara diferentes a Iustagram y
mas tarde queremos afiadirla a esta red fotografica nos encontramos con el problema de
que parte de la instantanea que hemos inmortalizado se pierde. El motivo se debe a que las
resoluciones o dimensiones de las imagenes son distintas. Por ejemplo, la resolucion
maxima que soporta actualmente Instagram para i10OS y Android es de 2048x2048 pixeles,
con esto no quiere decir que todos los teléfonos puedan dar esa resoluciéon ya que

dependeran de la camara instalada en cada dispositivo.

!h(\v'\a';quy

144 likes

thomasguy ¥austin
A * B a 08

Perfil de la red social Instagram
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No obstante, la soluciéon mas sencilla a este problema es sacar la fotografia directamente
desde la aplicacion de Iustagram, ya que ella automaticamente ajusta la imagen a las

dimensiones por defecto.

Con respecto a la politica de privacidad Instagram acaba de modificar hace muy poco tiempo
las condiciones de uso, ya que actualmente se incluye el derecho de Instagram a
comercializar con las fotografias de sus usuarios, sin avisarles con antelacién y, mucho

menos, pagar por los derechos sobre sus imagenes.

En un principio Instagram fue disefiado para sistemas operativos iOS. Sin embargo, a partir

de abril también se puede contar con una version para Android.
1.8 Twitter

Es un servicio de microblogging que permite a sus usuarios enviar mensajes de texto con
una longitud maxima de 140 caracteres. Twitter permite compartir imagenes y temas de
interés. Las imagenes pueden ser compartidas por los miembros de la red a través de Twitter
o mediante terceros como yFrog', o Twitpic'?; ordeniandose de forma cronolégica en el
perfil individual del usuario. Estas imagenes se pueden visualizar de dos formas diferentes:
en un formato de tabla en el que aparecen todas sus previsualizaciones y en una vista de
detalles, que muestra la imagen mas reciente ampliada con su tweet" correspondiente y el
resto de instantaneas en un tamafio mas pequefo. Asimismo el usuario al enviar, publicar o
presentar cualquier contenido a través de Twitter, el usuario otorga a esta red de
microblogging licencia mundial, no exclusiva, libre de regalias; es decir con derecho a la
concesion de la licencia a terceros, para utilizar, copiar, reproducir, publicar, y distribuir
dicho contenido cualquier medio de comunicacién o método de distribucion. (Libreros,

Nufiez, Barrefio, Garcfa del Poyo, Pino, Gutiérrez-Ulecia; 2013: 422)

1 Hs un servicio de recepciéon de imagen controlado por ImageShack. Es disefiado

principalmente para permitir a usuarios de Twitter compartir fotografias y videos.

12 Es un sitio web que permite a los usuarios publicar facilmente fotografias en Twitter,

microblogging y redes sociales.
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Desde hace unos meses Twitter permite a los usuarios la posibilidad de afiadir una nueva
imagen de encabezado en el perfil y posicionar mejor la imagen de fondo. A diferencia de
antes, ahora podemos cambiar el encabezado y elegir la posicion de la imagen de fondo. El
tamano de la imagen de fondo del encabezado recomendado es de 520x260, aunque si se

sube una imagen de mayor proporcion automaticamente Twitter 1a reduce.

r
lvan Lasso Editar tu perfil
ivaniasso 18.839
- 1.004
hitp /AW roye
1.936
Tweet
e > Tweets
Siquiendo '
Ivan Lasso
Sequidores Sé que a veces me paso de quisquilloso conmigo mismo, pero es o
que hay. Supongo que forma parte de mi estilo
avo S
Ivan Lasso
Listas -
‘ Aqui
# Enrespuesta a Diego Cevallos

, Ivan Lasso
Graclas ©)
* Enrespuests a Diego Cevallos

Perfil de la red social Twitter

El tamafio mas recomendado que tiene que tener una imagen en esta red de microblogging
es de 1024 x 768 pixeles. No obstante, si la imagen no tiene ese tamafo se redimensiona y

se guarda por defecto en Photobucket.

Tras anunciar Instagram que rompia su alianza con Twitter, la red de microblogging decidio
implementar sus propios filtros para las fotografias. Por lo que, Twitter cuenta con una

actualizacion para dispositivos moviles que incluye estos filtros.

13 , . .- . . . .
Término que se utiliza en Twitter cuando un usuario publica un mensaje.
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De la mano de Aviary', la red de microblogging permite a los usuatios a elegir entre nueve
filtros distintos para editar sus imagenes. Ademas, permite recortar las fotografias y cambiar

el enfoque. Este nuevo sistema ya esta disponible para iPhone y Android.

1.9 Tumblr

Tumblr es una plataforma donde los usuarios pueden compartir noticias, fotografias y
videos de la misma forma que se hace en Twitter. A través de la red social de microblogging
puedes afadir contenido llamativo, como imagenes en movimiento y audio en cada una de

tus entradas, y asf hacerlas mas entretenidas para los visitantes y lectores.

El espiritu minimalista de Twmblr hace que tan sélo se pueda otorgar un “me gusta” ante
una entrada o reblogear, es decir, el equivalente a compartir en Facebook o al RT de Twitter.
Esta red forma una especie de frontera entre lo digital y lo analégico. En muchos de ellos

abundan fotografias antiguas, o recientemente tomadas, con viejas camaras.

tumblr. UV p—

Fernando Tellado =

LU

Photo Quote ink Chat Audio Video

X

compartas amigos

Hace unos minutos que la de Twitter en F Kk ha porade Tracked Tags
nuevas funcionalidades, como que puedas sincronizar tus segulidores de

Twitter convirtiéndolos en amigos de Facebook,

=]

Lo que he compartido hoy (23 June)

Hoy, entre otras cosas, esta ha sido mi actividad online, mi lifestream.

published a Antonio C:
Fernando shared

e

Lo que he compartido hoy (22 June)

Perfil de la red social Tumbl.

Antes de publicar cualquier fotografia, lo ideal es que ya esté editada y optimizada para
publicarse, es decir, que ya se tenga el resultado final de la imagen con el tamafio adecuado.

Aqui dependera del tamano al que muestre las fotografias del tema que tengamos en

'* Editor online que permite a los usuarios realizar todo tipo de retoques en una fotografia.
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nuestro Tumblr. .o recomendable es tener las imagenes ajustadas al tamafio maximo que se
mostraran, sobre todo para evitar que pesen mucho y la carga de nuestro Tumblr sea mas

agil.

También es importante que al editar las fotografias, no se nos olviden los campos
descriptivos que acompafian a los datos Exif" propios del archivo que la camara habra
incorporado. Ademads es recomendable afnadir este campo puesto que, en Twmblr las
busquedas se realizan por etiquetas. Incorporemos, también, nuestro nombre, direccion
web, contacto y la licencia que apliquemos a la imagen, es decir, si es protegida con

copyright o bien alguna licencia Creative Commons.

Por cada publicacion podemos difundir hasta diez imagenes, sobre todo si queremos
publicar, por ejemplo, una serie fotografica que tiene sentido verla como una unidad.
Dependiendo del disefio que se haya elegido, estas imagenes se mostraran de diferente

forma.

Por dltimo comentar que Twmblr cuenta con la actualizacion de Tumblr para smartphones

con sistema operativo iOS y Android.
1.10 MySpace

El cambio que ha dado esta red social ha sido gigantesco, ya que casi no tiene nada que ver
con lo que era en un principio, hasta tal punto que si conectas con tu anterior cuenta de
Myspace ya ni siquiera conservas tus antiguos amigos. Sin embargo, ahora el disefio es
mucho mas atractivo y limpio, siendo las verdaderas protagonistas la imagen y la
horizontalidad. Otra novedad que incluye es que ya no hay albumes fotograficos, mientras
que en la anterior versiéon tenfamos una amplia colecciéon de albumes que podian ser
privados o publicos. En este sentido, al entrar en tus fotografias recuerda un poco a

apariencias como la de Pinterest o algunas plantillas de Tumblr.

¥ Exchangeable Image File Format, Bxif, es una especificacién para formatos de archivos de

imagen usado por las camaras digitales. La especificacion usa los formatos de archivos

existentes como JPEG, TIFF entre otros.
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Ademas, MySpace tiene la capacidad de fotos etiqueta que permite vincular directamente a
los perfiles de amigos a través de las imagenes que publiques. Asimismo, existe la opcién de
“postear”'’; aunque, las opciones son limitadas. Se puede afadir texto, pero sélo 150
caracteres. También se puede anadir una cancion, pero sélo de las disponibles en el
catalogo; una fotografia, pero s6lo desde el disco duro del ordenador, y se puede especificar
la localizacion. Referente al fondo de MySpace, ahora es bastante mas sencillo, ya que es una

simple fotogratfa como podria ser la imagen de la cabecera de Facebook de un tamafio

minimo de 1024 x 764 pixeles.

Hello, Sharon! & Page Themes (18)

My URLS myspace.com/cocesharen (140 Profie 113 AM

.‘:‘;"A‘ . = " hong  cie frene the mddie of th }
ouch WILLIE NELSON
----- s
O

Perfil de la red social MySpace

Si se quiere postear de Iustagram, de momento, lo dnico que se vera es una URL. En este
aspecto, implementar la funcién de embed para contenido grafico harfa mucho mas visual

los pertfiles de los usuarios.

Con respecto a la politica de privacidad, también se pueden ver cambios en esta nueva

version de MySpace. Ahora aunque el perfil se tenga abierto sélo tendran acceso a él las

' Término que se emplea en algunas redes sociales para referirse a la acciéon de subir una

imagen a esa red social.
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personas que estén registradas en esta red social. Y si el perfil es restringido, es el usuario
quien decide quién podra ver la informacioén. En definitiva, el perfil abierto funciona como
Twitter, mientras que el restringido funciona como Facebook. MySpace cuenta con una

version para sistemas operativos 108, Android y Windows Phone 7.

1.11 Fotolog

Es un popular sitio web que ofrece un sistema de blogs o bitacoras, basados en fotografias.

Por medio de Fozolog, personas en todo el mundo tienen su galerfa personal de fotografias.
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Perfil de la red social Fotolog

Fotolog incluye una aplicacién movil para compartir fotografias con un estilo que se parece
bastante a Instagram. El funcionamiento de esta nueva aplicacion guarda muchas similitudes
con Instagram, ya que permite subir fotografias, aplicar filtros de estilo retro y compartir las
imagenes a través de Fotolog y Twitter. Tiene un disefo limpio y retro, haciendo un claro
guifio a su época dorada como “primitiva red social”. Algo que también se vefa en la
anterior version es la carga de imagenes con texto limitadas a una por dia. Pues bien, esto

ha desaparecido y por tanto, los usuarios Gold; es decir los de pago, también.
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TABLAS EXPLICATIVAS DE LAS DISTINTAS REDES SOCIALES

Facebook Tuenti Flickr
Tipo de red Red social Red social humana Red social de
horizontal contenido
Numero de usuarios 1.000 millones 14 millones (Junio, 80 millones
registrados'’ (Octubre, 2012) 2012) (Diciembre, 2012)

Privacidad

Perfil abierto: lo
podran ver todos los
usuarios registrados.

Perfil privado: s6lo
lo veran los usuarios
registrados y a
quienes siga el
usuario

Perfil abierto: lo
podran ver todos los
usuarios registrados.

Perfil privado: s6lo
lo veran los usuarios
registrados y a
quienes siga el
usuario

Se puede compartir
las fotografias “Soélo
con amigos” o con
"Cualquier persona"

Tags

Si permite etiquetar
a la gente

Si permite etiquetar
a la gente

Si permite etiquetar
a la gente

Geolocalizacion

Si. Aparecera un
mapa y si se
selecciona un lugar
aparecera mas
informacién sobre el

mismo proveniente

Si. Indica los “Twenti
Sit05” donde se
encuentra el usuatio
para compartitlo
con el resto o ver los

lugares donde estan

Si. Se pueden poner
Geotags en las
fotografias de esta
red vy, asi, el resto de
usuarios pueden
saber donde se
encuentra la imagen.

de Facebook Places los demas contactos
Formato de JPG, BMP, PNG, JPG JPG y BMP
imagenes GIF y TIFF.
Si permite comentar | Si permite comentar | Si permite comentar
Comentarios y opinar sobre las y opinar sobre las y opinar sobre las
fotografias fotografias fotografias
Venta de imagenes No No No
Al clicar sobre la La informacién se Aparece la foto a

Presentacion y
visualizacion

imagen en el zzmeline,
la fotografia se
amplia. Ademas, las
fotos se destacan
con un tamano
mayor

sitia a la derecha.
Asi se puede ver
rapidamente el
listado de etiquetas

mitad de pantalla
con el titulo de la
misma y los
comentarios que los
usuarios han dejado.

" Informacién recogida por Alexa Internet, Inc, sitio web que clasifica la cantidad de visitas a

un lugar y posteriormente elabora rankings con esa informacion.

39




YT
Universidad

Rey Juan Carlos

Facultad de Ciencias de la Comunicacién

Universidad Rey Juan Carlos

Autor: Cristina Justo Rafael de la Cruz. Director: Ricardo Roncero Palomar

Las Redes Sociales como Galerias Fotogréaficas

Imagen portada: Tuenti Flickr como galerfa:
851x automaticamente 1024 px.
315 px. re.dimensionaltré la | Flickr como archivo
Tamafio de las Imaen de perfil: imagen subida. fotografico: 800 x
imagenes & 3 640 px.
200 x 200 px.
Imagen publicada:
403 x 403 px
Si, con el boton Si, con el botén Si, dependiendo de
derecho del ratén derecho del raton | la configuracién que
se tenga, es decir,
“Solo yo™ hasta
“Cualquier
Descarga de persona”. Esta
fotografias configuracion se
aplica a todas las
fotografias y se
combina con la
privacidad de la red
social.
: Py No Si mediante los
Retoques Si. PueCollage, que filtros digitales que
fotograficos permite crear incorpora esta red
"collages" de socia% y su editor
online, Picnic.
fotografias, o
Cinegram, que
convierte las
imagenes en GIFs
animados.
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Pinterest Instagram Google+
Tipo de red Red social de Red social de Red social
contenido contenido hotizontal
Numero de usuarios 12 millones 14 millones (Julio, 100 millones (Junio
registrados (Noviembre, 2012) 2012) 2012)
Dependiendo del Dependiendo del Dependiendo del
perfil que se tenga, | perfil que se tenga, | perfil que se tenga,
las fotografias las las fotograffas las las fotografias las
Privacidad veran solo los veran solo los veran solo los
seguidores o todos seguidores o todos | seguidores o todos
los usuarios de esta | los usuarios de esta | los usuarios de esta
red social red social red social
Si permite etiquetar | Si permite etiquetar | Si permite etiquetar
a gente con @. ala gente. Ademis a gente
o Ademis las hay una nueva
1magenes sc buscan seccion, “Photos of
Tags por una etiqueta o . )
tag You”, que agrupara
todas las imagenes
en las que el usuario
fue etiquetado
Si permite la Si permite la Si permite la
geolocalizacion. Por | geolocalizacion. Por geolocalizacion a
lo que los usuarios lo que los usuarios través de su
. pueden saber donde | pueden saber donde aplicacion Google+
Geolocalizacion

se encuentra la
imagen exactamente

y visualizarla en

se encuentra la

imagen exactamente

Local

GoogleMaps
Formato de JPG y GIF. JPG WebP, JPG y PNG
imagenes
Si permite comentar | Si permite comentar | Si permite comentar
' y opinar sobre las y opinar sobre las y opinar sobre las
Comentarios fotografias fotografias fotografias
Venta de imagenes Si No No
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Presentacion y
visualizacién

LLa imagen no se ve
en pantalla
completa, sino
dentro de un cuadro
blanco teniendo en
la parte superior
diferentes opciones.
En la parte inferior
se leen los
comentarios y en el
lado derecho se ven
el resto de imagenes
de ese tablero

Las imagenes no se
ven a pantalla
completa, sino que
estan dentro de un
cuadro siendo todo
el fondo de la
pantalla de color
blanco. En la parte
superior se ven
diferentes opciones
como en numero de
fotografia o todas
las imagenes que el
usuario tiene en los
distintos albumes

LLa imagen no se ve a
pantalla completa,
sino dentro de un

cuadrado blanco. En
la parte superior se

ve el perfil del
usuario y en la parte
derecha se podra

pasar a la siguiente o

anterior imagen

Tamano de las
fotografias

Imagen de perfil:
160 x 160 px.
Imagen de portada:
222 x 227 px.
Imagen publicada:
600 px. de ancho y
un maximo de 500
px de alto

Lo mas
recomendable es
hacer la fotografia
desde la aplicacion,
que
automaticamente
ajusta la imagen a las
dimensiones por
defecto

Imagen de perfil:
250 x 250 px.
Imagen publicada:
2120 x 1192 px.

Descarga de
fotografias

Si, con el botén
derecho del raton

Si. Aunque depende
de la configuracién
que el usuarios tenga
establecida

Si, con el boton
derecho del raton

Retoques
fotograficos

Si mediante su
editor online,
Pinstamatic.

Si, mediante los
filtros digitales que
incorpora esta red

social

Si, mediante el
editor de imagenes
que incluye, Snapseed
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Twitter MySpace Tumblr
Tipo de red social Red social Red social web Red social
horizontal horizontal
Numero de usuarios | 500 millones (Abril, 30 millones 120 millones
registrados 2012) (Diciembre, 2011) (Diciembre, 2012)
Dependiendo del Dependiendo del Dependiendo del
perfil que se tenga, | perfil que se tenga, | perfil que se tenga,
las fotografias las las fotograffas las las fotografias las
Privacidad veran solo los veran solo los veran solo los
seguidores o todos seguidores o todos | seguidores o todos
los usuarios de esta | los usuarios de esta | los usuarios de esta
red social red social red social
Si permite etiquetar | Si permite etiquetar | Si permite etiquetar
Tags a gente con @ a gente a gente
Si permite la No Si permite la
geolocalizacion, geolocalizacion
mediante la
aplicacion Creepy. La
informacion se
Geolocalizacion presenta en un mapa
y se muestran todos
los datos
acompafiados de la
informaciéon
relevante
JPG, GIF y PNG JPG, TIFF, PNG, JPG, GIF, PNG y
Formato de BMP y GIF BMP
imagenes
Si permite comentar | Si permite comentar | Si permite comentar
y opinar sobre las y opinar sobre las y opinar sobre las
Comentarios fotografias fotografias fotografias
Venta de imagenes No No No
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Las imagenes se
pueden visualizar de
dos formas: en un
formato de tabla en
el que aparecen
todas sus

Las imagenes no se
ven a pantalla
completa, sino que
dentro de la pagina
principal aparece la
imagen en un

LLa imagen no se ve a
pantalla completa,
sino dentro de un
fondo azul, color

caracteristico de esta

previsualizaciones y tamafio mas red
Presentacion y en una vista de pequeno con la
visualizacién detalles, que muestra | posibilidad de pasar
la imagen mas a la siguiente o
reciente ampliada anterior en la parte
con su tweet superior
correspondiente y el
resto de instantaneas
en un tamafo mas
pequenio
Imagen fondo de MySpace Imagen publicada:
encabezado: 520 x automaticamente 500px de ancho x

Tamafo de las
fotografias

260 px.
Imagen publicada:
1024 x 768 px

redimensionara la
imagen subida, con
un tamafio minimo

de 1024 x 764 px.

750px de alto. La
version ampliada
puede tener un
maximo de 1280 px
de ancho por 1920
de alto

Descarga de
fotografias

Si, con el botén
derecho del raton

Si, con el botén
derecho del ratén

Si, con el botén
derecho del ratén

Retoques
fotograficos

Si mediante el editor
online Aviary

No

No
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500px Fotolog
Tipo de red Red social de contenido Red social web
Numero de usuarios 3 millones (Octubre, 2011) | 33 millones (Octubre, 2012)
registrados
Dependiendo del perfil que | Dependiendo del perfil que
se tenga, las fotografias las se tenga, las fotografias las
Privacidad veran solo los seguidores o | veran solo los seguidores o
todos los usuarios de esta todos los usuarios de esta
red social. red social.
Tags No Si permite etiquetar a la
gente
Geolocalizacion No
Formato de imagenes PNG y EPS JPG, PNG y BMP

Comentarios

Si permite comentar y votar
sobre las fotografias

Si permite comentar y votar
sobre las fotografias

Venta de imagenes

Si, mediante su tienda online
Market

No

Presentacion y visualizacion

La imagen se ve en un
tamafio bastante mayor
comparado con otras redes,
como Tuenti o Facebook, y
tras un fondo de color
beige. En la parte derecha
tenemos la puntuacion de la
imagen y las visitas que ha
recibido. Asimismo tenemos
la opcién de “Me Gusta”. Y
en la parte inferior los
comentarios de la gente

La imagen aparece en un
tamafo pequeno, y al lado
derecho de ésta se sitian
detalles como la fecha de la
publicacién o el resto de
fotografias que el usuario
tiene

Tamafio de las imagenes

Imagen de perfil: 160x160
pixeles.
Imagen de la portada:
222x227 pixeles

Imagen publicada: 800 x 600
px.

Descarga de fotografias

No

Si, con el botén derecho del
ratén

Retoques fotograficos

Si mediante filtros digitales

Si mediante filtros digitales
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BREVE COMPARATIVA DE LAS DIFERENTES REDES
SOCIALES

Tras haber hecho un estudio por las diferentes redes sociales como galerfas fotografias se
puede decir que Facebook es la red social mas utilizada por los usuarios. Por ello MySpace ha
aparecido con disefio diferente y nuevas funciones. El nuevo MySpace parece una mezcla
de Facebook, Googlet y Pinterest, aunque incluye nuevas estructuras de navegacion y
elementos del interfaz cuidosamente disefiados. También simplifica la creciente
complejidad de Facebook, prescindiendo de listas, grupos, suscriptores... De igual modo,
Tuenti también ha cambiado su aspecto, tomando como referencia a Facebook, ya que la
forma de ver las fotografias en ambas redes sociales es muy parecida. En la red social de
Telefénica ahora el verdadero protagonista es la fotografia, ya que los usuarios pueden ver,
de un simple vistazo, toda la informaciéon del los “Momentos”, “Me gusta”, los
comentarios que tienen y el listado de sus amigos etiquetados sin necesidad de hacer scroll
en la pantalla. Ademas, como también ha hecho anteriormente Facebook, Tuenti ha

optimizado el tamafio de las imagenes y ahora ofrece una mayor resolucion.

Flickr, ha sido siempre el servicio social de compartir fotografias por excelencia, tano por
fotégrafos aficionados como por profesionales, mucho antes de que surgieran alternativas
como: Pinterest, Instagram o 500px, salvando las diferencias. No obstante, hay que decir que
estas ultimas redes sociales le han quitado verdadero protagonismo a Flickr, ya que
Instagram, es la red que mas ha aumentado con respecto a las visitas de los usuarios, como
se vera en los graficos a continuacion. O Pinterest que se ha convertido en la red social de
moda. Y quizas por estos factores, Flickr haya decidido recientemente ofrecer 1.000 Gigas

de almacenamientos en fotografias sin coste ninguno.

Por otro lado, estan otras dos redes sociales que han sido las que mas han crecido con

respecto al afio anterior, Twittery Google+.

Con el objetivo de dar a conocer el comportamiento de los internautas en las diferentes
redes sociales, se mostraran los datos que publica el I Estudio Anual de Redes Sociales,

realizado por IAB Spain Research y Elogia Marketing 4eCommerce.
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En comparacidén con el aiio pasado para cada una de las
redes que actualmente utilizas dirias que...

B .. ha aumentado mi frecuencia de wisita
M. .he mantemdo mi frecuencia de wisita

.. he dismimuide mi frecuencia de wvisita

Instagram
Facebook
Toritter
Pinterest
Google+
Tumblr
Tuenti
Flicks

My Space

Grdfico 7.1: muestra la red social que mas visitas ha recibido hasta mayo de 2013, tal y como ha publicado el 1V
Estudio Annal de Redes Sociales.

En este ultimo afio, una vez mas Facebook es la red social preferida por los usuarios seguida
por Twitter. Instagram, a pesar de ser una red nueva, destaca por el aumento de visitas con
respecto al aflo anterior, ya que se ha convertido en un complemento para los actuales
usuarios principalmente de Facebook y Twitter. No obstante, las redes con mas crecimiento
en comparacion con el afo pasado siguen siendo Twitter y Google+. Flickr, la red social de
los fotégrafos, tanto aficionados como expertos, también se coloca en una buena posicion;
pese a que le haya quitado protagonismo la otra red social de los fotégrafos, ésta mas
dirigida a los profesionales, Pinterest. Y es que por las caracteristicas de esta red no es
extrafio que una de las cosas que mas llame la atencién sean las fotografias, es decir, lo

visual que es. No obstante, Piuterest e Instagram son redes incrementales, es decir, no
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sustitutivas de otras, pero no tienen penetracién suficiente para hacer aumentar el

promedio de redes usadas.

Con respecto a la manera de acceder a todas estas redes sociales el dispositivo mévil tiene
un claro protagonismo. El smartphone como punto de acceso a las redes ha tenido un
aumento del 47% en el dltimo afio. A parte de la red moévil Instagram, Facebook vuelve a ser

el mas mencionado, 94% acceso movil, seguida por Twitter con un 60% y Tuenti con un

55%.

¢A qué redes accedes a través del
movil?

B MySpace
o Tumblir
W Flickr
 Pinterest
W Google+
™ Tuenti

W Twitter

W Facebook
o Instagram

Grdfico 7.2: muestra a qué redes sociales accedes a través del teléfono movil hasta mayo de 2013,

tal y como ha publicado el IV Estudio Annal de Redes Sociales.
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CONCLUSIONES

En este trabajo se han descrito aspectos del fenémeno de los sitios de redes sociales en

Internet, ya que es una nueva dinamica de interaccion social y tecnoldgica.

El nacimiento, desarrollo y actual progreso de los diferentes sitios web, la velocidad en que
se proyecta su avance asi, como el poder de la innovacion tecnolégica y las propias
conductas y demandas de los usuarios nos indica que atn estamos en apenas un ciclo del
camino al que se dirige el fenémeno de la implantacion de la fotografia por medios de las
redes sociales. Por lo que es indiscutible que la irrupcién de los medios sociales y el
aprovechamiento de las posibilidades interactivas de la red estan colocandonos frente a un
escenario inédito. Ademas relacionarse, intercambiar y evaluar informacién y organizarse en
grupos de interés de diversa indole son actividades que para un porcentaje creciente de la
poblacién se ha convertido en algo imprescindible en su dia a dia.

A continuaciéon se expondran las conclusiones que se han sacado de este trabajo de
investigacion:

e la fotograffa digital forma parte de nuestro dfa a dfa y cada vez mas personas
utilizan imagenes y fotograffas para mostrar experiencias, estados de animo o
convivencias a través de las redes sociales. Y es por ello, que el éxito de éstas en
muchos casos se deba a la posibilidad de compartir fotografias con diferentes
circulos de conocidos, amigos o personas afines a la fotografia sobre la materia que
se registra y, a su vez, poder interactuar con las imagenes.

e Los smartphones han intensificado la actividad digital, especialmente en lo que se
refiere a la utilizacion de las redes sociales. Los dispositivos méviles han abierto la
posibilidad de poder conectarse casi desde cualquier lugar con los amigos o
familiares para compartir opiniones, fotografias o seguir su actividad; potenciando

la popularidad de las plataformas sociales.

e El quehacer en torno a la fotografia actualmente ha aumentado gracias a la
tecnologia digital, que posibilita una mayor distribucién de ésta y de las redes

sociales que presentan un espacio hasta ahora inédito para su exposicion.
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