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1 Introducción 

• Pablo Moreno Aguilar. Madrid (España) 

Análisis de los informativos de mediodía en la radio  

generalista española. 

Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

RESUMEN 

El presente trabajo se propone estudiar las similitudes y diferencias que presentan, en 

cuanto a forma y contenido, de manera exhaustiva y longitudinal, los informativos de 

mediodía de la radio española en las temporadas 2012/2013 y 2013/2014. La 

metodología empleada ha sido la propia de los estudios de contenido: análisis de más de 

2.400 noticias insertadas en los programas de mediodía de las cuatro emisoras 

nacionales más relevantes según el EGM (SER, Onda Cero, Cope y RNE), codificación 

y encuadre en las categoría formalizadas. Los resultados obtenidos, al margen de una 

mera comparación entre espacios, muestran una radiografía completa y temporal sobre 

este tipo de programas, lo que permite extraer conclusiones destacadas. Esta 

investigación intenta mostrar cuáles son las características actuales de estos noticiarios y 

procura establecer un punto de partida para mejorar estos formatos en un futuro 

cercano. 

 

ABSTRACT 

The present article try to show the similarities and diferences of the news programmes 

on the spanish radio station, about how they were made and what their contents are, in 

the seasons 2012/2014 and 2013/2014 in a exhaustive and longitudinal way. With the 

classic methodology for this type of content research analysing over 2.400 news of the 

most important programmes of news said by EGM (Ser, Cope, Onda Cero and RNE), 

codification and showing variables. The results offer the data from comparative 

description between these programmes and a detailled and temporary information which 

offer relevant conclusions. This research study will try to explain wich are the 

characteristics about these news programmes nowdays and build and  improve them in a 

near future.  
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PALABRAS CLAVE 

Informativos radiofónicos, radio generalista, noticiarios de mediodía, temporadas 

informativas 2012/2013, temporadas informativas 2013/2014. 

Radio News, Radio Station, Midday News Programmes, Season News 2012/2013, 

Season News 2013/2014. 

 

<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<<< 

Cada día, más de un millón de oyentes sintonizan los principales programas 

informativos del mediodía de la radio española. En concreto, hablamos de los espacios 

que tienen lugar a partir de las 14:00 en la Cadena SER, Onda Cero, Radio Nacional y 

Cope. A priori la cifra total puede parecer un tanto elevada, pero se encuentra lejos de la 

audiencia que consiguen otros programas estrellas o contenidos deportivos. 

En líneas generales, el público sintoniza esas estaciones para conocer las principales 

noticias de España y del mundo, pero también esperan que la radio cuente la 

información de una manera amena, diferente y entretenida. Por ello, los noticiarios 

radiofónicos no son únicamente información y formación, también es presentación. Es 

decir, entretenimiento. Es evidente que estos informativos ofrecen las claves de la 

actualidad de la jornada, pero la pregunta fundamental es la siguiente: ¿Son estos 

programas atractivos para los oyentes? ¿Por qué no alcanzan tanta audiencia como otros 

programas de radio? 

Ser dinámicos y rigurosos no son términos excluyentes, sino complementarios. Se 

puede ofrecer una noticia con todos los detalles y presentarla de manera original. Por 

tanto, en ese punto entra en juego la profesionalidad del periodista, aunque también 

diferentes estrategias para crear un ritmo determinado. Para conseguirlo, hablamos de la 

combinación de géneros, la variedad temática, el uso de las fuentes o la proximidad, 

entre otros aspectos. A raíz de este enunciado, es interesante analizar si los informativos 

del mediodía son exhaustivos, al mismo tiempo que comprobar si aplican estas 

características para crear noticiarios que atraigan a los oyentes. 

El concepto de público y privado parece marcar a priori una diferencia fundamental. 

Los informativos públicos tienen como misión servir a la sociedad (servicio público), 

preocuparse por las minorías y proporcionar cobertura a aquellos colectivos que tienen 
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restringido su acceso a la radio. En cambio, el objetivo de la privada es captar al 

máximo número de oyentes para obtener un mayor beneficio gracias a la publicidad. En 

esta investigación comprobaremos si este hecho diferencial de partida tiene una 

plasmación real a la hora de crear el informativo de las 14:00 horas. 

En principio, esos rasgos podrían establecer distinciones en los modos de hacer los 

programas, su producción e incluso contenidos. Otra dimensión que vamos a tener en 

cuenta además del enfoque de tipología de radio (pública o privada) es la perspectiva 

cronológica (temporadas 2012/2013 y 2013/2014). La investigación permitirá apreciar 

este elemento desde un punto de vista formal y de contenido y sus posibles variaciones 

entre periodos. 

La línea editorial es otro elemento que influye a la hora de crear este tipo de espacios. 

Las presiones económicas o políticas, la selección de los temas y su duración, la 

variedad de los géneros, la proximidad como elemento de atracción, el pluralismo o el 

uso de las fuentes informativas no son productos dejados al azar. 

También se pretende comprobar en esta investigación si el mito de informativo público 

es institucional y aburrido, mientras que los de las privadas son más creativos. Para ello, 

investigaremos los elementos del lenguaje radiofónico, la música empleada y los 

efectos. Su uso debería ser fundamental en el objetivo de captación de la audiencia. Sin 

embargo, aunque el concepto público y privado posean connotaciones distintas, es 

evidente que ambos tienen un punto en común: la información. 

El interés de esta investigación radica en establecer las similitudes y diferencias de los 

principales informativos de la radio española (Hora 14, Noticias Mediodía, Diario de 

las Dos y Mediodía Cope). Nos referimos a conocer sus puntos fuertes y débiles a partir 

de un análisis pormenorizado formal y de contenido. Solo de esta manera se podrán 

proponer sugerencias para mejorar en el futuro. Además, se pretende comparar la 

temporada (2013/2014) con la anterior (2012/2013) para establecer características 

transversales de los noticiarios entre sí y apreciar si los cambios producidos, sobre todo 

en RNE, han afectado a estos espacios. En este último punto, vamos a realizar una 

investigación con todo detalle. Se comprobará hasta qué punto los modificaciones en la 

estrategia en la emisora pública han hecho variar y diferenciar al informativo de 

mediodía.  
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Es evidente que todos los noticiarios del mediodía tienen defectos. Por ejemplo, se 

puede afirmar que los jóvenes no suelen escuchar estos programas y, por tanto, quedan 

descolgados de este tipo de contenidos. Quizás la escasa innovación sea uno de los 

elementos que lastran su interés, junto a la saturación de información y las nuevas 

posibilidades que ofrece la tecnología. Es preciso confirmar esta hipótesis. Para ello, 

apreciaremos si los distintos modos a la hora de realizarlos son eficientes para alcanzar 

el objetivo de la calidad y el interés de la audiencia. 

La oportunidad viene marcada por el momento histórico al que asistimos. En un 

momento de crisis del sector de la comunicación, es necesarios introducir cambios para 

garantizar la radio del futuro. Es ahora cuando se deben analizar los programas y 

aprovechar las nuevas tecnologías para asentar las bases de la radio en un mundo tan 

competitivo y globalizado. Además, se necesita estudiar si los recientes cambios que se 

han producido en las emisoras han servido como puente para acercarnos a unos 

informativos ideales o mejores a los que se estaban realizando en momentos pasados. 

Durante 80 años, la radio ha consiguido adaptarse al momento histórico. Ahora, los 

expertos plantean que el medio tiene que evolucionar, complementarse al fenómeno de 

Internet y luchar contra problemas que adolece como la homogeneización de 

contenidos.  

¿Son todos los informativos iguales? En principio no debería ser así, ya que cada uno 

debería ofrecer su perspectiva bajo el principio de la objetividad y rigor. Pero, en un 

periodo en el que poco se arriesga y todas siguen el mismo patrón, hay que establecer 

cuáles son las líneas de actuación. 

La selección de las cuatro cadenas para esta investigación parten de una premisa básica. 

Se ha acudido al Estudio General de Medios, la principal empresa de audiencias en 

España, y se han seleccionado los informativos españoles de mayor audiencia. El 

espacio más escuchado corresponde a SER con Hora 14. También se puede apreciar la 

pérdida de oyentes en RNE (Diario de las Dos) y el “sorpasso” de Onda Cero (Noticias 

Mediodía) en esas tablas de audiencia. Mediodía Cope es el último que hemos 

seleccionado al colocarse en el cuarto puesto. 
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Este trabajo pretende ser un punto de partida que analice la evolución en los contenidos 

informativos en estas dos temporadas a partir del análisis de más de 2.400 noticias, para 

posteriormente desarrollar los elementos que son necesarios modificar. Cada radio debe 

perseguir una meta concreta, es decir, tener unos objetivos diferentes que pasan por dos 

puntos en común: la variedad y la innovación. En definitiva, la apuesta por la calidad. 

Por ello, antes de realizar el experimento de análisis formal y de contenido, es necesario 

presentar un completo marco teórico sobre las características que tienen los noticiarios. 

Partiremos del concepto de información en la radio para después centrarnos en sus 

rasgos más definitorios. Nos detendremos en los elementos del lenguaje radiofónico, los 

géneros, los contenidos y la publicidad, entre otros aspectos. También recorreremos a 

vista de pájaro su estructura, para tener una idea clara sobre sus características propias y 

reflexionaremos sobre su audiencia desde una visión general.  

Además, los libros de estilo constituyen herramientas fundamentales que marcan las 

directrices que deben seguir los profesionales de los medios. Es esencial dedicar un 

apartado especial al lenguaje. Hay que comprobar si la teoría de estos documentos se 

convierte en realidad en la práctica. ¿Son elementos esenciales o meros documentos que 

se almacenan en las estanterías de los medios de comunicación? 

Una vez establecidos los conocimientos teóricos, será el momento de realizar un análisis 

de contenido (cuantitativo) con el que extraer datos prácticos sobre cómo se estructuran, 

qué tipos de contenidos presentan y qué géneros, fuentes y elementos innovadores 

emplean. Esta metodología cuantitativa será aplicada en los cuatro informativos y en 

ambas temporadas (2012/2013 y 2013/2014) para así, obtener datos para poder 

compararlos con la competencia y entre los distintos periodos seleccionados. Por 

último, y antes de establecer las conclusiones y la verificación de hipótesis, se empleará 

una herramienta cualitativa para tener una perspectiva desde otra vertiente. Hablamos 

de entrevistas a profesionales de los medios y a expertos en audiencias que completan el 

triángulo comunicativo informativo representado por los mensajes, los oyentes y los 

profesionales. 
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2 Diseño de la investigación  
 2.1 Objetivos 

El proyecto de investigación tiene como misión analizar y comparar los informativos 

principales del mediodía, desde el ámbito formal y de contenido, de las cuatro 

principales radios generalistas españolas: SER, Onda Cero, RNE y Cope en las 

temporadas 2012/2013 y 2013/2014. En concreto, se trata de estudiar los programas: 

Hora 14, Noticias Mediodía, Diario de las Dos y Mediodía Cope.  

Se pretende establecer las similitudes y diferencias entre los noticiarios en función a 

diferentes parámetros tales como áreas temáticas, géneros, modos de presentación o 

preponderancia geográfica entre otros aspectos. Además, estableceremos sus puntos 

fuertes y débiles desde una perspectiva doble (formal y de contenido). Por otro lado, 

dedicaremos un apartado especial para comprobar si las directrices de los libros de 

estilo tienen su plasmación práctica en estos espacios. 

Con todo ello, existe otro objetivo principal que debemos añadir. La meta no solo se 

circunscribe a la comparación entre ellos, también entre temporadas. Se vuelve esencial 

comprobar los cambios reales que ha sufrido un mismo programa en el periodo de un 

año y si ha aumentado, mantenido o reducido su calidad en función a los parámetros 

citados en los párrafos anteriores.  

Al margen de estas directrices señaladas, el proyecto cuenta con unas metas específicas 

que conviene resaltar a continuación: 

- Establecer diferencias y similitudes entre los informativos de mediodía privados 

y público. 

- Presentar los temas de interés y áreas informativas en los que se centran los 

noticiarios del mediodía. Mostrar los asuntos minoritarios y los de máxima 

actualidad entre periodos analizados. 

- Analizar las modalidades de presentación de la información (géneros y 

formatos). 

- Mostrar el interés de cada espacio informativo en aspectos como la participación 

de la audiencia, la opinión y el uso de entrevistas o reportajes. 
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- Resaltar si existen diferencias estéticas en cada programa en cuanto al empleo de 

músicas, efectos y silencios. 

- Valorar el dinamismo, el poder de atracción y la proximidad de los cuatro 

diarios hablados más relevantes del mediodía en la radio española. 

- Exponer la estructura de los noticiarios y observar su pertinencia en cuanto a 

orden, jerarquía informativa y atracción de la audiencia. 

- Explorar si las recomendaciones de los libros de estilo tienen su plasmación 

práctica en los programas de noticias. 

- Estudiar las diferencias por sexos en la locución de noticias y su influencia en 

los distintos temas. 

- Conocer la relevancia de los contenidos foráneos y regionales en cada uno de los 

diarios hablados y extraer patrones de actuación. 

- Realizar una comparación entre temporadas (2012/2013 y 2013/2014) de todos 

los parámetros anteriores. 

Estos propósitos relatados tienen su correspondencia en las siguientes preguntas de 

investigación: 

- ¿Existen diferencias de contenidos entre el informativo público y los privados en 

cuanto a temática? ¿Y entre temporadas? 

- ¿Cuáles son las áreas y los asuntos de mayor y menos relevancia en los 

informativos? ¿Se han producido cambios entre temporadas? 

- ¿Cuáles son las modalidades de presentación de información de los informativos 

del mediodía que más apuestan cada emisora? ¿Se han producido 

modificaciones? 

- ¿Cuál es la situación de la participación de la audiencia, la opinión y los géneros 

de diálogo o creativos en los cuatro principales noticiarios del mediodía de la 

radio española? 

- ¿Hay distinciones estéticas en cuanto al uso de músicas, efectos y silencios entre 

los informativos del mediodía y entre periodos? 

- ¿Son igual de dinámicos, atractivos, innovadores y próximos los informativos 

del mediodía de la radio generalista española? 

- ¿Tienen los diarios hablados de SER, Onda Cero, RNE y Cope una estructura 

adecuada para enganchar a la audiencia? 
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- ¿Las recomendaciones en cuanto a los libros de estilo se plasman de manera 

práctica en las informaciones? 

- ¿Existen diferencias de sexos en la locución de las noticias entre espacios y por 

temporadas en los cuatro informativos analizados? 

- ¿Cuál es la importancia de los contenidos internacionales y autonómicos en los 

cuatro noticiarios de referencia del mediodía?  

- ¿Cuáles son los cambios más significativos que se han producido en los 

informativos de 2013/2014 con respecto a la temporada precedente? 

 

 2.2 Hipótesis de la investigación 

La hipótesis de partida es que los principales informativos de mediodía de la radio 

española (Hora 14, Noticias Mediodía, Diario de las dos y Mediodía Cope) no 

aprovechan todas las potencialidades del medio para crear unos espacios atractivos, 

innovadores y diferenciados con respecto a la competencia. Existe aún un amplio 

margen de mejora. Por otra parte, las mayores diferencias entre temporadas (2012/2013 

y 2013/2014) tendrán una mayor plasmación en el programa público por los mayores 

cambios que ha experimentado el ente, mientras que en los privados existirán un patrón 

de mayor similitud y homogeneidad.  

Otro conjunto de hipótesis que completan a la principal son las siguientes: 

- Según el barómetro del CIS de marzo de 2013, a únicamente el 53,9% de la 

población le interesa “mucho o bastante” la información sobre política, mientras 

que la económica (74,5%) y la cultural (71,6%) obtienen una posición más 

destacada. Sin embargo, la relación del periodismo con el poder puede hacer 

variar ese orden en la jerarquía informativa. Por tanto, se puede asegurar que el 

tema estrella de los informativos de mediodía es Política seguido de Economía 

y, en último puesto, Sociedad pese a que no coinciden con las preferencias de 

los ciudadanos.  

- La crisis continua, pero a partir de finales de 2013 y principios de 2014 

empiezan a aparecer mejores resultados a nivel macroeconómicos. Esta 

situación puede provocar que las noticias de contenido político aumenten en la 

última temporada analizada (2013/2014), mientras que disminuyan los asuntos 

económicos ante las mejores perspectivas monetarias. 
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- Al tener unas ideologías muy marcadas, los noticiarios más políticos 

corresponden a SER (forma parte del grupo PRISA) y Cope (pertenece a la 

Conferencia Episcopal) frente a RNE, que intenta acercarse algo más a la 

objetividad al ser pública, y Onda Cero, cuya ideología es menos evidente. Por 

otro lado, los informativos más sociales los encontramos en SER y RNE. Onda 

Cero destaca por su mayor cobertura económica. 

- Los temas de Sanidad y Educación tienen mayor incidencia en la privada líder 

porque la defensa de este tipo de asuntos es más intensa en sectores de la 

población más ligadas a ideologías progresistas. Por otro lado, los contenidos 

relacionados con la Soberanía poseen mayor incidencia en Cope porque son los 

colectivos conservadores los más preocupados por la vertebración del territorio. 

- El escenario creado por el final de la banda terrorista ETA y la situación política 

futura en el País Vasco genera un gran número de noticias relacionadas con 

Interior y Justicia, lo que hace aumentar la importancia de ambos temas y 

escalar a primeros puestos en Política. Junto a ello, el desarrollo de la 

información de tribunales gracias a profesionales y expertos es otra razón de 

peso. Además, el primero (Interior) tendrá más incidencia en RNE al tener al 

Gobierno como protagonista del foco informativo. 

- En 2014 los contenidos relacionados con la corrupción copan portadas de 

manera muy destacada en los informativos, pero desde 2012 su presencia no 

hacía más que aumentar en los noticiarios. La infravaloración que los partidos 

políticos han tenido con respecto a este tema, pese a que existían evidencias, se 

convertirá en una de las causas de los cambios que experimentará el país. 

- La información relacionada con el Empleo es la estrella dentro de los contenidos 

económicos, mientras que la microeconomía tiene escasa presencia. El Paro es el 

principal problema económico según se desprenden de los barómetros del CIS y 

ello tiene una plasmación práctica en los informativos. Medidas del Gobierno 

destaca, sobre todo, en el noticiario público al ser un medio más institucional. 

- La Cultura tiene un gran desarrollo en el noticiario de RNE, mientras que 

Sucesos posee mayor incidencia en el resto. Los contenido de “interés del 

público”, es decir, los que generan más “morbo” se encuentran más 

desarrollados en los espacios privados ya que el objetivo es captar a una 

audiencia mayoritaria que genere ingresos publicitarios. En cambio, la pública 
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funciona en otro paradigma y tiene que dar espacio a asuntos de “interés 

público” y de elevación cultural de la audiencia. 

- La premura, el número de profesionales y la presión en el trabajo del periodista 

provocan que no existan grandes diferencias en cuanto a innovación. Los efectos 

o la música queden relegados a contenidos puntuales.  

- La música diegética es desplazada a temas culturales y tendrá mayor repercusión 

en RNE debido al mayor desarrollo de Sociedad. Ese mayor porcentaje se 

explica porque este área tiene una connotación política menor y no resta 

credibilidad como se puede pensar en Economía, a priori más “fría”. 

- Hay mayor dinamismo en las informativos privados que en el público. Pese a las 

limitaciones, las privadas intentan diferenciarse e innovar en mayor grado para 

captar a la audiencia de una manera más intensa, mientras que la pública posee 

otros objetivos. 

- El uso de los silencios está ausente en todos los diarios hablados que se analizan, 

y en ambas temporadas, para evitar dar una sensación de ruido o fallo técnico. 

- Los géneros más utilizados son las Noticias y Crónicas; los Reportajes y 

Entrevistas son poco empleados. Al ser la Noticia la modalidad menos laboriosa 

de realizar, los informativos tendrán altos porcentajes en este aspecto. En 

cambio, el Reportaje es el más complejo y requiere de un tiempo de preparación 

mayor, lo que explica sus cifras más reducidas. 

- Al tener un mayor número de corresponsales y enviados espaciales, la Crónica 

tendrá un mayor seguimiento en RNE y Onda Cero. Mientras, los géneros de 

opinión tendrán repercusión más destacada en SER y Cope al poseer una línea 

ideológica más marcada.  

- El desarrollo de Internet y el periodismo ciudadano provoca que la participación 

aparezca de manera tímida en los cuatros principales informativos radiofónicos 

españoles. Sin embargo, tendrán un impacto limitado para no asumir los riesgos 

que pueda suponer abrir “las ondas” al público. 

- Las Crónicas, Opinión, Entrevistas y Participación destacan en las temática de 

política, ya que se adaptan mejor a este tipo de contenidos; los Reportajes son 

fundamentales para relatar los aspectos sociales y los Informes aparecen 

mayoritariamente en Economía al ser una modalidad demasiado técnica. 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   15 

- Al ser un medio hablado y para evitar confundir al oyente, se intenta no emplear 

demasiadas cifras en las informaciones y estas piezas remiten a la actualidad 

inmediata. 

- Las oraciones de las piezas son de mayor extensión en el informativo público, 

mientras que en las privadas abundan más frases cortas y medias. Se intenta 

ofrecer una explicación más institucional en RNE para lo que se necesita un 

mayor número de construcciones gramaticales, mientras que se pretende 

simplificar y subrayar lo esencial del acontecimiento en las privadas para 

generar cercanía y dinamismo.  

- Mientras que a nivel de presentación y dirección de los informativos no se ha 

llegado a la igualdad y predominan los hombres, esta cuestión se consigue paliar 

con un equilibrio por sexos (hombres y mujeres) en la locución de las 

informaciones. 

- La mayoría de las noticias cuentan con fuente para avalar la credibilidad de la 

información, sin embargo, su contraste apenas alcanza un tercio de los 

contenidos ya que requiere de mayor complejidad, disponibilidad y esfuerzo. A 

veces, incluso este requisito llega a resultar imposible de cumplir. 

- Hay una preponderancia de los grandes núcleos informativos de España (Madrid 

y Cataluña) en detrimento de otras regiones que cuentan con un apagón 

informativo al contar con menor población y extensión geográfica. 

- El tema político se encuentra dividido entre noticias de ámbito Nacional e 

Internacional, frente a Economía que es mayoritariamente Nacional porque se 

intenta apostar por los contenidos más cercanos. Aún así, se podrá apreciar un 

porcentaje de noticias monetarias nacionales con implicación extranjera debido a 

que grandes decisiones en este aspecto se toman en el seno de la UE. En 

Sociedad, también tiene presencia la Autonómica porque los espectáculos están 

localizados en ciudades concretas. 

- Los contenidos de carácter internacional están más desarrollados en RNE frente 

a las privadas debido a la extensa red de corresponsales y enviados especiales 

con los que cuenta la emisora pública. 
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3 Marco teórico o estado de la cuestión  

Tres son los capítulos que integran este apartado destinado a recoger el conocimiento 

existente sobre los informativos radiofónicos existente en la actualidad a partir de los 

diferentes autores que ya han investigado sobre ello. En concreto, las tres partes tienen 

los siguientes títulos: Radiografía de la información en radio, Características de los 

informativos de mediodía y Los Principales informativos de mediodía en España. 

 3.1 Radiografía de la información en radio 

Ø Concepto de información radiofónica 

Umberto Eco afirmó que toda información es importante si está conectada a otra. Con 

esta frase, pretendía reflejar la relevancia del concepto información como fuente de 

sabiduría a partir de la asociación de ideas. En la sociedad actual, no se buscan datos 

inconexos o aislados de la realidad, sino conectarlos. Es decir, se intenta crear redes que 

otorguen una idea de conjunto para poder comprender el mundo. 

El diccionario de la RAE define el término información como la comunicación o 

adquisición de conocimientos que permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre 

una materia determinada1. Esta es la acepción que más se ajusta al ámbito periodístico, 

ya que otras menos evidentes hablan sobre averiguaciones jurídicas de un hecho o 

pruebas que se hacen de la calidad en una persona para un empleo. 

En definitiva, las claves que nos aporta la definición son varias. En primer lugar, se 

refiere a comunicación, que es la transmisión de un mensaje a través de un código entre 

el emisor y el receptor a través de un canal. Al mismo tiempo nos lleva a la idea de 

bidireccionalidad. En la radio, ha sido en las últimas décadas cuando se ha explotado el 

interés por la respuesta de la audiencia a los contenidos informativos. 

Por otro lado, la RAE también se centra en dos verbos fundamentales: ampliar y 

precisar. Las palabras anteriores entroncan con la frase inicial de Eco y redunda en el 

desarrollo de conocimientos para poder entender la realidad. Este es el matiz para que 

una información sea catalogada como útil y relevante. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
1 REAL ACADEMIA ESPAÑOLA (2001). Disquisición. En Diccionario de la lengua española, 22 ed. 

http://lema.rae.es/drae/?val=información [Consulta: enero de 2015].	  
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La conexión de ideas es el camino hacia el verdadero discernimiento y es una de las 

misiones que deben desarrollar los programas de noticias. Por ello, deben explicar el 

hecho, contextualizarlo, dotarlo de sentido y analizar sus causas y consecuencias. 

En este sentido parece pertinente resaltar unas de las misiones de la BBC como 

herramienta de transmisión de información que justifica estas ideas anteriores 

relacionadas con el entendimiento de un hecho. Entre sus valores se destaca que es 

razonable que un medio público sea fundado para servir a la Nación como una manera 

de contar la verdad de las noticias del mundo. Pero, sobre todo, (las noticias) deben 

ofrecer más perspectivas, contexto y análisis. Uno de sus coordinadores manifestó que 

estos medios tienen la necesidad de dar un método analítico de contexto a las nuevas 

historias para mejorar el periodismo y el entendimiento2. Starkey concluye que esta es 

la única manera de que la información sea eficaz. 

Sagredo e Izquierdo redundan en ambas ideas expuestas y se centran en la vertiente de 

novedad. Argumentan que informar en su acepción más usual y cotidiana es transmitir 

una noticia, dar a conocer lo desconocido para el destinatario3. De esta manera, se 

completa la definición general que aporta el diccionario de la RAE. 

Por su parte, Grijelmo la define como aquel texto periodístico que transmite datos y 

hechos concretos de interés para el público al que se dirigen, ya sean nuevos o 

conocidos con anterioridad4. Este aspecto es un matiz diferente que complementa en 

parte el concepto de novedad que proponían Sagredo e Izquierdo. Juega aquí un papel 

fundamental la profundización y la no repetición de los contenidos emitidos para 

agrupar bajo un mismo paraguas ambos postulados. 

Además, Grijelmo insiste en que cuando se informa no habría que incluir opiniones 

personales del periodista ni juicios de valor. Se hace, por tanto, incompatible con la 

presencia de la primera persona. Y distingue la opinión de la noticia que está incluida 

bajo el marco de la información junto a la entrevista, el reportaje y la documentación.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
2 STARKEY, G. y CRISELL, A. (2009). Radio Journalism. Journalism Studies: Key texts. London: Sage,  

pág. 11. 
3 GARCÍA MARCO, F. (1998). “El concepto de información: Una aproximación transdisciplinar I: Hacia 

una definición objetiva” en Revista general de Información y Documentación, vol. 8(1), pág. 306. 
4 GRIJELMO, A. (2008). El estilo del periodista. Madrid: Taurus, pág. 30-31. 
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Las aproximaciones al concepto no solo provienen del ámbito lingüístico, sino que 

pueden ser múltiples. Por ello, a lo largo del tiempo se ha estudiado desde diferentes 

perspectivas y una de esas vías es la etimológica. García Marco relata que el término 

procede del verbo latino ‘formare’ y del prefijo ‘in’ que indica proceso o dirección5. Se 

refiere, en definitiva, a algo así como “hacia la formación”.  

En cuanto al adjetivo “radiofónico”, especifica y complementa. Lo que añade es el 

medio en el que tiene lugar. Información radiofónica es la comunicación de 

conocimientos, que permite ampliar los datos que se posee sobre una materia a través de 

un determinado medio de comunicación: la radio. 

Desde el ámbito normativo, el acceso a la información es un derecho fundamental 

reconocido a nivel internacional. Es valor esencial para promover la transparencia de las 

instituciones públicas y para fomentar la participación ciudadana en la toma de 

decisiones 6 . Si las administraciones se financian con fondos procedentes de los 

contribuyentes y su misión principal consiste en servir a los ciudadanos, entonces toda 

la información que generan pertenece por ende a la ciudadanía. 

Un ejemplo sobre la importancia de la información para la democracia lo subraya Jones. 

En concreto, pone como modelo el sistema político americano e intenta teorizar sobre 

las consecuencias de una sociedad sin periodismo de calidad. Jones asegura que sin 

contenidos de calidad la democracia americana sería de menor transparencia. “Si las 

noticias no son creíbles, pierden su habilidad para persuadir. Si las instituciones se dejan 

llevar por las informaciones de los brokers, entonces las noticias desagradables o 

políticamente inoportunas serían rechazadas como propaganda o prejuicios. En este 

contexto, una ciudadanía sinceramente informada es sustituida por la anarquía de las 

verdades a medias y la desinformación”7. Estas líneas demuestran la relevancia de un 

concepto que no debemos tratar de relativizar. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
5 GARCÍA MARCO, F. (1998). “El concepto de información: Una aproximación transdisciplinar I: Hacia 

una definición objetiva” en Revista general de Información y Documentación, vol. 8(1), pág. 309. 
6 ACCES INFO EUROPA (2010). El derecho de acceso a la información. Definición, protección 

internacional del derecho y principios básicos. España: Acces Info. http://www.access-
info.org/documents/Access_Docs/Advancing/Spain/El_Derecho_de_acceso_a_la_informacin._pri
ncipios_bsicos.pdf [Consulta: enero de 2015]. 

7 JONES, A. (2011). Losing the News: The future of the News that feeds democracy. United States of 
America: Oxford University Press, pág. 32. 
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Para evitar denotar la relevancia de la comunicación y ponerla en el contexto que 

merece, la información se encuentra protegida como derecho fundamental en la 

Declaración Universal de Derechos Humanos de la ONU de 1948 donde se resalta la 

libertad para expresar ideas, recibirlas y difundirlas sin limitaciones. No obstante, ello 

no asegura evitar per se las presiones, las influencias y la desinformación. Aún así, su 

protección queda reflejada en el artículo número 19 del siguiente modo: 

Todo individuo tiene derecho a la libertad de opinión y de expresión; este derecho 

incluye el no ser molestado a causa de sus opiniones, el de investigar y recibir 

informaciones y opiniones, y el de difundirlas, sin limitación de fronteras, por cualquier 

medio de expresión8. 

Por otro lado, el Pacto Internacional sobre Derechos Civiles y Políticos aprobado en 

1966 por la Asamblea General de las Naciones Unidas también establece en su artículo 

19 la misma protección. 

Además, estos principios han tenido su plasmación práctica en las legislaciones de 

ochenta países del mundo y en la nueva Convención del Consejo de Europa sobre el 

Acceso a Documentos Públicos de 2008. En España, el artículo 20 de la Constitución 

Española de 1978 reconoce los siguientes derechos relacionados con la información: 

A expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas y opiniones mediante la 

palabra, el escrito o cualquier otro medio de reproducción. A la producción y creación 

literaria, artística, científica y técnica. A la libertad de cátedra. A comunicar o recibir 

libremente información veraz por cualquier medio de difusión9. 

Junto a ello, se añaden los siguientes parámetros para proteger este derecho: 

 La Ley regulará el derecho a la cláusula de conciencia y al secreto profesional en el 

ejercicio de estas libertades. El ejercicio de estos derechos no puede restringirse 

mediante ningún tipo de censura previa. La Ley regulará la organización y el control 

parlamentario de los medios de comunicación social dependientes del Estado o de 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
8 DEPARTAMENTO DE INFORMACIÓN PÚBLICA DE LAS NACIONES UNIDAS (1948). 

Declaración Universal de los Derechos Humanos.  
http://www.un.org/es/documents/udhr/ [Consulta: enero 2015]. 

9 CONGRESO DE LOS DIPUTADOS (2003). Constitución Española de 1978 (artículo 20). 
http://www.congreso.es/consti/constitucion/indice/sinopsis/sinopsis.jsp?art=20&tipo=2 [Consulta: 
enero de 2015]. 
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cualquier ente público y garantizará el acceso a dichos medios de los grupos sociales y 

políticos significativos, respetando el pluralismo de la sociedad y de las diversas 

lenguas de España10. 

Por último, el artículo número 20 concluye con un establecimiento de los límites en la 

intimidad y en la imagen, entre otros. 

 Estas libertades tienen su límite en el respeto a los derechos reconocidos en este 

Título, en los preceptos de las Leyes que lo desarrollan y, especialmente, en el derecho 

al honor, a la intimidad, a la propia imagen y a la protección de la juventud y de la 

infancia. Solo podrá acordarse el secuestro de publicaciones, grabaciones y otros 

medios de información en virtud de resolución judicial11.  

En primer lugar, el artículo distingue entre libertad de expresión y derecho a la 

información. La primera hace referencia a la autonomía de los individuos para 

comunicar pensamientos, ideas, opiniones por cualquier medio de difusión. Por su 

parte, la libertad de información se basa en la comunicación de hechos mediante 

cualquier medio. Evidentemente expresión e información con frecuencia no se dan 

separados. De esta forma, se considerará que nos enfrentamos a una manifestación de la 

libertad de expresión o, por el contrario, de la de información de acuerdo con el carácter 

predominante del mensaje.  

El precepto constitucional exige la veracidad en el caso de la información. Es decir, se 

pide que el informante haya actuado con diligencia y haya contrastado la información 

de forma adecuada a las características de la noticia y a los medios disponibles12. Por 

tanto, será veraz independientemente de si la información es verdadera, ya que de 

exigirse una verdad objetiva haría imposible o dificultaría el ejercicio de este derecho. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
10 CONGRESO DE LOS DIPUTADOS (2003). Constitución Española de 1978 (artículo 20). 

http://www.congreso.es/consti/constitucion/indice/sinopsis/sinopsis.jsp?art=20&tipo=2 [Consulta: 
enero de 2015]. 

11 CONGRESO DE LOS DIPUTADOS (2003). Constitución Española de 1978 (artículo 20). 
http://www.congreso.es/consti/constitucion/indice/sinopsis/sinopsis.jsp?art=20&tipo=2 [Consulta: 
enero de 2015]. 

12 CONGRESO DE LOS DIPUTADOS (2003). Constitución Española de 1978 (artículo 20). 
http://www.congreso.es/consti/constitucion/indice/sinopsis/sinopsis.jsp?art=20&tipo=2 [Consulta: 
enero de 2015].	  
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También se resalta que ambas libertades tienen ciertos límites. Son el derecho al honor, 

a la intimidad y a la propia imagen entre otros. En caso de conflicto, se deberá llevar a 

cabo la ponderación de bienes para decantarse por su prevalencia. Como principios 

generales, en ningún caso resultará admisible el insulto o las calificaciones claramente 

difamatorias, se tendrá en cuenta que los cargos públicos deberán soportar un grado 

mayor de crítica y no se desvelarán innecesariamente aspectos de la vida privada o de la 

intimidad que no resulten relevantes. 

De los derechos contenidos en algunos apartados se plantea la cuestión de si además del 

derecho a difundir ideas o informaciones también surge un derecho a crear medios de 

comunicación. El Tribunal Constitucional respondió afirmativamente en la Sentencia 

12/1982, en la que Antena 3 presentó un recurso de amparo ante el Tribunal 

Constitucional para explotar la transmisión de imagen y sonido en televisión. En 

concreto, el Tribunal lo desestimó y usó un argumento de extrapolación con la prensa.  

 

La creación de un medio o soporte de difusión no debe impedir la creación de otros 

iguales o similares. Así, la fundación de un periódico no impide obviamente la 

existencia de todos los demás periódicos posibles13. 

 

En definitiva, la información es un derecho esencial que tienen los ciudadanos por 

encima del interés empresarial y un deber de los medios de comunicación a informar de 

todo lo que sea noticia en el terreno periodístico.  

Hay que insistir, no obstante, que la regulación de la radio ha estado condicionada por 

su consideración de servicio público, sin embargo, su régimen ha evolucionado a 

medida que lo hacían las condiciones técnicas de emisión y también de acuerdo con el 

desarrollo de la doctrina de los tribunales. 

Al margen del Derecho, el ámbito periodístico también tiene su propio concepto de 

información. Por un lado, Toral mantiene que informar es literalmente formalizar, es 

decir, dotar de forma y sentido.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
13  ESPAÑA. “Ley orgánica 12/1982, de 31 de marzo, de Recurso de Amparo ante el Tribunal 

Constitucional para explotar la transmisión de imágenes y sonido en televisión” en Tribunal 
Constitucional de España.  
http://hj.tribunalconstitucional.es/HJ/es-ES/Resolucion/List [Consulta: enero de 2015]. 
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Para este autor consiste en poner en perspectiva y proporcionar el distanciamiento 

reflexivo necesario para la comprensión de un acontecimiento14. Prado se sitúa en la 

misma línea al afirmarlo en el capítulo “La información en radio” de Peñafiel Saiz. 

Resalta que la radio, además de transmitir rápidamente los acontecimientos actuales, 

puede aumentar la comprensión pública a través de la explicación y el análisis. 

Además, contamos con diferentes teorías que han intentado acercarse a ella. García 

Marco ha agrupado algunas de ellas en su investigación. Se refiere a la de la 

Comunicación, la del Procesamiento de la Información y la de Gestión Social de la 

Información. 

En la primera, tiende a verse como un valor inicial alterado por los procesos de ruido 

que afectan a la señal que la transmite. En la segunda, es analizada como una entidad 

percibida, seleccionada, almacenada y comunicada por los organismos de cara a su 

supervivencia y realización y, en la última, es definida como un recurso valioso 

susceptible de gestión económica15. 

Esta última reflexión es la que defienden algunos autores como Hamilton. Este teórico 

afirma que la información que se empaqueta para crear una noticia depende de cómo la 

economía interactúe. Para razonar la afirmación, ha transformado las 5W de las noticias 

(qué, quién, cuándo, dónde y por qué) en las 5W del mercado. Habría que preguntarse a 

quién preocupa los contenidos que vamos a transmitir, qué otros desean pagar, dónde 

los publicistas alcanzan a estas personas, cuándo es beneficioso difundirla y por qué16.  

La afirmación anterior propone tangencialmente el tema de la calidad de la información 

ligado a los criterios economicistas. Es cierto que las empresas informan, pero los 

criterios monetarios son prioritarios como podemos apreciar en el siguiente caso que 

propone Hamilton.  

El ejemplo parte de dos consumidores (uno desea un suplemento de información 

extranjera y el otro de nacional). Si el precio fuera de 1,2 libras cada uno, la empresa 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
14 PEÑAFIEL SAIZ, C. (1995). “La información en la radio” en Martínez-Costa, M. Información 

radiofónica. Madrid: Síntesis, pág. 32. 
15 GARCÍA MARCO, F. (1998). “El concepto de información: Una aproximación transdisciplinar I: 

Hacia una definición objetiva” en Revista general de Información y Documentación, vol. 8(1), 
pág. 307. 

16 HAMILTON, J. (2004). All the News That’s Fit To Sell. How the market transforms information into 
news. New Jersey: Princeton University Press, pág. 7.	  
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ganaría 2,4 máximo y los clientes comprarían en función de sus intereses. Sin embargo, 

si se rebajara el precio a 1 libra, se podría conseguir en el mejor de los casos hasta 2. La 

mejor opción empresarial para conseguir una rentabilidad mayor es combinar en un 

único producto ambos intereses a 2,2 libras17. Todo ello demuestra que para ganar más 

dinero, las empresas intentan vender sus productos incluso por encima de los intereses 

de su audiencia.  

Frente a criterios empresariales, es muy curioso observar cómo las personas desean 

información ligada a cuatro funciones y dos de ellas también están relacionadas con el 

ámbito económico. Corresponde a consumición, producción, entretenimiento y elección 

del voto. El primer factor se refiere al coste de adquisición para poder acceder a la 

información, la calidad y localización. James Hamilton reflexiona sobre los contenidos 

que estaríamos dispuestos a adquirir en función de cómo administrar nuestro dinero. El 

segundo es el tipo de producto, mientras que el tercero está ligado a los intereses de la 

audiencia que, como hemos visto, se pueden crear. El último punto de por qué las 

personas están interesadas en la información se liga con el conocimiento de las 

decisiones políticas para tomar una postura y manifestarla en las elecciones18.  

Dejando atrás los postulados monetarios, existen otros autores que aportan perspectivas 

más prácticas. Cebrián Herreros considera que la información se ve modificada por tres 

criterios. Uno de ellos es la práctica cotidiana. Hay una corriente defensora de que el 

periodista se hace en las redacciones. Allí se aprende a valorar los hechos 

representativos de la sociedad por encima de cualquier otro conocimiento analítico 

científico. En segundo lugar, se encuentra el criterio profesional. Un hecho se convierte 

en noticia porque los periodistas lo deciden. Por último, existen criterios de rentabilidad 

empresarial no solo circunscritos a aspectos económicos. Se eligen las noticias que 

tienen audiencia, que venden y, se aprecia una tendencia a aproximarse a las funciones 

del eslogan publicitario19. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
17 HAMILTON, J. (2004). All the News That’s Fit To Sell. How the market transforms information into 

news. New Jersey: Princeton University Press, pág. 20-21.  
18	  HAMILTON, J. (2004). All the News That’s Fit To Sell. How the market transforms information into 

news. New Jersey: Princeton University Press, pág. 12-13.	  
19  CEBRIÁN HERREROS, M. (2001). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis, pág. 172-174. 
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Como podemos apreciar, nos encontramos ante un círculo vicioso que tiene como 

centro el interés de la audiencia. Estas metas se pueden crear por los grupos 

empresariales que, a su vez, el público tomará o modificará y los medios tratarán de 

adaptarse. 

En este contexto, surge el debate entre información y entretenimiento como instrumento 

de interés para los oyentes. Desde luego, las estaciones tienen que seleccionar los temas 

apropiados para su audiencia, pero en contraposición muchos críticos de radio dicen que 

eso sería rebajar la calidad20. Se trata de una de las cuestiones que hay que resolver. 

Para ello, Fleming propone pensar sobre la audiencia a la que nos dirigimos y el tiempo 

con el que contamos para profundizar como una de las claves según se desprende de 

estudios realizados en programas informativos de Radio 1 y 4 de la BBC.  

Por otra parte, la aportación más radical de la ciencia moderna al estudio de la 

información como fenómeno objetivo ha sido la de Shannon y Weaver. Estaban 

interesados, sobre todo, en la forma de codificar eficazmente los mensajes y 

transmitirlos con un mínimo de error y a la mayor velocidad posible. Lo significativo de 

su teoría es que decidieron cambiar el enfoque con el que tradicionalmente se había 

abordado el problema. Renunciaron a definirla e intentaron medirla de forma indirecta, 

es decir, estudiaron su efecto en los actores que la utilizan21. 

Martínez Comeche ha expresado esta misma idea al renunciar al estudio de la 

información real y centrarse en la información efectiva. El autor la define como datos o 

conocimientos considerados novedosos o relevantes en un momento dado y por un 

receptor específico a fin de paliar su ignorancia o reducir su incertidumbre sobre una 

materia originando un nuevo estado de conocimiento cuya estructura no ha de verse 

necesariamente modificada por aquella22. 

Existe un último paso que simplifica todo el proceso que hemos desarrollado hasta este 

momento. Se trata de su reducción numérica como afirma el matemático Claude 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
20 FLEMING, C. (2009). The radio handbook. New York: Routledge, pág. 96-104.	  
21 GARCÍA MARCO, F. (1998). “El concepto de información: Una aproximación transdisciplinar I: 

Hacia una definición objetiva” en Revista general de Información y Documentación, vol. 8(1), 
pág. 316-318. 

22 GARCÍA MARCO, F. (1998). “El concepto de información: Una aproximación transdisciplinar I: 
Hacia una definición objetiva” en Revista general de Información y Documentación, vol. 8(1), 
pág. 312-314. 
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Shannon. Cada información, por muy compleja que sea, puede ser comunicada 

respondiendo “sí” o “no” a una serie de preguntas. El elemento clave es el bit, concepto 

sobre el cual gira la sociedad de la información moderna basada en las computadoras23. 

Hamilton trata de trasladar la vertiente matemática del concepto al término periodístico. 

De esta forma, Información puede ser definida como una descripción que puede ser 

almacenada en formato de código binario. Texto, fotografía, audio y películas son 

formas de información y noticia es el subconjunto de la información teniendo en cuenta 

el mercado24.  

Para completar ese código, el periodista debe seguir un proceso que se inicia con las 

fuentes informativas. Para ello, debe contar con los elementos más simples de la 

información para crear la narración de la noticia. Necesita realizar un laborioso trabajo 

de indagación, interpretación, comparación y escritura. Lo que se busca es la 

objetividad (no dar opiniones), la veracidad (actuación de manera diligente), 

imparcialidad (no tomar partido) y la claridad (explicar un hecho en su contexto y con 

lenguaje sencillo). 

Llegados a este punto, podemos definir los programas informativos en radio como 

aquellos espacios cuyo objetivo principal es la información de hechos, noticias y 

comentarios. Se prima la instantaneidad de los acontecimientos de interés público y el 

principio de pluralismo, de manera que queden reflejados los diferentes puntos de vista 

significativos.  

En los informativos, se deben excluir de manera radical la especulación y es necesario 

presentar los hechos en su debido contexto sin exageraciones y espectacularización. 

Junto a ello, se cuidará el lenguaje utilizado. Una buena herramienta donde quedan 

recogidos estos principios son los Libros de Estilo de cada emisora de radio, aspecto 

que trataremos más adelante. 

 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
23 CASTELLI, E. (2013). “¿Qué es la información” en Suite101, marzo de 2013. 

http://suite101.net/article/que-es-la-informacion-a67831#.VLzyUkt6rII [Consulta: enero de 2015]. 
24 HAMILTON, J. (2004). All the News That’s Fit To Sell. How the market transforms information into 

news. New Jersey: Princeton University Press, pág. 8.	  
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Ø Evolución informativa en España 

Para hablar del medio radio como un moderno medio de comunicación de masas hay 

que situarse en el primer cuarto del siglo XX, ya que anteriormente la radiodifusión 

únicamente se circunscribía al ámbito científico. Sin embargo, surgirán dos modelos 

diferentes de enfoque y explotación que con el paso de las décadas se irán 

complementando. Mientras en EEUU nace con carácter eminentemente comercial; en 

Europa se consolidan emisoras regulares de dominio público y es utilizada como medio 

de propaganda y persuasión. 

De hecho, el poder de la radio como medio de entretenimiento ha jugado un papel 

esencial desde sus inicios frente al periodismo radiofónico, que estaba descartado. Un 

ejemplo que avala esa afirmación responde al primer programa de voz y música 

realizado por Reginald Fessenden en 1906 en el que omitió la locución de todas las 

noticias. Las grabaciones musicales y pasajes de la Biblia jugaron un papel esencial, 

pero descartó el valor de incluir el primer boletín radiofónico. De esa manera, se perdió 

una oportunidad de oro para experimentar la inmediatez de llevar el hecho al mundo de 

la audiencia masiva25.  

No obstante, los primeros intentos de programas informativos, según destaca Cebrián 

Herreros, se produjeron en 1923 en Estados Unidos. Bill Slocum empezó a trasmitir 

sumarios de noticias con duración de 15 minutos en Nueva York. Por esas fechas, otro 

redactor llamado Kalterborn inició otro programa de noticias. En ambos casos, se leía 

ante los micrófonos las noticias que difundían en los periódicos sin adaptación alguna al 

medio26.  

Esa línea también tuvo su ejemplificación en Europa en los primeros años de la radio. 

Las noticias constituyeron un apartado marginal en una de las corporaciones públicas 

más destacadas: BBC. De hecho, en 1922 estaba prohibido emitirlas debido a las fuertes 

presiones del lobby de la prensa y, más tarde, las emisoras pudieron tomarlas de las 

agencias. 

 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
25 STARKEY, G. y CRISELL, A. (2009). Radio Journalism. Journalism Studies: Key texts. London: 

Sage, pág. 3.	  
26  CEBRIÁN HERREROS, M. (2001). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis, pág. 30-31.	  
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El panorama empezó a cambiar en torno a 1930. Fue el momento en el que se adaptaron 

a la comprensión del oyente y se alejaron del lenguaje literaturizante27.  

Por su parte, Peñafiel Saiz sitúa uno de los programas pioneros en la difusión 

informativa el que realizaba una emisora desde la Torre Eiffel de París en 192428. 

Además, la autora añade que se presentaba como un periódico oral y se emitía de forma 

regular cada tarde a las 18:30. 

Mientras ese año daba comienzo el programa informativo en la capital francesa, en 

España se iniciaban las emisiones radiofónicas, lo que confirma que la radio española 

emergerá de manera más tardía al contexto europeo29. Su concepción se ubica en plena 

Dictadura del General Primo de Rivera bajo el reinado de Alfonso XIII (1924) y en un 

primer momento se utilizó como un efectivo canal de propaganda. A finales de ese año, 

Radio Barcelona se inaugura oficialmente después de que Radio España, realizada en 

Madrid, comenzara sus pruebas oficiales. 

Los inicios de Radio Barcelona están profundamente ligados a la figura de Guillén 

García. En primer lugar, esta persona visitó diferentes emisoras europeas para conocer 

el funcionamiento del medio con la idea de incorporar esos conocimientos adquiridos en 

España. Después de crear la Asociación Nacional de Radiodifusión en 1924, pone en 

marcha la primera emisora de radiodifusión española en ser reconocida legalmente con 

el indicativo EAJ130 (Radio Barcelona).  

Desde sus inicios y durante siete años, el panorama radiodifusor español se transformó, 

ya que creció el número de emisoras y se especializó la programación. Un claro ejemplo 

de esa segmentación es que en 1930 la Radio Asociación de Cataluña emitió en catalán. 

Esta situación provocó una gran competencia entre el resto de emisoras autonómicas de 

la época, lo que desembocó en que Radio Barcelona, a partir de la implantación del 

autogobierno en esta comunidad, decidiera hablar a su audiencia también en esa 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
27 STARKEY, G. y CRISELL, A. (2009). Radio Journalism. Journalism Studies: Key texts. London: 

Sage, pág. 6-7. 
28 PEÑAFIEL SAIZ, C. (1995). “La información en la radio” en Martínez-Costa, M. Información 

radiofónica. Madrid: Síntesis, pág. 22. 
29 BUSTAMANTE, E. (2013). Historia de la radio y la televisión en España. Una asignatura pendiente 

de la democracia. Barcelona: Gedisa, pág. 12. 
30 FERNÁNDEZ SANDE, M. (2005). Los orígenes de la radio en España. Historia de Radio Ibérica. 

Madrid: Fragua, pág. 39-41. 
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lengua31. Además, Francesc Macià, el presidente de la Generalitat, eliminó la censura 

informativa. 

Un acontecimiento relevante tuvo lugar el 7 de octubre de 1930. Unión Radio empieza a 

emitir el diario hablado La Palabra. La historia dice que fue el primer informativo 

diario de la radio española32 y sus primeros locutores fueron Luis Medina y Carlos del 

Pozo. En la redacción, se encontraba Josefina Carabias y su director fue Eduardo Ruiz 

de Velasco. El programa, que disponía de una duración de 20 minutos, constaba de dos 

partes: la informativa (de carácter oficial) y la cultural (sociedad, teatro, deportes, 

comercial y sucesos). Aún así, años antes (en 1924 y 1925) encontramos algunas 

experiencias previas en Radio Ibérica, pero fueron retiradas de manera fulminante y 

muy criticadas por la prensa, ya que su emisión era el domingo (el día de descanso en el 

medio periodístico). 

Aún así, Fernández Sande sitúa los primeros programas informativos de la radio 

española en Radio Ibérica. En 1924, se incluye una lectura de las principales noticias 

aparecidas en la prensa del día y meses después, en octubre, Enrique Gastardi crea el 

programa de información Crónica de la semana. Además, Fernández Sande resalta que 

en 1925 el programa informativo más importante era Gaceta Radio cuyos artífices 

fueron Manuel de Castro y Gregorio Avilés. Emitía de 14.30 a 15:30 todos los días 

salvo el domingo y no podía ofrecer ninguna información política sin que esta 

procediese directamente de las fuentes gubernamentales. El resto de noticias pasaban 

por una censura previa. En el caso de emitir noticias que no hubiese sido autorizada 

previamente, la emisora podía ser clausurada inmediatamente. A pesar del poco tiempo 

que se mantuvo en antena, tres meses, su carácter informativo resultó excepcional en las 

programaciones de las emisoras durante la dictadura de Primo de Rivera33.  

En la década de los 30 y durante la II República, el Gobierno pretendió sin éxito 

configurar una radio pública. La ley de junio de 1934 consideró la radiodifusión como 

una función social y privativa del Estado e incluso en estas fechas se produce el primer 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
31 MINISTERIO DE EDUCACIÓN (2008). La primera emisora española. 
 http://recursos.cnice.mec.es/media/radio/bloque1/pag3.html [Consulta: enero de 2015]. 
32 DONATE, S. (2013). Ondas al lado de la información en Premios Ondas. 
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33 FERNÁNDEZ SANDE, M. (2005). Los orígenes de la radio en España. Historia de Radio Ibérica. 
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intento de crear un Servicio Nacional de Radiodifusión34. Sin embargo, hubo que 

esperar unos años más para que esa idea viera la luz y de una manera muy diferente. 

Durante la Guerra Civil el medio definitivamente perdió su valor informativo, ya que su 

principal objetivo era propagandístico y de exaltación de los bandos en la contienda. Es 

en plena guerra (1937) cuando se crea Radio Nacional de España como un proyecto 

impulsado por militares sublevados 35 . Como anécdota, la entrada de las tropas 

nacionales en Cataluña supuso la desaparición de la radio en catalán y la instauración 

nuevamente de la censura lo que eliminó esa segmentación de periodos precedentes.  

A esta radio pública se le otorgará el monopolio de la información en nuestro país 

gracias a la promulgación de la Ley de Prensa, que estuvo en vigor hasta 1966. Con 

todo ello, las emisoras no podían programar nada que el poder político no quisiera. Los 

censores se ocupaban de revisar los guiones para que nada indebido se escapara por las 

ondas, al tiempo que las radios comerciales (las privadas) estaban obligadas a conectar 

siempre con Radio Nacional de España para emitir los servicios informativos que 

elaboraba esta red gubernamental y que se conocían con el nombre de El parte. Esta 

palabra tiene su origen en los años de la contienda civil porque el espacio informativo 

por antonomasia era precisamente el parte de guerra.  

Peñafiel Sainz lo avala al manifestar que las estaciones distintas a RNE sólo podían 

elaborar las noticias comarcales y provinciales, pero siempre bajo supervisión de la 

autoridad competente36. 

Uno de los aspectos fundamentales de la radio del franquismo es la impronta huella que 

deja el régimen en el control o censura de la radiodifusión. Se trata de una radio 

controlada por la maquinaria gubernamental y por las diferentes familias que en cada 

momento controlaban los engranajes del aparato radiofónico.  

La censura representó la propia evolución del medio durante los años 40. Junto a ello y 

lejos de convertirse en una vía de escape para una sociedad consagrada al hambre, la 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
34 BUSTAMANTE, E. (2013). Historia de la radio y la televisión en España. Una asignatura pendiente 
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35 BUSTAMANTE, E. (2013). Historia de la radio y la televisión en España. Una asignatura pendiente 

de la democracia. Barcelona: Gedisa, pág. 14-15. 
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radio se convirtió en un instrumento perfecto para enmascarar problemas de toda índole 

que azotaban el país. Balsebre dividió esta década en tres etapas según sus 

características y pese a su denominador común: la nazi-fascista (1939-1942), la etapa 

contemplativa posterior tras la anunciada derrota del eje (1943-1945); y la etapa 

aperturista (1946-1951)37. 

En España, los dos primeros periodos tienen como leitmotiv el intento de falangizar las 

estructuras políticas radiofónicas nacionales y se dirigen en tres direcciones: 

intervencionismo, depuración y censura. Como señala Murelaga Ibarra, tal y como se 

impuso en la Guerra Civil, todas y cada una de las emisiones radiadas pasarían por una 

censura previa en aplicación de la Orden de 6 de octubre de 1939 del Ministerio de 

Gobernación a la vez que las emisoras deberán conectar de forma obligatoria con RNE 

para la transmisión de los Diarios Hablados38. Además, en 1945 la administración 

franquista transfiere parte del poder otorgado a los falangistas a elementos católicos. 

Esto tiene como resultado la irrupción de programas ideologizantes como los del Padre 

Venancio Marcos. 

En este contexto, surgió una nueva empresa heredera de Unión Radio que se denominó 

Sociedad Española de Radiodifusión. Su director fue Virgilio Oñate Sánchez en 

sustitución de Ricardo Urgoiti. En esta primera etapa, SER confeccionó una 

programación básicamente estructurada en el entretenimiento. 

La tercera etapa tardará más en llegar a España, ya que la década de los 50 sigue 

caracterizada de igual manera por la labor de los censores, que aunque no es novedosa, 

también se verá avalada por las diferentes diócesis que estructuran la España 

ultracatólica39.  Con esas palabras lo expresa Murelaga Ibarra y subraya que se hará 

patente en los conflictos por determinar la idoneidad de los asuntos relacionados con la 

moralidad de los españoles entre las diferentes partes. 

Como podemos apreciar, desde la llegada del franquismo nos encontramos con una 

teología de la información. Bustamante lo resume de una manera muy gráfica. 
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Considera que las noticias contaban con una mezcla de ideología fascista y católica 

integrista que hundía sus raíces en el pensamiento religioso, el derecho natural y la 

oposición al marxismo y liberalismo40.  

Uno de los acontecimientos radiofónicos de la década tuvo lugar entre 1957 y 1958 con 

el surgimiento de una nueva emisora. De acuerdo con el Concordato Vaticano y con la 

Confederación de Obispos Metropolitanos Españoles se creó la cadena COPE, 

constituida por más de dos centenares de emisoras parroquiales. Este fue el resultado de 

integrar de forma centralizada a las distintas emisoras de la Iglesia que actuaban 

después de obligar al cierre a numerosas radios parroquiales41.  

En los 60, podemos apreciar un nuevo matiz en lo que al control de la información se 

refiere. Algo empieza a cambiar. La política radiofónica de Arias Salgado se encaminó 

a buscar en la radio un instrumento de reconstrucción de la sociedad española. Así, se 

intentará ampliar la función social en contraposición a la radio comercial y de 

entretenimiento que se había fraguado, sobre todo, con SER. 

Con la muerte de Franco, en noviembre de 1975, y por miedo a posibles cambios, la 

censura en la radio se incrementó notablemente. Pese a ello, el programa Directo 

(primer informativo monográfico de Radio Barcelona) representaría, en el periodo 

inminentemente anterior a la muerte de Franco, la emisión que acogería las primeras 

críticas a la administración franquista mediante debates que cuestionaban la calidad de 

la enseñanza, de la sanidad o de los transportes públicos42. Además, Balsebre remarca 

que en los meses siguientes a la muerte del dictador asumió funciones de aula 

democrática al informar con expertos sobre la significación de conceptos como 

democracia, parlamento o partidos políticos.  

Se puede afirmar que esta experiencia se adelantó al boom de la radio informativa que 

estalló en 1977, cuando se produce un hito histórico al aprobarse la libertad de 

información. En concreto, se derogó en España el decreto por el que se imponía la 

conexión obligatoria con los servicios informativos de RNE. Comienzan, por tanto, los 

primeros intentos de liberalización con el espacio Hora 25 de la Cadena SER. Peñafiel 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
40 BUSTAMANTE, E. (2013). Historia de la radio y la televisión en España. Una asignatura pendiente 

de la democracia. Barcelona: Gedisa. 
41 BALSEBRE, A. (2002). Historia de la radio en España. Madrid: Cátedra, pág. 467. 
42 BALSEBRE, A. (2002). Historia de la radio en España. Madrid: Cátedra, pág. 389-390.	  
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Saiz describe este programa como un espacio que bajo el formato de magazine 

comunicaba a sus radioyentes los últimos acontecimientos de actualidad43. Por su parte, 

Cebrián Herreros comenta que RNE intentará competir en este nuevo periodo con 

Última Edición44.  

Además, Iñaqui Gabilondo comienza a desarrollar sus primeros espacios, pero la radio 

pública informativa continua con un puesto preferente y El parte siguió como referente 

informativo en los años 80. 

Un acontecimiento destacado en la historia de la radio informativa española lo marcó la 

transmisión en directo del intento de golpe de Estado el 23 de febrero de 1981. Peñafiel 

Saiz argumenta que esto dio lugar a lo que se conoce como la noche de los transistores. 

Adoptó esta nominación porque durante largas horas toda España estuvo pegada a la 

radio en unos momentos cruciales para la democracia45.  

Muchos ciudadanos tuvieron la oportunidad de escuchar la entrada de los golpistas en el 

Congreso a través de las ondas. Sucedió cuando iba a tener lugar la investidura de 

Leopoldo Calvo Sotelo como presidente del Gobierno, tras la dimisión un mes antes de 

Adolfo Suárez. El periodismo radiofónico demostró estar a la altura de las 

circunstancias. 

En el nuevo periodo de libertades, el medio también cambia. Aparecen nuevos géneros, 

mientras la evolución informativa continúa. También se desarrolla la participación de la 

audiencia e incluso, como recuerda Gutiérrez del Álamo, surge una nueva emisora 

(Antena Tres Radio) que comenzó a emitir el 4 de mayo de 1982 y que estuvo dirigida 

por Manuel Martín Ferrán46. Es significativo porque, según el EGM, en 1992 superó en 

audiencia a SER. Más tarde, esta última la compraría.  

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
43 PEÑAFIEL SAIZ, C. (1995). “La información en la radio” en Martínez-Costa, M. Información 

radiofónica. Madrid: Síntesis, pág. 23. 
44 	  CEBRIÁN HERREROS, M. (2001). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis, pág. 44.	  
45 PEÑAFIEL SAIZ, C. (1995). “La información en la radio” en Martínez-Costa, M. Información 

radiofónica. Madrid: Síntesis, pág. 23.	  
46 CONDE GUTIÉRREZ DEL ALAMO, F. (2005). Una reciente historia de la radio de España. Madrid: 

Cimop.  
http://www.cimop.com/docs/articulos/unahistoriareciente100429.pdf [Consulta: enero de 2015]. 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   33 

Además, entre los 80 y 90 surgen las radios locales y se crean algunas autonómicas. Sus 

informativos se especializarán en función de su ámbito de influencia. Y en este periodo 

la radio es testigo de los fuertes cambios tecnológicos, sobre todo Internet, que se 

incluyen en su producción para facilitar la labor de los periodistas. 

Es preciso destacar también una nueva fecha: el 26 de noviembre de 1990. Onda Cero 

inicia sus emisiones a través de 104 estaciones de toda España. La nueva emisora es la 

antigua cadena Rato, que fue adquirida por la Organización Nacional de Ciegos 

(ONCE) en abril de ese año47. Para estas fechas, ya contamos con las actuales cuatro 

emisoras radiofónicas más importantes de España en la actualidad (RNE, SER, Cope y 

Onda Cero). 

Luis de Benito, periodista proveniente de Radio Nacional de España, fue el responsable 

de los servicios informativos de Onda Cero y presentaba cada mañana Si así os parece 

hasta la incorporación de Luis del Olmo. De Benito fue el artífice de un proyecto 

informativo que definió como una redacción de 54 personas muy jóvenes, con una 

media de edad entre los 23 y 24 años, locos por trabajar48.  

En otra línea, Ortiz Sobrino comenta que en la década de los noventa aparecieron 

nuevas experiencias de radio especializada en contenidos informativos. Tal y como 

subrayan Ortiz y González, imitarán a France Info, que había surgido en el país vecino 

en los años 8049. Pretendía acercar las noticias en seis minutos dentro de una parrilla de 

continuidad de treinta. El resto del tiempo se complementaba con secciones de 

actualidad de diverso contenido: economía, cultura, sociedad...  

En España, encontramos los ejemplos de Radio 5 Todo Noticias, Catalunya Informació 

o Andalucía Información. Marc Vidal I Juanola detalla que la primera está basada en 

bloques de 30 minutos que se van repitiendo a lo largo del día y, asegura que la 

variedad es mayor que en la segunda.  

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
47 EL PAÍS (1990). “La cadena de radio Onda Cero inicia hoy sus emisiones” en Diario El País.  

http://elpais.com/diario/1990/11/26/radiotv/659574001_850215.html [Consulta: enero de 2015]. 
48 ONDA CERO (2011). Historia de una gran cadena de radio (1990-2010). 

http://www.ondacero.es/OndaCero/20-anos-juntos/1990-1991/N_11947322_11954183_11969483 
[Consulta: enero de 2015]. 

49 ORTIZ SOBRINO, M. y LADRÓN DE GUEVARA E. (1995). “La información como especialización 
radiofónica” en Martínez-Costa, M. Información radiofónica. Madrid: Síntesis, pág. 288-289.	  
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La principal diferencia entre la nacional y la autonómica es que el formato de Catalunya 

información no se emite durante las 24 horas del día. En la madrugada se conecta con 

Radio 1 y durante los fines de semana la programación habitual se reduce 

considerablemente dando cabida a la música50.  

Como vemos, el mensaje radiofónico que se transmite por radio ha soportado la prueba 

del tiempo. Hasta el inicio del nuevo milenio, era el medio más rápido pata informarse, 

transportaba el sonido original de la voz humana y perseguía el favor social. Sin 

embargo, la llegada del siglo XXI ha planteado grandes cambios y una reorientación del 

modelo que está todavía en definición. 

El cambio estructural para el medio radiofónico será el inicio de la era digital. Gran 

Bretaña es el país europeo que lleva el camino más recorrido en este aspecto con una 

cobertura de radio digital del 83,0%. Y la BBC ha apostado de manera decidida por el 

nuevo sistema de transmisión ofreciendo en digital 6 canales de radio tal y como afirma 

Máiquez51.  

La información se ha convertido en poliédrica, no sabemos cuando puede acabar. Esto 

ha sido posible gracias a Internet, soporte al que se han adaptado las radios. Hoy, se ha 

producido una adaptación tecnológica y es posible poder escuchar los noticiarios a 

través de la red. Esto puede multiplicar el número de oyentes. Según afirma Carvajal 

Rojo, se ha pasado de la aldea global al universo local52. 

Ø El futuro de la radio informativa 

Como punto de partida, Fernández Bogado nos puede dar algunas claves sobre qué 

características debe poseer la radio informativa del futuro a través de la siguiente 

reflexión. Subraya que como medio de comunicación debe intentar hacer comprender la 

complejidad de los cambios en la sociedad y al mismo tiempo encontrar nuevas formas 

que atraigan la atención de los oyentes. Además, resalta que el desafío reside en rescatar 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
50 VIDAL i JUANOLA, M. (2001). “La radio All News en España” en Martínez-Costa, M. Jornadas 

Internacionales de la Comunicación (15ª. 2000). Reinventar la radio: actas de las XV jornadas 
internacionales de comunicación. Pamplona: Eunate, pág. 226-227. 

51  MÁIQUES, J. (2002). “Comunicación para el siglo XXI” en Ballesta Pagán, J. Medios de 
comunicación para una sociedad global. Murcia: Servicio de Publicaciones Universidad de 
Murcia, pág. 41-42. 

52	  CARVAJAL ROJO, D. (2002). “Medios de comunicación y nuevas tecnologías” en Ballesta Pagán, J. 
Medios de comunicación para una sociedad global. Murcia: Servicio de Publicaciones 
Universidad de Murcia, pág 43. 
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el valor de la radio como canal de participación ciudadana, fuente de información, 

análisis e interpretación de las noticias53. Por tanto, debe conseguir frescura en el trato 

diario, una relación amistosa con el oyente, calidez y cercanía como elementos 

vertebradores del medio en la nueva era. 

Durante su historia, el medio se ha desarrollado impulsado por las transformaciones 

sociales y culturales. Sin embargo, en los últimos tiempos adolece de ciertos problemas 

que merecen ser resueltos para asegurar su futuro. La radio vive momentos decisivos 

para su evolución. Lo afirmó Nieto con la frase: la radio tiene un pasado glorioso, un 

presente plano y un futuro incierto54. 

Y la radio informativa no es una excepción, tendrá que renovarse. Para ello, es 

necesario diagnosticar los problemas fundamentales para así, poder encontrar 

soluciones de futuro. En el estudio de Rodero Antón y Sánchez Serrano, Radiografía de 

la Radio en España, se ponen de relieve algunas de estas dificultades que podrían 

aplicarse a la radio informativa. 

Uno de ellos es la homogeneización de contenidos que habrá que superar. Los oyentes 

se encuentran con los mismos programas a las mismas horas en todas las emisoras de 

radio. Sin embargo, para tener éxito una emisora tiene que conservar una personalidad 

sólida y diferente. A ello, se añade la unificación de contenidos de esos espacios. No se 

ha producido una renovación temática, los informativos cada día giran sobre los mismos 

temas y la agenda se ha reducido al máximo. Así, Antón y Sánchez destacan que pese a 

que la información debería ser una de las columnas vertebrales porque solo ella puede 

acercarse a los hechos con inmediatez y cercanía, es necesario apostar y ser capaz de 

ofrecer productos innovadores55. 

En los próximos años, habrá que crear informativos innovadores, ya que actualmente la 

mayoría son meras copias de los existentes. Ribes considera que las empresas 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
53 FERNÁNDEZ BOGADO, B. (2002). “La radio en transición” en Web para profesionales de la 

comunicación iberoamericanos, número 47, vol. 2. 
http://www.saladeprensa.org/art391.htm [Consulta: enero de 2015]. 

54 RODERO ANTÓN, E. y SÁNCHEZ SERRANO, CH. (2007). “Radiografía de la radio en España” en 
Revista Latina de Comunicación Social, número 62. 
http://www.ull.es/publicaciones/latina/200714RoderoySanchez.htm [Consulta: enero de 2015]. 

55 RODERO ANTÓN, E. y SÁNCHEZ SERRANO, CH. (2007). “Radiografía de la radio en España” en 
Revista Latina de Comunicación Social, número 62.  
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radiofónicas utilizan la Red como un complemento a sus transmisiones hertzianas, pero 

sin valorarlo como medio de comunicación válido para difundir contenidos 

periodísticos56. No se ha abrazado la convergencia mediática ni se ha abordado el 

problema de la radio digital a pesar de que se han hecho esfuerzos con la radio a la 

carta. 

Por otro lado, asistimos a la generalización de la radio de propaganda. Mientras hace 

unos años había una clara separación entre información y opinión, ahora el péndulo 

oscila hacia el lado contrario. La opinión ha salpicado de lleno la información. Gutiérrez 

y Huertas lo describe del siguiente modo: 

Los informativos no esconden la opción política que enmarcan. Las cadenas públicas 

aparecen muy ligadas al gobierno que dependen y las privadas responden a los 

intereses políticos del grupo multimedia que son propiedad57. 

En esa línea se encuentra Reichenstein que manifiesta que el futuro pasa por cambiar el 

proceso editorial que es demasiado dependiente al editor. Necesitará mayor 

transparencia y responder al input de los oyentes. Incluso propone que la elección de la 

información llegue a ser una tarea pública58. Este autor considera que solo de esa forma 

se incrementará la calidad y la confianza. 

Se impone, por tanto, otorgar un valor añadido a las noticias de forma clara, sin 

distorsiones ni manipulaciones, para superar esta pérdida de la calidad periodística que 

debería ser una máxima. 

Además, los informativos radiofónicos tienen que apostar completamente por la 

participación de la audiencia que irá en aumento en los próximos años. Algunos 

noticiarios españoles la han incorporado, pero aún se encuentra en periodo de 

incubación. Shayne Bowman y Chris Willis, del Instituto de Prensa Americano, han 

aportado una serie de claves para fomentarla. Entre las posibles opciones se encuentra la 

creación de grupos de discusión sobre las noticias. Se trata de una de las más antiguas y 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
56 PEÑAFIEL SAIZ, C. (1995). “La información en la radio” en Martínez-Costa, M. Información 
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populares formas de participación que se puede adaptar a los nuevos tiempos. Proponen 

también la creación de un ranking como sistema de clasificación de noticias, lo que 

proporcionará datos al medio sobre el tipo de audiencia59. Y añaden que pueden incluir 

weblogs sobre noticias en Internet complementarios al programa radiofónico para 

generar debate.  

La pobreza expresiva es otro de los elementos para analizar. La radio es el medio más 

creativo, el que más estimula la imaginación del oyente y el más cercano, pero parece 

que estas ideas se han convertido en reflexiones teóricas, ya que no tienen especial 

incidencia en su aplicación práctica. Para evitar la pérdida de su seña de identidad, se 

impone la recuperación de la capacidad expresiva del lenguaje, la radio de guion, el 

dominio de la locución y la incorporación de nuevos géneros60. 

Al margen de lo anterior, el mundo de la comunicación ha sido uno de los sectores que 

más se ha transformado a lo largo del siglo XX, especialmente por la importante 

influencia que han ejercido las Tecnologías de la Información y la Comunicación61. Sin 

duda, los avances en informática, telecomunicaciones e industria del audiovisual han 

contribuido de manera definitiva en la configuración de una Sociedad de la Información 

cada vez más compleja y dinámica, en la que Internet se ha erigido como piedra 

angular. 

A todo lo expuesto anteriormente, hay que añadir la incorporación lenta de la tecnología 

por su coste económico. El medio no aprovecha las ventajas suficientes de Internet 

como hemos comprobado. Los retos tecnológicos pasan además por la reconversión 

digital y la necesidad de ofrecer nuevos servicios y contenidos a través de la Red. 

Peñafiel Saiz  insiste en que los avances en la Sociedad de la Información han permitido 

la informatización de todo el proceso informativo. Manifiesta que la radio comienza el 

nuevo milenio con sus instalaciones totalmente digitalizadas, lo que permite al 

periodista poseer un número casi ilimitado de fuentes y acceder de manera simultánea a 
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la agenda personal, a la redacción, al archivo del medio, a bases de datos propias, a 

bancos públicos y a Internet62. Todo este proceso de recogida de datos se ofrece de una 

manera rápida y hace mucho más fácil el trabajo a los profesionales al suponer un 

ahorro en la producción y tener un control más directo del resultado final. 

Pero, las redacciones aún pueden cambiar más. Según señala Manfredi, los periodistas 

tendrán que acostumbrarse a trabajar en redacciones que a lo mejor van a dejar de serlo 

en el sentido clásico espacial. También los profesionales deben aprender a disponer de 

mucha información en lugar de trabajar con un bien que era escaso, a combinar las 

fuentes de dentro y fuera de la Red y a compartir con el público las fuentes para darles 

opción de ampliar sus conocimientos en el tema que les interesa63.  

A su vez, los nuevos tiempos traerán una expansión de nuevas plataformas de difusión, 

tanto en lo que se refiere a su oferta como a su relación con la audiencia. Hablamos de 

la ciberradio como nueva alternativa.  

De esta forma, la Ciberradio recoge las aportaciones de la radio tradicional y la 

modifica para convertirlas en productos diferentes, en unos casos mediante la apertura a 

la navegación, enlaces e interactividad y en otros, mediante diversas fragmentaciones 

para que los usuarios accedan a ellas de manera aislada64.  

Se trata de una forma distinta de hacer radio. La interactividad con el entorno web 

establece nuevas relaciones entre productores y receptores y fundamentalmente 

modifica la categoría de oyente.  

La radio en internet puede extenderse hacia otras difusiones como la incorporación de la 

IPVoz, la  aplicación de las redes sociales y la RSS, el podcasting o las distintas 

opciones de ciberradio a la carta o la radio móvil. Junto a ello, aparecen los blogs, 

audioblogs, radioblogs, y la wikipedia sonora, como diversos parámetros que marcarán 
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el proceso de la comunicación de los próximos años65 tal y como afirma el autor 

González Conde. 

Insiste el autor en que nos encontramos ante medios con estrategias narrativas diferentes 

en la elaboración del nuevo discurso cibernético. De esta forma, es preciso que la radio 

en internet descubra las posibilidades expresivas, creando una narrativa propia adecuada 

a las características multimedia como en su momento lo hizo al alejarse de la lectura de 

los periódicos en los Diarios Hablados66.  

Precisamente dentro del ámbito virtual, es interesante detenernos en dos aspectos: el 

fenómeno de los podcasting que prácticamente está adaptado en la radio informativa en 

España pese a alguna excepción aislada y la inserción de las redes sociales en los 

noticiarios. 

Con respecto al primero, en España la primera emisora que se lanza al podcasting es 

SER el 10 de abril de 2005. Ofreció todos los boletines horarios, algunos contenidos del 

programa deportivo El Larguero, La Crítica de Teófilo el Necrófilo (del programa de El 

Cine en la SER), el espacio El guiñol de Canal Plus y SER digital dedicado a las nuevas 

tecnologías67.  

García Lastra, director de Gestión de Contenidos de Unión Radio, manifiesta que apostó 

por ello porque necesitaba dar respuesta a una demanda que venía dada por una nueva 

sociología del ocio y del consumo de medios. A finales de 2005 se incorporó a este 

fenómeno Cope con el programa informativo La Linterna y la oferta de sus principales 

magacines. Al mismo tiempo lo haría Onda Cero con su programa nocturno.  

En cuanto al segundo aspecto, Shapiro y Varian ponen como ejemplo quiénes serán los 

periodistas económicos del futuro donde las redes sociales jugarán un papel esencial. 
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Sugieren que este tipo de noticias serán transmitidas por especialistas que participan en 

las redes sociales68. 

Por ello, Campos Freire adapta las sugerencias de los autores anteriores sobre la 

participación de la audiencia a las redes sociales. Freire considera que la agenda 

informativa creada, organizada, valorada y comentada por los propios usuarios de la red 

(que introducen o retiran noticias según sus propios criterios) puede ser una realidad. La 

diferencia, frente a un medio tradicional de comunicación, radica en el tratamiento 

profesional de la información69. 

Por su parte, Reichenstein reflexiona sobre este aspecto al relacionarlo con la 

democratización de la información. ¿Quién sabe más de coches que un mecánico? 

¿Quién sabe más de peinados que las peluqueras? ¿Los periodistas de moda? El autor 

propone darle a la gente la oportunidad de escribir sobre lo que ellos mejor conocen70. 

Se trata de un planteamiento interesante que podría llevarse a cabo si el editor trabaja 

sobre ello.  

La aparición de las redes sociales cambiarán los modos de producción y 

fundamentalmente los modos de participación de las audiencias. Esta caracterización 

acerca de las rutinas de los nuevos modos de conversación y uso de los medios exige 

diseñar nuevas propuestas y repensar algunos problemas comunicacionales y políticos 

iniciales.  

De esta forma, Negrín se hace varias preguntas que habrá que responder: ¿Cómo definir 

las nuevas audiencias a través de las combinaciones de lo analógico y lo digital? ¿De 

qué modo narrar la vida cotidiana cuando los códigos de navegación nos obligan a ser 

creativos, sintéticos y específicos? ¿Cómo vincular lo local con lo global acentuando 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
68 BOWMAN, S. y WILLIS, C. (2003). We media. How the audiences are shaping the future of news and 

information. California: The Media Center at the American Press Institute, pág. 28.	  
69  CAMPOS FREIRE, F. (2008). “Las redes sociales trastocan los modelos de los medios de 

comunicación tradicionales” en Revista Latina de Comunicación Social, número 63. 
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identidad pero universalizando las preocupaciones? ¿Bajo qué mecanismos fortalecer 

las estrategias de diálogo, intercambio y participación?71 

Las respuestas pasan por tomar decisiones de actualización de las prácticas de 

producción, promover la sorpresa, la agenda y la relevancia y a la vez motivar la 

creación de redes y espacios de construcción colectiva capaces de democratizar las 

oportunidades y enriquecer los desarrollos e iniciativas72.  

Sin embargo, existen ventajas e inconvenientes de abrir estos espacios al público. 

Herrera Damas admite que la participación de los oyentes es positiva para conocer el 

perfil de audiencia que escucha el programa, posibilita conocer el punto de vista de los 

oyentes con respecto a temas abordados, supone una cura de humildad para los 

profesionales, refuerza las potencialidades informativas del medio en el relato de la 

actualidad al considerar al oyente como fuente de información, sirve de compañía para 

el resto del público y satisface la inquietud y el interés ciudadano73.  

Entre las debilidades de la participación, Herrera Damas destaca el incremento de la 

anarquía informativa porque el oyente se crea con el derecho de verter todo tipo de 

rumores o noticias que no son ciertas. El desconocimiento y la falta de argumentación 

en sus intervenciones es otro de los problemas. Los comentarios pueden resultar carente 

de interés para el resto de la audiencia o pueden quedar reducidos a un simple recurso 

estético más barato que la configuración de foros de debate con expertos74. 

A día de hoy existe una descompensación entre los medios tradicionales y los usuarios 

en cuanto al periodismo se refiere en este campo. En palabras de Campos Freire, los 

usuarios participan en las noticias realizando comentarios, votando y compartiendo los 
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contenidos. En cambio, el medio radiofónico es mucho más cauto en la apertura de 

enlaces exteriores, es decir, el empleo que hacen de la Web social es más conservador y 

proteccionista con respecto a su propio modelo75. 

Por otro lado, Martínez Costa augura que desaparecerán las audiencias millonarias y la 

fidelidad a un solo programa de radio. En el futuro, la fidelidad se construirá en función 

de la marca al adoptar una estrategia propia del grupo de comunicación al que 

pertenezca. Por ello, se establece un modelo personalizado progresivamente alejado de 

las audiencia masiva con diferentes niveles de interactividad en función de la 

demanda76.  

Falta por mencionar que la información de hoy en día no tiene fronteras físicas. Desde 

cualquier punto del planeta se puede acceder a las noticias que tradicionalmente han 

estado disponibles para pequeños grupos sociales, políticos y económicos. La 

globalización de la información puede ser una potencialidad, pero también puede 

suponer un problema. En nuestras manos se encuentra apostar por lo primero. 

Todavía la radio online es una realidad en construcción, sin límites geográficos ni 

temporales, y con escasas restricciones regulatorias, que propone un dial infinito y 

desafiante. Pero no pasará mucho tiempo para convertirlo en una realidad más online 

que offline, porque allí está su futuro77.  

No obstante, la brecha tecnológica sigue estando presente: el 78,0% de los habitantes de 

los países del primer mundo tienen acceso a Internet, frente al 31,0% de la población de 

los estados con menos recursos. Pese a ello, el número de internautas se duplicó entre 

2009 y 2014 en territorios en vías de desarrollo, y hoy en día sus habitantes representan 

dos tercios de las personas conectadas a la red en todo el mundo. Al mismo tiempo, de 
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los 4.300 millones de personas que aún no tienen acceso a las tecnologías de la 

información, el 90,0% vive en estos lugares78.  

Otras cuestiones en las que se centran Rodero Antón y Sánchez Serrano en cuanto al 

panorama radiofónico en general y que deberá cambiar será la limitación de los tramos 

de audiencia, la infravaloración publicitaria, la inexistente promoción del medio o la 

escasa preocupación por realizar cambios, entre otros aspectos79. 

A los anteriores problemas, Manfredi añade otros retos que los periodistas deberán 

afrontar. Entre ellos son la superabundancia de la información, la constatación de que a 

más información no hay necesariamente más libertad, la expansión de la idea de que el 

público debe formar parte de la noticia, el declive de la credibilidad y la fiabilidad de las 

fuentes80. Además, añade una idea que debe servir como principio para seguir. Una 

información cuantitativa es menos útil a una sociedad democrática que aquella que 

incorpora algún elemento cualitativo. Con ello, se aprecia la importancia de lo 

cualitativo por encima de lo cuantitativo. 

La radio debe reacomodarse, renovarse de manera integral y corregir los problemas que 

la podrían convertir en medio obsoleto, carente de imaginación y alejada de la 

audiencia. Para ello, las opciones pasan por la democratización, cambios en la 

homogeneidad, redefinir la credibilidad y dotar a los contenidos de mayor precisión. 

Todo lo expuesto modifica el concepto de programación, actualmente ajustada a 

horarios que, en general, responden a los ritmos de vida de los oyentes. El nuevo 

concepto de programación se centrará en los consumos individuales, en los que cada 

usuario organizará su propio menú y lo combinará con múltiples emisoras81.  
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 3.2 Características de los informativos de mediodía 

Una vez observado el panorama informativo general en radio, vamos a adentrarnos y 

estudiar en profundidad las características concretas y específicas del noticiario del 

mediodía. Nos centraremos en los elementos que lo integran (palabra, música, efectos y 

silencios), los géneros con los que cuenta, sus contenidos y realizaremos un análisis de 

la variable de género. Por último, conviene dar unas pinceladas sobre la publicidad 

como un elemento que juega su papel en estos espacios. 

Ø Tipología de informativos en la radio española 

Antes de pasar directamente a la tipología, debemos tener en cuenta que los noticiarios 

constituyen una parte dentro de todos los espacios de la emisora. Por tanto, deben 

cumplir una serie de características generales que lo identifiquen con la filosofía del 

medio y al mismo tiempo constituyen una unidad en cuanto al resto de programas de la 

misma cadena. 

La armonía y la coherencia representan la lógica entre la programación, los objetivos de 

la emisora y las características de la audiencia. Todo ello queda reflejado en cada uno 

de los contenidos, que construye en su conjunto una idea global del tipo de radio. 

El principio de coherencia se podría definir, tal y como sostiene Murelaga Ibarra, como 

el éxito de una programación en función de la satisfacción de las expectativas de los 

oyentes y esas se basan en lo que la emisora ha hecho en el pasado82. El autor habla de 

antaño y ese concepto es relevante porque una cadena de radio debe basarse en lo que 

hace para evitar la desorientación. Eso no significa que no pueda innovar. Es una 

necesidad, pero dentro de su estilo. 

El informativo no es un elemento aislado de la programación de la emisora de radio, 

sino que se encuentra en consonancia con la orientación de la cadena y con el resto de 

programas. De esta manera, la parrilla forma un conjunto. 
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Ese estilo quedará plasmado en los contenidos a la hora de realizar el informativo. Todo 

ello deja en definitiva su impronta en el modo de producción e incluso en la elaboración 

de noticias. Sin embargo, los noticiarios también cuentan con elementos diferenciadores 

con respecto al resto de contenidos como pueden ser las exigencias de actualidad e 

inmediatez. También requieren unos horarios fijos, de cita puntual con la audiencia que 

conecta la radio a una hora determinada en busca de noticias o de la narración de un 

hecho importante que se celebra a una hora concreta.  

Según asegura Cebrián Herreros, este requisito conduce a que la información no sea 

algo aislado sino que forme una interrelación con el resto de espacios, pero al mismo 

tiempo cuente con sus elementos diferenciadores83. Es decir, este predominio de la 

información en las emisoras de radio no especializadas llega a contagiar con frecuencia 

a los programas con otros contenidos variados, especialmente a los magazines. Se abre 

la puerta e incluso se fomenta, por tanto, a la hibridación de contenidos entre 

programas.  

Prueba de ello, lo podemos corroborar en el Libro de Estilo de la Cadena Cope donde se 

explica que las noticias propias deben seguir en antena en el resto de espacios84. Hay 

que recordar a los oyentes ese acontecimiento exclusivo durante el resto de la jornada. 

En definitiva, el noticiario no es un elemento aislado dentro de la programación, ya que 

sus características se nutren de los patrones de la cadena.  

Para realizar clasificaciones sobre ellos debemos establecer los límites de este tipo de 

programas. Jiménez Martín define un informativo como el tiempo de radio creado a 

partir de la conjunción de sonidos (palabra, música, efectos y silencio) que sirven de 

soporte a la información de actualidad. Su combinación tiene como fin crear un 

producto único, novedoso y capaz de despertar el interés de la audiencia para 

informarla85. Llegados a este punto, es posible realizar agrupaciones. 
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Existen diversidad de formas de agruparlos en función del género, hora de emisión o 

periodicidad, entre otros parámetros. En concreto, en este epígrafe nos centraremos en 

las clasificaciones más extendidas, pero no son las únicas existentes y las tipologías se 

pueden complementar. El objetivo es acercarnos al panorama informativo que se 

practica en la actualidad. 

En función de su hora de emisión, podemos establecer que cada uno tiene una serie de 

especificidades propias que los diferencian del resto. Así, el primer informativo del día 

se caracteriza por los servicios, es decir, atiende a la actualidad en general y a los datos 

de servicio público que permiten al oyente tomar decisiones prácticas a la hora de 

levantarse e ir a trabajar. 

Soengas considera que el noticiario matinal tiene analogías con el de mediodía, pero su 

principal diferencia es que el de la mañana recuerda noticias del día anterior y avanza 

previsiones86. Merayo coincide en este punto y aporta el término información de 

servicios como punto distintivo de este informativo. Además, no siempre es posible 

desarrollar temas con la profundidad deseada porque a veces aún no se conocen los 

datos necesarios. Esa carencia se suple con otro tipo de contenidos como resúmenes de 

prensa y comentarios. 

Pedrero Esteban reafirma a Merayo al asegurar que el informativo de primera hora de la 

mañana atiende a la actualidad en general, pero sobre todo a la información de servicios 

que le permite tomar al oyente decisiones prácticas. 

Antes del informativo en vivo de las 14:00, suele existir una ventana local dedicada a la 

actualidad más cercana donde cobran protagonismo las emisoras de provincias. Este 

tipo de informativo no es resaltado por Merayo en su clasificación, pero es interesante 

mencionarlo. Tiene lugar en la franja horaria de entre las 12:00 y las 14:00 del mediodía 

y dedican ese tiempo a la actualidad más cercana. 

Después, llega el informativo de mediodía que es el principal, ya que en él se relatan los 

acontecimientos que se están produciendo o han tenido su curso en momentos 

precedentes de la jornada. Pedrero Esteban destaca que el tratamiento que reciben los 

hechos están muy próximos a los géneros puros y se suministran sin el filtro de la 
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opinión y la interpretación87. Por su parte, Cebrián Herreros expone que el noticiario de 

mediodía se caracteriza por difundir un conjunto de noticias de actualidad que sirva de 

resumen de los hechos ocurridos a lo largo de las últimas horas y un adelanto de las 

previsiones informativas de las horas siguientes88. Debido a que urgen a gran rapidez, 

apenas dejan tiempo para el análisis.  

Como la programación del informativo principal suele coincidir en varias emisoras, 

Cebrián Herreros sugiere que se necesita enganchar y mantener a la audiencia, buscar 

originalidad o exclusivas y nuevos planteamientos para atraerla de manera permanente y 

evitar que la asidua se vaya. Todo ello significa buscar nuevos enfoques y 

reelaboraciones, incorporar otras noticias y seguir el desarrollo con otros aspectos como 

entrevistas, noticias curiosas o servicios. Para ello, Cebrián Herreros plantea dos 

modelos para engarzar las informaciones. Este autor da prioridad a ofrecer la realidad 

de la sociedad de manera fragmentada por noticias aisladas en lugar de otras 

modalidades como la de seleccionar cuatro temas de mayor importancia y buscar 

interrelaciones a fondo con los demás89. Asegura que esta última tendencia ha sido un 

fracaso.  

Si bien, esta última modalidad puede tener su justificación en el apartado de titulares. 

Este es precisamente el matiz que propone Soengas. Considera que los titulares pueden 

presentarse de dos maneras en función de la jornada. Por un lado, la fórmula mosaico 

que permite hacer un resumen inicial de conjunto de los temas más importantes que se 

van a desarrollar en el informativo. Por otro lado, existe una variante que consiste en 

presentar el tema del día suelto y luego dar paso a los titulares. El presentador principal 

es el hilo conductor del programa, el responsable de mantener la continuidad y la 

coherencia e introducir cambios. 

En cuanto a los formatos empleados, Merayo añade que en él se abren camino nuevas 

modalidades como informes o reportajes, aunque la noticia y la crónica siguen siendo 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
87 PEDRERO ESTEBAN, M. (2009). “La programación informativa en la radio generalista” en Martínez-

Costa, M. Información radiofónica: cómo contar noticias en la radio hoy. Barcelona: Ariel, pág. 
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88  CEBRIÁN HERREROS, M. (2001). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 
programación. Madrid: Síntesis, pág. 464. 

89  CEBRIÁN HERREROS, M. (2001). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 
programación. Madrid: Síntesis, pág. 465-466. 
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habituales90. Concluye que la información se inserta en una estructura más variable, 

pero también muy característica que lo diferencia del resto y lo hace reconocible. 

La redacción del informativo del mediodía está estructurada en secciones o en áreas 

temáticas (local, nacional, internacional, economía...) y las conexiones o entrevistas son 

importantes porque (además del valor documental que poseen) necesitan incorporar 

elementos que refuercen la credibilidad y la sensación de una información en vivo. En 

este punto, Soengas recomienda incluir noticias de reserva como recurso ante cualquier 

problema que pudiera surgir en el directo91. 

La principal diferencia con el informativo de tarde (entre las 20:00 y las 21:00 horas) es 

significativa, ya que en este último caso corresponde a un espacio de tránsito nocturno. 

Incluyen contenidos especializados como cultura, deporte o economía al igual que 

sucedía en el de mediodía, sin embargo, la principal diferencia es la reflexión. En 

concreto, retoma el pulso de la actualidad con el repaso a los acontecimientos de la 

jornada, pero lo hace de una manera más sosegada, con comentarios e incluso algo de 

opinión. 

Si dejamos al margen la clasificación en función de su hora de emisión, Jiménez Martín 

y Soengas establecen una agrupación que atiende a los contenidos. Hablan de boletines, 

boletín resumen, flash o avance, informativo matinal, de mediodía, nocturno, 

semanales, monográficos y especializados92. De esta forma, complementa algunos de 

los ya anunciados anteriormente y explica otros que el anterior grupo no aportaba. En 

concreto, los que no se han tratado hasta el momento se refieren al boletín, el flash, los 

semanales, los monográficos y los especializados.  

El boletín es un espacio en directo que dura entre tres y cinco minutos. Tiene lugar a las 

horas en punto, da las noticias de última hora y trata de resumir las franjas horarias 

anteriores. Las noticias son breves, cada una dura aproximadamente treinta segundos, 

por lo que no tienen cabida los detalles. Consta de entre cinco y diez informaciones y 

posee sintonía. Además, suelen participar dos locutores para dar dinamismo y separar 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
90 MERAYO PÉREZ, A. (2009). “La construcción del relato informativo radiofónico” en Martínez-Costa, 

M. Información radiofónica: cómo contar noticias en la radio hoy. Barcelona: Ariel, pág. 77-78.	  
91 SOENGAS, J. (2010). Informativos radiofónicos. Madrid: Guadalturia, pág. 167-170. 
92 SOENGAS, J. (2010). Informativos radiofónicos. Madrid: Guadalturia, pág. 165-171.	  
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los temas93. La definición de Soengas queda completa con una última característica de 

este formato: la actualización permanente y la brevedad.  

Para Silvia Jiménez, es el programa que mejor optimiza las posibilidades informativas 

del medio por la renovación constante de los datos y la incorporación de testimonios 

que enriquecen la noticia. Añade que son previsibles y no poseen fuerza para 

interrumpir la programación94. Otros autores se centran en su personalidad y en el 

tiempo de duración como su elemento distintivo.  

Ortiz y Marchamalo hablan de él como un espacio con personalidad propia que requiere 

una nueva elaboración actualizada en cada edición. Se basan sobre todo en un 

seguimiento continuado de la actualidad 95 . Alcudia Borreguero subraya que su 

periodicidad permite hacer una actualización periódica de aquellos acontecimientos que 

van evolucionando a lo largo del día y que todavía no han concluido a la hora de la 

emisión del informativo principal. Es necesario que ofrezca la mayor cantidad de 

información en el menor tiempo posible96.  

En cuanto al boletín resumen, este es un contenido radiofónico que dura más que uno 

normal, entre cinco y siete minutos. Normalmente hay uno a primera hora y otro por la 

noche. Si es por la mañana, adelanta la agenda del día siguiente y si es nocturno hace un 

resumen de los temas principales de la jornada97. Sus funciones son rescatar las noticias, 

facilitar la agenda y avanzar previsiones según explica Soengas. 

Los autores españoles revalidan los postulados extranjeros en cuanto al boletín. Fleming 

dice que oscila entre los 90 segundos y los diez minutos y su función es resumir eventos 

y traer a la audiencia la última hora sin análisis ni entrevistas. Añade que cubre una 

mezcla de local, nacional e internacional y subraya uno de sus inconvenientes: la rigidez 

porque los oyentes no tienen elección de elegir la noticia, lo que explica la variedad98.  
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informaciones atractivas. Madrid: Fragua, pág. 113-114. 
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El flash o avance dispone de una noticia que por su importancia extraordinaria tiene 

prioridad sobre cualquier otro contenido radiofónico. No tiene un horario fijo, ya que su 

periodicidad no es estable. En concreto, no posee un tratamiento estándar ni reglas sobre 

cómo dar este tipo de información. Por su naturaleza, el impacto que provocan en la 

audiencia guarda más relación con los acontecimientos que recogen que con la 

expresividad de sus formas que son poco elaboradas si tenemos en cuenta la premura y 

la urgencia con la que se difunden99. Esta precipitación en ocasiones puede poner en 

riesgo el prestigio y la credibilidad cuando no se cuenta con el tiempo suficiente para 

contrastar la información. 

Los semanales no tratan temas de actualidad, sino presentan contenidos que requieren 

cierto tiempo para su elaboración. Por tanto, el estilo de redacción está más próximo al 

reportaje y se dan detalles de contexto, causas y consecuencias. 

En la clasificación de Soengas también se resaltan los monográficos, que hablan sobre 

un tema en profundidad porque un acontecimiento trascendente lo requiere. Estos 

pueden ser aquellos con repercusión política o social, históricos, eventos relevantes 

previsibles o fechas simbólicas. Los tres rasgos que distingue Jiménez Martín son su 

elaboración más compleja, la necesidad de realizar un trabajo de documentación previo 

y el ofrecimiento a la audiencia de múltiples conexiones con los reporteros testigos de 

los hechos que siguen el acontecimiento desde diferentes puntos100.  

Por último, Jiménez Martín ha resaltado los puntos más relevantes de los 

especializados. Tratan gran variedad de noticias sobre asuntos referidos a un área 

temática concreta. Cuenta con profesionales y colaboradores expertos en la materia. El 

reportaje suele ser uno de los géneros más utilizados y el estilo y la personalidad del 

editor determinan el tratamiento de los contenidos101. 

A partir de ahora, nos centraremos en los informativos de mediodía que comparten 

filosofía y características con otros noticiarios, pero que tienen sus particularidades tal y 

como acabamos de esbozar basándonos en las reflexiones de los diferentes expertos. 
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Ø Los elementos radiofónicos integrados 

Los elementos radiofónicos integrados de los informativos son cuatro, aunque quizás el 

más reconocible sea la palabra. Junto a ella, nos referimos también a la música, los 

efectos sonoros y el silencio.  

Según Balsebre, la falsa identificación del lenguaje radiofónico exclusivamente con el 

lenguaje verbal se afianza en la limitada concepción del medio como un canal 

transmisor de mensajes hablados, soporte para la comunicación a distancia entre 

personas, excluyéndose el carácter de la radio como medio de expresión102. 

En el discurso informativo, la palabra es la verdadera protagonista. Sirve para explicar 

conceptos, hechos y situaciones. A pesar de que debemos ser objetivos en las 

informaciones, la palabra es subjetiva. El periodista desestima una enorme cantidad de 

términos para dar el matiz preciso con los vocablos elegidos. 

Balsebre describe el concepto palabra como la acción enunciativa del sonido verbal de 

una función comunicativa103. Por tanto, el término es algo más que la unidad gramatical 

del lenguaje hablado. Son tan esenciales en este medio que Romo asegura que en la 

radio no hay acción ni comunicación sin ella y añade que está para convencer, 

aconsejar, acariciar, recordar, evocar, convocar, provocar, halagar; pero nunca para 

murmurar, insultar, regañar o alejar104.  

Huertas y Perona afirman que la voz es la sonrisa del radiofonista, su boca, sus ojos, sus 

manos o sus gestos. Estos autores proporcionan además una lista de sustantivos para 

describirlas frente a Romo que proponía verbos. La palabra es amistad, confianza, 

credibilidad, misterio, alegría, tristeza, belleza, fealdad, miedo, seguridad... La voz es, 

en definitiva, todo lo que el oyente pueda llegar a imaginar105. 
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103 BALSEBRE, A. (2007). El lenguaje radiofónico. Madrid: Cátedra, pág. 42. 
104 JIMÉNEZ MARTÍN, S. y RODERO, E. (2005). “La expresividad en los informativos radiofónicos” 
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Avanza Romo que el objetivo es que el lenguaje hablado se parezca al que utilizamos en 

cualquier acto de expresión oral con una salvedad. Se debe cuidar aún más la estética y 

que el resultado final sea diálogo natural y creíble106.  

La misma idea nos traslada Huertas y Perona al trasmitir que escribir para quien oye es 

hacerlo como quien habla. Esta es una premisa esencial. La escritura debe estar al 

servicio de la palabra. Hay que juntar términos, pero debemos tener claro qué se quiere 

decir, a quién y cuáles son las mejores formas para comunicarlo. Escribir para hablar 

significa que el oyente debe captar el mensaje con el mínimo esfuerzo posible, por lo 

que requiere hacerlo muy comprensible. Este propósito se logra mediante el manejo del 

vocabulario y la redacción. 

Prado expone normas que deben tenerse en cuenta en el momento de elaborar un texto. 

Apunta como fundamental no olvidar que vamos a realizar un documento que va a ser 

escuchado. Por eso, tiene que ser breve, sencillo y mantener una estructura gramatical 

que facilite el entendimiento, ya que la audiencia puede estar realizando otras 

actividades107. La máxima de los informativos es diseñarlos de manera que resulten 

interesantes y atractivos, al mismo tiempo que sean de interés. Es necesario prepararlos 

a través de un buen guion, aunque también hay que dejar espacios para la 

improvisación. 

Otro de los consejos que se recomienda es ser directos y responder a los elementos 

básicos de la noticia sin licencias estéticas. Siguiendo la línea expuesta por Prado, 

Borreguero y Legorburu apuntan que el vocabulario debe ser inteligible, rechazan los 

términos desconocidos y establecen como preferencia las frases ordenadas y cortas108. 

Se deben evitar las frases complejas y utilizar un lenguaje claro. 

En el manual de estilo de Cope se añade que es preferible usar la voz activa y las frases 

afirmativas con verbo en presente o pretérito perfecto para ser claro, sencillo y directo. 
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Como la emisión radiofónica es inmediata y efímera porque solo se dirige a un único 

sentido (el oído), no se debe abusar de la inclusión de números y, en caso de ser 

necesario, se recomienda redondear las cifras. 

Es la palabra la que nos remite al contexto y nos otorga la verdadera significación del 

mensaje. Rodero Antón considera que el lenguaje coloquial culto es el que más se 

aproxima a las exigencias del medio radiofónico. La redacción ha de guiarse por la 

sencillez para que sea entendido por un mayor número de personas.  Se debe ir al grano 

de manera inmediata, pero de forma atractiva e interesante109. En definitiva, sus 

recomendaciones pasan por la claridad, la concisión (contar muchos datos en poco 

tiempo), la atracción puesto que la atención del oyente es dispersa, el uso de la 

redundancia, sobre todo, de las ideas claves y la sencillez que hace alusión a que los 

elementos principales del mensaje se encuentren abriendo oraciones y párrafos110.  

La melodía de la palabra radiofónica expresa la dramatización de la realidad que 

transmite la radio al oyente. Balsebre destaca planteamientos idénticos aportados por 

autores a los que nos hemos referido, aunque añade algunos nuevos. Insiste en que el 

carácter ideológico que define el uso convencional de la palabra se apoya en una 

economía de la información que transmite más información en menos tiempo y las ideas 

expresadas tienen que ser de la forma más sintética posible. Complementa sus 

recomendaciones desde un punto de vista gramatical, apoya la sustantivación y rechaza 

la perífrasis, el hipérbaton y otras figuras retóricas 111. 

Al margen de la teoría, los principios anteriores tienen una plasmación práctica en la 

radio española. Jiménez Martín apunta que la emisora que ha introducido un mayor 

número de informaciones en su noticiario es Cope, aunque la que más respeta el criterio 

de brevedad es Onda Cero. Esta cadena combina mejor que ninguna los criterios de 

cantidad y número de palabras112. En contraposición, SER es la que cuenta con noticias 

de mayor extensión. 
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Dejando a un lado la semántica en cuanto a redacción y gramática, el factor con mayor 

peso para dotar de expresividad a las palabras es la voz del locutor. Se trata de un 

aspecto tan importante que autores como Rodero la consideran esencial en los 

programas informativos. 

En un noticiario radiofónico, Rodero y Jiménez Martín resaltan la relevancia de la voz. 

Constituye el único elemento consustancial e imprescindible para el medio. Al 

convertirse en el principal vehículo de expresión, la forma en que estos locutores 

comunican se convierte en un elemento decisivo para establecer y mantener el contacto 

con el oyente113. 

El libro de estilo de Cope aconseja buscar la entonación neutra y mostrar una actitud 

distante sin mostrar ninguna carga emocional. Además, el locutor necesita poseer un 

buen manejo. Algunos consejos van en la línea de ser un poco actores (llevar al oyente 

imágenes, sensaciones, sentimientos y emociones), mantener el interés (la voz 

descubrirá nuestro estado de ánimo), acercar con ella al oyente y cuidarla para que 

suene clara, limpia y carente de ruidos. En concreto, recomienda no acabar la frase en 

alto y evitar la lectura monocorde y repetitiva114. 

De nuevo, Jiménez Martín asegura que los informativos de Onda Cero son más 

creativos e innovadores atendiendo al uso de las voces en el año 2005. Este espacio se 

sirve de tres editores: el principal y dos editoras de apoyo que aparecen en el desarrollo 

y en el cierre del programa115. De esta forma, se fomenta la alternancia y atrae el 

mensaje a la audiencia. 

Además, destaca que la palabra es el elemento que goza de mayor presencia en todos 

los formatos e indiscutiblemente es la verdadera protagonista en el montaje de los 

informativos. Es el elemento que domina en el proceso creativo de la información, por 

tanto, se convierte en el vehículo del discurso. Concluye que su combinación con otros 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
113 JIMÉNEZ MARTÍN, S. y RODERO, E. (2005). “La expresividad en los informativos radiofónicos” 

en Comunicación y sociedad, vol. 28, número 2, pág. 89.  
http://dadun.unav.edu/bitstream/10171/8246/1/20090619134325.pdf [Consulta: febrero de 2015]. 

114 ALCUDIA BORREGUERO, M. y LEGORBURU HORTELANO, J. (2008). “Los libros de estilo en 
la radio española. Análisis comparativo de Onda Cero Radio y la Cadena Cope” en Fernández 
Martínez, P. y Blanco Alfonso, I. Diccionarios y libros de estilo. Madrid: Fragua, pág. 173. 

115 JIMÉNEZ MARTÍN, S. y RODERO, E. (2005). “La expresividad en los informativos radiofónicos” 
en Comunicación y sociedad, vol. 28, número 2, pág. 90.  
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elementos radiofónicos relaja el relato, subraya partes del discurso y dota al espacio de 

una mayor capacidad simbólica116.  

El segundo recurso que vamos a tratar es la música. Balsebre se refiere a ella como la 

más pura personificación de la radio y, a través de ella, el lenguaje radiofónico ha 

sabido expresar y comunicar a los oyentes el mayor caudal de imágenes auditivas 

posibles117. Tiene por objeto la expresión estética de los sentimientos, aunque en 

ocasiones puede transmitir mensajes de carácter conceptual. De esta manera, el sonido 

se relaciona con la imagen mental y con la expresividad. 

Rodero Antón se centra en el tipo de mensajes que transmite. Destaca que puede ser una 

buena metáfora al proporcionar tantos significados como experiencias personales posea 

cada individuo que se someta a su escucha. Las tonalidades agudas siempre producen 

sensaciones animosas, alegres y dinámicas mientras las graves remiten a situaciones 

más sosegadas o tristes118.  

La fuerza expresiva de este elemento reside en su capacidad para actuar directamente 

sobre las estructuras psicológicas del individuo, al emocionarle e invitarle a imaginar. 

Lo destaca Jiménez Martín parafraseando a Balsebre en la siguiente oración. “La 

música es un elemento principal, donde no puede haber primacía de una dimensión 

sobre la otra porque todas ellas, aunque de manera particular, significan la producción 

imaginativa del oyente”119. 

Parece pertinente describir el término expresividad antes de continuar. Es expresivo 

todo lo que, respetando las cualidades informativas, consigue atrapar la atención del 

oyente e interesa a la audiencia. Es una interpretación en función de las experiencias 

personales que las personas tienen de una situación concreta.  
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117 BALSEBRE, A. (1994). El lenguaje radiofónico. Madrid: Cátedra, pág. 92. 
118 RODERO ANTÓN, E. (2005). Producción radiofónica. Madrid: Cátedra, pág. 70-74. 
119 JIMÉNEZ MARTÍN, S. (2007). “La música como recurso expresivo en los informativos radiofónicos. 

Análisis de su uso en los noticiarios de mediodía” en Revista Latina de Comunicación Social, 
número 62, pág. 1-2.  
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Será  el director/editor el que deberá garantizarla en función de la permisividad que le 

ofrezcan los contenidos del día, de la estructura del programa y del estado en el que se 

encuentren los recursos técnicos y humanos con los que cuente.  

Si bien hay un género que se presta con mucha intensidad a ella. Se trata del reportaje,  

la modalidad más rica y variada para explotarla. La libertad a la que está sometido lo 

convierten en el vehículo perfecto para combinar de forma flexible los cuatro elementos 

del lenguaje radiofónico. Jiménez Martín, no obstante, manifiesta que las 

potencialidades expresivas que ofrece este género se han aplicado de forma muy escasa 

y asegura que la actualidad permite vestir al menos a una información al día con este 

traje de frescura y originalidad120.  

Si los locutores ofrecen contenidos monótonos y aburridos perderán la atención de la 

audiencia. Para que no suceda, Soengas recomienda su uso. Manifiesta que un estilo 

atractivo no impide un contenido interesante121. En este sentido, la música es una opción 

que añade una gran cantidad de información estética. Pero, no se trata de transmitir por 

las ondas la música que a uno le guste, sino aquella que logre con mayor eficacia que 

los individuos construyan imágenes mentales precisas o experimenten determinados 

sentimientos. 

En un informativo ideal, la música podría usarse para la ambientación de épocas; 

subrayar el carácter irónico, romántico o épico de determinados hechos; actuar como 

antecedente de situaciones; fijar el ritmo interno de la narración;  actuar como elemento 

de narración del tiempo; dar coherencia al programa mediante la sintonía, el indicativo, 

la careta y el cierre o separar secciones y distribuir la información en bloques mediante 

golpes y ráfaga, entre otros. 

Los objetivos últimos que se persiguen con su utilización, tal y como expone Cebrián 

Herreros, son homogeneizar, unificar el estilo y dar coherencia a un mismo producto. 

Tiene la capacidad de evocar imágenes abstractas, aunque resalta el papel deformante y 
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Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   57 

subjetivo que introduce122. También sitúa al oyente, facilita la comprensión y crea un 

mensaje estético que capta su atención. El mensaje radiofónico resultante de la 

combinación de este elemento y la palabra adquiere una significación global y crea una 

armonía peculiar. 

Rodero Antón complementa estos enunciados al exponer que entre sus principales 

funciones se encuentran emocionar, sugerir, estructurar la narración, reforzar los 

elementos claves del relato, caracterizar personajes y acciones, relajar e incluso 

interpretar. Por ello, a partir de estas funciones Rodero Antón insiste que puede ser 

usada de manera funcional (para respaldar las distintas acciones de manera expresiva, 

reforzar estados anímicos o expresar emociones), descriptiva (al situar la acción) y 

narrativa (al encadenar las escenas)123. 

A los tres empleos de Rodero, Moreno incorpora dos más. Tras confirmarnos su uso 

expresivo, descriptivo y ambiental, propone un empleo gramatical que sustituye a los 

signos de puntuación en el mensaje oral y reflexivo sobre el mensaje oído124.  

Una clasificación extendida de las músicas que podemos encontrar en los informativos 

es la extradiegética y diegética. La primera de ellas se refiere a la música artificial. Se 

trata de la creada en los estudios y posee un significado arbitrario. Jiménez Martín habla 

de que su utilización es adecuada en los informativos españoles. Las experta analizó la 

aparición de las sintonías en antena y consideró que su utilización había sido la precisa a 

pesar de las diferencias entre las principales emisoras del país. Todas las cadenas la 

incluían en la apertura de sus programas donde cumple una función de identificación y 

de apoyo para anunciar los contenidos más destacados en titulares. Si bien, argumentó 

que en 2007 existió un cierto abuso en Cope, donde se escuchaba el doble de tiempo y 

perdía su razón de ser125. 
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El caso contrario lo constituye SER en el año 2005, que redujo al máximo su 

utilización. No se utilizó en ningún caso en el desarrollo ni en el cierre del noticiario126. 

En ese estudio, Jiménez Martín confirma que el informativo que ha realizado un uso 

mejor de la sintonía es Onda Cero porque aparece en los titulares y en el desarrollo del 

programa. En concreto, la distribución de los 1.792 segundos es: 1.573 en la 

presentación, 219 en el desarrollo y cero en el cierre127.  

En cuanto a la música con carácter diegético, aquella que ilustra las informaciones del 

programa, Jiménez Martín habla de que el único informativo que la utilizaba es RNE. 

Confirma que la suele incluir todos los días. 

En el resto de noticiarios hay ausencia o su presencia es escasa y sin periodicidad. En la 

actualización de su trabajo vuelve a resaltar la misma percepción. Es RNE la que 

emplea este tipo de música con asiduidad128. Y Onda Cero ilustró sus informativos con 

música diegética en alguna proporción, mientras que Cope prescindió de ella.  

En términos generales, todas las cadenas suspenden el examen musical. Los datos en 

cuanto a su análisis evidencian un predominio absoluto de la sintonía. La inserción de 

otro tipo de función en los programas ha sido prácticamente nula según la autora, por lo 

que se renuncia así a uno de los recursos más expresivos del medio. 

Rodero y Jiménez Martín corroboran que los noticiarios son poco creativos y priman el 

valor comunicativo sobre el expresivo. Ninguno consigue superar los criterios de 

expresividad porque se abusa de la palabra y se debilita la dimensión estética129. 

También concluyen que insertan música con un fin estructural, es decir, se ayudan de 

este elemento para que avance la narración y separen temas. En raras ocasiones, forma 

parte del contenido.  
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En la actualidad, se puede afirmar que la estética en líneas generales se descuida en los 

programas informativos. La mayoría se construyen exclusivamente con palabras, y 

dejan al margen este elemento radiofónico, que pasa a segundo plano. Sin embargo, no 

hay ninguna razón que obligue a construir un relato de esa forma. No existe ninguna 

norma que obligue al periodista a prescindir de ella en el discurso.  

En ningún manual encontraremos indicaciones para prescindir de las músicas que hacen 

más accesibles al público los densos contenidos informativos. Como consejo, la experta 

sugiere mantener la unidad musical, evitar los títulos conocidos y seleccionarlo en 

función al género, estilo y época. 

Eso sí, Rodero Antón asegura que su intervención debe estar justificada y motivada por 

la situación. Debe ser una consecuencia de motivaciones de tipo objetivo. Por ejemplo, 

si nunca cesa, nos acostumbramos y perdemos la posibilidad de valorar, ilustrar o 

enfatizar un determinado elemento y pasa inadvertida para el oyente130. En esa línea se 

mantiene Balsebre. Tras constatar que el ritmo músico/verbal es la característica 

fundamental de la información estética radiofónica, resalta que si se mantiene 

interrumpidamente se niega al oyente la percepción de un movimiento periódico o 

rítmico131.  

Su no complementación resta expresividad y en los informativos estudiados se les ha 

restado toda la potencialidad. Un ejemplo claro de esa inadecuada pérdida de presencia 

es el siguiente experimento realizado en noviembre de 2005 entre un informativo de la 

cadena SER y otro elaborado por los alumnos de la Universidad Pontificia utilizando las 

mismas noticias, pero en la que explotaron la creatividad a partir de los efectos y 

músicas. En total, la prueba se realizó a 60 alumnos. 

Los resultados fueron claros. Casi tres cuartas partes de los encuestados opinó que el 

programa de la cadena nacional se ajustaba más a los criterios informativos 

establecidos, pero el 92,0% de los alumnos estimó que el informativo más creativo en 

términos generales fue el de la UPSA132. No obstante, uno de cada cuatro encuestados 
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considera que ninguno de los noticiarios era seductor, a pesar de que el 85,0% considera 

que la estética del creativo es mejor y que el 80,0% cree que cuenta con un diseño más 

atractivo. 

Los que consideraron más creativos a SER destacaban la forma de hablar del locutor y 

la agilidad en las noticias, pero los que opinaron que el más innovador era el de la 

UPSA lo hicieron por el mayor uso de la música, el entretenimiento y el tono 

desenfadado. 

El estudio universitario anterior enlaza con los efectos de sonido, otro de los elementos 

del lenguaje radiofónico. La primacía de la voz en la radio de nuestros días enmascara 

el importante papel que pueden llegar a jugar. Comencemos por establecer el 

significado del concepto. 

Según explica Balsebre, son un conjunto de formas sonoras representadas por sonidos 

inarticulados o de estructura musical, de fuentes sonoras naturales o artificiales, que 

restituyen objetiva y subjetivamente la realidad construyendo una imagen133 . Lo 

ejemplifica con cualquier sonido inarticulado que representa un fenómeno 

meteorológico, un determinado ambiente espacial, la acción natural sobre un objeto 

inanimado o cualquier fragmento de realidad animal.  

Es decir, son elementos expresivos que configuran el mensaje, facilitan la comprensión 

y dan verosimilitud al contenido radiofónico. Es lo que argumenta Casanellas que 

considera que crean una ambientación y atmósfera necesaria en la programación, ya que 

estimulan la imaginación del oyente. En concreto, tiene una capacidad de anticipación y 

preparación del oyente. Lo agarran emocionalmente y lo preparan psicológicamente 

para escenas que se desarrollaran en el programa afirma134. 

Por su parte, Rodero Antón habla de composiciones sonoras breves que en el lenguaje 

radiofónico sirven para describir ambientes o subrayar situaciones135. Además, explica 

que recurrir al sonido ambiente es importante en el caso de programas informativos 

porque el entorno acústico es un dato de vital importancia.  
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Cuando no proceden de la realidad, en la mayoría de los casos, suelen ser productos 

construidos y se les otorga un significado aleatorio. Rodero y Jiménez consideran que 

un uso moderado de los mismos puede servir para ambientar y otorgar más veracidad y 

realismo136. Los noticiarios desaprovechan sus potencialidades, ya que apenas los 

insertan. Pese a ello, los efectos son capaces de superar el valor de las palabras y 

transformar su significado. Sin embargo, no se debe abusar de ellos, ya que una 

sobrecarga crea falta de verosimilitud y eleva la densidad sonora hasta el punto de 

convertirse en incomprensible en determinados pasajes137. 

Por tanto, son un elemento de refuerzo del que prescinden las cadenas, por ello, su 

escasa utilización contribuye a eliminar ciertos matices que enriquecerían el 

mensaje. Se resta expresividad en el mensaje y los que aparecen suelen ser musicales: 

indicativos y ráfagas. 

Hausman, Benoit y O’Donnell consideran que deben utilizarse siempre que ahorre 

tiempo a las palabras, dé ambientación e inyecte dramatismo. De esa forma, se podrá 

captar la atención del oyente. Por otro lado, aseguran que no hay que emplearlos 

únicamente porque se tengan al alcance, sino que debe ser lógico y servir a un 

propósito138. Es decir, la narración de noticias o los asuntos de interés general pueden 

contar con elementos dramáticos siempre y cuando se empleen con buen gusto y no 

mientan ni confundan.  

Por ello, el límite no es el área temática. Jiménez Martín confirma que, desde su punto 

de vista, se puede incluir siempre que contextualicen y ayuden a descodificar el 

mensaje. La frontera reside en encontrar una justificación139. Sin embargo, Rodero 

recomienda no usarlos de manera aislada. Por eso, no debemos introducir cada efecto de 

manera sucesiva, sino mezclarlos con el resto de elementos del lenguaje radiofónico140.  
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En ocasiones, su empleo ha resultado inadecuado y han entrado en colisión con los 

contenidos según expone Merayo. Este autor establece su propia categoría para poder 

emplearlos. En aquellos géneros destinados a difundir hechos (noticias, crónicas e 

informes) explica que no es adecuado recurrir a ellos puesto que por más fielmente que 

puedan mostrar un hecho sonoro, nunca son el sonido real que exige un relato que 

aspira a ser objetivo141. Es ilegítimo porque distorsiona la realidad con un subjetivismo 

que induce a error y engaña al oyente. Sin embargo, sí es posible insertar sonido de 

ambiente. En otros géneros, por ejemplo, se pueden recurrir a ellos como el reportaje o 

la entrevista.  

Pese a su escasez, la asociación de la palabra con los efectos sonoros se ha producido de 

manera tangencial en 2008 en SER y RNE142, según el estudio realizado por Jiménez 

Martín. Sin embargo, su empleo es discreto en los informativos por parte de todas las 

cadenas de radio.   

En cuanto a sus funciones, Balsebre destaca su carácter ambiental o descriptivo 

(localiza la acción y representa un objeto de percepción visual), expresivo (nos trasmite 

un estado de ánimo, es el efecto sonoro como metáfora), narrativo (informan sin la 

necesidad de la palabra) y ornamental (estética)143. Moreno lo completa al afirmar que 

poseen una vertiente narrativa para indicar cambios144. 

Finalmente nos centraremos en el silencio, es decir, la ausencia de sonidos. Si hablamos 

de radio, esto puede ser una contradicción porque el medio es voz. Sin embargo, tiene 

diversas características que realzan el mensaje y le dan una significación que de otra 

forma sería difícil conseguir. Aunque resulte sorprendente, aporta viveza.   

Balsebre se plantea su aceptación como elemento del mensaje radiofónico a pesar de 

que a priori pueda parecer extraño. Es cierto que se define generalmente por su 

oposición al sonido y, si así fuera, lo lógico sería no incluirlo como elemento del 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
141 MARTÍNEZ-COSTA, M. (2009). Información radiofónica: cómo contar noticias en la radio hoy. 

Barcelona: Ariel, pág. 71-72. 
142 JIMÉNEZ MARTÍN, S. (2008). “La armonización de las formas: estrategias creativas y comunicativas 

en la información radiofónica. Análisis de los informativos españoles” en Hologramática Facultad 
de Ciencias Sociales UNLZ, vol. 5, número 8, pág. 13. 
http://www.cienciared.com.ar/ra/doc.php?n=846 [Consulta: febrero de 2015]. 

143 BALSEBRE, A. (2004). El lenguaje radiofónico. Madrid: Cátedra, pág. 126-133. 
144 MORENO HERRERO, I. (1997). La radio en el aula: posibilidades para comunicar de forma 

creativa. Barcelona: Octaedro, pág. 31. 
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mensaje sonoro. No obstante, a juicio del autor la información que transmite tiene 

suficiente entidad como para constituirse. “Posee un significado intermedio entre la 

presencia y ausencia corregido por la acción positiva o negativa de factores perceptivos 

como la atención” destaca145. El profesor Mariano Cebrián, catedrático de Periodismo, 

también lo considera como un elemento más del mensaje. Supone una elección y en esa 

decisión se encuentra la posibilidad artística o expresiva. 

En concreto, habla de la inexactitud de tomarlo como ausencia de pensamiento. El 

silencio supone una filosofía de la vida y es información, pero se ha tenido miedo de 

incorporarlo porque podía ser síntoma de fallo técnico. Una vez alcanzada la confianza 

con la audiencia, se pueden buscar silencios informativos, para la reflexión, la consulta 

o diálogo entre oyentes146.  

Además, añade que el sonido se percibe como forma sobre un fondo de silencio. En 

palabras de Merayo, el silencio es uno de los recursos más expresivos con los que 

cuenta la radio. En la misma línea se sitúa Jiménez Martín. Decir que el silencio es la 

ausencia de sonido es delimitar las capacidades expresivas de este elemento con el que, 

no sólo captamos la atención del oyente, sino que nos sirve también para conceder a la 

audiencia un tiempo de reposo o de descanso147.  

Rodero Antón completa la descripción del término desde otra vertiente. Comenta que 

son elementos sonoros que resultan tan importantes en la construcción del mensaje 

radiofónico que sin ellos resultaría muy complicada la comprensión del relato148.  

Entre sus posibles usos se encuentra homenajear durante un minuto la muerte de 

personas. Su utilización contribuye a dar solemnidad y emotividad a los mensajes en 

este caso. Junto a este, su aparición está justificada también en las siguientes 

situaciones: como elemento de elipsis o de ceugma (cuando la ausencia de sonido 

sustituye un verbo o un adjetivo que se repite en construcciones homogéneas y 

sucesivas). Por su parte, Moreno los agrupa en cuanto a sus dos funciones 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
145 BALSEBRE, A. (2004). El lenguaje radiofónico. Madrid: Cátedra, pág. 135.	  
146 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis. pág. 303-304. 
147 JIMÉNEZ MARTÍN, S. y RODERO, E. (2005). “La expresividad en los informativos radiofónicos” 

en Comunicación y sociedad, vol. 28, número 2, pág. 96.  
http://www.ull.es/publicaciones/latina/200721Silvia_Jimenez.htm [Consulta: febrero de 2015]. 

148 RODERO ANTÓN, E. (2005). Producción radiofónica. Madrid: Cátedra, pág. 91. 
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fundamentales. Por un lado, la expresiva que refuerza el significado y, por otro, la 

enfática que crea expectación ante el desenlace de una acción149. 

Rodero Antón lo amplia en cuatro y mantiene el expresivo al que da un papel enfático al 

ser útil para incrementar el suspense. Habla también de su función funcional (acompaña 

una acción), descriptiva (ambienta determinados espacios) y narrativa (estructura el 

contenido al ayudar a ordenar el relato)150.  

De manera práctica, Silvia Jiménez ha estudiado la utilización de este elemento en los 

informativos. Llega a la conclusión de que no se ha producido ninguna situación en la 

que se haya combinado con la palabra. Por tanto, asegura que los noticiarios de las 

cuatro cadenas carecen de silencios buscados que modifiquen el sentido de la narración. 

Además, la autora añade que no crean significados de manera aislada. Así, necesitan ser 

acompañados de otros elementos como la voz, la música o los efectos. Por ello, Jiménez 

Martín subraya que en su correcta combinación facilitan la asimilación de los 

contenidos, enfatizan acciones e incluso se emplean para cuestionar situaciones o 

personajes, en función de su ubicación dentro del discurso151. Los periodistas han 

prescindido de este elemento apuntan Rodero y Jiménez. En ninguna cadena la 

audiencia gozó del tiempo de reflexión que les hubiera regalado el silencio, puesto que 

ningún profesional lo consideró como recurso para reforzar el mensaje152. 

Un empleo muy marcado no está justificado, pero sí un uso restringido al cumplir un 

papel importante a la hora de dotar al oyente de momentos de asimilación y reflexión 

sobre el contenido. Probablemente, no se han incorporado en los programas por miedo a 

que los oyentes pueden interpretarlo como un fallo en el canal o como un despiste del 

periodista. Pero, es la precisión con la que se realice el montaje de los sonidos lo que 

permite graduar la expresividad de una información. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
149 MORENO HERRERO, I. (1997). La radio en el aula: posibilidades para comunicar de forma 

creativa. Barcelona: Octaedro, pág. 31. 
150 RODERO ANTÓN, E. (2005). Producción radiofónica. Madrid: Cátedra, pág. 93.	  
151 JIMÉNEZ MARTÍN, S. (2008). “La armonización de las formas: estrategias creativas y comunicativas 

en la información radiofónica. Análisis de los informativos españoles” en Hologramática Facultad 
de Ciencias Sociales UNLZ, vol. 5, número 8, pág. 14.  
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Es indudable que el radioyente perciba como ruido la presencia del silencio, pero tal 

percepción es el resultado de dos factores según Balsebre. Por un lado, el radioyente no 

comprende su integración porque no está familiarizado con sus códigos. En segundo 

lugar, lo rechaza porque los hábitos culturales de nuestra sociedad audiovisual lo niegan 

como valor comunicativo153.  

Jiménez Martín confirma este planteamiento con nuevas argumentaciones. Los 

periodistas no los emplean para no romper el ritmo de la narración y para no perder un 

tiempo escaso para el informador. También se desestima porque la audiencia no está 

acostumbrada a valorarlo. Esta autora defiende que en ocasiones es capaz de sugerir 

más que una palabra por lo que podría utilizarse para componer cualquier género y 

combinarlos con el resto de elementos154.  

La recomendación de su combinación en el mensaje incluso tiene su plasmación en los 

libros de estilo. El manual de la Corporación Pública considera que la voz, la música, 

los efectos y el silencio son elementos sonoros que pueden emplearse y su armonía en 

torno a un contenido interesante será la que permita sostener el relato radiofónico155.  

No obstante, Merayo Pérez difiere parcialmente con Jiménez Martín en su utilización en 

todos los géneros. Merayo considera que únicamente es recomendable en las 

modalidades interpretativas donde pueden aportar matices expresivos muy 

significativos. Lo descarta en aquellos géneros en los que se da cuenta estricta de los 

hechos porque induce a una subjetividad perjudicial156.  

La correcta utilización y combinación de los cuatro elementos analizados (palabra, 

música, efectos y silencios) determinará la eficacia del mensaje radiofónico. Por ello, es 

necesario explotarlo y no descartar a priori ninguno de ellos. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
153 BALSEBRE, A. (2007). El lenguaje radiofónico. Madrid: Cátedra, pág. 136.  
154  JIMÉNEZ MARTÍN, S. (2008). La creatividad en los informativos radiofónicos: pautas para 

elaborar informaciones atractivas. Madrid: Fragua, pág. 164-165. 
155 CORPORACIÓN RADIO TELEVISIÓN ESPAÑOLA (2010). “Características del lenguaje 

radiofónico” en Manual de estilo de RTVE. Directrices para los profesionales. 
http://manualdeestilo.rtve.es/rne/3-1-caracteristicas-del-lenguaje-radiofonico/ [Consulta: febrero 
de 2015]. 

156 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 
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Ø Los géneros radiofónicos en los informativos 

Existe una falta de acuerdo sobre la definición de género radiofónico. Así, por ejemplo, 

Martí pone el acento en cuestiones sociales y culturales mientras que Merayo privilegia 

aspectos relativos a las diversas formas estilísticas que puede adoptar el mensaje en 

radio157.  

Por otra parte, Cebrián Herreros insiste más bien en los modos de organizar el mensaje, 

de manera que la estructura final pueda ser reconocida como parte de una clasificación 

de creación y construcción del relato158. Y Raúl Peñaranda se basa en los objetivos que 

persigue el periodista. En concreto, los describe como formas de expresión escrita que 

difieren según las necesidades u objetivos de quien lo hace159. 

De esta forma, lejos de tratarse de una cuestión puramente académica y especulativa, la 

consideración de cualquier texto como un género tiene importantes consecuencias para 

su enunciación y recepción. Tal y como destaca Herrera y Martínez, al ser una forma de 

representación de la realidad, se convierte en una herramienta para el trabajo de los 

periodistas y un pacto de lectura con las audiencias160.  

En concreto, lo que parece claro es que los géneros cumplen al menos tres funciones 

esenciales. La primera es que sirven como horizonte de expectativas para el lector como 

subraya Martínez-Costa y complementa las posturas de Herrera y Martínez como 

acabamos de ver.  
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  http://e-
archivo.uc3m.es/bitstream/handle/10016/10835/herrera_global_media_journal_2005.pdf?sequence
=1 [Consulta: febrero de 2015]. 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   67 

En este sentido, Herrera y Martínez parafrasean a García Jiménez al afirmar que 

también cumplen una función pragmática porque contribuyen a reconducir el conjunto 

de expectativas de los destinatarios161. 

En segundo lugar, renuevan el interés del relato. Gracias a ellos es posible recuperar la 

atención del público puesto que las formas expresivas con las que se presentan los 

mensajes se van actualizando mediante los diferentes procedimientos constructivos.  

En tercer lugar, Muñoz comenta que constituyen una cierta muestra de respeto hacia los 

receptores que tienen derecho al menos a distinguir entre lo que es un punto de vista y 

lo que es una realidad incuestionable162.  

Por ello, se puede considerar que un género es una modalidad de creación de relato 

estandarizada y reconocible. Además, parece evidente la importancia que tiene el 

diálogo como estructura expositiva para la radio y como criterio que permite su 

clasificación. En ese sentido, parece pertinente la consideración de monólogo-diálogo 

para distinguirlos, aspecto que fue introducido a comienzos de los noventa por Merayo 

y Cebrián Herreros. Desde entonces, ha sido adoptada por un buen número de 

estudiosos.  

La complejidad de su agrupación reside a que en la actualidad asistimos a una mezcla o 

hibridación, por lo que su reconocimiento puro es complejo y a veces erróneo. Una 

muestra de ello, por ejemplo, es que en los noticiarios se cuenta con demasiada 

frecuencia con una integración de la información con la opinión, de manera que el 

oyente no es capaz de reconocer sus funciones. 

Al margen de los anterior, es el momento de establecer una agrupación a partir de los 

planteamientos expresados por Merayo y Cebrián Herreros que atienden al monólogo y 

diálogo. No se trata de agruparlos en bloques férreos, ya que otros expertos pueden 
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incluso añadir matices. El objetivo es poseer unas ideas básicas sobre su clasificación. 

En el primero de los bloques (monólogos) agrupamos a la noticia, el informe, la crónica, 

el editorial y el comentario. Definamos cada uno de ellos. 

La noticia radiofónica es la narración de los elementos básicos de un hecho en la que se 

utilizan los documentos sonoros más significativos e imprescindibles. Se trata del 

género periodístico por excelencia. 

Jiménez Martín confirma que es la modalidad menos creativa puesto que la libertad del 

periodista para elegir es menor. El estilo es sobrio, permite menos licencia narrativas y 

no hay lugar para la valoración subjetiva163.  

Completan la definición Allas Llorente y Díaz Salgado al exponer que debe responder a 

los seis interrogantes básicos, cuyo orden vendrán dados por la relevancia de cada 

elemento164. Además, está constituida por una idea central, datos complementarios y 

secundarios. Es el género más utilizado en los informativos del mediodía y su éxito 

radica en la combinación con otras modalidades para aportar dinamismo al programa. 

El informe es la ampliación de datos significativos de la noticia. En él, se recogen el 

análisis de las causas y consecuencias, la contextualización y la explicación de los 

temas técnicos. Es útil para apuntalar la compresión y la credibilidad.  

Allas Llorente y Díaz Salgado destacan que se caracteriza por un estilo impersonal y un 

montaje sencillo en el que se aclaran los datos más importantes ofrecidos en la noticia. 

Jamás presenta opiniones del autor, aunque sí podría hacerlo de personas vinculadas con 

el tema. 

No puede ser una sucesión de cifras, sino que debe estar presentado de manera que 

argumente una tesis concreta. Por eso, su elaboración corresponde a un periodista 

especializado. E incluso Allas Llorente y Díaz Salgado añaden que el redactor podría 

aportar su perspectiva analítica165. 
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Jiménez Martín nos propone una manera sencilla para reconocerlo. Resalta que se 

utiliza para añadir datos que no han formado parte de la información que los precede o 

para profundizar en algunos aspectos que no se han tratado por falta de tiempo166.  

Pese a todo, la autora destaca que su uso en informativos es reducido porque es un 

género frío: una sucesión de datos que no va acompañado por testimonios. Queda 

avalado en su estudio, aunque recuerda que SER solía utilizarlo en 2008 de manera 

residual167. Una de las razones de su escaso empleo reside en que requiere de bastante 

tiempo para recopilar e interpretar los datos.  

Por su parte, Peñafiel Saiz distingue dos tipos de informe. El de precisión que 

contextualiza noticias económicas o científicas y el de investigación que afecta en 

mayor medida a temas políticos y sociales168. 

La crónica está a medio camino entre la noticia y la interpretación. Debe dar una visión 

de los hechos y mantener su referencia. Por ello, incluye la aportación del periodista, ya 

que valora un acontecimiento. 

Herrera Damas y Martínez-Costa afirman que es un modelo de representación de la 

realidad en el que un periodista, en calidad de testigo, narra y describe un suceso desde 

una perspectiva individual y contextualizadora, utilizando para ello los recursos de 

producción y realización característicos de la radio169. Por tanto, se trata de un género 

que se centra en la descripción de hechos y en el que tiene cabida el punto de vista del 

cronista porque ha asistido al desarrollo de un acontecimiento. La crónica tiene una 

intención testimonial, distinta de la que se percibe en aquellos relatos meramente 

expositivos. 

Grijelmo asegura que toma elementos de la noticia, del reportaje y del análisis. Se 

distingue de los dos últimos porque prima el elemento noticioso y del primero porque 
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incluye una visión personal del autor170. Jiménez Martín insiste en el concepto de 

interpretación de la realidad que mencionaron Grijelmo, Herrera Damas y Martínez-

Costa. Resalta que es una narración de acontecimientos noticiables en la que se refleja 

de algún modo la mirada del creador que sin distanciarse de los hechos los cuenta como 

los vive desde el lugar en el que se producen171.  

González Reyna aporta otro matiz, ya que argumenta que las crónicas cuentan con un 

fuerte apoyo descriptivo. Se recurre a la forma narrativa para el relato de los 

acontecimientos a fin de destacar su transcendencia y a la forma descriptiva para hacer 

sentir al lector inmerso en el ambiente y que perciba los detalles como si realmente 

estuviera presenciando el suceso172. Se puede decir que este género tiene mayor calidez 

que los tratados anteriormente. 

Pese a la claridad expositiva de los autores, esta modalidad presenta problemas de 

manera práctica. Uno de ellos es la falta de contextualización. La intención es ubicar los 

hechos en su contexto de forma que el receptor comprenda su verdadera magnitud. Este 

grado de contextualización será mayor o menor según el tema, pero, en todo caso, debe 

trascender la emisión de los datos, informaciones o hechos puros173. Se trata, en 

definitiva, de dejar claro que el cronista “estuvo allí”. 

En contraposición, otro perjuicio sería añadir juicios de valor. En estos casos, el 

periodista tiende a creer que, en ese afán de trascender lo estrictamente noticioso, valen 

todos los comentarios y opiniones. Nada más lejos de la realidad. El cronista ha de 

situarse en un plano de igualdad respecto a lo que ocurre, para procurar explicarlo, y no 

en una posición superior que le permite juzgar. Por tanto, Grijelmo recomienda que el 

periodista tenderá a narrar la situación de modo que el lector conforme su propio juicio 

y no debe transmitir el juicio mascado y sin otra opción174.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
170 GRIJELMO, A. (2008). El estilo del periodista. Madrid: Taurus, pág. 88. 
171  JIMÉNEZ MARTÍN, S. (2008). La creatividad en los informativos radiofónicos: pautas para 

elaborar informaciones atractivas. Madrid: Fragua, pág. 181. 
172 GONZÁLEZ REYNA, S. (1999). Géneros periodísticos I: periodismo de opinión y discurso. México: 

Trillas, pág. 39. 
173 MARTÍNEZ-COSTA, P. y HERRERA DAMAS, S. (2007). “La crónica radiofónica: entre las rutinas 

profesionales y la calidad informativa” en Revista Comunicación y Hombre, número 3, pág. 71. 
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2469885 [Consulta: febrero de 2015].	  

174 MARTÍNEZ-COSTA, P. y HERRERA DAMAS, S. (2007). “La crónica radiofónica: entre las rutinas 
profesionales y la calidad informativa” en Revista Comunicación y Hombre, número 3, pág. 73. 
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2469885 [Consulta: febrero de 2015]. 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   71 

Herrera Damas y Martínez-Costa consideran que debemos añadir como cuestión 

negativa el exceso de pretensión lingüística, es decir, tratar de hacer de la crónica un 

mero ejercicio para plasmar la brillantez más o menos literaria de su autor. A ello hay 

que sumar el estilo de la propia emisora que impone unas rutinas concretas que el 

cronista debe respetar. En síntesis, el estilo del autor y de la emisora deben aparecer en 

las crónicas, pero lo que no resulta admisible es anteponer la ambición de lograr un 

estilo determinado, característico y reconocible a su función comunicativa175. 

Gonzáles Reyna completa este repaso por los problemas recordando que el lenguaje 

debe ser sencillo y agradable, sin frases rebuscadas pero con tal fuerza que el suceso 

cobre vida. Se debe reflejar el sentimiento del autor, sus emociones e impresiones sin 

rayar en la exaltación o la creación imaginativa.  

El último peligro es el del abuso de la improvisación, entendida como la capacidad para 

saber expresar de pronto y sin preparación cualquier acontecimiento con sentido. Este 

registro coloquial se manifiesta en el empleo de constantes como la concatenación de 

enunciados, un alto grado de redundancia, entonación expresiva, tendencia a la 

intensificación o hipérbole, reducción del léxico común o utilización de conectores 

pragmáticos. 

Noticia y crónica son los formatos preferidos por los editores/redactores para presentar 

las informaciones. Así se refleja en los programas informativos tal y como destaca 

Jiménez Martín. Basta tan solo un ejemplo para comprobarlo. SER y Onda Cero son los 

informativos que más crónicas emplearon para narrar sus informaciones en detrimento 

de Cope y RNE176. 

El siguiente género que vamos a tratar es el editorial. Cebrián Herreros lo define como 

un comentario sin firma que explica, valora o interpreta un hecho de especial 

relevancia177. Martín Vivaldi ratifica esta reflexión y le añade que representa la postura 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
175 MARTÍNEZ-COSTA, P. y HERRERA DAMAS, S. (2007). “La crónica radiofónica: entre las rutinas 

profesionales y la calidad informativa” en Revista Comunicación y Hombre, número 3, pág. 76. 
http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=2469885 [Consulta: febrero de 2015].	  

176 JIMÉNEZ MARTÍN, S.  (2007). “Las posibilidades expresivas de los géneros informativos: usos en 
los noticiarios de la radio española” en Comunicación y sociedad, vol. 20, número 2, pág. 17. 
http://www.unav.es/fcom/communication-society/es/articulo.php?art_id=42 [Consulta: febrero de 
2015]. 

177 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 
programación. Madrid: Síntesis, pág. 89. 
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del medio y González Reyna resalta que manifiesta el punto de vista institucional al 

interpretar y valorar una noticia. Su propósito es explicar el significado del suceso 

noticioso e influir en la opinión pública. Este último autor manifiesta que suele estar 

vinculado a la información más importante del día178. En síntesis, implica el manejo de 

los juicios de tal forma que resulte consistente, agresivo, digno y autoritario. 

González Reyna destaca una clasificación extensa. Los hay desde el editorial 

informativo hasta explicativo o interpretativo. Además, menciona el polémico, el 

exhortativo, de campaña, persuasivo o de interés humano. 

Pese a que en 1941 empezó a ser utilizado en la radio, Fernández Barrero asegura que el 

género no ha calado tras los micrófonos. Lo achaca a la personalización excesiva del 

medio y a sus facultades por el entretenimiento y la brevedad179.  

Muy parecido es el comentario que analiza, interpreta, valora y enjuicia desde una 

perspectiva individual. La principal diferencia con el anterior es la autoría. La libertad 

del autor para opinar es una de sus premisas. Manfredi Mayoral insiste en su carácter 

personal. Responde al estilo propio del autor y en ningún caso a la postura del medio180. 

Tal y como manifiesta Cebrián Herreros, en él se hace referencia a un hecho de 

actualidad, se menciona el tema central, se realiza una breve exposición y se finaliza 

con una conclusión clara181. Se suele utilizar la primera persona, son frecuentes las 

apelaciones al público y las formas del lenguaje corresponden al estilo coloquial culto. 

Además, debe transmitirse a la misma hora para identificar el espacio con claridad, 

llevar el mismo título y poseer una estructura definida. 

Finalizado el recorrido por los géneros de monólogo, es preciso centrarnos llegados a 

este punto en los de diálogo. Podemos hablar de la noticia dialogada, el reportaje, la 

entrevista, el coloquio o debate y la participación de la audiencia materializada en 

correos, llamadas y redes sociales. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
178 GONZÁLEZ REYNA, S. (1999). Géneros periodísticos I: periodismo de opinión y discurso. México: 

Trillas, pág. 59. 
179 FERNÁNDEZ BARRERO, M. (2003). El editorial: un género periodístico abierto al debate. Sevilla: 

Comunicación social, pág. 32-33. 
180 MANFREDI MAYORAL, J. (2000). Manual de producción periodística. Alcalá de Guadaira: Mad, 

pág. 108.	  
181 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis, pág. 90. 
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La noticia dialogada tiene las mismas características que la noticia que hemos descrito 

anteriormente. Su única diferencia reside en que, en lugar de ser leída por un locutor, 

participan dos o más periodistas. El diálogo incrementa la proximidad psicológica, ya 

que el oyente se convierte en testigo de una conversación. Cebrián Herreros las prefiere 

porque la credibilidad aumenta en la medida en que la conversación se presenta de 

manera improvisada y natural. También intensifica la atención, pues exige menos 

esfuerzo para ser entendida182. Todo ello hace aumentar la eficacia comunicativa. 

Una estrategia de presentación de las noticias es incorporar el diálogo en la información 

para conceder mayor dinamismo al relato, sobre todo, en las informaciones de larga 

duración. Ya que escuchar una conversación entre dos periodistas conecta bien con el 

oyente, Jiménez Martínez considera que se pueden explotar aún más en la radio 

española.  

El reportaje es una modalidad informativa que analiza en profundidad un tema. Se 

refiere a hechos de actualidad sin tono de urgencia, lo que permite libertad de 

elaboración al autor. El periodista tiene margen para aportar su visión particular, al igual 

que la elección de personajes, la estética y el montaje. Martin Vivaldi lo describe de la 

siguiente forma: 

Es un relato periodístico informativo, libre en cuanto al tema, objetivo en cuanto al 

modo y redactado preferentemente en estilo directo, en el que se cuenta un hecho o 

suceso de interés actual o humano; o también una narración informativa, de vuelo más 

o menos literario concebida y realizada según la personalidad del escritor183. 

Se insiste en el término actualidad permanente y en el interés del público sobre el tema. 

Podemos afirmar entonces que los hechos que narra tendrán alguna conexión con el 

presente o con el futuro, lo que lo diferencia de otros géneros. 

Grijelmo manifiesta que incluye elementos noticiosos, declaraciones de diversos 

personajes, ambiente, color y que tiene fundamentalmente carácter descriptivo. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
182 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis, pág. 91-92.	  
183 LECTORES INTELIGENTES (2011). “El reportaje como género periodístico” en Periodismo bien 

hecho.  
http://periodismobienhecho.blogspot.com.es/2011/01/el-reportaje-como-genero-periodistico.html 
[Consulta: febrero de 2015]. 
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Normalmente parten de una recreación de algo que fue noticia y que en su momento no 

pudimos o quisimos abordarlo por completo184.  

González Reyna proporciona una nueva característica. El reportaje comunica algo que 

despierta en el lector la necesidad de actuar, de manera que no se trata solo de 

información, sino también de denuncia. Además, exige una profunda investigación 

documental e interpretación del suceso185. En cuanto al estilo, se distingue por el uso de 

párrafos simples y las descripciones son vivas y precisas con lenguaje familiar que evita 

los vulgarismos y las redundancias.  

Se trata de la información que más esfuerzo preparatorio requiere por parte del 

periodista y que necesita un mayor número de sonidos para su elaboración. Quizás por 

este motivo, en los noticiarios es poco utilizado. No obstante, suelen tener cabida en los 

informativos, sobre todo en el último tramo186 según destaca González Reyna.  

En este planteamiento se muestra Jiménez Martín al revelar que desafortunadamente es 

poco frecuente en los noticiarios debido a la ardua preparación que exige cada pieza y a 

que el trabajo del periodista se desarrolla con una acuciante premura. Sin embargo, 

destaca que son más frecuentes los reportajes sobre hechos que sobre opiniones y suelen 

utilizarse como formato idóneo para narrar los problemas que afectan a la comunidad187.  

Su catálogo de clasificación es extenso. Podemos encontrarlos en directo y en diferido, 

de calle y de mesa, documental o de investigación... Al margen de su tipología, el 

reportaje es la modalidad preferida por la audiencia, puesto que es el que más 

posibilidades creativas admite. Como resalta Cebrián Herreros, resulta llamativa su 

plasticidad formal, que potencia la capacidad de sorpresa188. 

La vivacidad y el dinamismo en un informativo también se alcanza con la entrevista, un 

formato fronterizo entre oralidad y escritura. El lector tiene la impresión de un 

encuentro cara a cara inmediato con el personaje.  
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Trillas, pág. 45. 
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187  JIMÉNEZ MARTÍN, S. (2008). La creatividad en los informativos radiofónicos: pautas para 
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188 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 

programación. Madrid: Síntesis, pág. 92. 
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Autores como Cantavella la describen como la reproducción de un diálogo del 

periodista con alguna persona, o incluso con varias, siempre que aparezca la existencia 

de ese diálogo. Completa la definición en las siguientes líneas. Es la conversación entre 

el periodista y una o varias personas con fines informativos y que se trasmite como tal 

diálogo. Y aún afina más al anunciar que es el resultado de una relación dialéctica entre 

el entrevistado y entrevistador que genera nuevas respuestas e interrogantes a propósito 

de algo, es decir, genera conocimiento. Se pretende que el entrevistado exprese lo mejor 

de sí mismo en el transcurso de la conversación incitado por las preguntas y obligado a 

reflexionar a partir de estas189.  

Además, Cantavella manifiesta que no tiene sentido su adscripción al reportaje porque 

ha llegado a un desarrollo conceptual y práctico que no tenía en el pasado, porque no 

existe dependencia y por el desarrollo de varias clases o derivaciones190.  

Halperín mezcla dos ambientes para encontrar su propia definición. Habla de que es la 

más publica de las conversaciones privadas. Por tanto, funciona con las reglas del 

diálogo privado, pero está constituida para el ámbito público. Es decir, el sujeto 

entrevistado sabe que se expone a la opinión de la gente.  

Es lo que relata Grijelmo al considerar que el periodista se limita a exponer su 

conversación con un personaje mediante el sistema de pregunta y respuesta. El objetivo 

es trasladar información y no se buscan aspectos personales191. Esto último establece 

una frontera con determinados tipos de entrevistas centradas en conocer aspectos 

privados del entrevistado y que no responden puramente a las periodísticas, de 

presentación o explicación de un hecho. 

Por otra parte, Halperín comenta que no es un diálogo libre con dos sujetos, sino una 

conversación radial centrada en uno de los interlocutores y en la que uno tiene derecho 

de preguntar y el otro de ser escuchado192.  

Además, concreta que la entrevista en radio tiene sus particularidades con respecto a 

otros medios. Se centra en el vestuario más informal en el caso del medio radio, en el 
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191 GRIJELMO, A. (2008). El estilo del periodista. Madrid: Taurus, pág. 58. 
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efecto mágico de la voz que crea un clima concreto y tiene como ventaja que el 

entrevistado declara ante la audiencia sin estar a la vista de multitudes193. Ello provoca 

menos inhibiciones.  

García González prefiere subrayar su procedimiento. Es la técnica encaminada a la 

reproducción de un diálogo, guiado y producido en atención del interés informativo, 

entre el profesional que entrevista y la persona que es entrevistada con la exigencia de 

su adaptación al medio 194 . Hablamos de técnica porque exige un conjunto de 

procedimientos. 

Para que tenga éxito, González Reyna aporta una serie de claves. El oyente debe sentir 

que es él quien pregunta y es él a quien se le responde. Ello entronca con que el 

periodista es un intermediario que obtiene información de una persona para transmitirla 

a otras y el que establece el vínculo entre el público y las personalidades que tienen algo 

que decir195.  

A la hora de presentarla es imposible que sea objetiva ya que las palabras no tienen un 

uso transparente. Por otro lado, es preciso destacar que este género tiene defensores y 

opositores. Entre los detractores destacan personalidades como Kundera, Oscar Wilde, 

Twain o García Márquez al argumentar que se cogen las palabras del personaje y se 

manipulan “extrañamente”.  

Existen numerosas clasificaciones, pero también un acuerdo muy extendido en 

distinguir las de estilo directo o informativa y las que intensifican lo privado o realizan 

un retrato del personaje. Es decir, aquellas que hablan de lo público (que informan) y lo 

privado o “personalizado” (literaturizada). 

No obstante, algunos autores realizan su propia clasificación. Halperín nos habla de seis 

tipos en una variada clasificación según lo que busca el periodista y según el grado de 

presencia del entrevistado. Contamos con las de personaje, de declaraciones, de 

divulgación, informativas, testimoniales y encuestas196. A partir de todo ello, Balsebre, 
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Mata y Vidal establecen una clasificación bastante sencilla197 que recogemos en la 

siguiente tabla: 

Entrevista informativa 
Entrevista interpretativa 

Entrevista emotiva 
Entrevista de carácter 

Elemento 1. Elaboración propia 

 

Por su parte, García González establece una agrupación más compleja y extensa. Se 

refiere a las de personalidad (muestra una definición unívoca de la persona), de 

semblanza (más abocada a la biografía), de declaraciones (aporta información sobre un 

suceso o acontecimiento para el periodismo de calle), de investigación (informa sobre 

aspectos sustanciales de una investigación), de recolección de la opinión pública 

(sondear un tema a partir de preguntas a un grupo de personas), oral de historia 

(persigue la exposición y narración de acontecimientos pasados y dignos de memoria), 

fingida (simulacro a un sujeto imaginario o fallecido para deducir sus respuestas) y 

encuestas (acopio de datos referente a estados de opinión, costumbres, nivel económico 

o cualquier otro aspecto de la actividad humana)198.  

 

Pese a su variada tipología, es un género poco utilizado en los noticiarios españoles. Los 

editores prefieren emplearlas para extraer de ella los datos con los que después elaboran 

las informaciones en lugar de hacer al oyente partícipe de la conversación. Sin embargo, 

en los últimos tiempos se están incluyendo en mayor medida. 

Nos queda por analizar el coloquio y la participación de la audiencia. El primero ofrece 

tres subgéneros claramente diferenciados, pero con rasgos comunes. El punto de 

conexión es la manifestación libre de la opinión sobre los temas. 

De esta forma, dentro de él encontramos el debate, la mesa redonda y la tertulia. En los 

informativos, en los últimos tiempos se incluyen unos minutos de opinión y breve 

debate como es el caso de la Cadena SER en Hora 14, aunque estas opiniones 

responden más al paraguas del comentario. 
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El último género que vamos a tratar es la participación del oyente que puede ser 

esencial en un informativo a la vez que complementario. Su aparición en los noticiarios 

se ha visto incrementada en los últimos tiempos y se ha enriquecido con el desarrollo de 

las nuevas tecnologías. 

Anteriormente esa integración podía venir a partir de concursos (aquellas emisiones que 

premian a los oyentes a cambio de una participación competitiva), consultorios (cuya 

labor es contestar las preguntas planteadas por el público con respecto a diversos temas) 

o la radio beneficiencia, tal y como subraya Herrera Damas. Sin embargo, con Internet 

ha cambiado la presentación de esta modalidad y se han introducido en los espacios de 

noticias.  

A las tradicionales finalidades lúdicas, divulgativa y de entretenimiento se añaden hoy 

otras metas. Un ejemplo es la interpretación de la realidad a través de la radio opinión y 

comentarios de los oyentes que hoy es posible gracias a la aparición y desarrollo de las 

redes sociales. 

Atendiendo a las franjas horarias, la participación es frecuente en todos los horarios con 

excepción tal vez de la de mediodía. La explicación a este hecho, según Herrera Damas, 

debe encontrarse en la constatación de que en la radio generalista es el momento del día 

reservado para la programación estrictamente informativa. No obstante, matiza que pese 

a que encuentra una difícil cabida en las emisiones estrictamente informativas, sí existe 

una participación complementaria o secundaria, accidental e ilustrativa199.  

Por cadenas de emisoras, las que más usaron este género según quedó plasmado en el 

estudio de Herrera Damas de 2005 fueron SER y RNE, en menor medida. La presencia 

de las redes sociales ha provocado su integración en los espacios informativos, aunque 

resalta que esta dimensión todavía está por explotar200. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
199 HERRERA DAMAS, S. (2005). “El antes y el ahora de la participación de los oyentes en los 

programas de radio” en Red de Revistas Científicas de América Latina y El Caribe, España y 
Portugal, Sphera Pública, Murcia, número 5, pág. 304-305.  
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=29700518 [Consulta: febrero de 2015]. 

200 HERRERA DAMAS, S. (2005). “El antes y el ahora de la participación de los oyentes en los 
programas de radio” en Red de Revistas Científicas de América Latina y El Caribe, España y 
Portugal, Sphera Pública, Murcia, número 5, pág. 304-305.  
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=29700518 [Consulta: febrero de 2015]. 
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El Manual de Estilo de RTVE recuerda que el oyente podrá participar en aquellos 

programas donde se pida su intervención a través de los procedimientos que en cada 

caso se determinen y el responsable de cada espacio velará para que la libre expresión 

de las ideas no vulnere los principios garantizados por la Constitución ni derechos 

fundamentales de terceros 201 . Además, regulará el acceso mediante normas que 

garanticen el cumplimiento de las normas básicas de educación, sentido común y 

civismo e incluso deberá retirar el uso de la palabra a quien se exprese con insultos y 

términos soeces. 

Por último, es preciso hacer un breve repaso sobre la plasmación de los géneros en dos 

libros de estilo que lo han desarrollado ampliamente. RNE apuesta por su combinación 

para crear informativos ágiles y dinámicos. Así, para las noticias se subrayará su 

actualidad y se desechará los pretéritos hasta donde el sentido común recomiende. 

También se evitará el excesivo volumen de datos y se tendrá especial cuidado con las 

cifras, siglas o nombres poco conocidos202. En el Libro de Estilo de la cadena SER, la 

noticia debe subrayar la actualidad del acontecimiento. Debe constar de una entrada, un 

desarrollo que garantice la coherencia y la cohesión a partir de la organización de los 

párrafos y un cierre que fije la idea principal. Su duración deberá oscilar entre los 45 y 

60 segundos y puede presentarse mediante diálogo. 

Dos géneros en los que también se detiene el manual de RNE son la crónica y el 

reportaje. En el primero, se aconseja articularla a través del monólogo, priorizando el 

valor de la propia palabra, las voces de los protagonistas y los sonidos. Debe garantizar 

el rigor y adoptar un estilo oral. En cuanto al reportaje, se ofrecerá un enfoque original, 

se divulgarán aspectos novedosos sobre hechos, se buscarán detalles reveladores y se 

apostará por un estilo creativo y especialmente atractivo203. El manual de la pública no 

incluye la entrevista, aunque sí el informe de forma escueta. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
201 CORPORACIÓN RADIO TELEVISIÓN ESPAÑOLA (2010). “La participación del oyente los 

programas informativos” en Manual de estilo de RTVE. Directrices para los profesionales. 
http://manualdeestilo.rtve.es/rne/3-1-caracteristicas-del-lenguaje-radiofonico/ [Consulta: febrero 
de 2015]. 

202 CORPORACIÓN RADIO TELEVISIÓN ESPAÑOLA (2010). “Géneros informativos radiofónicos. 
La noticia” en Manual de estilo de RTVE. Directrices para los profesionales. 
http://manualdeestilo.rtve.es/rne/3-3-generos-informativos-radiofonicos/ [Consulta: febrero de 
2015]. 

203 CORPORACIÓN RADIO TELEVISIÓN ESPAÑOLA (2010). “Géneros informativos radiofónicos. 
La crónica” en Manual de estilo de RTVE. Directrices para los profesionales. 
http://manualdeestilo.rtve.es/rne/3-3-generos-informativos-radiofonicos/ [Consulta: febrero de 
2015].	  
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Otros géneros que detalla el Libro de Estilo de la Cadena SER (además de la noticia) es 

la entrevista, el reportaje y la crónica. La entrevista puede usarse en informativos, 

aunque se sugiere que su duración no sea muy extensa. Para realizarla, es necesario 

poseer información previa sobre el tema y del entrevistado, conocer nuestros objetivos y 

preparar un cuestionario. En cuanto a la crónica, se limita a establecer la tipología 

existente. Tienen cabida las parlamentarias (trasladar el espíritu), las judiciales (con 

gran peso de las anécdotas), las deportivas y las taurinas. Por último, se centra en el 

reportaje en el que se exige que el periodista utilice adecuadamente el lenguaje musical 

e incluso el silencio. Su estructura es idéntica a la noticia: entrada, desarrollo y cierre. 

También aparece el informe, pero de manera reducida. Añade que debe tener una 

estructura que complemente la noticia y puede utilizar fuentes y recursos sonoros, al 

contrario de lo que sugería la recomendación del manual de la Corporación Pública 

Andaluza. 

Ø Los contenidos de los informativos 

Según la editora del informativo de mediodía de Onda Cero, Elena Gijón, la elección de 

los temas es la primera tarea a la hora de elaborar un noticiario. En su caso, esa 

selección comienza a primera hora de la mañana cuando se informa de lo que sucede en 

el resto de medios y analiza las previsiones. A partir de ese momento, las noticias se 

debaten con los jefes de áreas antes de elaborar el guion. 

De todos los temas y contenidos posibles el editor seleccionará aquellos que a su juicio 

merezcan mayor interés y decidirá sobre su tratamiento formal dentro del informativo. 

Ortiz y Marchamalo manifiestan que una vez decididos los contenidos y soportes en que 

se apoyarán las distintas áreas que componen los servicios informativos procederán a la 

elaboración del material necesario para la puesta en escena de la noticia204. 

La organización del informativo necesita la diferencia clara de unos bloques para una 

mejor contextualización y para evitar la mezcla de unas noticias con otras. No hay nada 

más confuso para el oyente que mezclar una noticia económica con otra de sociedad 

siempre que no tengan vinculación entre sí.  

 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
204 ORTIZ, M. y MARCHAMALO, J. (1997). Técnicas de comunicación en radio: la realización 

radiofónica. Barcelona: Paidós, pág. 130. 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   81 

En cada medio, la agenda temática implica la selección de unos escenarios y su 

definición. Hay secciones permanentes y otras esporádicas, pero todas han de obedecer 

a ese patrón de interés del público y disponibilidades de acceso a partir de los recursos 

disponibles.  

El trabajo de una sección debe realizarse teniendo en cuenta los imprevistos. Los temas 

de interés estarán vinculados al tiempo disponible, de manera que se desarrollarán con 

más o menos detalles dependiendo del margen tal y como recuerdan Ortiz y 

Marchamalo. Por temas de interés entendemos aquellos que lo tienen para el medio. La 

lectura de su listado es el resultado de lo que preocupa al medio205.  

En un medio generalista, Manfredo ha destacado las áreas que pueden incluir un 

informativo tipo. Se refiere a información internacional (con secciones para UE, Rusia, 

Europa del Este, Mediterráneo, África, Oriente Medio, Estados Unidos, América Latina, 

Japón y Asia/Pacífico), Nacional (Gobierno, Oposición, Congreso y Senado, Poder 

Judicial y Autonomías), Cultura (incluye educación), Sociedad (espectáculos, toros, 

sucesos, vida social, agenda), Economía y Deportes206. 

Es frecuente que haya predominio del bloque de Nacional sobre los demás y de Política 

frente a contenidos económicos o sociales. Herrera Damas y Martínez-Costa lo han 

confirmado y nos hablan de su importancia. En su análisis, este asunto fue abordado en 

los noticiarios matinales durante 82 minutos en Cope, 94 en Onda Cero y SER y 116 en 

RNE207. Estos datos confirman que la programación de la radio generalista dedica más 

tiempo a Política que a cualquier otro contenido, al menos en el espacio de información 

matinal.  

 

 

 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
205 ORTIZ, M. y MARCHAMALO, J. (1997). Técnicas de comunicación en radio: la realización 

radiofónica. Barcelona: Paidós, pág. 131. 
206 MANFREDI MAYORAL, J. (2000). Manual de producción periodística. Alcalá de Guadaira: Mad, 

pág .129. 
207 MARTÍNEZ-COSTA, M. y HERRERA DAMAS, S. (2007) “Radiografía del prime time informativo 

de la radio española” en Revista Comunicación, número 5, pág. 411.  
http://www.revistacomunicacion.org/pdf/n5/articulos/radiografia_del_prime_time_informativo_de
_la_radio_espanola.pdf [Consulta: febrero de 2015]. 
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A pesar de ser un contenido relevante en la programación de la radio generalista, la 

información deportiva ocupa menos del 5,0% del prime time informativo de la 

mañana208. En el espacio del mediodía, los datos parecen no diferir en exceso, ya que en 

este caso el programa deportivo se encuentra separado del noticiario general. 

Economía ha cobrado protagonismo en los últimos tiempos. Cebrián Herreros considera 

que el bloque monetario, debido a sus peculiaridades y dificultades por la cantidad de 

datos que congrega, ofrece un ritmo bastante pausado209. No le falta razón, puesto que 

es una sección árida y compleja, lo que requiere especialización y una buena capacidad 

de síntesis. Los periodistas deben tener claridad conceptual para evitar que los 

contenidos resulten poco comprensibles para el oyente y, no deben abusar de las cifras. 

Es decir, el redactor tiene que intentar trasladar el verdadero significado que se esconde 

detrás de los números para hacer las piezas más atractivas y comprensibles.  

Las secciones de cobertura informativa, según Sainz de Medrano, responden a Bolsa y 

mercados financieros, política económica de la UE, política económica nacional, 

empleo, empresas, sindicatos y negociación colectiva y los bancos (incluido elementos 

noticiables el Banco Central Europeo)210. 

Por último, el área de Sociedad es como un cajón de sastre. Tienen cabida la ciencia, el 

consumo, el medio ambiente y la cultura, ente otros. Los periodistas se han ido 

especializando progresivamente en función de las nuevas demandas sociales y los temas 

culturales ya no están circunscritos a una mera reseña de estrenos y presentaciones con 

los que cerrar los informativos.  

Para Sainz de Medrano, estos contenidos están en pie de igualdad con los políticos y 

económicos en cuanto a tratamiento. Además, los temas los engloba dentro de cuatro 

grandes áreas: sociales (sucesos, sanidad, organizaciones sociales, conflictos sociales, 

iglesia y voluntariado), culturales (instituciones culturales, música, libros, industria, 

cine, teatro, artes plásticas, ocio y comunicación), medioambientales (ecología y 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
208 MARTÍNEZ-COSTA, M. y HERRERA DAMAS, S. (2007) “Radiografía del prime time informativo 

de la radio española” en Revista Comunicación, número 5, pág. 411.  
http://www.revistacomunicacion.org/pdf/n5/articulos/radiografia_del_prime_time_informativo_de
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209 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 
programación. Madrid: Síntesis, pág. 472-473. 

210 MATEOS SAINZ DE MEDRANO, V. (2003). La radio: voz, sonido e información. Madrid: 
Universidad Antonio de Nebrija, pág. 213. 
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renovables) y científico/técnicos (nuevas tecnologías, investigación, informática, 

tecnología de consumo, carrera espacial…)211.  

En cuanto al ámbito geográfico, se puede apreciar una preponderancia de la cobertura 

informativa de los centros de actividad económica del país. Las grandes capitales son 

las que aportan la mayor parte de las noticias. Para la información internacional, se 

prefiere el uso de crónicas, ya que ofrecen una mayor actualización. 

Sainz de Madrano afirma que la sección de Nacional es la de mayor peso periodístico, 

ya que toca temas relacionados con poderes institucionales y políticos del Estado y 

manejan información sensible. Son asuntos en los que las fuentes no se consiguen de un 

día para otro. La veracidad y exactitud en los datos es un requisito imprescindible. 

Incluye áreas de contenido político como presidencia del Gobierno y Casa Real, 

Parlamento, Partidos, Ministerio, Justicia, Interior e Instituciones penitenciarias, 

Defensa, relaciones con la UE e imprevistos212. Además, están inmersos asuntos de 

contenido económico social como sanidad, educación y sector primario. 

Para Internacional, todas las cadenas poseen al menos un corresponsal en Europa y otro 

en Norteamérica. No obstante, esta sección suele ser la más reducida. Por ello, Sainz de 

Madrano insiste en que los profesionales deben realizar un esfuerzo de simplificación 

para ofrecer el trasfondo o significado del hecho que relatan al mismo tiempo que eludir 

el abuso de siglas y anglicismo.  

Los temas que lo integran, según la autora, hacen referencia a las relaciones de España 

con la UE, la política comunitaria, los lazos de España con Latinoamérica, los conflictos 

internaciones, los viajes oficiales y las visitas de Estado213. 

Abordar una noticia del extranjero no significa lejanía, sino que hay que saber la manera 

de ofrecerla y adaptarse a las circunstancias. La editora de Onda Cero, Elena Gijón, 

asegura que la radio por encima de todo debe ser cercana y rápida. 
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“Una noticia de última hora puede tumbar todo el trabajo de la mañana y puede acabar 

con toda la estructura del informativo. Hay que actualizar, ofrecer la última hora” 

manifiesta Gijón. 

Una vez seleccionados los temas y atribuidos al periodista, este profesional debe 

informarse. Para ello, existen dos modos: el periodista ve lo que sucede (la mayoría de 

los casos está presente gracias a las previsiones) o se lo cuentan a través de fuentes. 

Estas deben estar identificadas. Es más, aunque el origen sea un comunicado de 

agencia, necesita indicarse. Su atribución debe ser completa, ya que no sirven 

expresiones tipo fuentes solventes o dignas de crédito. Además, no se emitirán jamás 

noticias basadas en rumores. 

Sin embargo, hay veces que no es posible mencionarlas. Llorente y Delgado aseguran 

que hay casos en los que es lícito preservar la identidad por seguridad personal u otras 

causas. En esa ocasión, habrá que precisar el motivo para no revelarla214. 

En este apartado, es preciso mencionar que el empleo de fuentes propias es vital para 

alejarse del periodismo de convocatoria. Es imprescindible que los redactores cuiden su 

agenda, ya que la capacidad del periodista puede medirse por su densidad y extensión. 

En síntesis, el informador debe elaborar la noticia con profesionalidad y 

responsabilidad. De esta manera, los hechos e ideas se expresarán de manera 

equilibrada en los informativos. Los programas deben ser justos, libres de prejuicios, 

respetuosos con la verdad y dotados de una amplitud de criterios capaz de acoger todos 

los intereses de la audiencia, así como sus puntos de vista y corrientes de pensamiento 

de las minorías étnicas, culturales o religiosas. 

Por tanto, debe existir una garantía de independencia de los contenidos, por lo que las 

decisiones partirán siempre de razones editoriales sólidas. Gijón afirma que hay que ser 

justos con la información y mostrar todas sus vertientes. Se trata de un compromiso con 

la audiencia asegura la editora. 
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Ø El lenguaje 

Los libros de estilo orientan a los profesionales sobre los modos de hacer los diarios 

hablados. Se tratan de principios básicos que garantizan la coherencia, la unidad y el 

mejor modo de crear un programa atractivos para la audiencia. Por ello, una de las 

técnicas para conseguir ese dinamismo es la correcta utilización del lenguaje. 

Estos manuales están formados por el conjunto de normas estéticas, de redacción y 

técnicas que dan coherencia al programa y definen las características del espacio 

informativo. El incumplimiento de una regla rompe la homogeneidad, aunque no 

siempre es posible aplicarlos literalmente porque el desarrollo de un programa puede ser 

incompatible, así que la flexibilidad juega un papel importante. Por ello, Soengas 

recuerda que debe ser considerado como un instrumento de ayuda y nunca como un 

mecanismo para recortar la libertad de expresión215.  

En concreto, la principal finalidad de estos manuales es orientar hacia el máximo rigor 

periodístico el trabajo de los profesionales. Son herramientas que ayudan a los 

periodistas en el desempeño de su trabajo, al mismo tiempo que unifica y otorga valor 

añadido. 

Un aspecto al que suelen referirse en profundidad es al lenguaje. En ellos, aparece 

reflejado que las peculiaridades del medio radiofónico condicionan la expresión 

hablada.  

El periodista radiofónico está obligado a dominar la ortografía, la morfología, la sintaxis 

y un vocabulario rico. Así, en el manual de estilo de RTVE se subraya que el periodista 

debe saber escribir y narrar, pero además debe adaptar su escritura y narración al ritmo, 

cadencia y entonación requeridos en cada momento216. 

En el Libro de Estilo de RNE se tienen en cuenta las siguientes características básicas: 

la claridad y la concreción para hacer asequible la expresión, la preferencia de las 

formas simples a las compuestas, el presente al pasado, la frase activa a la pasiva y la 
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brevedad217. Además, recomienda evitar las expresiones grandilocuentes, los adverbios 

temporales en el inicio (por ejemplo, no usar en ningún caso la palabra ayer) y restringir 

el uso de los demostrativos. Los datos de contexto y la redundancia son igualmente 

imprescindibles. Si no le recordamos lo esencial a los oyentes, la comprensión del 

mensaje será incompleta. En cuanto a las cifras, se sugiere ofrecer pocos datos. 

La Guía de Estilo de Onda Cero insiste en la comprensión del oyente, pero desde otra 

perspectiva. Recuerda que el redactor no debe olvidar nunca que su redacción está 

hecha para ser oída, por lo que el vocabulario debe ser inteligible. Por eso, se 

rechazarán los tecnicismos o neologismos; se evitarán los términos ambiguos y las 

generalidades y abstracciones, no se emplearán vulgarismos y se optará por las frases 

cortas frente a las oraciones alambicadas, complejas y con formas negativas218. 

Por su parte, el Libro de Estilo de la Cadena SER posee muchas similitudes con el de 

RNE y Onda Cero al destacar como uno de los elementos esenciales la claridad. No 

obstante, lo desarrolla con mayor detalle si cabe.  

Sugiere que es imprescindible pensar sencillo, conocer el léxico de nuestro idioma y 

utilizar oraciones simples. Es importante que primero digamos el sujeto de la acción, 

luego el verbo y después los complementos.  

Según este manual, los textos son para ser comprendidos, por eso se recomienda el 

abuso de la oración simple219. La frase debe ser breve y el libro de estilo nos aporta una 

cifra que oscila entre 18 y 30 palabras. Como norma general, las ideas secundarias 

deben aparecer intercaladas entre las principales para mantener la atención.  

Otras normas estilísticas que aparecen en esta guía merecen también un repaso. En 

cuanto a los extranjerismos y neologismos, a pesar de su implantación, convienen 

rechazarlos porque perjudican el desarrollo de la lengua propia. Únicamente son 

positivos cuando la palabra no tiene traducción en español. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
217 CORPORACIÓN RADIO TELEVISIÓN ESPAÑOLA (2010). “Características del lenguaje 

radiofónico” en Manual de estilo de RTVE. Directrices para los profesionales.  
http://manualdeestilo.rtve.es/rne/3-1-caracteristicas-del-lenguaje-radiofonico/ [Consulta: febrero 
de 2015]. 

218 ALCUDIA BORREGUERO, M. y LEGORBURU HORTELANO, J. (2008). “Los libros de estilo en 
la radio española. Análisis comparativo de Onda Cero Radio y la Cadena Cope” en Fernández 
Martínez, P. y Blanco Alfonso, I. Diccionarios y libros de estilo. Madrid: Fragua, pág. 152.	  

219 PRISA RADIO (2010). Libro de estilo PRISA Radio. Madrid: PRISA, pág. 16-17. 
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Hay que evitar igualmente las cacofonías, por lo que el periodista debe realizar una 

labor de sustitución de palabras por sinónimos u optar por la alternancia en su 

estructura. Por otro lado, se prefieren los verbos en forma activa, indicativo y se precisa 

evitar el pasado, las negaciones y los adjetivos.  

Por último, el libro de estilo de Cope versa más sobre recomendaciones profesionales 

que acerca de las normas de estilo. No cuenta con un capítulo específico sino que las 

distintas directrices se destilan a lo largo de sus páginas.  

Sin embargo, habla del empleo de la voz activa y frases afirmativas con verbo en 

presente y pretérito perfecto a la hora de elaborar una noticia220. También destaca un 

lenguaje claro, sencillo y directo. 

Cebrián Herreros aporta otras pistas para conseguir mayor fuerza en la redacción. 

Recomienda sustituir vocablos abstractos por otros concretos y sugestivos que ayuden a 

la imaginación a escenificar los hechos.  

También, es preferible el uso de palabras en su forma positiva. Las expresiones de 

idiomas extranjeros es preciso eliminarlas y se debe restringir los números a los más 

importantes e imprescindibles para la adecuada comprensión de los hechos221 como 

resaltan la mayoría de los libros de estilo. La acumulación excesiva provoca 

confusiones y el trasvase de los datos correspondiente de un aspecto a otro. Toda cifra 

con más de cuatro dígitos necesita ser redondeada con palabras.  

Como último aporte dentro de este apartado, resaltaremos las ideas de Grijelmo. 

Destaca que el periodista no debe utilizar un lenguaje pobre, debe evitar la vulgaridad y 

buscar el verbo preciso. Eso significa no emplear con frecuencia los habituales haber, 

ser y estar222. Necesita sustituirlos por otros que tengan un significado más concreto. 

También, sugiere evitar los estiramientos, prohíbe la primera persona y destierra las 

siglas que aportan ruido y que podemos soslayar con un poco de habilidad. 

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
220 ALCUDIA BORREGUERO, M. y LEGORBURU HORTELANO, J. (2008). “Los libros de estilo en 

la radio española. Análisis comparativo de Onda Cero Radio y la Cadena Cope” en Fernández 
Martínez, P. y Blanco Alfonso, I. Diccionarios y libros de estilo. Madrid: Fragua, pág. 156-157. 

221 CEBRIÁN HERREROS, M. (1995). Información radiofónica: mediación técnica, tratamiento y 
programación. Madrid: Síntesis, pág. 388-390. 

222 GRIJELMO, A. (2008). El estilo del periodista. Madrid: Taurus, pág. 343-344. 
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En definitiva, todas las recomendaciones tanto de autores como de libros de estilo van 

encaminadas a conseguir la sencillez en el mensaje para que sea entendido 

perfectamente por la audiencia. 

Ø La variable de género 

En este punto, hablaremos de tres vertientes diferentes que se encuentran 

intrínsecamente relacionadas: el tono de voz, la integración de hombres y mujeres en los 

informativos y la proporción de profesionales en el espacio informativo. 

El primer aspecto trata sobre la pertinencia de usar el mejor tono en los espacios de 

noticias. Da igual que provenga de un o una periodista. En radio, las reflexiones teóricas 

demuestran que las voces graves son siempre las preferidas, por al menos tres razones.  

Rodero Antón explica que una voz grave con una buena articulación no necesita ampliar 

la intensidad. Gracias a ello, se fuerza menos y se puede hablar durante más tiempo sin 

llegar al sobreesfuerzo. En cambio, una aguda se percibe menos y mantiene menor 

presencia, con lo cual se ve obligada a aumentar la intensidad y provoca mayor 

esfuerzo223.  

En segundo lugar, una voz aguda transmite distancia y frialdad frente a la calidez y la 

presencia de su opuesta. Por lo tanto, al emplear esta última se establecen unos lazos de 

comunicación más cercanos con el oyente224. Por último, las voces graves se perciben 

como más seguras y creíbles, características muy estimables para un locutor informativo 

radiofónico.  

Rodríguez Bravo avala la opinión de Rodero Antón y recomienda construir una voz que 

utilice registros más graves, es decir, situar el tono modulador en la zona más baja de su 

tesitura. Esta afirmación es válida tanto para las masculinas como para las femeninas. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
223 RODERO ANTÓN, E. (2001). “El tono de la voz masculina y femenina en los informativos 

radiofónicos: un análisis comparativo” en Congreso Internacional Mujeres, Hombres y Medios de 
Comunicación. Valladolid, pág. 3. 
http://www.bocc.ubi.pt/pag/rodero-emma-tono-voz-femenina.pdf [Consulta: febrero de 2015]. 

224 RODERO ANTÓN, E. (2001). “El tono de la voz masculina y femenina en los informativos 
radiofónicos: un análisis comparativo” en Congreso Internacional Mujeres, Hombres y Medios de 
Comunicación. Valladolid, pág. 3. 
http://www.bocc.ubi.pt/pag/rodero-emma-tono-voz-femenina.pdf [Consulta: febrero de 2015].  
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En el Congreso Internacional de Mujeres, Hombres y Medios de Comunicación de 

Valladolid analizaron este asunto y profundizaron con mayor detalle. Como resultado 

del estudio que presentaron, más del 80,0% optó por seleccionar la voz más baja porque 

es sinónimo de credibilidad, seguridad, tranquilidad y veracidad. Ello ratifica las 

posturas anteriores. 

Si los resultados en cuanto a voces masculinas inclinan la balanza con claridad hacia las 

graves, existe un matiz a la hora de analizar las femeninas. En ese punto, existe división 

de opiniones. Rodero Antón considera que parece existir una mayor tolerancia hacia las 

voces femeninas con tonos medios altos225, lo que significa un matiz con respecto a lo 

expuesto por Bravo y Rodero Antón.  

Si la perfecta locución depende del tono del periodista, entonces habría que preguntarse 

por las razones que explican la diferente proporción por sexos en cuanto a la locución 

en los programas informativos. A continuación, analizaremos la presencia de hombres y 

mujeres en las noticias de los informativos. 

La presencia de las mujeres como protagonistas de las noticias en los informativos es 

baja. Según el Consejo Audiovisual Catalán (CAC), el dato no se concreta solamente en 

el número de inserciones (un 27,5% frente al 72,5% de los hombres), sino también en la 

duración media de sus intervenciones. Sin embargo, estos datos de 2009 representan 

una mejora bastante sustancial con respecto a la situación existente cinco años antes, 

donde la aparición de mujeres era de un 20,1%226. Ha subido casi ocho puntos. 

En el caso de los hombres, casi la mitad del tiempo de palabra corresponde a actores 

políticos, mientras que en las mujeres este porcentaje se reduce al 25,8% y las noticias 

donde ellas son protagonistas suelen estar vinculadas a Sanidad (47,4%), Educación 

(33,9%) y Sociedad (32,6%). Ellas aparecen mayoritariamente en informaciones de 

Sociedad, seguido a bastante distancia de Economía. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
225 RODERO ANTÓN, E. (2001). “El tono de la voz masculina y femenina en los informativos 

radiofónicos: un análisis comparativo” en Congreso Internacional Mujeres, Hombres y Medios de 
Comunicación. Valladolid, pág. 6. 
http://www.bocc.ubi.pt/pag/rodero-emma-tono-voz-femenina.pdf [Consulta: febrero de 2015]. 

226 COMAS D’ARGEMIR, D. (2009). “Las mujeres en los informativos de televisión” en Quaderns del 
CAC, pág. 100. 
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/quaderns_cac/q33_comas_es.pdf [Consulta: febrero de 
2015]. 
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Los desequilibrios importantes que aparecen en la representación de las mujeres en los 

informativos provienen de factores de naturaleza muy diferente. Uno es de carácter 

cultural y el otro deriva de la situación de desigualdad y poder entre hombres y mujeres 

tal y como manifiesta el CAC.  

Comas d’Argemir intenta explicar esta clave. El género es una construcción cultural 

basada en percepciones sobre las capacidades y cualidades que se atribuyen a cada sexo. 

En este sentido, la autora reflexiona sobre el hecho de que las inserciones que recogen 

declaraciones de mujeres políticas tengan menor duración. También plantea su mayor 

integración en noticias “blandas” (temas de sociedad, entretenimiento o moda) o para 

ilustrar noticias como testigos puntuales, más que como expertas sobre una determinada 

materia227.  

En cuanto a los profesionales que participan en el relato de la actualidad, la 

investigaciones de principios de los noventa señalaban que mayoritariamente las 

periodistas cubrían los asuntos que se consideraban más relacionados con las mujeres. 

Estos eran Educación, Cultura, Medio Ambiente o Salud, mientras que los periodistas 

se hacían cargo de los llamados asuntos duros.  

Años más tarde, López Díez demuestra que esta situación ha cambiado. Hoy, es posible 

afirmar que hay equilibrio en la mayoría de las redacciones entre sexos. Además, 

podemos apreciar que temas densos, como conflictos internacionales y terrorismo, son 

presentados en mayor medida por mujeres. En cambio, los asuntos relacionados con 

delitos y juicios, aunque no existen grandes diferencias, están más relacionados con los 

hombres228.  

Así, como ejemplos concretos hay tendencias para todos los gustos pero con presencia 

destacada de mujeres en todos los casos. En Cope la diferencia entre sexos era 

significativa ya que había menos redactoras cubriendo las noticias en 2005 (56,4%) 

respecto a la temporada anterior (72,5%). El equilibrio que se detectó en Onda Cero con 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
227 COMAS D’ARGEMIR, D. (2009). “Las mujeres en los informativos de televisión” en Quaderns del 

CAC, pág. 106.  
http://www.cac.cat/pfw_files/cma/recerca/quaderns_cac/q33_comas_es.pdf [Consulta: febrero de 
2015]. 

228 LÓPEZ DÍEZ, P. (2005). “Segundo informe Representación de género en los informativos de radio y 
televisión” en Instituto Oficial de Radio y Televisión, pág. 28-29.  
http://www.nodo50.org/ameco/SegundoInforme_IORTVE.pdf [Consulta: febrero de 2015]. 
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anterioridad ha desaparecido el año en el que se publicó el estudio (2005) al existir una 

diferencia de diez puntos entre las noticias a favor de los hombres. El caso de SER es 

diferente, hay más noticias cubiertas por mujeres (61,1%) frente a 2004 (55,0%). Y en 

RNE no hay diferencias significativas entre las dos temporadas (45,0% y 44,0% 

respectivamente de mujeres redactoras)229.  

Finalmente, se puede afirmar que con respecto a los profesionales que cubrieron las 

noticias en 2005, en líneas generales existe cierto equilibrio entre sexos: 46,0% de 

mujeres y 54,0% de hombres. Se aprecia un avance por la igualdad, pero aún queda 

mucho aspectos por mejorar. 

Ø La publicidad en la radio 

Uno de los soportes más importantes que sostiene la estructura de la radio es la 

publicidad. Se trata de un negocio que mueve millones de euros a lo largo del año. Un 

ejemplo para demostrar esta afirmación lo propone Seijas Candelas. Expone que si en 

1987 los gastos de publicidad se habían incrementado en 275 veces con respecto al 

periodo anterior, en 1995 lo había hecho en más del doble230. 

La publicidad se ha convertido en sostén de la radiodifusión. De esta forma, el 

anunciante se convierte en protagonista de una parte esencial de la estructura 

radiofónica. El empresario que quiere vender su producto por este medio debe tener en 

cuenta el entorno del programa, ya que cada formato interesa a una audiencia diferente 

que tiene gustos e intereses propios. Además, los oyentes escuchan estos formatos de 

distintos modos. Para que un mensaje comercial penetre y sea eficaz, se deben entender 

estas diferencias y tomarlas como guía. 

La publicidad produce resultados positivos tal y como sostiene Seijas Candelas. Sin 

embargo, hay escépticos sobre sus efectos (ya que no siempre es efectiva). Anunciarse 

en radio tendrá éxito cuando se satisfacen algunos de los siguientes requisitos: cuando 

se refiera a una necesidad de los consumidores, cuando el mensaje tenga valor como 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
229 LÓPEZ DÍEZ, P. (2005). “Segundo informe Representación de género en los informativos de radio y 

televisión” en Instituto Oficial de Radio y Televisión, pág. 38.  
http://www.nodo50.org/ameco/SegundoInforme_IORTVE.pdf [Consulta: febrero de 2015]. 

230 SEIJAS CANDELAS, L. (1996). “La publicidad en radio” en Revistas Científicas Complutense, 
Documentación de las Ciencias de la Información, número 19, pág. 282.  
http://revistas.ucm.es/index.php/DCIN/article/view/DCIN9696110281A/19920 [Consulta: febrero 
de 2015].	  
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noticia, cuando el nivel creativo sea aceptable y cuando hayan sido definidos los 

objetivos de la publicidad231. Únicamente en ese caso será una comunicación eficaz. 

Para ello, el guion de la cuña tiene que ser riguroso, con ritmo, dinámico y con 

capacidad de innovación, originalidad y venta.   

Hausman, Benoit y O’Donnell añaden que será efectiva cuando consiga crear imágenes 

mentales en los oyentes a través de las músicas o técnicas de dramatización sencillas y a 

su vez oriente la publicidad hacia audiencias definidas. Una de las ventajas de la radio 

es que sus públicos suelen definirse con claridad, por eso, un error frecuente sería 

intentar mencionar la mayor cantidad de artículos en una cuña sin tener en cuenta los 

objetivos232.  

Méndiz insiste en su capacidad positiva para evocar nuestra mente. Completa estos 

consejos al añadir que la falta de contenido visual puede llegar a ser el mejor estímulo 

para la imaginación del receptor. Este detalle remite a la explotación de lo que a priori 

puede resultar una desventaja. El experto insiste en que propicia la capacidad de generar 

imágenes mentales en el espectador233.  

Si bien, debe acomodarse a ciertos formatos. En líneas generales, su inserción dentro 

del conjunto de espacios puede realizarse de varias formas: como cuña (breve, repetible 

y sin relación con la programación en la cual se inserta, por lo que sus contenidos son 

transferibles en cualquier momento), como publirreportaje (espacio de corta duración, 

menos de 10 minutos, que adopta diferentes formas y que tiene la finalidad de promover 

la compra de un producto) y como patrocinio (transmisión de contenidos publicitarios 

destinada a la financiación de un espacio. Promueve el nombre, la imagen, la marca, las 

actividades o las realizaciones del patrocinador)234. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
231 SEIJAS CANDELAS, L. (1996). “La publicidad en radio” en Revistas Científicas Complutense, 

Documentación de las Ciencias de la Información, número 19, pág. 290.  
http://revistas.ucm.es/index.php/DCIN/article/view/DCIN9696110281A/19920 [Consulta: febrero 
de 2015]. 

232 HAUSMA, C.; BENOIT, P. y O’DONELL, L. (2001). Producción en la radio moderna. Australia: 
Thomson-Learning, pág. 234-235. 

233 MÉNDIZ, A. (2000). “Una nueva comprensión de la radio como medio publicitario: posibilidades, 
estrategias y limitaciones de un medio sin imágenes” en Martínez-Costa, M. Reinventar la radio: 
actas de las XV jornadas internacionales de comunicación. Jornadas Internacionales de la 
Comunicación. Pamplona: Eunate, pág. 155. 

234 MINISTERIO DE EDUCACIÓN (2008). La publicidad. Formas de emisión. 
 http://recursostic.educacion.es/comunicacion/media/web/accesibilidad.php?c=&inc=radio&blk=6

&pag=7 [Consulta: enero de 2015]. 
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Por su parte, Ortiz y Marchamalo subrayan otros formatos de presentación distintos que 

tienen más que ver con la forma de inclusión que con la estética sonora. Hablan de la 

publicidad encubierta que son mensajes, que con apariencia de información, lo que 

hacen es retransmitir un contenido comercial. Por otro lado, la publicidad subliminal 

emite sonidos que, aunque aparentemente no cruzan el umbral de percepción del oído 

humano, son recogidos de forma consciente por nuestro cerebro235.  

Pasando a cuestiones puramente económicas, Pérez Latre constata que la cuota de 

mercado publicitario de la radio ha ido reduciéndose de manera continuada en los 

últimos 20 años. No se trata de uno de los principales medios para publicitar productos, 

sin embargo, España sigue siendo el mercado europeo con mayor cuota236. Pese a ello, 

ningún país supera el 5,0% del total si exceptuamos a los mercados norteamericanos.  

Si nos ceñimos a las cifras, la publicidad en radio desciende en los últimos años. Baste 

como ejemplo los años de crisis económica. Según la revista Marketing XXI su caída 

fue del 16,3% en 2009 respecto al año anterior237.  

Este descenso no es exclusivo del medio, ya que en ese periodo la televisión perdió un 

6,2% y la prensa un 13,5%. La diferencia de tendencia se apreciaba en Internet, el 

segundo soporte preferido por los anunciantes, con un crecimiento positivo del 1,8%. 

Como se puede apreciar, la inversión publicitaria ha descendido un 35,0%, (desde los 

16.121 millones de euros de 2007 a los 10.461 millones en 2013) en los últimos años 

según se desprenden de los datos ofrecidos por InfoAdex238. Concretamente en este 

periodo, en la radio se ha reducido un 40,0% como sumatorio, unos puntos por encima 

que la televisión. Y todo ello teniendo en cuenta que la publicidad es la principal fuente 

de ingresos de la mayoría de los medios.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
235 ORTIZ, M. y MARCHAMALO, J. (1997). Técnicas de comunicación en radio: la realización 

radiofónica. Barcelona: Paidós, pág. 147-148. 
236 PÉREZ LATRE, F. (2000). “Radio, planificación de medios e inversiones publicitarias: origen y 

tendencias actuales” en Martínez-Costa, M. Reinventar la radio: actas de las XV jornadas 
internacionales de comunicación. Jornadas Internacionales de la Comunicación. Pamplona: 
Eunate, pág. 137-138. 

237 MUÑIZ, R. (2013). “La comunicación dentro del marketing. La publicidad en España” en Marketing 
en el Siglo XXI.  
http://www.marketing-xxi.com/la-publicidad-en-espana-109.htm [Consulta: febrero de 2015]. 

238 LA RAZÓN (2014). “La inversión remonta” en La Razón.  
http://www.larazon.es/detalle_opinion/noticias/8659601/opinion+tribuna/la-inversion-
remonta#.Ttt12J7akpHf1sH [Consulta: febrero de 2015]. 
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No obstante, la tendencia parece que empieza a cambiar en 2014. La inversión 

publicitaria creció en Cine (9,3%), Televisión (9,1%) y, por supuesto, en Radio. Pese a 

ello, únicamente experimentó un incremento del 3,1% frente a la TV que duplica cifra. 

A pesar de este repunte y mejores perspectivas para 2015, desde el año 2007  la 

inversión publicitaria se ha reducido a prácticamente la mitad239. 

En este punto, es preciso mencionar su pertinencia dentro de los programas 

informativos. Soengas afirma que la inclusión de la publicidad en los noticiarios es el 

máximo exponente de cómo afectan los condicionantes económicos a los medios. 

Expone que un informativo difícilmente podrá ser independiente si está patrocinado 

directa o indirectamente porque en el supuesto de que se produjera alguna noticia 

negativa relacionada con los productos que se anuncian no se podría ofrecer una 

información objetiva. Los patrocinadores presionarían para que no se dieran a conocer 

datos perjudiciales para ellos240.  

Pese a esta consideración, las mayoría de las empresas han antepuesto los resultados 

económicos a los intereses periodísticos rompiendo así una tradición que mantenía los 

espacios de noticias independientes. Soengas lo considera injustificable por varias 

razones que vamos a detallar a continuación. 

El primer problema es que conviven en el mismo formato dos elementos (información y 

publicidad) que se rigen por códigos deontológicos distintos. En segundo lugar, la 

publicidad rompe el ritmo de continuidad que debe estar presente durante el programa 

y, en tercer lugar, porque recorta la libertad de información ya que los anunciantes se 

convierten en condicionantes, ejercen presiones e incluso desean ofrecer publicidad 

subliminal camuflada como dato de interés.  

De los cuatro grandes espacios informativos nacionales, el único que no inserta 

publicidad es la cadena pública, frente a las privadas (SER, Onda Cero y Cope) que 

incluyen varias franjas en sus informativos de mediodía. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
239 LA INFORMACIÓN (2015). “Las televisiones y radios ingresan por publicidad 539 millones en el 

segundo trimestre en 2014, un 8,5% más que en 2013” en Lainformación.com 
 http://noticias.lainformacion.com/economia-negocios-y-finanzas/publicidad/las-televisiones-y-
radios-ingresan-por-publicidad-539-millones-en-el-segundo-trimestre-en-2014-un-8-5-mas-que-
en-2013_i9VXcnBKR7puH1vNNkzW15/ [Consulta: febrero de 2015]. 

240 SOENGAS, J. (2010). Informativos radiofónicos. Madrid: Guadalturia, pág. 134.	  
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 3.3 Estructuras específicas y audiencias de los informativos de mediodía 

En este capítulo, proponemos analizar en profundidad los informativos radiofónicos 

principales de España (SER, Cope, Onda Cero y RNE) en cuanto a estructura y 

audiencias. Se trata de un primer paso, antes de investigar con detalle sus características 

concretas en las temporadas de 2012/2013 y 2013/2014. 

Ø El informativo de RNE de 2012/2013 a 2013/2014 

El noticiario más vivo de la emisora pública hace referencia al horario para 

denominarlo. Durante la temporada 2011/2012 estaba nombrado como 14 Horas, pero a  

partir de 2012/2013 se apostó por Diario de las dos, nombre que posee en la actualidad. 

La razón para remarcar los términos horarios en el título responde a una forma de fijar 

ese dato en la mente del oyente. 

Diario de las Dos comienza como su nombre indica a las 14:00 y su duración es 

superior a los 59 minutos. Si bien, a diferencia del resto de emisoras los contenidos 

nacionales e internacionales duran 60 minutos porque su estrategia de programación es 

diferente a las privadas El informativo local y autonómico comienza 50 minutos antes 

con el distintivo Diario de la una. Ambos podrían formar un conjunto informativo: 

regional desde las 13:10 horas y nacional e internacional a partir de las 14:00. En las 

demás emisoras, los contenidos locales tienen cabida en la franja de 14:00 a 15:00 como 

veremos más adelante. 

El informativo del mediodía es el segundo noticiario de la jornada. El primero tiene 

lugar a primera hora de la mañana, sobre las seis, aunque se integra en un programa más 

amplio. En el matinal, hay espacio para la información de servicios, magazín, debate y 

entretenimiento. En concreto, hablamos de En días como Hoy y El día menos pensado.  

El noticiario de las 14:00 tampoco es el último del día como se puede apreciar en las 

parrillas, sino que se encuentra en un espacio intermedio, de transición, entre la mañana 

y la noche. Más tarde del noticiario principal, encontramos en la pública el 24 horas. 

Por su parte, Diario de las dos de RNE ofrece toda la actualidad. Se define en su página 

web como un espacio con información exigente, de interés, rigurosa y con espíritu de 

servicio. Los profesionales de esta emisora y los componentes del equipo están 
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comprometidos con el trabajo riguroso y el espíritu de servicio. El objetivo es que lo 

que salga por la radio esté hecho con la idea de que las personas bien informadas 

puedan ser un poco mejores241. 

Tras finalizar la temporada de 2011/2012 se produjo un cambio significativo en la 

dirección y presentación de los informativos. Ana Sterling y Rafael Bermejo dieron 

paso a Alejando Alcalde que se convirtió en el editor y presentador. Alcalde comenzó 

su carrera en la prensa escrita, pero se incorporó en la pública en 1985.  

Ha sido director de Informativos de RNE en La Rioja, redactor del Área de 

Internacional y director de la redacción central de RNE en Madrid, entre otros cargos. 

Tan sólo estuvo al frente del noticiario durante una temporada porque en 2013/2014 

tomó el testigo Fernando Martín. Martín ingresó en 1988 en la radio pública y ha 

desarrollado buena parte de su carrera profesional en la redacción de los servicios 

informativos, donde ha sido editor y coordinador de Radio 5242. 

En cuanto a la estructura de Diario de las dos, podemos apreciar ligeras diferencias 

entre ambas temporadas. Analizaremos primero la correspondiente a 2012/2013. El 

noticiario comienza destacando algunos de los titulares más significativos de la jornada 

en vacío antes de la sintonía identificativa. Es Alejandro Alcalde quién los lee. Tras la 

música de apertura, se realiza la portada que consta del enunciado de varias 

informaciones de interés (incluye fuentes y mayor diversidad de géneros). Luego, se da 

paso a titulares a dos voces que poseen cortes. Estos últimos minutos con mayor 

presencia de locutores responden a una especie de transición hacia el enunciado de 

nuevos titulares con mayor profundidad. En la portada, hay conexiones en directo y se 

avanzan algunos contenidos que se tratarán a lo largo del noticiario. En concreto, todo 

ello consume más de cinco minutos. El cierre de esta parte se realiza con la previsión 

del tiempo. 

A partir de las 14:07 comienza el desarrollo de las noticias. En este primer bloque de 

información pura destacan las de carácter Nacional (tanto políticas como económicas) y 

algunas de Internacional. Pasadas las 14:20 hay una breve sección de deportes de un par 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
241 RADIO NACIONAL DE ESPAÑA (2015). Diario de las dos. 

http://www.rtve.es/alacarta/audios/diario-de-las-2/ [Consulta: marzo de 2015]. 
242 RTVE (2013). “Arturo Martín y José María Forte dirigirán Radio 1 y Radio 5 Información” en RTVE.  

http://www.rtve.es/rtve/20130723/arturo-martin-jose-maria-forte-dirigiran-radio-1-radio-5-
informacion/722260.shtml [Consulta: marzo de 2015].	  
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de minutos y, más tarde, comienza un bloque breve donde las noticias se vuelven más 

sociales. Antes de las 14:30 se da paso a un espacio de breves a dos voces. El primer 

desarrollo de Diario de las Dos finaliza pasadas las 14:30 con asuntos culturales que 

incluyen música. 

Superada las 14:32 se inicia la segunda tanda de titulares. Un rasgo característico es que 

esta nueva parte no comienza a la hora en punto (14:30) sino que se deja pasar algo más 

de tiempo. De esta forma, se disminuye la presión y permite terminar con tranquilidad 

informaciones del bloque anterior. En la segunda tanda de titulares se desarrollan las 

noticias principales y se dan paso también a titulares a dos voces. Incluye una sección 

específica sobre temas de Internacional. 

El segundo desarrollo da comienzo antes de las 14:40 y está orientado hacia asuntos 

más sociales que van derivando paulatinamente hacia un tramo cultural que supera los 

tres minutos. Pasadas las 14:50 hay un nuevo espacio de deportes, algo más largo que el 

anterior.  

A partir de las 14:55 entramos en el cierre. Suele incluir una entrevista, 

fundamentalmente de carácter social o cultural. Y termina con un editorial leído por 

Alejando Alcalde sobre fondo musical y normalmente relacionado con la entrevista. Los 

viernes se inserta en el último tramo una agenda cultural. 

En cuanto a la temporada 2013/2014, el noticiario comienza directamente con la 

sintonía, los titulares previos han desaparecido. Tras ella, se sigue el mismo 

procedimiento con una profundización de los asuntos más destacados de la jornada. 

Luego y pasados los tres minutos, se enuncian otras noticias en formas de titulares a dos 

voces. Y Fernando Martín sigue con otros temas más sociales y culturales. El tiempo 

aparece tras los cinco primeros minutos. La gran novedad con respecto a la temporada 

precedente es el destacado de Deportes que no se incluía en esas fechas.  

A partir de las 14:07, comienza el desarrollo de noticias, sobre todo de ámbito político y 

económico. Esta parte se ha vuelto menos heterogénea, ya que desaparece la sección de 

Deportes y Breves, las noticias culturales y sociales apenas tienen cabida y se limita a 

una sucesión de informaciones Nacionales (Política y Economía) e Internacionales hasta 

pasadas las 14:30. Por tanto, se aprecia una ligera pérdida de viveza. 
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Pasadas las 14:30, se inicia la segunda parte del informativo con titulares que se 

extienden hasta un poco antes de las 14:40 al igual que sucedía en la temporada 

2012/2013. El segundo desarrollo es más social que el bloque anterior e incluye una 

sección de Internacional con música de fondo.  

Transcurridas las 14:53 da comienzo la sección deportiva y la última noticia antes de las 

15:00 es cultural y va con música. Como se aprecia, ha desaparecido el editorial y se ha 

reducido la presencia de entrevistas. 

Una de las particularidades es que el noticiario Diario de las Dos carece de publicidad 

como se puede comprobar en la siguiente tabla que resume su estructura en ambos 

periodos analizados. 

Diario de las Dos (2012/2013) Diario de las Dos (2013/2014) 
Titulares en vacío  

Sintonía Sintonía 

Portada y titulares a dos voces Portada y titulares a dos voces 

Tiempo Tiempo y Deportes 

Desarrollo. Incluye sección de deportes y 

breves. 

Desarrollo. No incluye sección de 

deportes ni breves. 

Segunda Portada y titulares a dos voces Segunda Portada y titulares a dos voces 

Segundo desarrollo más social y cultural Segundo desarrollo más social y cultural 

Deportes Deportes 

Entrevista y editorial Cierre cultural 

Elemento 2. Elaboración propia 

 

En definitiva, la características de Diario de las Dos se refieren a las siguientes: dos 

portadas a modo de bocadillo que incluyen titulares a dos voces realizadas por otros 

locutores, inclusión de información meteorológica, dos espacios de deportes localizados 

en diversos momentos en función de la temporada, supresión de Breves en el último 

periodo, mantenimiento de un espacio específico de Internacional, eliminación de los 

géneros de opinión y un amplio desarrollo de la cultura. 
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Ø El informativo de SER de 2012/2013 a 2013/2014 

El noticiario líder de audiencia de la radio en España se denomina Hora 14. Como se 

aprecia, la franja en la que tiene lugar también es un distintivo en la nominación, al 

igual que sucedía con el espacio de RNE. 

De manera análoga al anterior, no es el primer noticiario de la jornada. En SER, el 

magacín informativo matinal se denomina Hoy por Hoy y culmina a las 12:20. Por la 

tarde, cuenta con Hora 25. Antes del inicio del informativo del mediodía se encuentra 

un tramo de local, que en el caso de la Comunidad de Madrid se titula Ser Madrid. Esto 

no excluye que en el noticiario principal, la privada incluya un espacio para los 

contenidos locales y autonómicos en una desconexión de más de 20 minutos. Al 

finalizar Hora 14 comienza SER Deportivos, un programa con las últimas novedades 

sobre el ámbito deportivo. 

El principal informativo de SER comienza a las 14:00 y se extiende hasta más allá de 

las 15:00 horas. Lo presenta José Antonio Marcos. Según la rejilla de programación, 

dura una hora y cinco minutos, aunque en la práctica finaliza en torno a las 15:10. 

Hablamos, por tanto, de casi 70 minutos de actualidad incluyendo el apartado regional. 

Hora 14 es el noticiario líder del mediodía según aparece en la web de SER243. Ofrece 

la información de todo lo acontecido durante la mañana y cuenta con entrevistas a sus 

principales protagonistas. Además, dispone de un apartado especial dedicado a la 

cultura, la música, el cine, el teatro y el arte.  

También hay espacio para la opinión materializado en dos secciones. Una de ellas es El 

Telegrama de Miguel Ángel Aguilar que tiene como objetivo difundir un mensaje 

directo y breve con el estilo irónico de su autor y la otra se trata de La rúbrica de Juan 

Cruz (El revés y el derecho) localizado en el último tramo. Por otro lado, los viernes se 

elabora una agenda de propuestas de actividades culturales.  

En cuanto a su estructura, es similar en ambas temporadas (2012/2013 y 2013/2014). A 

partir de las 14:00 da inicio la sintonía que precede a la primera tanda de titulares. Es en 

ese momento cuando se destacan las noticias más relevantes de la jornada. Estas 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
243 CADENA SER (2014). Hora 14.¿Quiénes somos? 

 http://cadenaser.com/programa/hora_14 [Consulta: marzo de 2015]. 
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incluyen fuentes y se separan con ráfagas. Además, los titulares a dos voces se suceden 

pasados los primeros minutos. 

Luego, se adelanta la previsión del tiempo de manera breve. En concreto, a las 14:06 se 

ha terminado con ello y se pasa a publicidad. Más tarde, entre las 14:07 y 14:08, 

empieza el informativo específico de local. En el caso de la Comunidad de Madrid se 

denomina Horta 14 Madrid y en él se relatan los acontecimientos regionales, locales y 

una sección de deportes de menos de un minuto circunscrita a su ámbito de influencia. 

Aproximadamente sobrepasa los 20 minutos e incluye publicidad. 

A las 14:30 comienza una segunda tanda de titulares. En los primeros instantes, las 

informaciones más relevantes son presentadas por José Antonio Marcos y, más tarde, se 

desarrollan otras a dos voces tal y como se realizó en la primera tanda. La particularidad 

es que en este tramo se inserta el Telegrama de Miguel Ángel Aguilar (comentario de 

opinión) que dura 40 segundos. Cierran este bloque un asunto destacado presentado de 

manera diferente (a modo de crónica o reportaje) y la previsión del tiempo. 

En torno a las 14:37 se produce el desarrollo de los asuntos. En un primer momento, 

están más orientados a temas políticos y económicos. Este tipo de información se 

extiende hasta pasadas las 14:45, momento en el que se inserta un bloque de publicidad. 

Luego, se suceden más noticias hasta la nueva parada pasadas las 14:52. Aún existe otro 

corte publicitario antes de las 15:00. En estos minutos de profundización existe poca 

vertiente social y cultural. 

La tercera tanda de titulares se inicia a las 15:00 y resulta muy dinámica, ya que incluye 

numerosos contenidos. Da comienzo con el relato de las noticias más relevantes en dos 

minutos y lo realiza una voz femenina. Después, existe un bloque de publicidad. A 

continuación, el dinamismo toma el protagonismo y el ritmo es frenético. Hay secciones 

específicas de Deportes, un espacio opinativo elaborado por Juan Cruz, información 

bursátil con la colaboración de BBVA y finaliza antes de las 15:10 con noticias sociales 

y culturales que cuentan con cierre musical.  

Se puede decir que Hora 14 se caracteriza por limitar el desarrollo profundo y tedioso 

de las noticias, apostar por tres tandas de titulares e incluir algunas secciones distintivas 

de carácter opinativa y de información bursátil.  
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En concreto, la estructura de Hora 14 se puede apreciar de manera sintética en la 

siguiente tabla, en la que se observan escasas diferencias entre ambos periodos de 

análisis. 

Hora 14 (2012/2013 y 2013/2014) 
Sintonía 

Portada y titulares 

Tiempo 

Publicidad 

Informativo Local y Regional (20 minutos) 

Sintonía 

Portada y titulares a dos voces 

Telegrama de Opinión (Miguel Ángel Aguilar) 

Noticia complementaria y Tiempo 

Desarrollo de Noticias (incluye tres bloques de publicidad) 

Tercera tanda de titulares dinámica (resumen de la jornada, publicidad, deportes, 

opinión de Juan Cruz, información bursátil y contenidos sociales y culturales). 

Elemento 3. Elaboración propia 

Ø El informativo de Onda Cero de 2012/2013 a 2013/2014 

El segundo espacio de radio convencional más escuchado en su franja horaria es el 

noticiario de Onda Cero. En este caso, se denomina Noticias Mediodía, por lo que en 

lugar de primar en el título una hora específica del día, destaca la parte de la jornada en 

la que tiene lugar. En concreto, la razón es idéntica a SER y RNE: recordar al oyente el 

horario en el que se produce. 

Dentro de la parilla de programación de Onda Cero, el informativo se sitúa en el 

momento previo a los contenidos deportivos (Onda Deportiva) y al magacín de tarde 

Julia en la Onda. Concluye, por tanto, entre las 15:05 y 15:10. Por su parte, Noticias 

Mediodía comienza a las 14:00, justo después del espacio de carácter regional que 

ocupa la franja que va desde las 12:30 hasta las 14:00. En el caso de Madrid, este 

programa se denomina Madrid en la Onda. 

Otros noticiarios que podemos encontrar en la misma cadena pero en horarios diferentes 

son Herrera en la Onda (el matinal), presentado por Carlos Herrera, y La Brújula (el 
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nocturno), dirigido por Carlos Alsina. En ambos casos, no pueden considerarse como un  

informativo tradicional porque incluyen tertulias y su duración supera los 60 minutos. 

Se tratan más bien de un magacín informativo. En 2015 todo ello ha cambiado. 

Noticias Mediodía es el espacio que responde de manera más clara al relato de los 

acontecimiento de la jornada. Se define como la  actualidad en estado puro, cuenta con 

las noticias en vivo y posee un equipo ágil y con capacidad de respuesta244. Al menos, 

así se describe en su respectiva web.  

Los profesionales de Onda Cero resaltan que es un espacio que busca el equilibrio y la 

ponderación. En definitiva, cuenta lo que está pasando con rigor y dispone de capacidad 

de reacción para incorporar las últimas noticias que llegan a la redacción. 

Según su presentación en la página web, Noticias Mediodía reivindica la información 

propia y diferenciada, junto al análisis de la actualidad más inmediata. Para ello, el 

equipo de la emisora trabaja desde primeras horas del día para ofrecer en la sobremesa 

el mejor informativo245. 

Lo dirige y presenta Elena Gijón, una enamorada de la radio y una “currante de la 

información” a la que ha dedicado buena parte de su trayectoria246. Licenciada en 

Ciencias de la Información por la Universidad Complutense, su primer contacto con los 

micrófonos, primero en prácticas y después como redactora, tuvo lugar en SER. En 

Onda Cero, ha sido, entre otros cargos, jefa de Sociedad y editora de boletines. En 2009, 

asumió la dirección de Noticias Mediodía. 

Uno de los distintivos de este noticiario es la sección nominada como El Bisturí de 

Pilar Cernuda. Se pretende con él, dar a conocer la trastienda del panorama político. La 

periodista proporciona primicias, desvela asuntos que permanecen ocultos  y ofrece las 

claves que ayudan a los oyentes a interpretar mejor la realidad política, económica y 

social.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
244 ONDA CERO (2014). Noticias Mediodía, actualidad en estado puro con Elena Gijón. 

 http://www.ondacero.es/noticias-mediodia/noticias-mediodia-actualidad-estado-puro-elena-
gijon_2014082700122.html [Consulta: marzo de 2015]. 

245 ONDA CERO (2014). Noticias Mediodía, actualidad en estado puro con Elena Gijón. 
 http://www.ondacero.es/noticias-mediodia/noticias-mediodia-actualidad-estado-puro-elena-
gijon_2014082700122.html [Consulta: marzo de 2015]. 

246 ONDA CERO (2014). Noticias Mediodía, actualidad en estado puro con Elena Gijón.  
http://www.ondacero.es/noticias-mediodia/noticias-mediodia-actualidad-estado-puro-elena-
gijon_2014082700122.html [Consulta: marzo de 2015].	  
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En cuanto a la estructura de Noticias Mediodía, se han producido escasos cambios entre 

las temporadas de 2012/2013 y 2013/2014. A continuación, observamos cómo se 

desarrolla diariamente este programa radiofónico. 

Antes de la sintonía, Noticias Mediodía arranca con el editorial de Elena Gijón que dura 

aproximadamente unos 30 segundos. Proporciona la opinión del espacio sobre el asunto 

más relevante de la jornada. Luego, tiene lugar una portada muy dinámica. En ella, se 

desarrollan los titulares con música de fondo, aporta muchas fuentes y posee un gran 

número de conexiones y crónicas incluidas las de temática bursátil. Se trata de la 

portada más desarrollada de todos los informativos nacionales. 

En torno a las 14:10 comienza la previsión del tiempo y, más tarde, se pasa a un bloque 

publicitario. La portada aún dispone de varios elementos más. Uno de ellos es la breve 

sección de participación en la que se lanza una pregunta para conocer la opinión del 

oyente. El otro componente destacable es el comentario de opinión que dura 

aproximadamente tres minutos. Se titula: El Bisturí de Pilar Cernuda. Entre ambos 

contenidos, se sitúan algunas cuñas. 

Cierra la portada las noticias deportivas. A las 14:20, tiene lugar la desconexión 

regional durante diez minutos. Constituye prácticamente la mitad de tiempo que en SER 

o Cope. 

A las 14:30 se inicia la segunda tanda de titulares, en la que se desarrollan las 

principales noticias. Una de las diferencias más notables con la anterior, es que a las 

14:32 se incluyen titulares a dos voces sin desarrollar en exceso. Este constituye uno de 

sus elementos diferenciadores. En este apartado, también se anuncian los resultados y se 

dan opiniones sobre la pregunta lanzada en la participación del oyente. Esta tanda es 

más breve que la anterior, ya que antes de las 14:35 concluye y se da paso a publicidad. 

El desarrollo puro de los contenidos empieza a las 14:37. En un primer momento, 

aparecen noticias de carácter político y económico. Al menos hasta las 14:45, donde 

existe un nuevo bloque publicitario. A partir de las 14:50 los contenidos van 

evolucionando a temas internacionales y “menos densos”. Antes de las 15:00 hay unos 

nuevos minutos reservados a cuñas. 
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El inicio de la nueva hora coincide con una tercera tanda de titulares. En esta ocasión, 

las principales noticias no son locutadas por Elena Gijón, sino que suele hacerlo 

Cristina Rubirosa. Resume la actualidad en menos de tres minutos antes de que vuelvan 

los consejos publicitarios. El informativo cierra con la parte más social de los 

acontecimientos. En este tramo, se incluyen reportajes. 

En definitiva, la siguiente tabla muestra cómo está estructurado Noticias Mediodía de 

una manera bastante sintética. 

Noticias Mediodía (2012/2013 y 2013/2014) 
Editorial de Elena Gijón 

Sintonía 

Portada muy desarrollada  

Tiempo 

Participación del oyente 

Comentario de opinión de Pilar Cernuda 

Deportes 

Informativo Local y Regional (10 minutos) 

Sintonía 

Portada y titulares a dos voces 

Participación del oyente 

Desarrollo de Noticias (incluye tres bloques de publicidad) 

Tercera tanda de titulares (resumen de la jornada en menos de 3 minutos) 

Contenidos sociales (reportajes) 
Elemento 4. Elaboración propia 

Ø El informativo Cope de 2012/2013 a 2013/2014 

El principal informativo de Cope se denomina Mediodía Cope, por lo que de nuevo se 

aprecia ese término distintivo que hemos resaltado en los cuatro noticiarios nacionales. 

El noticiario se inicia a las 14:00 y se despide a las 15:00. Por tanto, el boletín de las 

15:00 puede considerarse de manera aislada, ya que la despedida por parte del 

presentador se produce segundos antes de llegar a esa hora. 
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El espacio que le sigue es el de Ramón García y hace referencia a La Tarde. Incluye los 

deportes de Cope y más tarde ofrece actualidad, análisis, salud, economía práctica, 

empleo y buen humor247. Finaliza en torno a las 19:00. 

Existe una particularidad en Cope con respecto a los contenidos que preceden a 

Mediodía Cope. El magacín matinal de carácter regional La Mañana termina a las 13:30 

y, luego, da comienzo un programa de 30 minutos titulado El Espejo. Se trata del 

espacio de referencia de la actualidad religiosa que presenta José Luis Restán y se emite 

de lunes a viernes. En ambas temporadas, no se han producido cambios ni entrada de 

nuevos contenidos. 

Uno de los noticiarios de la emisora es el nocturno que presenta Juan Pablo 

Colmenarejo. Este magacín informativo se titula La Linterna e intenta alumbrar a la 

audiencia sobre los acontecimientos de actualidad de 19:00 a 24:00. Sin embargo, 

Mediodía Cope es el informativo principal. Lo ha presentado Ángel Expósito, ex 

director de Europa Press que fue contratado por COPE, pero en el periodo precedente lo 

realizó José Luis Pérez. 

Licenciado en Ciencias de la Información por la Universidad de Navarra, José Luis 

Pérez ha sido subdirector de Informativos de COPE, ha dirigido los despliegues 

informativos de Cope con motivo de la elección del nuevo Papa o las últimas elecciones 

americanas y con anterioridad ha sido responsable de los Informativos en la Comunidad 

Valenciana y director de Informativos en Cope Alicante y Toledo248 tal y como se 

destac en la web de Cope. 

Expósito ha sido director del diario ABC, de la agencia Europa Press y ha colaborado, a 

lo largo de su trayectoria profesional, en diferentes medios de comunicación, tanto en 

radio como en televisión249. La cadena Cope asegura que es un comunicador que busca 

el cara a cara con el oyente y que combina rigor informativo, análisis y diálogo con un 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
247 COPE (2014). COPE temporada 2012-2013.  

http://radiotierraestella.com/inicio/wp-content/uploads/2013/05/Parrilla-COPE-2012-13.pdf 
[Consulta: marzo de 2015]. 

248 COPE (2013). “José Luis Pérez, nuevo Director de los Informativos de COPE” en Cope. 
http://www.cope.es/detalle/Jose-Luis-Perez--nuevo-director-de-los--informativos-de-COPE.html  
[Consulta: marzo de 2015].	  

249 EFE (2013) “Ángel Expósito presentará el informativo "Mediodía" de la Cadena COPE” en Cope. 
http://www.eldiario.es/politica/Angel-Exposito-Mediodia-Cadena-COPE_0_111289124.html 
[Consulta: marzo de 2015]. 
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lenguaje llano, directo y con buen humor250. Esos rasgos son los que quiere extrapolar 

para su programa. 

No se han producido cambios en la estructura en las dos temporadas analizadas. En 

concreto, se puede hablar de que el armazón del noticiario queda expuesto en las líneas 

siguientes sin establecer ninguna distinción entre periodos. 

Una vez anunciada la hora y finalizada la sintonía, comienza la portada. En ella, se 

relatan en titulares las noticias más importantes del día. Además, las informaciones se 

van separando con ráfagas, incluyen cortes y las van desarrollando otros locutores. 

Dentro de estos contenidos, también se encuentra integrada el lanzamiento de una 

pregunta a la audiencia. Se trata del elemento de participación del oyente. La portada 

queda dividida en dos partes debido a un corte para publicidad. A la vuelta, se sigue con 

ella unos minutos más. Pasadas las 14:09 se introduce una breve sección de deportes. 

Las noticias regionales y locales comienzan a las 14:10 y duran aproximadamente 20 

minutos. 

La segunda tanda de titulares se inicia a las 14:30 tras la sintonía identificativa. Al igual 

que sucedía en Onda Cero, en torno a las 14:32 se resumen otras informaciones de la 

jornada a dos voces. Concretamente, Ángel Expósito destaca el titular y dos periodistas 

proporcionan detalles brevemente. Después de las 14:34, hay espacio para el tiempo, 

que dura medio minuto, y para una noticia patrocinada por RENFE en la temporada 

2013/2014. Esta es una novedad y un elemento distintivo al hacer fusionar publicidad e 

información. La portada se cierra con ella y se da paso a publicidad. 

A las 14:37 comienza el desarrollo de las principales informaciones. Los primeros 

temas suelen ser de política y economía y, más tarde, van derivando hacia aspectos más 

sociales. El desarrollo incluye entrevistas de varios minutos, lo que reduce el número de 

piezas e incluye dos bloques para cuñas. Estas últimas suelen situarse en torno a las 

14:45 y pasadas las 14:50. 

Antes de finalizar el noticiario hay dos elementos interesantes para destacar. Uno de 

ellos es la inclusión de música con carácter diegético para responder a la pregunta de 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
250 COPE (2014). El grupo COPE presenta su programación 2014-15. 
  http://www.cope.es/detalle/El-grupo-COPE-presenta-su-programacion-2014-15.html [Consulta: 

marzo de 2015].	  
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participación del oyente que incluirá comentarios en redes sociales y resultados 

porcentuales. Ese contenido musical se mantendrá porque está relacionado con el cierre, 

que suele ser cultural.  

A continuación, se muestra en la tabla cómo se distribuyen los contenidos en el 

programa informativo Mediodía Cope.  

Mediodía Cope (2012/2013 y 2013/2014) 
Sintonía 

Primera parte de la portada (con participación del oyente)  

Publicidad 

Segunda parte de la portada 

Deportes 

Informativo Local y Regional (20 minutos) 

Sintonía 

Portada y titulares a dos voces 

Tiempo 

Noticia patrocinada por RENFE (2013/2014) 

Desarrollo de Noticias (incluye dos bloques de publicidad) 

Participación del oyente 

Cierre cultural 
Elemento 5. Elaboración propia 

Ø El papel de la audiencia en los informativos de mediodía 

La audiencia es un elemento esencial que se debe tener en cuenta en cualquier medio de 

comunicación. Sin oyentes, no hay radio. Por tanto, el objetivo de cualquier emisora 

pasa por atraer a un mayor número de ellos y se consigue al aplicar diferentes 

estrategias. 

El primer paso que las empresas deben tener en cuenta es conocer al público al que se 

dirigen. De esa manera, se podrá plantear un espacio acorde a esas características para 

que el programa tenga éxito.  

En palabras de Soengas, es necesario tener claro cuál es la audiencia potencial. Nos 

referimos a aquella que está constituida por el número de ciudadanos que tienen la 
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posibilidad de sintonizar una radio y que está en condiciones de constituirse en oyentes, 

aunque no lo hagan251.  

A partir de ese concepto, obtendremos la audiencia cuantitativa, el número global de 

oyentes de un programa; y la cualitativa, aquella que nos proporciona las 

especificidades de un determinado grupo. 

Para ser conscientes de la capacidad de convocatoria de los distintos medios, contamos 

con datos muy precisos del público estadounidense. Un ciudadano de ese país dedica en 

verano casi 11 horas al uso y disfrute de los medios, siendo 2 horas y 44 minutos al uso 

de la radio252. Supera al ordenador y se queda a 108 minutos de la televisión. En 

general, el 25,2% del tiempo con respecto al uso total de medios es dedicado a la radio. 

En España, Vaca Verdayes subraya que la audiencia de la radio supera los 25 millones 

de oyentes, pero la generalista tan solo alcanza 12 de ese total. Además, comenta que un 

español medio dedica dos horas diarias a su consumo, prácticamente la mitad para la 

generalista253. En suma, un ciudadano de España dedica nueve horas a los medios 

siendo el 47,1% a televisión, el 23,5% a la radio, el 17,6% a los móviles y un 11,8% a 

las redes sociales. Los datos muestran que la proporción de radio es muy similar a la de 

EEUU y constatan que una cuarta parte del consumo de medios lo representa este 

medio. 

Si bien, en el perfil de audiencia influyen especialmente el nivel cultural, el social, la 

edad e incluso el horario laboral. Un ejemplo sobre la tipología y la interpretación de un 

programa informativo viene dado por el nivel educativo. Cuanto más bajo sea, más se 

acostumbra a hacer una interpretación literal de las noticias. 

Según Julio García, director de la empresa de audiencias Barlovento Comunicación, el 

perfil de oyentes de los noticiarios varía en función de cada cadena. Es decir, está 

determinado por el perfil de cada radio. Destaca que hace años había un seguimiento 

mayoritario por hombres de entre 30-55 años de clase media. Sin embargo, Julio García 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
251 SOENGAS, J. (2010). Informativos radiofónicos. Madrid: Guadalturia, pág. 203. 
252 VACA BERDAYES, R. (2015). “Televisión, pantallas y convergencia digital. El consumo, clave de 

bóveda de la industria audiovisual” en Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicación 
de la Universidad CEU San Pablo. Madrid: CEU Ediciones, pág. 23. 

253 VACA BERDAYES, R. (2015). “Televisión, pantallas y convergencia digital. El consumo, clave de 
bóveda de la industria audiovisual” en Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicación 
de la Universidad CEU San Pablo. Madrid: CEU Ediciones, pág. 36.	  
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señala que en la actualidad, con tanta oferta radiofónica, podemos encontrar una 

audiencia mayoritariamente masculina, pero la mujer y los jóvenes están cada vez más 

enganchados. 

Los informativos de mediodía en radio, normalmente se escuchan “in itinere”, es decir, 

en desplazamientos del trabajo a casa en el coche y por profesionales de diferentes 

ámbitos laborales. Y en el hogar, quien la escucha mayoritariamente es la mujer. Existe, 

por tanto, diferencias entre géneros, según el experto. 

Los jóvenes parecen que quedan descolgados de esta oferta informativa. Por ello, el 

director de Barlovento considera que hay que hacer un esfuerzo especial por atraerlos, 

ya que son el futuro de la audiencia global de la radio generalista. 

Una de las razones para conseguirlo es descartar la postura de conseguir oyentes de la 

manera más sencilla, genérica y primaria como siguen algunos directores. Este aspecto 

contribuye a la reducción de la calidad que pasa a ser algo secundario y se convierte a 

largo plazo en un problema. 

Además, fomentar la tendencia a incluir noticias morbosas capaces de atraer la atención 

es una realidad en la televisión y, a veces, en la radio. Por tanto, García coincide con 

Soengas en que es cierto que esta estrategia puede ayudar a que un determinado tipo de 

oyente sintonice el espacio, pero con ello se contribuye a la espectacularización, a la 

pérdida de calidad y a la desaparición de las funciones de los medios de comunicación 

(formar e informar)254. Asistiremos a la degradación de los contenidos y a la pérdida de 

la independencia y de profesionalidad de los periodistas. En definitiva, sus 

inconvenientes son muy reseñables. 

No obstante, Julio García, experto en audiencia de Barlovento Comunicación, subraya 

que los oyentes en un informativo buscan inmediatez, objetividad y veracidad. Van a la 

radio para tener la noticia “caliente”, con la mayor celeridad y en riguroso directo. Julio 

García afirma: “La maquinaria de la TV es más pesada para poder hacer un directo ante 

un hecho imprevisto. Por eso, la radio gana la batalla en cuanto a la sencillez para 

abordar un directo no previsto”. Recomienda hacer informativos ágiles, con mucho 

documento sonoro y de ambiente y que centren al oyente en la actualidad más viva. En 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
254 SOENGAS, J. (2010). Informativos radiofónicos. Madrid: Guadalturia, pág. 207. 
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esa línea, manifiesta su opinión Elena Gijón, editora de los informativos de Onda Cero, 

tal y como pudimos apreciar en el capítulo anterior. 

Inmediatez, objetividad, veracidad, actualidad, dinamismo e innovación. Esas parecen 

ser las claves del éxito para captar a la audiencia. Lo que sucede es que trasladar esta 

teoría a la práctica es complicado. Julio propone que la mejor manera de conseguirlo es 

contando historias, es decir, “comunicando”. El atractivo de un informativo es relatar 

los detalles de una noticia de una manera cercana, con un lenguaje muy próximo y 

presentando la actualidad tal como es. 

El factor proximidad es otro elemento para tener en cuenta. Con las desconexiones 

locales, se produce el máximo acercamiento posible. Aunque, no es la única solución. 

Otra fórmula de atraer al público es utilizar a presentadores estrellas. Estos personajes 

se convierten en la identidad del programa, aunque su desventaja es que pueden eclipsar 

los contenidos. 

Para la radio de futuro, habrá que estudiar muy bien qué quiere la audiencia y pensar 

que el medio lo van a hacer también los oyentes. Las redes sociales ayudarán a crear 

informativos más vivos donde el público se convertirá en corresponsal de la 

información. Esa es una técnica de innovación según Julio García, a la que añade dos 

propuestas más. 

Los noticiarios tienen que ser cada día más participativos. Hay que innovar y pensar en 

el oyente como eje y motor de la información radiofónica. Finalmente, considera que es 

necesario crear nuevos formatos de programas de noticias y que la radio temática sea 

una alternativa. 

Los informativos de mediodía de las principales emisoras españolas intentan poner en 

práctica estas estrategias para adaptarse a los nuevos tiempos y conseguir el mayor 

número de oyentes posibles. Con todo, el resultado también depende del resto de 

contenidos de la cadena, de los programas anteriores que mantienen los niveles gracias 

al “efecto arrastre” y a otras variables. 

En este contexto, la radio juega con dos aspectos positivos. En el Informe Anual de la 

Profesión Periodística se extrae que el medio crece en número de oyentes, aunque ese 

incremento viene motivado por la radio temática. No obstante, la radio generalista 
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(donde se insertan los informativos analizados) no ha conseguido captarles ni aumentar 

los ingresos a través de los recursos publicitarios al menos en la temporada 

2012/2013255. Además, el director del informe afirmó en su presentación que las 

beneficios están estancados, pero que el futuro puede venir por el consumo por Internet 

donde la audiencia ha crecido de manera exponencial. Los informativos no deben ser 

ajenos a este panorama. Veremos cómo evoluciona, pero de momento los oyentes se 

decantan y prefieren los siguientes espacios informativos: 

Hora 14, el informativo que dirige José Antonio Marcos en SER, es el más seguido a 

mediodía. Según la primera oleada de 2012 del Estudio General de Medios, incrementó 

su número de seguidores hasta los 583.000 como recogió el diario El Mundo256. A 

finales de ese año, el noticiario alcanzaba su cénit con 681.000 seguidores, mientras que 

en la primera ola de 2013 se moderaba a 637.000 tal y como se aprecia en el estudio de 

Prisa257. Estos datos demuestran un moderado ascenso con respecto a temporadas 

precedentes. En 2014, la audiencia se mantiene por encima de la barrera de las 600.000 

personas. En concreto, en la tercera oleada de ese año se situó en 625.00 oyentes. 

Por su parte, el informativo estrella de RNE (14 Horas) dirigido por Rafael Bermejo y 

presentado por Ana Sterling alcanzaba los 378.000 oyentes en la primera oleada de 

2012. En la segunda oleada, antes de los cambios, rozó los 400.000 y a partir de ese 

momento (cuando se convirtió en Diario de las dos y que fue dirigido y presentado por 

Alejandro Alcalde) el descenso empezó a ser acusado. Perdió más de una cuarta parte 

de los espectadores en 2013 (296.000 oyentes) y a finales de 2014 consiguió 219.000 

oyentes, lo que supone una bajada de 30.000 con respecto a inicios de ese año y perder 

el segundo puesto en el ranking.  

Noticias Mediodía dirigido por Elena Gijón superó al informativo de la pública. Se 

produjo un adelantamiento, mientras veía como la audiencia de su competidora 

descendía de manera notable. Noticias Mediodía se convirtió en el segundo noticiario 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
255 ASOCIACIÓN PRENSA DE MADRID (2012). Informe anual de la profesión periodística. Madrid: 

APM, pág. 68-69.  
256 EL MUNDO (2012). “Todas las cadenas de radio suben” en El mundo.  

http://www.elmundo.es/elmundo/2012/04/11/comunicacion/1334145984.html [Consulta: marzo de 
2015]. 

257 PRISA BRAND SOLUTION (2014). EGM. Primera ola 2013 (febrero-marzo).  
http://www.elblogoferoz.com/wp-content/uploads/2013/04/06.-INFORME-EGM-PRISA.pdf 
[Consulta: marzo de 2015]. 
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más escuchado después de Hora 14 de SER258. Su barrera se mantiene entre los 200.000 

y 300.000 oyentes. En la tercera oleada de 2012 se consolida, en 2013 obtuvo la 

segunda mejor marca de su historia y en 2014 alcanzó los 274.000 oyentes, con una 

subida interanual de 31.000 nuevos seguidores. 

Mediodía Cope es el cuarto informativo en ese franja más escuchado. Se sitúa, más o 

menos, 100.000 oyentes por debajo que Noticias Mediodía. En el año 2013, el espacio 

presentado por Ángel Expósito terminó con 162.000 seguidores. Tras una subida a 

principios de 2014, a finales de este último periodo mantuvo una línea descendente 

hasta los 139.000259. Esto significa que el noticiario de SER en algunos casos duplica o 

triplica la audiencia de Onda Cero y RNE. Cope aún se coloca a una distancia aún 

mayor. 

Si bien, aunque uno de los objetivos es incrementar el número de oyentes, los datos 

anteriores nos demuestran que igual de relevante es mantenerlos. Es esencial buscar 

estrategias para conservarlos. Para ello, hay que buscar un equilibrio en las noticias para 

que no se produzca el fenómeno de la audiencia saturada: recibir más datos de los que 

se puede asimilar y desconectar. Si nos excedemos, el oyente rechazará el programa. La 

causa de este nuevo fenómeno es la homogeneización de los contenidos, que los hacen 

redundantes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
258 ONDA CERO (2012). “Onda Cero y Europa FM cierran el año con nuevas subidas de audiencia” en 

Onda Cero. 
  http://www.ondacero.es/noticias/sociedad/onda-cero-europa-siguen-creciendo-segun-ultimo-
egm_2012112900030.html [Consulta: marzo de 2015]. 

259 PRISA BRAND SOLUTION (2014). EGM. Tercera ola 2014 (octubre-noviembre).  
http://www.prisabs.com/pbs/egm/completo.pdf [Consulta: marzo de 2015].	  
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4 Metodología, variables e instrumentos 
 4.1 Herramientas cuantitativas (análisis de contenido) 

La principal herramienta metodológica que se ha utilizado en el proyecto de 

investigación que tiene como objetivo la aproximación de manera directa a los 

informativos radiofónicos de mediodía nacionales ha sido el análisis de contenido. Se 

trata de uno de los métodos por excelencia en comunicación para estudiar la meta 

propuesta.  

Algunas de las definiciones vienen de la mano de diferentes autores que han investigado 

en profundidad esta herramienta. Según Klaus Krippendorff, el análisis de contenido es 

una técnica de investigación destinada a formular, a partir de ciertos datos, inferencias 

reproducibles y válidas que puedan aplicarse a su contexto260. Por tanto, su finalidad 

consiste en proporcionar conocimientos, establecer nuevas interrelaciones, representar 

los hechos y proporcionar una guía para la acción. En síntesis, es un método de análisis 

del significado simbólico de los mensajes.  

Por otro lado, Bardin lo define como un tratamiento de la información almacenada en 

los mensajes y en muchos casos tiene también en cuenta al continente261. Habla de 

significados y significantes. En definitiva, este autor considera que se trata de un 

conjunto de técnicas comunicativas que utiliza procedimientos sistemáticos y objetivos 

de descripción del contenido con el propósito de la inferencia de los conocimientos 

relativos a condiciones de producción con ayuda de determinados indicadores262. 

Cuando Bardin nos muestra la palabra inferir en la definición, se refiere a deducir de 

manera lógica.  

Por su parte, Abela nos clarifica y actualiza el concepto. Para él, es un conjunto de 

técnicas tendentes a explicar y sistematizar el contenido de los mensajes comunicativos 

de textos, sonidos e imágenes con ayuda de indicios cuantificables o no263. Su objetivo 

es efectuar deducciones lógicas justificadas concernientes a la fuente y a sus efectos. 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
260 KRIPPENDORFF, K. & WOLFSON, L. (2002). Metodología del análisis de contenido: teoría y 

práctica. Barcelona: Paidós, pág. 28. 
261 BARDIN, L. (2002). El análisis de contenido. Madrid: Akal, pág. 25. 
262 BARDIN, L. (2002). El análisis de contenido. Madrid: Akal, pág. 29.	  
263 ABELA, J. (2002). Las técnicas de análisis de contenido: una revisión actualizada, pág. 3-4. 

http://anthropostudio.com/wp-content/uploads/2014/07/Andréu-J.-2000.-Las-técnicas-de-análisis-
de-contenido-una-revisión-actualizada..pdf [Consulta: julio de 2015]. 
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Para conseguirlo, el analista tendrá a su disposición todo un juego de operaciones 

analíticas adaptadas a la naturaleza del material y del problema que tratará de resolver y 

podrá utilizar herramientas complementarias entre sí para enriquecer los resultados o 

pretender una interpretación fundamentada científicamente264.  

Es en este momento cuando es preciso hacer valer la vigencia del análisis de contenido. 

La potencialidad de esta herramienta para analizar tendencias sigue siendo enorme 

frente a las dificultades que experimentan otros métodos para llegar a los resultados 

reproducibles y generalizables a los que llega.  

Según Martín López, las críticas que contra él se dirigen pueden clasificarse en dos 

grupos bien diferenciados. De una parte, las que aluden a las deficiencias de sus 

procedimientos, apoyándose en la escasa fiabilidad de los resultados obtenidos. Por 

otra, atacan a la esencia al negarles la posibilidad de aplicar técnicas cuantitativas al 

estudio de contenidos ideológicos. En síntesis, algunos autores no le reconocen otro 

valor que de simples instrumentos operativos, cuya elección viene determinada con 

frecuencia por criterios irrelevantes dando lugar a interferencias subjetivas que dañan la 

objetividad del análisis265. 

Sin embargo, es posible superar esas críticas a partir de una sistematización de las 

categorías, y con ello, aumentar su precisión y validez. Las categorías son caracteres de 

la realidad investigada antes que meros instrumentos de análisis subraya Martín López, 

lo que significa que no deben ser creadas «ad hoc» por el analista, deben ser únicas y 

aceptar que su verdadero sentido lo alcanzan en el contexto. 

Por ello, en la perspectiva actual encontramos seudocríticas carentes de toda base real. 

Tal y como sostiene Martín López, no se puede negar que en sus inicios latía una 

concepción psicosocial behaviorista y neopositivista, pero esta herramienta ha 

evolucionado modificando en gran medida sus postulados básicos266. Es preciso, en 

suma, desterrar cualquier prejuicio sobre el carácter cuantitativo del análisis de 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
264 ABELA, J. (2002). Las técnicas de análisis de contenido: una revisión actualizada, pág. 3-4. 

http://anthropostudio.com/wp-content/uploads/2014/07/Andréu-J.-2000.-Las-técnicas-de-análisis-
de-contenido-una-revisión-actualizada..pdf [Consulta: julio de 2015]. 

265 MARTÍN LÓPEZ, E. (1963). “El análisis de contenido”. Revista de estudios políticos, (132), pág. 61-
63. 

266 MARTÍN LÓPEZ, E. (1963). “El análisis de contenido”. Revista de estudios políticos, (132), pág. 61-
63.	  
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contenido y centrarse constructivamente en el desarrollo de las posibilidades de esta 

técnica de investigación. 

Entonces, se puede afirmar que cuando las investigaciones de efectos continúan 

paralizadas por la dificultad de aislar las variables intervinientes y los análisis parecen 

condenados a la irreproductibilidad, buena parte de sus críticas parecen hoy algo 

injustas. Es cierto que el contenido es polisémico, pero precisamente el acotamiento del 

concepto de estudio y su formalización nos va a permitir utilizarlo como técnica precisa 

para el conocimiento de la realidad informativa radiofónica española.  

Los datos son los elementos básicos y constituyen la superficie que el analista debe 

tratar de penetrar. Algunas de las reglas del análisis de contenido los tienen como 

protagonistas y hacen alusión a que deben hacer explícito el contexto con el fin de 

incluir todas las condiciones circundantes, antecedentes y así establecer los límites más 

allá de los cuales no podrá extenderse.  

Por otro lado, se debe enunciar con claridad la finalidad para poder formular inferencias 

en función de lo que se sabe acerca de los factores estables. En este caso concreto, el 

objetivo es analizar los informativos del mediodía de SER (Hora 14), Onda Cero 

(Noticias Mediodía), Cope (Mediodía Cope) y RNE (Diario de las dos) en las 

temporadas 2012/2013 y 2013/2014 de manera objetiva, sistemática y cuantitativa. 

La primera tarea del análisis de contenido responde a un análisis previo que tiene por 

objeto la operacionalización y la sistematización de las ideas de partida con las que 

poder llegar a un sistema preciso de desarrollo de las operaciones. Todo ello se consigue 

al realizar un correcto análisis sobre la elección de los informativos, se formulan 

hipótesis y se establecen los objetivos concretos que acabamos de anunciar.  

 

En concreto, las fases que se han llevado a cabo pueden dividirse en cuatro apartados. 

La primera se refiere a un estudio formal y de contenido de los informativos en la 

temporada 2012/2013 a la que le sigue una fase idéntica pero que responde al periodo 

posterior (2013/2014). A partir de los datos extraídos mediante esta técnica cuantitativa 

se ha procedido a una comparativa de los resultados entre ambos periodos. Por último, 

se han inferido los datos, se han establecido conclusiones y se ha procedido a la 

verificación de hipótesis.  
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De esta manera, los cuatro momentos de la investigación se pueden apreciar claramente 

en la siguiente tabla: 

FASES DE LA INVESTIGACIÓN 
Primera fase: Análisis de contenido de los informativos de mediodía de 2012/2013 
Segunda fase: Análisis de contenido de los informativos de mediodía de 2013/2014 

Tercera fase: Comparativa de informativos de 2012/2013 y 2013/2014 
Cuarta fase: Inferencias, conclusiones y verificación de hipótesis 

Elemento 6. Elaboración propia 

De manera específica, para la elaboración del análisis de contenido se han llevado a 

cabo seis pasos independientes para realizar la ficha con la que poder obtener una visión 

detallada de las noticias. Se estudiará un total de 2.432 informaciones correspondientes 

a 16 noticiarios dividido en dos periodos (1.194 correspondientes a 2012/2013 y 1.238 

referidas a 2013/2014). 

1)  Formulación de la pregunta de investigación. 

El objetivo final del proyecto es comprobar si existen diferencias, similitudes y cambios 

con respecto al periodo anterior en los contenidos de los informativos del mediodía de 

las cuatro emisoras naciones más relevantes según los datos del EGM. En este caso, a 

través de la ficha se analizará el informativo desde una perspectiva particular de manera 

que nos permita extraer conclusiones a partir de cada uno de sus contenidos. 

Se partirá desde el dato más básico del noticiario: la noticia. Se ha decidido de esa 

forma, ya que la determinación de la unidad más eficiente provocará un resultado más 

simple y natural. Hablamos de “dato” para referirnos a una unidad de información 

registrada en un medio duradero que puede analizarse mediante técnicas explícitas y es 

pertinente con respecto a un tema. En este sentido, son estas unidades las que 

transportan información al suministrar el nexo entre las fuentes de información y las 

formas simbólicas espontáneas por un lado; y las teorías, modelos y conocimientos 

sobre el contexto por otro. Además, hay que especificar que la unidad elegida es de 

carácter físico. 

Por otro lado, se ha considerado acertado elegir un criterio diacrónico para de esa forma 

establecer comparaciones entre ellos. Es decir, se han estudiado dos periodos diferentes 

que hacen referencia a la temporada 2012/2013 y 2013/2014. 
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2) Definición del campo de estudio. 

Este estudio contempla los programas informativos nacionales más importantes del 

mediodía. Se trata de un noticiario público (el de RNE) y tres privados (los de SER, 

Onda Cero y Cope). Todos ellos se han seleccionado en función de su audiencia 

siguiendo el EGM. Según este estudio, Hora 14, Noticias Mediodía, Mediodía Cope y 

Diario de las dos son los cuatro noticiarios líderes en España. 

Estos espacios incluyen información nacional, internacional y autonómica. Por ello y 

por constituir un punto diferenciado dentro del noticiario han quedado descartadas para 

el estudio las desconexiones locales y autonómicas. Estas últimas responden a un 

público más concreto, tienen sus especificidades regionales lo que dificulta la 

extrapolación y distorsiona los datos generales a la vez que poseen distintas 

particularidades incluso dentro de una misma emisora. 

La definición operativa fundamental será la de informativo ideal. Este concepto ha sido 

elaborado a partir del marco teórico expuesto y la opinión de los diferentes autores 

profesionales en la materia expresada en las bibliografías. Este informativo ideal se 

expone a continuación a partir de siete parámetros. Todos ellos tienen su reflejo en la 

ficha de análisis de contenido elaborada específicamente para esta investigación. 

Concretamente, las siete categorías que desarrollaremos más adelante son las siguientes:  

LAS SIETE CATEGORÍAS DE LOS INFOTMATIVOS IDEALES 
Variedad temática 
Género o formatos 

Elementos dinámicos (música y efectos) 
Lenguaje 

Fuentes informativas 
Equilibrio de sexos 

Proximidad 
Elemento 7. Elaboración propia 

Cualquier investigador puede establecer una elección de categorías personales 

atendiendo a los diferentes objetivos o finalidad que persiga. Desde este estudio, se ha 

considerado que estos siete elementos resumen de una manera muy aproximada los 

elementos necesarios que debe tener un noticiario óptimo.  
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Además, las categorías elegidas son exhaustivas y excluyentes. Este requisito 

corresponde a la semántica del lenguaje de datos por cuanto establece una relación entre 

los fenómenos que se han de describir y los datos que lo representan.  

La exhaustividad se refiere a la capacidad de un lenguaje de datos para representar todas 

las unidades de registro. Para llegar a serlo, a algunas categorías se les han asignado la 

opción de Otros por si surgiera durante el registro un elemento aislado previamente no 

identificado. La propiedad de exclusión mutua hace alusión a la capacidad del lenguaje 

de datos para establecer distinciones netas entre los fenómenos. Ninguna de ellas puede 

pertenecer a dos categorías a la vez o estar representada por datos puntuales distintos. 

Además, la plantilla contiene información administrativa que incluye la identificación 

del proyecto de manera sencilla. 

3) Selección de la muestra. 

Las unidades necesitan de un muestreo a partir de todas las posibles para simplificar la 

labor del investigador y así contar con una porción de la realidad observada. Enfrentado 

a una gran cantidad de datos, el analista debe recurrir a métodos aleatorios para 

seleccionar una muestra lo bastante amplia como para contener información suficiente y 

lo bastante pequeña como para facilitar su análisis.  

Para esta investigación, el muestreo de los informativos nacionales del mediodía de 

2012/2013 y 2013/2014 que se ha escogido ha sido el aleatorio estratificado, ya que 

existen varias poblaciones. Este procedimiento otorga protagonismo a la selección 

aleatoria, pero en cada estrato. En un primer momento, se han dividido las muestras por 

temporadas de modo que la resultante refleje las distinciones que a priori se sabe que 

existe dentro de la población.  

Además, se han elegido el mismo número de noticiarios en cada uno de los periodos. 

Los documentos escogidos son homogéneos, obedecen a unos criterios de selección 

precisos y no presentan singularidad respecto a los criterios de elección.  

En cuanto al tamaño de la muestra no existe una solución preestablecida, pero Stempel 

comprobó que el aumento del tamaño más allá de los doce no producía resultados 

significativamente más precisos.  
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En esta investigación se han seleccionado 16 informativos por cada emisora. Es un dato 

acertado y no distorsionan la objetividad buscada porque al hacer los estratos por 

temporada hablamos de que la muestra de 2012/2013 responde a 8 noticiarios por 

emisora y la de 2013/2014 a otros tanto. En ambos periodos existe una simetría de 

programas escogidos.  

Son cifras aceptables en línea con las propuestas por el autor porque los noticiarios 

siguen una estructura fija y a partir de ellos es posible comparar y contrastar los 

resultados con el concepto de informativo ideal que acabamos de formular de manera 

acertada. La selección de fechas no ha sido aleatoria, sino que se ha basado en la 

siguiente premisa que se explica a continuación.  

El mes de análisis responde a noviembre porque queda lejos de periodos estivales o 

festivos que pueden desvirtuar los resultados finales. También, corresponde a una época 

de intensidad política elevada y alejada de efectos como las “serpientes de verano”. Y la 

temporada se encuentra avanzada lo que da una idea de rutina en los modos de hacer de 

los informativos. A partir de ello, se podrá hacer una extrapolación anual correcta de 

ambas temporadas analizadas a partir de la muestra representativa. 

Para la elección de los días, se ha tenido en cuenta la heterogeneidad en la selección 

temporal de los informativos a lo largo del mes, es decir, la elección de estos espacios a 

lo largo de todo el periodo de análisis establecido.  

También se ha considerado una representación lo más simétrica posible de todos los 

días de la semana en la muestra (de lunes a viernes), los planteamientos de 

correlatividad o dispersión y la disponibilidad de acceso a los programas. Además, se 

han descartados algunas jornadas que contaban con algún elemento distorsionador que 

podría haber hecho variar los resultados finales. 

Para la temporada 2012/2013 finalmente se ha optado por las siguientes ocho 

propuestas cuyo primer programa es el 5 de noviembre y el último el 30 de ese mes:  
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FECHAS ESCOGIDAS PARA LA TEMPORADA 2012/2013 
Lunes, 5 de noviembre de 2012 

Martes, 6 de noviembre de 2012 

Jueves, 8 de noviembre de 2012 

Viernes, 9 de noviembre de 2012 

Martes, 20 de noviembre de 2012 

Miércoles, 21 de noviembre de 2012 

Jueves, 22 de noviembre de 2012 

Viernes, 30 de noviembre de 2012 
Elemento 8. Elaboración propia 

Por su parte, para la temporada 2013/2014 se ha seguido un sistema similar al anterior 

periodo. Se ha escogido la primera semana de noviembre de manera correlativa 

respetando el inicio del 5 de noviembre como en 2012/2013. Se ha tomado el 5 de 

noviembre, el 6 de noviembre, el 7 de noviembre y el 8 de noviembre. A mitad de mes 

se han seleccionado el 12 de noviembre y el 18 de noviembre. Finalmente, los dos 

noticiarios restantes corresponden al 27 y 28 de noviembre como podemos observar en 

la tabla número 9. 

FECHAS ESCOGIDAS PARA LA TEMPORADA 2013/2014 
Martes, 5 de noviembre de 2013 

Miércoles, 6 de noviembre de 2013 

Jueves, 7 de noviembre de 2013 

Viernes, 8 de noviembre de 2013 

Martes, 12 de noviembre de 2013 

Lunes, 18 de noviembre de 2013 

Miércoles, 27 de noviembre de 2013 

Jueves, 28 de noviembre de 2013 
Elemento 9. Elaboración propia 

Por tanto, los noticiarios analizados, mostrados de manera comparativa, han sido los 

siguientes: 
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TEMPORADA 2012/2013 TEMPORADA 2013/2014 
5 de noviembre 5 de noviembre 

6 de noviembre 6 de noviembre 

8 de noviembre 7 de noviembre 

9 de noviembre 8 de noviembre 

20 de noviembre 12 de noviembre 

21 de noviembre 18 de noviembre 

22 de noviembre 27 de noviembre 

30 de noviembre 28 de noviembre 
Elemento 10. Elaboración propia 

4) Generación de las categorías de análisis. 

La organización de la codificación comprende, además de la elección de las unidades y 

su enumeración, la selección de categorías. Hacer un análisis temático consiste en 

localizar los núcleos de sentido que componen la comunicación y cuya presencia o 

frecuencia de aparición significan algo para el objetivo analítico definido.   

Podemos definir, por tanto, las categorías como las secciones o clases que reúnen un 

grupo de elementos bajo un título genérico, reunión efectuada en razón de los caracteres 

comunes. Clasificarlos impone buscar lo que cada uno de ellos tienen en común con los 

otros. El objetivo es suministrar por condensación una representación simplificada de 

los datos brutos.  

Las buenas categorías tienen las cualidades de exclusión mutua como hemos comentado 

con anterioridad, la homogeneidad al seguir el mismo principio de organización, la 

pertinencia al estar adaptada al material de análisis y la fiabilidad y productividad.  

En el análisis de contenido, se han diseñado ocho categorías de análisis si 

contabilizamos la de carácter formal. Esta última incluye los campos de programa, 

código, cadena, fecha de emisión, hora, número de información, título y duración. Por 

otro lado, las categorías de contenido hacen referencia a la temática, al género, a los 

elementos dinámicos, al lenguaje, a las fuentes, al equilibrio de sexos y a la proximidad. 

La mayoría de las opciones de respuesta son cerradas, aunque existe la posibilidad, en 

algunas de ellas, de la casilla “Otros”, ya que es interesante recoger opciones no 

contempladas inicialmente. Sobre todo en el caso de la temática ya que en ocasiones 
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puede ser compleja su agrupación. También un caso específico de respuesta abierta es 

en la última categoría formal (Proximidad) donde se pide especificar el municipio 

concreto donde transcurre la noticia. 

Respecto a la cantidad de categorías empleadas, el análisis ha marcado la pauta. Se ha 

partido de un número amplio, que en un momento posterior, se ha optado por fusionar y 

combinar para obtener el mejor resultado posible. Además, se ha establecido una 

subcategoría en la referida a temática. Junto al área específica de la que trata el 

acontecimiento (Política, Economía o Sociedad), se enumeran una serie de temas 

concretos para afinar la precisión en mayor medida. 

La primera categoría responde a la temática e incluye Política, Economía y Sociedad, 

aunque también un apartado específico para matizar y concretar. A continuación vamos 

a proceder a agrupar y definir los contenidos que incluyen cada una de las áreas. 

Dentro del ámbito político se han apostado por los siguientes subtemas de clasificación: 

- Corrupción: Aquellas noticias que traten sobre la implicación de instituciones 

públicas en casos de corrupción política o malversación de fondos. Entran en 

este apartado el seguimiento judicial de los grandes casos de corrupción 

españoles. 

- Sanidad: Aquellas noticias políticas relacionadas con el mundo de la medicina, 

así como la gestión de hospitales y centros de salud. Incluye la dependencia. 

- Educación: Aquellas informaciones relacionadas con la organización, gestión y 

control de la formación en la enseñanza primaria, secundaria, bachiller, 

universidad y formación profesional. 

- Medio Ambiente: Aquellas informaciones que versen sobre el cambio climático, 

sector primario y su protección (denominación de origen, cámara agraria…), 

protección del medio rural y biodiversidad. 

- Fomento: Aquellas noticias relacionadas con las infraestructuras y el transporte 

marítimo, terrestre y aéreo. 

- Justicia: Las que traten sobre el desarrollo del ordenamiento jurídico, las 

relaciones del Gobierno con la administración de Justicia, con el CGPJ y con el 

Ministerio Fiscal. También se incluye la cooperación jurídica internacional y el 

seguimiento judicial de casos noticiables que se hayan producido en la sociedad.  
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- Territorio: Aquellas informaciones relacionadas con la estructura del Estado a 

nivel de organización territorial. 

- Exterior: Aquellas informaciones que traten sobre la política exterior española. 

Se incluyen las cumbres internacionales y la cooperación internacional por parte 

de los Estados. 

- Interior: Aquellas informaciones relacionadas con la seguridad ciudadana, 

tráfico, inmigración, cuerpos de seguridad del Estado y terrorismo tanto en su 

vertiente nacional como internacional. 

- Ciencia: Aquellas informaciones que versen sobre el desarrollo tecnológico y los 

planes de investigación científica impulsados por las administraciones. 

- Defensa: Aquellas noticias relacionadas con las Fuerzas Armadas y seguimiento 

de conflictos internacionales o guerras. 

- Cultura: Aquellas informaciones que traten sobre la protección del patrimonio, 

la influencia de la política en el mundo de las artes y las decisiones políticas 

sobre los medios de comunicación. 

- Organismos Políticos: Aquella información referida a partidos políticos, las 

elecciones, el Congreso y Senado, la Constitución, la Casa Real o las 

asociaciones de carácter político como patronal y sindicatos. 

El área de economía será el que agrupe a aquellas noticias que tengan relación con los 

números, tanto decisiones del propio Gobierno, como aspectos macroeconómicos, 

balances de bancos e incluso datos estadísticos como encuestas sociales. Además se 

incluye la información sobre el desempleo. Los subtemas en los que se divide son los 

siguientes: 

- Medidas del Gobierno: Aquellas informaciones relacionadas con la Hacienda 

Pública. Se incluyen los impuestos, así como las medidas del Ejecutivo y las 

reacciones de la oposición sobre reformas para mejorar el sector económico y 

productivo. Forman parte también la información sobre pensiones y los 

presupuestos. 

- Macroeconomía: Aquellas noticias relacionadas con las grandes cifras (PIB, 

prima de riesgo, déficit…) y las previsiones económicas de las instituciones.  

- Bancos y Cajas: Toda la información de las entidades financieras, así como su 

evolución, cuenta de resultados y opiniones de sus directivos sobre aspectos 
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económicos. 

- Microeconomía: Aquellas informaciones económicas que afectan al ciudadano 

de manera directa como los precios o el consumo. 

- Laboral: Aquellas informaciones que versan sobre los resultados del paro y la 

búsqueda de empleo. También el tratamiento y seguimiento de las huelgas. 

- Empresas: Las noticias basadas en las sociedades con ánimo de lucro. 

En tercer lugar, el bloque de Sociedad se refiere a aquel que tiene como protagonista 

este tipo de aspectos. Es decir, aquellas informaciones del mundo científico, sucesos, 

ocio, tiempo libre y grupos sociales. Concretamente se han clasificado de la siguiente 

forma: 

- Cultura: Aquellas noticias que la promocionan. Referido a informaciones sobre 

cine, teatro, literatura y premios literarios, danza y artes escénicas. 

- Sucesos: Aquellas que cuenten hechos imprevistos en la sociedad y las grandes 

catástrofes tales como terremotos, tifones o inundaciones. 

- Comunicación: La información relacionada con los medios de comunicación 

tanto en su vertiente convencional como digital. 

- Ciencia: Aquella relacionada con descubrimientos científicos, tecnología e 

investigaciones para mejorar el futuro. 

- Solidaridad: Información que tiene que ver con la Iglesia y las asociaciones 

sociales de carácter benéfico sin ánimo de lucro. 

- Toros: Aquellas noticias que tengan a la plaza de toros y a los toreros como 

protagonistas. 

Las tres áreas incluyen la casilla Otros para aquellas noticias que no encajen en ninguno 

de los subtemas propuestos. 

La segunda categoría responde al género. Se ha estudiado qué modalidad y en qué 

proporción se ha escogido para ofrecer el contenido. En este apartado, se incluyen las 

variables de Noticia, Reportaje, Entrevista, Crónica, Informe, Participación de la 

audiencia, Editorial, Comentario y la casilla de Otros que incluye, por ejemplo, 

semblanzas o perfiles. Todas ellas tienen una definición excluyente y ha sido definida 

por distintos autores como hemos visto en el marco teórico. 
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La tercera categoría trata sobre los elementos dinámicos. Se trata de la única no 

excluyente, ya que en esta ocasión se pueden marcar tantos aspectos como incluya la 

noticia. Hablamos de un caso especial. Para analizar la música, se ha dividido entre 

diegética (aquella que tiene que ver con los contenidos) y extradiegética (aquella que no 

tiene que ver), pero una misma noticia puede incluir ambas aunque no es muy frecuente. 

Además, se incluye una casilla de silencios por si dispone y otra de efectos que puede 

complementar la sonoridad. Hablamos de efectos no solo en sentido literal, sino 

también otros que se producen de manera natural como aplausos que aporten un 

significado a la información o la inclusión de tráileres o spots publicitarios en el hecho 

noticiable. 

En cuanto al lenguaje, se tienen en cuenta tres aspectos. El primero de ellos se refiere al 

número de frases por minuto en las noticias. Se considera que la extensión adecuada es 

entre 7 y 10 oraciones por minuto (dato que responde al número de oraciones que 

podemos leer a velocidad normal durante ese tiempo). Un número inferior significa la 

presencia de oraciones demasiados largas, y por ende, aquellas que cuentan con 

numerosas subordinadas que dificultan la complejidad de entendimiento. Por otro lado, 

una cantidad mayor se refiere a oraciones demasiados cortas, cuya sucesión puede llevar 

al oyente a no entender perfectamente lo que se le cuenta.  

Otro de los aspectos en los que nos centramos en este apartado es en el empleo de los 

pasados, en concreto, del Pretérito Perfecto Simple. Su utilización puede remitir a la 

obsolescencia de la información, por lo que se recomienda antes de este tiempo verbal 

contar con otros como el Pretérito Perfecto Compuesto o el Imperfecto. En este punto, 

se analizan tres variables. Su aparición de manera puntual en la noticia (las que cuentan 

con al menos uno), su frecuencia media (entre dos y tres) y excesivas (más de tres).  

El último de los aspectos de este apartado responde a la aparición de cifras en los 

contenidos. Para ello, se ha considerado aceptable que una noticia incluya menos de 

cuatro. Esto significa que el uso será óptimo en el caso de que no se sobrepase esa cifra. 

Los libros de estilo recomiendan una aparición limitada de números y tender al 

redondeo para evitar las dispersión en el entendimiento del oyente. El abuso se sitúa en 

más de seis, pero debería provocar una reflexión las noticias que contengan un término 

medio (entre 4 y 6). 
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En cuanto a las fuentes, se ha analizado si la información consta de cortes. Ello 

responde al prototipo de noticia ideal. También se tiene en cuenta si se han atribuido de 

manera correcta (esto es nombre y cargo seguido de la declaración del protagonista) 

acompañado de la casilla número y su duración. De manera más específica se han 

establecido variables específicas en cuanto a tipología de fuentes. Una de ellas es la 

institucional y de partidos políticos (todas las que tienen que ver con algún organismo 

público o privado, tales como directores de empresas o bancos). La segunda hace 

referencia a fuentes sociales que son los ciudadanos y, por último, las de experto 

(aquellos que ostentan un cargo en alguna institución científica o académica). Dentro de 

las fuentes, merece especial mención el establecimiento de la variable contraste. Esto 

significa que existe más de una voz de los distintos protagonistas en la noticia en 

cuestión. 

La categoría nominada como “Sexo del Periodista” tiene  como misión analizar el grado 

de equilibrio entre hombres y mujeres en la locución de las informaciones. Para ello se 

han incluido dos variables (Hombre y Mujer) en función de quién locute la información. 

También se ha añadido la Participación Mixta para cuando participen ambos. En este 

caso, este porcentaje se descontará para obtener una pureza total entre las noticias leídas 

exclusivamente por el sexo femenino o masculino. Cabe concretar que no se tiene en 

cuenta las noticias pronunciadas por el presentador del informativo.  

Por último, la categoría de proximidad busca obtener datos sobre la procedencia 

geográfica en la que transcurre la información. Por ello, se han establecido diferentes 

variables y se ha restado la complementariedad de la forma más acertada posible. 

Nacional lo constituyen aquellas noticias que tienen una influencia en todo el territorio 

del Estado. Sin embargo, si este tipo de contenidos incluye algún dato que aluda al 

ámbito internacional se ha creado para ello la variable Nacional/Internacional y así, 

evitar agruparla en una más genérica (Nacional o Internacional) que pueda crear dudas. 

Lo mismo sucede si en su defecto esta información nacional incluye algún aspecto que 

se circunscriba a una comunidad autónoma. Para ello, se agruparán bajo 

Nacional/Autonómico.  

En su caso, si la información es exclusivamente extranjera, existe una variable 

específica con el nombre Internacional. Además, la ficha de análisis dispone de la 

casilla de Otros para aquellas noticias eminentemente regionales o locales, aunque sea 
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extraña su aparición porque el elemento de interés de los noticiarios analizados es el 

ámbito geográfico español. De este modo las cinco variables de Proximidad son las 

siguientes: 

VARIABLES DE PROXIMIDAD 
Nacional Nac/Inter Nac/Aut Internacional Otros 

Elemento 11. Elaboración propia 

Junto a ello, en esta última categoría se ha añadido una variable abierta para especificar 

el lugar específico donde tiene lugar la noticia. De esta forma, se pueden establecer en 

definitiva las áreas españolas e internacionales con mayor cobertura informativa. 

Una vez expuestas las siete categorías de contenido y la de carácter formal, es preciso 

mostrar el modelo de ficha que se ha utilizado para registrar cada una de las noticias de 

los cuatro informativos radiofónicos del mediodía analizados: 
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FICHA DE ANÁLISIS DE CONTENIDO 

Programa……………………………………………………………...        CÓDIGO………….. 

Cadena…………………..     Fecha de emisión………………………        Hora……………….. 

Número y Noticia………………………………………………………………………………… 

Duración de la notica……………………………………………………………………………. 
 

1   TEMÁTICA 
A) Política …….      B) Economía…….     C) Sociedad……. 

1.1 Específico: 
A) Corrupción, Sanidad, Educación, MMAA, Fomento, Justicia, Turismo, Territorio, 

Exterior, Interior, Ciencia, Defensa, Cultura, Organismos políticos, Otro. 
B) Medidas Gobierno, Macroeconomía, Bancos y Cajas, Microeconomía, Laboral,  

Empresas y Fundaciones, Otro. 
C) Cultura, Sucesos, Comunicación, Ciencia y Tecnología, Religión/ONG, Toros, Otro. 

 
2 GÉNERO 

A) Noticia……  B) Reportaje……   C) Entrevista…….     D) Crónica…….   E) Informe….. 
E) Coloquio….. F) Participación…  G) Editorial………    H) Comentario…  I) Otro………. 

3 MÚSICA Y ELEMENTOS INNOVADORES 
A) M. Diegética…..    B) M. Extradiegética…..    C) Efectos Sonoros…   D) Silencios…… 

4 LENGUAJE 
4.1 Frases por minuto:   A) Entre 1 y 6……...    B) Entre 7 y 10………    C) Más de 10……     
4.2 Tiempo pasado:        A) Uno……. ... ……    B) Entre 2 y 3……….     C) Más de 3…….     
4.3 Cifras y números:     A) Menos de 4…….     B) Entre 4 y 6…….....     C) Más de 6……. 

5 FUENTES INFORMATIVAS 
A) Con Fuente……………………     B) Sin fuente………………………………………….. 
C) Correcta atribución……. ….....      D) Incorrecta atribución…………..………..…………. 
E) Número de Cortes………………   F) Duración Cortes: ……………...…………………... 

     5.1 Tipología:  A) F. institucional….  B) F. Partidos….  C) F. Sociales…. D) F. Experto…… 
     5.2 Contraste….………………………………………………………………………………. 

6 SEXO PERIODISTA NOTICIA 
6.1 Presentador:  A) Hombre……….   B) Mujer………   C) Participación mixta…………. 
6.2 Periodista:      A) Hombre….……   B) Mujer………   C) Participación mixta…………. 
 

7 PROXIMIDAD  
A) Nacional…….    B) Nacional/Inter…….     C) Inter…….     D) Nacional/Autonómico… 

7.1 Municipio de la noticia………………………………………………………………….. 
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En el análisis de contenido se trabaja con en lenguaje de los datos que son los 

intermediarios entre el mundo de los fenómenos reales y el de los hechos científicos. 

Por ello, se han formalizado del modo que acabamos de mostrar y se ha establecido una 

sintaxis bien definida. Como hemos visto, el lenguaje de datos consiste en variables 

cuyos valores representan la variabilidad de las unidades, constantes, sintaxis y lógica.  

Una variable es un símbolo que representa un valor cualquiera dentro de una serie de 

dos o más valores mutuamente excluyentes. En un análisis de contenido, cada unidad de 

registro debe poder caracterizarse mediante uno de varios valores alternativos y la 

elección de dicho valor excluye todos los restantes.  

En este caso concreto, las variables serían las áreas y los asuntos específicos 

mencionados dentro de la categoría temática; los distintos formatos (noticia, crónica, 

reportaje, entrevista…) en la de género; la música diegética o extradiegética y efectos 

en los elemento innovadores; el número de frases (entre 1 y 6, entre 7 y 10 o más de 

10), el empleo de pasados (uno, entre dos y tres y más de tres) y la aparición de cifras 

(menos de 4, entre 4 y 6 y más de 6) en el lenguaje, el uso de voces de los protagonistas 

(sí o no), su correcta atribución (sí o no), su tipología (institucional y partidos, sociales 

o experto) y contraste (sí o no) en la categoría de fuentes; la presencia del hombre o la 

mujer en la locución de las noticias y el establecimiento del ámbito geográfico 

(Nacional, Nacional/Internacional, Internacional, Nacional/Autonómico y Otro) en el 

caso de proximidad. A esta última se le añade el municipio de la noticia. 

La tercera categoría (elementos innovadores) responde a un caso especial. Se trata de la 

única en la que sus variables no son excluyentes, sino complementarias. Esto se debe a 

que una información puede incluirlas sin la necesidad de descartar a las demás. En 

conclusión, responde a una especie de lista que añaden más atracción y dinamismo a las 

noticias. Su ausencia indica que la noticia no incluye cualquier tipo de música, efectos o 

el empleo del silencio de manera intencionada. 

Las variables pueden ser abiertas o cerradas, pero en el caso de la ficha utilizada se han 

empleado mayoritariamente las cerradas. Así mismo, pueden derivarse sobre la base de 

otras variables. También existen escalas nominales que no poseen orden ni métrica 

corriente como es el caso de la lista de países o ciudades en el apartado Proximidad. Su 

ordenamiento alfabético sigue otras técnicas.  
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5)  Codificación del contenido 

Se trata del proceso de realización y agrupación de los resultados de forma ordenada y 

sistemática a partir de una serie de instrucciones. La tabulación se ha realizado con 

programas informáticos estadísticos y de bases de datos para poder establecer cruces 

entre las diferentes variables y obtener formularios muy específicos sobre el tema en 

cuestión. 

Una vez obtenidos estos resultados y sus respectivos porcentajes, se han elaborado 

tablas con todos los datos en una hoja de Excel para así obtener una aproximación 

clarificada sobre cada uno de los aspectos analizados. Para los aspectos más 

representativos se han diseñado gráficos que proporcionan una visión de conjunto de la 

realidad informativa radiofónica del mediodía en España. 

 

6) Inferencias y construcciones analíticas.  

El análisis de contenido es un buen instrumento de inducción para investigar las causas 

a partir de los efectos, pero no al contrario. Una vez formuladas las inferencias y lo que 

significan los datos, hay que resumir, verificar las hipótesis relacionales y establecer 

nexos a partir de otros métodos y situaciones. 

La forma más corriente es analizar las frecuencias, asociaciones y tabulaciones cruzadas 

entre resultados del análisis de contenido. La construcción analítica puede parecerse a 

un modelo de interdependencias estables en el contexto, siendo las características 

inestables aquellas a las cuales pueden apuntar en mayor medida las inferencias. Sin 

embargo, hay que tener en cuenta que nunca ofrecen certidumbres absolutas por lo que 

se deben evaluar bien las probabilidades. 

Al considerar que el investigador necesita de una referencia sólida para realizar una 

descripción cercana del fenómeno se ha establecido una doble comparación entre los 

diferentes programas informativos. Esto es, se han analizado dos periodos como son la 

temporada 2012/2013 y la 2013/2014. A partir de ahí, es posible realizar inferencias que 

otorguen significado a los datos obtenidos de manera aislada en cada una de las 

temporadas. 
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 4.2 Herramientas cualitativas 

Al margen de los métodos cuantitativos, en esta tesis se han empleado otras técnicas de 

carácter cualitativa para complementar los datos obtenidos de manera sistemática y 

ordenada. Se pretende contar con estas herramientas para crear teorías más sólidas y 

confirmar las conclusiones y aproximaciones al fenómeno obtenidas. 

En primer lugar, se ha utilizado una entrevista grupal a profesionales de los medios de 

comunicación en el aspecto informativo. Se ha querido aprovechar las ventajas de esta 

herramienta de manera dual para poder profundizar y observar la complementariedad de 

matices entre las diferentes opiniones y puntos de vista. 

Uno de los requisitos de la entrevista grupal ha sido poder practicar una situación de 

interrelación cara a cara, es decir, se trata de un encuentro público entre personas para 

responder a una demanda de investigación donde existen unos estímulos como son las 

preguntas. Además, la entrevista se ha presentado de manera ordenada, ya que la 

dinámica de los temas quedó establecida de antemano por parte del moderador.  

La meta de llevar a cabo este instrumento dentro de la tesis responde a una 

aproximación a la opinión que los profesionales de Onda Cero tienen sobre la forma de 

elaborar sus informativos. 

Para llevarla a cabo, se ha contado con el subdirector de Programas de Onda Cero, 

Celso del Río, con la misión de que nos ofrezca esa perspectiva de conjunto del 

informativo de mediodía dentro de la parrilla de programación. Aportará una visión a 

vista de pájaro de estos contenidos que ocupan determinadas franjas horarias de la 

emisora. 

A este directivo le ha acompañado Ester Turu, subdirectora de informativos de Onda 

Cero. En la entrevista grupal, se pretende  que Turu nos proporcione los datos prácticos 

y las directrices esenciales a la hora de elaborar el espacio de noticias del mediodía. 

Ester Turu fue redactora de la sección de cultura y presentadora de noticiarios 

regionales en Ondas Rambla. Además, se convirtió en editora y presentadora de La 

Brújula y fue jefa de la sección de Sociedad antes de ocupar su actual cargo. 
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Las áreas de reflexión en las que han participado ambos profesionales se han agrupado 

en diferentes apartados. Se han tratado tanto cuestiones formales como de contenidos e 

incluso hasta elementos específicos de Noticias Mediodía. En concreto, las preguntas 

planteadas se encuentran sintetizadas en la siguiente tabla: 

ÁREAS DE REFLEXIÓN 
Aspectos generales del informativo de Onda Cero 

Cuestiones formales de los informativos de mediodía 

Análisis de los contenidos de los informativos de mediodía 

Elementos distintivos y sobresalientes del informativo de Onda Cero 

“Modos de hacer” en los informativos y profesionales de la radio 

Elemento 12. Elaboración propia 

Dentro del ámbito cualitativo, también se ha realizado una breve entrevista para 

complementar la información obtenida y establecer razones con las que interpretar los 

datos de Ester Turu y Celso del Río desde una perspectiva más práctica y personal. El 

objetivo es comprobar cómo es el trabajo de una editora de noticiarios y qué 

percepciones tiene una profesional al hacer el informativo de mediodía.  

Por ello, se ha realizado una entrevista individual. En este punto, es destacable 

mencionar la entrevista mantenida con Elena Gijón. Se trata de la directora de Noticias 

Mediodía, el espacio de noticias líder de Onda Cero que tiene lugar de lunes a viernes y 

que, como hemos visto, se ha analizado de manera cuantitativa en detalle. Sus 

declaraciones han sido empleadas para aportar mayor exhaustividad en algunos puntos 

del marco teórico. Sus declaraciones complementan los argumentos de Ester Turu y 

Celso del Río que ofrecieron una impresión a vista de pájaro, mientras que Elena Gijón 

nos proporciona las claves a ras de suelo. 

Algunos aspectos que nos ha interesado conocer de la periodista Gijón tienen que ver 

con los modos de hacer el noticiario y sus percepciones. Se le ha preguntado por 

aspectos generales sobre su propio informativo, sobre cómo se elabora y por los 

cambios que pueden producirse en última hora que pueden hacer variar el guion 

establecido.  

 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   133 

También existe un apartado más personal referido a los temas que prefiere o las mejores 

y peores noticias a las que ha puesto voz en Noticias Mediodía. En definitiva, se trata de 

una entrevista con mayor calidez frente al resto porque se pretende mostrar cómo una 

editora se plantea construir un informativo radiofónico y cómo determinados elementos 

personales y de percepción del medio influyen a la hora de materializarlo. 

Finalmente, se ha realizado una entrevista en profundidad a Julio García Gómez, 

director de comunicación de la empresa de audiencias Barlovento Comunicación. 

Licenciado en Ciencias de la Información por la Universidad Complutense de Madrid, 

actualmente ejerce como director de comunicación de la consultora audiovisual. Gran 

parte de su carrera profesional ha estado vinculada a los medios, lo que le ha llevado a 

ser un experto en comunicación externa e interna y en formación de portavoces y 

profesionales de radio. Además, colabora como profesor con diferentes centros, 

instituciones y universidades.  

Con esta nueva entrevista en profundidad se pretende establecer una aproximación a la 

tipología de oyentes del informativo de radio del mediodía. Se trata de un complemento 

a la perspectiva práctica de los periodistas que realizan los informativos. Al contar con 

las claves que nos han proporcionado los profesionales del medio y los mensajes 

interpretados mediante los datos, se hacía necesario también obtener el punto de vista de 

los oyentes. 

Las preguntas realizadas a Julio García, director de comunicación de Barlovento 

Comunicación, han ido encaminadas a los siguientes ámbitos que quedan reflejados en 

la tabla número 13: 

CAMPOS TRATADOS EN LA ENTREVISTA DE JULIO GARCÍA 
Audiencias de los informativos de mediodía 

Atracción por targets al informativo de mediodía (jóvenes) 

Dinamismo en los informativos y su relación con la audiencia 

Nuevos modos de hacer informativos para atraer oyentes 

Calidad informativa en España 

Bases para crear informativos ideales para la audiencia 
Elemento 13. Elaboración propia 
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Como podemos observar, tanto con las técnicas cuantitativas como cualitativas, se ha 

pretendido abarcar todos los vértices del hipotético triángulo equilátero que pretende 

construir esta tesis de investigación. El vértice principal está constituido por los 

mensajes al que se ha procedido a interpretar de manera exhaustiva mediante el análisis 

de contenido. 

El segundo vértice lo integran los profesionales de los medios de comunicación que son 

los que construyen y realizan los noticiarios del mediodía. En este contexto, responden 

tanto la entrevista grupal a Celso del Río y Ester Turu y la entrevista individual a Elena 

Gijón. 

Además, el último vértice al que resta prestarle atención es la audiencia como receptora 

de los mensajes y como ente con capacidad de influencia a la hora de crear los 

informativos. Sus decisiones de sintonizar o no un determinado noticiario influyen en 

toda la cadena. Para conocer cómo está el panorama informativo general con respecto a 

los oyentes se ha contado con los puntos de vistas y reflexiones de un experto en 

audiencias como es Julio García. 

Una vez expuesta la metodología utilizada para analizar los informativos de radio del 

mediodía en España es el momento de la presentación de los resultados que se 

encuentra perfectamente redactada en el siguiente apartado. 
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5 Presentación de resultados cuantitativos de la investigación 
 5.1 Una aproximación a los informativos españoles de 2012/2013 

Es evidente que los informativos de 2012/2013 de la radio generalista española tienen 

sus propias características que los distinguen de las otras emisoras, pero si analizamos 

en un primer momento los noticiarios de manera conjunta podremos apreciar una 

tendencia que servirá para comprender detalles en una interpretación futura más 

específica. 

Resulta interesante mencionar la diferencia entre el número de titulares con respecto a 

las noticias desarrolladas y la media de piezas por noticiario. Sin duda, en cada 

informativo se tratan entre 31 y 41 noticias como promedio. La cifra más baja la 

encontramos en la cadena Cope (31,6 piezas por informativo), mientras que la más 

elevada se aprecia en Onda Cero (41,3) debido al esfuerzo que realiza en la tanda de 

titulares.  

Estos datos pueden esconder, por ejemplo, que en SER (36,4) existe de media más de 

26 titulares al día, lo que la sitúa en segundo lugar a nivel general. La emisora con 

menos titulares es RNE (17,4), pero su punto fuerte es el amplio desarrollo de las 

informaciones. La pública vence en desarrollos con más de 21 informaciones frente a 

las privadas que obtienen cifras inferiores a diez en cuerpos. Una de las razones es la 

mayor duración del programa, ya que prácticamente duplica el número de minutos. El 

siguiente cuadro refleja con gran detalle el número de noticias por informativo: 

Número de Noticias por Informativo en 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Titulares día 26,5 21,9 31,7 17,4 

Cuerpos día 9,9 9,7 9,6 21,6 

Media total 36,4 31,6 41,3 39,0 
Elemento 14. Elaboración propia 

 

La radiografía general de un informativo radiofónico español nos indica que la mitad de 

los contenidos son eminentemente de carácter político tanto en titulares como en 

cuerpos (50,7% en el caso del primero y 51,6% en el caso del segundo) si atendemos a 

una división en tres áreas temáticas. Entre los temas políticos que preocupan al país en 
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2012/2013 y que han sido recogidos por el medio radiofónico destacan el conflicto 

territorial catalán, el primer aniversario del Gobierno de Rajoy, grandes casos de 

corrupción como Gürtel o Nóos y las elecciones en USA o la guerra de Israel contra 

Palestina en el ámbito exterior.  

A este área predominante, le sigue en relevancia la económica que tiene una 

preponderancia mayor en titulares quizás por la complejidad de la información lo que 

hace resumirla al máximo para acercarla al oyente. Parece que no es necesario 

profundizar demasiado en estos asuntos pese a ser un tema perfectamente destacado 

según se desprenden de los resultados. En concreto, está cinco puntos por encima en 

titulares frente a cuerpos en el informativo. Por ello, se puede afirmar que importa más 

la variedad antes que la calidad y la profundización. Aún así supera un tercio de los 

contenidos. 

Esta dedicación porcentual tan amplia se explica porque en la temporada 2012/2013 la 

deuda y el déficit del Estado subían, la prima de riesgo seguía en niveles altos por 

encima de los 390 puntos básicos y el paro superaba los cinco millones de personas. 

Esta situación de crisis justifica que dos de cada cinco informaciones en titulares y una 

de cada tres en cuerpos responda a esta área temática. El desempleo, los deshaucios y 

las previsiones macroeconómicas fueron los protagonistas. 

Por otro lado, el área restante es Sociedad. Los informativos de 2012/2013 le prestan 

una destacada desatención, convirtiéndose en un área residual, sobre todo, en titulares 

(11,6% de todos los contenidos). En cuerpos, la cifra sube ligeramente en torno a cuatro 

puntos. Aun así, se puede comprobar que por una noticia de Sociedad hay cuatro de 

Política.  

A nivel particular, los temas más tratados en titulares en los informativos de radio 

españoles corresponden a asuntos sobre Organismos políticos y funcionamiento de las 

instituciones públicas (14,3%), noticias macroeconómicas (10,1%) y de contenido 

laboral (9,2%). Tienen aparición media Justicia (9,8%) y Corrupción (8,0%). Algo más 

reducido se encuentra el bloque de Defensa (4,5%), aunque destaca por las guerras que 

se están librando a nivel internacional en el año 2012. 
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Los temas con escasa aparición responden fundamentalmente a Sucesos, Cultura y 

Territorio. Aunque, es significativo que solo un asunto como es la cuestión catalana 

suponga más del 3,0% de los contenidos. Siguiendo con la radiografía general, la 

Religión (2,1%) y la Sanidad (2,3%) son testimoniales.  

En el apartado de desarrollo, la estela que hemos visto en titulares tiene su réplica salvo 

por alguna excepción. Cultura aumenta considerablemente su presencia y se desarrolla 

más al pasar del 3,3% de los contenidos al 8,1%. Sube casi cinco puntos. El resto de 

asuntos se mantiene con ligeras oscilaciones como es el caso de la información 

económica, la corrupción (5,0%) que se resiente algo y las noticias sobre soberanía que 

aumentan dos puntos. 

Analizados los contenidos generales de los informativos a vista de pájaro, es preciso 

detenernos en cómo nos las presentan. El género predominante en titulares es la Noticia, 

lo que hace que se produzca una homogeneización excesiva (83,2% de las 

informaciones pertenecen a esta modalidad). La Crónica le sigue, pero no alcanza ni 

siquiera la cifra de una de cada diez informaciones. De manera muy residual, 

encontramos la Participación de la audiencia (3,1%), el Reportaje (2,0%), el Comentario 

(2,1%) y el Editorial (1,0%). 

En cuerpos, la Noticia (54,0%) sigue predominando aunque con menor protagonismo 

sobre el resto de géneros. El uso de la Crónica es significativo y la distancia con el 

género mayoritario se reduce hasta los 20 puntos. La Entrevista, que apenas es utilizada 

en titulares, tiene especial incidencia en cuerpos y responde a una de cada diez 

informaciones. Sin embargo, continúan como géneros residuales el Reportaje (2,0%), el 

Editorial (2,0%) y la Participación de los oyentes (1,5%). No existen Comentarios en 

cuerpos. 

En cuanto a la música, uno de los rasgos distintivos en titulares es su uso con valor 

extradiegético. Es decir, emplear una sintonía identificativa con el programa sin que 

tenga relación con los contenidos. De esa forma, el 94,9% de las piezas las han 

incorporado, lo que representa casi la totalidad. En cambio, la diegética es denostada y 

sería aconsejable una mayor explotación, ya que apenas sobrepasa el 1,6%. En cuerpos, 

el primer tipo se reduce drásticamente hasta el 4,5% y el segundo aumenta ligeramente, 
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pero sigue la misma pauta (2,5%). Lo mismo sucede con los efectos que tan solo se han 

incorporado en el 3,9% de las informaciones en titulares y 3,0% en cuerpos. 

Un dato interesante es que seis de cada diez noticias utilizan frases con extensión 

adecuada para la comprensión de la información. El dato concreto en titulares es del 

58,2% y en cuerpos, el 59,9%. Los empleos de tiempos verbales pasados (Pretérito 

Perfecto Simple) no resultan demasiado significativos, aunque sí destacables. 

Constituyen el 17,2% de las noticias en titulares y el 30,5% en cuerpos. Este aumento se 

explica por el mayor grado de profundización, ya que en muchas ocasiones se valen de 

antecedentes. Por otro lado, más del 86,0% de las noticias poseen un empleo de cifras 

adecuadas, aunque en el desarrollo las informaciones con excesivos números se acercan 

a la mitad. 

Cambiando de parámetro, pero siguiendo la estela general, podemos apreciar que existe 

mayor variedad de fuentes en cuerpos. Se cuentan con ellas en tres de cada cuatro 

noticias mientras que en titulares apenas llegan a la mitad. Eso sí, en ambos casos no se 

nombran de manera adecuada y su contraste es muy reducido. En este último punto, 

apenas se emplean varias voces en las informaciones, solo en tres de cada diez de las 

que tienen fuente. En cuanto a su tipología, las institucionales (74,0%) y la de partidos 

(14,0%) son las mayoritarias frente al resto. Hay más sociales (7,2%) que de experto 

(6,9%) en titulares y viceversa (18,0% / 3,8%) en cuerpos.  

Como curiosidad, es preciso destacar que los informativos tienen mayoritariamente 

voces de mujer pese a que la mayoría son presentados por hombres, salvo en el caso de 

Onda Cero. El 59,7% de los titulares son locutados por mujeres y el 52,1% lo hacen en 

los cuerpos. A simple vista descubrimos que los hombres no alcanzan la mayoría, 

aunque en el segundo caso se acercan y crean un cierto equilibrio. 

Antes de analizar con detalle cada emisora, es preciso mencionar al área geográfica al 

que responden las noticias. Mayoritariamente se centran en el ámbito Nacional (39,3% 

en titulares y 41,2% en cuerpos). Sin embargo, parece existir una triada en titulares ya 

que se reparten de manera proporcional con las noticias autonómicas (31,6%) y de 

implicación internacional (30,0%). En cuerpos, es cierto que existen mayores 

diferencias. Nacional es la más elevada seguida de la información internacional y 

apreciamos menos existencia de informaciones con cariz regional (26,7%).  
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Ø Las temática en los informativos de 2012/2013 

Los informativos más políticos en 2012/2013 se encuentran en SER y Cope, ambos 

comparten el podio (55,2% y 53,8%). Sin embargo, se puede afirmar que las tres 

privadas se decantan más por este tema porque Onda Cero (50,9%) también sobrepasa 

la mitad de informaciones. El medio público, por su parte, es el que tiene más reducido 

este bloque al situarse en el 45,4%. La razón que lo explica es su mayor apuesta por los 

contenidos sociales que duplican el espacio porcentual del resto al situarse en el 21,7%. 

Las cifras en SER, Onda Cero y Cope de este último área se sitúan en torno al 10,0% 

como observamos en el gráfico 15. 

 
Elemento 15. Elaboración propia 

En 2012/2013, Economía sigue la misma tendencia que sucede en Política. Los datos 

son similares en las tres privadas aunque destaca Onda Cero (39,9%) seguida de Cope 

(36,9%) y algo más alejada SER (34,9%). No obstante, es en RNE donde observamos 

que esta cifra es inferior al colocarse en el 32,9%.  

Todo ello nos indica que, a la hora de distribuir las grandes áreas en los informativos, 

las privadas siguen los mismo parámetros mientras que la pública toma un camino 

alternativo al apostar más por contenidos sociales que obtienen mayor duración en su 

espacio de noticias. 

En los titulares de SER encontramos un elemento curioso que no podemos apreciar con 

los datos medios. Corresponde al mayor uso del espacio de Sociedad (11,7%) frente al 
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resto de las privadas que se sitúan por debajo del 9,0%. Aún así, RNE es la reina en este 

ámbito tanto en titulares como en cuerpos. 

Porcentaje de temas en titulares en 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Política 55,39% 52,22% 48,44% 46,09% 

Economía 32,86% 38,85% 42,63% 34,75% 

Sociedad 11,75% 8,93% 8,93% 19,19% 
Elemento 16. Elaboración propia 

Y otro detalle que merece la pena destacar también sucede en titulares. Mientras SER 

(55,4%) y Cope (52,2%) poseen más de la mitad de las noticias de Política, Onda Cero 

se sitúa ligeramente por debajo. Representa el 48,4% de las informaciones y comparte 

casi posición con RNE que es la menos política (46,1%). El dato de Onda Cero se 

matiza en el cómputo general porque en cuerpos aparecen en mayor proporción (58,9%) 

al igual que sucede en Cope (57,3%). 

La economía no se suele desarrollar en exceso, pero destaca sobre todo en titulares en 

Onda Cero al sobrepasar el 42,0% de los contenidos, lo que indica que este área es una 

apuesta de Noticias Mediodía. En líneas generales, la presencia de Economía en cuerpos 

se reduce entre tres y ocho puntos con respecto a los titulares salvo en la privada líder 

como refleja el siguiente gráfico: 

 
Elemento 17. Elaboración propia 
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Como apreciamos, la excepción la encontramos en SER que sigue una tendencia 

opuesta porque aumenta su presencia hasta cuatro de cada diez informaciones. En las 

demás, este área representa un tercio. 

De manera general, los temas políticos más destacados en los informativos de radio de 

2012/2013 en las cuatro emisoras son los relacionados con el funcionamiento y el 

desarrollo de los organismos políticos tales como la articulación del sistema 

democrático, la información de los partidos políticos y la Casa Real. Son una de cada 

tres informaciones en Cope y Onda Cero y una de cada cuatro en SER y RNE. Este tipo 

de contenidos es algo superior en SER y Cope en cuerpos por encima de los titulares, lo 

que hace incrementar el cómputo general. En el resto de programas, su presencia es 

similar. 

 
Elemento 18. Elaboración propia 

Los siguientes temas políticos más destacados corresponden a dos, en función de la 

emisora a la que se mire. Los asuntos de Justicia tienen una repercusión mayoritaria en 

Onda Cero con casi una de cada cuatro informaciones. Le siguen Cope y SER con 

prácticamente un empate y finalmente RNE (15,5%).  

Una pincelada más para el tema de Justicia que conviene resaltar es que en el apartado 

de desarrollo su repercusión es considerablemente inferior frente a los titulares en Cope 

(siete puntos por debajo) y RNE (nueve puntos por debajo), pero todas las emisoras 

tienen garantizada casi una de cada cinco informaciones en titulares. 
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Elemento 19. Elaboración propia 

Sin embargo, en SER y Cope este tema ocupa la tercera plaza ya que la Corrupción 

consigue situarse ligeramente por encima. Noticias sobre el caso Bárcenas o Nóos, que 

afectan a la monarquía, alcanzan gran protagonismo y se colocan en una posición 

bastante destacada. En Onda Cero, Corrupción no sobresale con tanta intensidad y baja 

al 11,1% y es curioso que en RNE este tipo de contenidos se devalúe en exceso al 

descender hasta el sexto tema más tratado (7,0%). Es superado por Interior, Territorio e 

incluso Defensa. 

 
Elemento 19. Elaboración propia 
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Es posible que ese tratamiento tan diferenciado en la pública con respecto a las privadas 

sea consecuencia de otros planteamientos. Una de las hipótesis podría ser infravalorarla 

en demasía por las implicaciones institucionales de este tipo de corrupción, aunque 

deben existir otros matices que expliquen mejor esas cifras por lo que sería necesario la 

realización de otros estudios que podrían confirmarlo. Es precisamente en el desarrollo 

del noticiario donde el tratamiento de RNE sobre esta materia es aún inferior (6,5%). 

Esta evolución descendente también se produce en Onda Cero, aunque con menor 

intensidad como podemos comprobar en la tabla número 20. 

El tema Corrupción en los emisoras en 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Titulares 20,34 20,73 12,8 7,69 

Cuerpos 13,95 15,38 6,52 6,49 

Media total 18,80% 19,0% 11,11% 7,04% 

Elemento 20. Elaboración propia 

Los asuntos políticos con una presencia media en los noticiarios hacen referencia a 

Interior, Territorio y Defensa. En el primer caso, responden a casi una de cada diez 

noticias en las privadas, pero esa cifra aumenta hasta el 15,5% en la pública, sobre todo, 

con piezas que hacen alusión al terrorismo.  

Las demás emisoras no dan demasiada cobertura a este tipo de asuntos, lo que hace que 

el seguimiento sea prácticamente el doble en RNE. Especialmente baja es su aparición 

en cuerpos en Onda Cero (4,4%). En titulares, en la pública se ha convertido en el 

segundo tema y representa una sexta parte de los contenidos. 

Como se aprecia en el siguiente gráfico, la información de Interior está por encima de la 

media en cuerpos, sobre todo, en SER y Cope. En cambio, su presencia es más 

destacada en titulares en Onda Cero y RNE.  

Tremendamente significativo es el escaso seguimiento de este asunto en el noticiario de 

Elena Gijón al alcanzar la cifra más baja de manera global de las cuatro emisoras 

españolas analizadas. 
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Elemento 21. Elaboración propia 

Hablar de las noticias relacionadas con el Territorio y la Soberanía significa hacerlo del 

problema de integración de Cataluña en España. En este punto, es posible apreciar 

diferentes tratamientos. Este contenido es muy seguido en RNE (destacando en cuerpos) 

con prácticamente una de cada ocho informaciones referidas a ello y Onda Cero con una 

presencia de casi el 9,0%. No obstante, su tratamiento es menor en Cope, cuyo 

protagonismo casi se reduce a la mitad. Pese a ello, en cuerpos su cifra es más elevada y 

se aproxima a la media de Onda Cero como observamos en la próxima tabla.  

Similitudes en Territorio en Cope y Onda Cero en 2012/2013 
 Cope Onda Cero 

Titulares 4,9% 8,8% 

Cuerpos 7,7% 8,7% 

Media total 5,8% 8,8% 
Elemento 22. Elaboración propia 

Es precisamente en SER donde este tipo de asuntos se siguen de una manera muy 

residual. Se llega a pensar incluso en su infravaloración. Una de las razones podría ser 

de carácter política ligada a la postura ambigua de determinados partidos en Cataluña 

durante los años 2012 y 2013. De hecho, la comparativa con la pública es considerable, 

ahondando en cuerpos la diferencia abrumadora de más de diez puntos entre ellas. El 

gráfico número 23 da buena muestra de ello. 
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Elemento 23. Elaboración propia 

 

El ámbito de Defensa tiene una repercusión significativa debido a que en pleno mes de 

noviembre se estaban desarrollando campañas bélicas en Israel. Esta noticia concreta se 

convertía en uno de los asuntos internacionales de primera magnitud en esos momentos. 

De esa forma, su seguimiento es muy similar en las cuatro emisoras con cifras que 

oscilan entre el 6,6% de Cope y el 9,4% en SER.  

Por su parte, los temas de política social, como Sanidad y Educación, tienen una 

cobertura mínima salvo alguna excepción. El primero aparece con intensidad en la 

privada con más oyentes al alcanzar el 7,5% de los contenidos de política. En RNE 

desciende, aunque no de manera drástica, hasta conseguir el 4,9%; pero en Onda Cero y 

Cope caen por debajo 4,0%.  

Aunque si no analizamos con detalle a Onda Cero la cifra podría llevarnos en parte a 

engaño. La información sanitaria es muy destacada en cuerpos al superar el 13,0%, pero 

muy maltratada en titulares. De esa manera, su media es muy reducida tal y como queda 

reflejado en el gráfico número 24. 

 

0	  

2	  

4	  

6	  

8	  

10	  

12	  

14	  

16	  

18	  

Tiulares	   Cuerpos	   Media	  

El	  tema	  "Territorio"	  en	  informativos	  en	  2012/2013	  

Ser	  

Rne	  



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   146 

 
Elemento 24. Elaboración propia 

En Educación, también se posiciona de manera destacada SER lo que convierte a esta 

cadena en la principal defensora de las políticas sociales, aunque tampoco en demasía. 

Ser mejor que el resto no significa que tenga excelentes resultados en estos apartados. 

Solo un 3,1% de los contenidos políticos en esta privada son educativos, una cifra muy 

reducida si tenemos en cuenta los problemas que adolecen al sistema de enseñanza 

español. Sin embargo, más sangrantes son las cifras en Onda Cero (2,3%), Cope (1,7%) 

o RNE cuya aparición es testimonial (1,4%) según apreciamos en la siguiente 

evolución. 

 
Elemento 25. Elaboración propia 
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En el desarrollo, tiene una presencia algo destacada la información diplomática con 

medias de entre el 4,0% y el 6,0% en RNE y Onda Cero. Ambas son las que prestan 

más atención a estos contenidos frente a SER y Cope. 

Por otro lado, los asuntos menos desarrollados hacen alusión a Medio Ambiente y 

Fomento. Si descartamos a la pública, apenas llegan al 2,0% en los noticiarios e incluso 

en Cope apenas tienen presencia. En RNE, los datos hablan de un 3,5% en temas de 

impacto ecológico. Superan a Educación y es especialmente destacado en titulares al 

igualarse a Sanidad. Fomento incluso vence a Educación en la pública, sobre todo, en 

titulares como apreciamos en el gráfico siguiente que establece una comparativa entre 

los temas menos tratados.	  

	  
Elemento 26. Elaboración propia 

	  
Llegados a este punto, en el área de Política los principales asuntos varían en función de 

la emisora, aunque existen ciertos paralelismos. Por ello, la tabla siguiente refleja la 

importancia en cada una de las emisoras. 

	  
Orden de los temas políticos en los informativos de 2012/2013 

SER Cope Onda Cero RNE 
Organismos Organismos Organismos Organismos 
Corrupción Corrupción Justicia Justicia 

Justicia Justicia Corrupción Interior 
Defensa Interior Defensa Territorio 
Interior Defensa Territorio Defensa 
Sanidad Territorio Interior Corrupción 

Elemento 27. Elaboración propia 
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El segundo área más tratado en los noticiarios hace referencia a Economía, y dentro de 

ella, las medidas adoptadas por el Gobierno son las noticias que destacan, 

fundamentalmente, en SER. La proporción de Medidas en la privada líder es de cuatro 

de cada diez informaciones frente a tres de cada diez en Cope, Onda Cero y RNE. Esta 

última apenas alcanza esa cifra al situarse en el 28,2%.  

Además, este tipo de contenidos escala de manera considerable en cuerpos en la privada 

más escuchada al escalar casi quince puntos con respecto a su presencia en los titulares. 

En el resto, se mantiene estable en ambas partes. El siguiente gráfico muestra la 

evolución del tema “Medidas del Gobierno” en los diferentes noticiarios y se puede 

comprobar cómo en Cope y RNE existe mayor proporción en titulares que en cuerpos. 

 
Elemento 28. Elaboración propia 

Le siguen en tratamiento los asuntos macroeconómicos, aunque en Cope comparta 

podio con el primer puesto (Medidas del Gobierno) al obtener un 31,3% de aparición. 

Eso sí, con mayor intensidad en titulares ya que se prefiere resaltar en el apartado inicial 

del informativo antes que profundizar debido a la complejidad de los datos.  

En el resto de espacios, corresponde a una cuarta parte de los contenidos de este área y 

existe una diferencia de menos de dos puntos entre ellas. Se pasa del 24,5% en SER al 

26,2% en RNE quedando en término intermedio Onda Cero (24,6%). Aún así, las 

noticias que tratan sobre las grandes cifras no distan en demasía del tratamiento que se 

le otorga a “Medidas del Gobierno”. La única excepción la constituye SER como se 

puede comprobar a continuación. 
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Elemento 29. Elaboración propia 

A la información laboral le corresponde el tercer puesto en importancia como 

consecuencia de los malos datos registrados en España. No obstante, se insiste con 

mayor profundidad en Onda Cero (27,6%) al situarse por delante de Macroeconomía, 

sobre todo, porque una de cada tres informaciones en cuerpos corresponden a este 

parámetro.  

En Cope y SER su presencia es más reducida, pero ambas sobrepasan el 20,0%. Si bien, 

el paro se encuentra más desarrollado en cuerpos en la primera y más en titulares en la 

segunda. Como vemos, sigue un planteamiento inverso a su emisora homónima. 

Cabe resaltar que este asunto está infravalorado y sigue una evolución diferente en 

RNE. El porcentaje de informaciones referidas a esta temática desciende del 20,0% y se 

sitúa en el 16,5% de media. Ni en titulares ni en cuerpos llega a una de cada cinco 

noticias, lo que hace pensar en razones de otra índole para comprobar esa diferenciación 

en su tratamiento pese a ser uno de los principales problemas de España según el INE. 

Elemento 30. Elaboración propia 
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Microeconomía solo es punto fuerte en la pública al igual que Empresas. Así, el primero 

obtiene un 12,2% en titulares y un 16,7% en el desarrollo. Sucede los mismo con el 

segundo tema que acabamos de mencionar cuya aparición es similar que las noticias de 

Microeconomía en titulares y algo inferior en cuerpos (9,3%). En las privadas, estos 

contenidos descienden del 5,0% salvo la economía doméstica en titulares en Onda Cero. 

Los noticiarios más fríos en titulares, es decir, aquellos cuyas cifras de Macroeconomía, 

Bancos y Empresas son superiores a las de Laboral y Microeconomía, corresponde en 

primer lugar a Cope con casi el 41,0% de las noticias del área económica haciendo 

alusión a estos temas. Le sigue RNE con un 40,8%. En Onda Cero hay un cierto 

equilibrio entre ambos bloques y, por último, SER es la que más apuesta por la 

economía doméstica y se convierte en el más cálido al superar solo el 30,0%. 

En cuerpos existen diferencias, ya que los informativos más fríos en materia monetaria 

son RNE, que repite parámetro, y SER donde en este caso las noticias de este tipo 

representan el doble que el bloque considerado cálido (15,6%). En Cope se observa un 

cierto equilibrio aunque siguen venciendo las frías, pero Onda Cero se convierte en el 

más cercano en cuerpos por el mayor desarrollo de la información laboral. 

De esa forma, el bloque cálido (37,3%) supera al frío por casi ocho puntos en el 

informativo de Elena Gijón. En definitiva, los noticiarios “más cálidos” son SER y 

Onda Cero en función de si hablamos de titulares o cuerpos tal y como apreciamos en el 

gráfico siguiente. 

 
Elemento 31. Elaboración propia 
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Antes de continuar con el siguiente área es interesante comprobar de un solo vistazo 

cuáles son los temas económicos más tratados por los informativos de radio en 

2012/2013. Para ello, no hace falta más que observar la tabla donde se muestran que 

“Medidas del Gobierno” son las piezas más destacadas seguidas de “Macroeconomía” 

salvo en Onda Cero que vence en segundo lugar “Laboral”. 

 

Orden de los temas económicos en los informativos de 2012/2013 
SER Cope Onda Cero RNE 

Medidas Gobierno Medidas Gobierno Medidas Gobierno Medidas Gobierno 

Macroeconomía Macroeconomía Laboral Macroeconomía 

Laboral Laboral Macroeconomía Laboral 

Bancos Bancos Bancos Microeconomía 
Elemento 32. Elaboración propia 

Dentro del área de Sociedad, Cultura es la reina, aunque su seguimiento varía entre una 

emisora y otra. Así, el programa con más porcentaje cultural es Cope con casi el 43,0% 

de las informaciones que tratan este aspecto. No obstante, en cuerpos se desarrolla más 

que en titulares. El dato se explica por el reducido número de noticias de este área que 

hacen virar los contenidos a un tema mayoritario y la excesiva homogeneidad de sus 

contenidos. 

Sin embargo, ello no significa que sea la emisora con más noticias de este tipo. En este 

caso, RNE tiene la segunda mayor proporción y el número más elevado de 

informaciones culturales. Además, nos encontramos con la cadena con mayor 

diversidad social de las cuatro analizadas. Cultura representa algo más del 42,0% de 

esta sección, lo que contribuye a que otros asuntos también estén bien representados. 

Aún así, se suele desarrollar más en cuerpos tal y como sucede en Cope. 

En SER y Onda Cero la media de Cultura en Sociedad es inferior a un tercio (27,6% en 

la primera y 29,0% en el caso de la segunda). Si bien, el tema está más desarrollado en 

cuerpos en Onda Cero y no sucede lo mismo en SER que suele apostar más en titulares. 

La privada líder obtiene la cifra más elevada de todos los informativos (32,0%) en esa 

parte del noticiario (sobre todo en la tercera tanda de titulares). Eso sí, le sigue muy de 

cerca la pública con el 29,6%. 
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Los sucesos también suelen ser protagonistas en este bloque, sobre todo, en las 

privadas. Empatan por su tratamiento Onda Cero y SER, ambas con cifras que rondan el 

30,0% y se sitúan como tema dominante en las privadas. No obstante, el informativo de 

2012/2013 con más porcentaje de sucesos es el de Cope, ya que corresponde a una de 

cada tres noticias del área de Sociedad. Como detalle, este tipo de contenidos se destaca 

más en titulares con máximos en Cope del 42,8% y Onda Cero con el 34,7%. En SER se 

desarrolla más en cuerpos, sobre todo, porque suelen existir reportajes sociales en el 

tramo final. RNE es quién menos los trata, ya que su media es prácticamente la mitad 

que en las privadas (14,7%). 

Con todo ello, las diferencias entre Cultura y Sucesos, que se pueden apreciar en el 

gráfico número 33, afectan más a la pública mientras se mantiene un equilibrio en el 

tratamiento en el resto. Por su parte, en Cope los datos que se observan pueden dar lugar 

a una primera impresión que no se corresponde con la realidad por su reducido número 

de noticias sociales. 

 
Elemento 33. Elaboración propia 

La información de Solidaridad, que incluye religión y organizaciones no 

gubernamentales, tienen una cobertura media destacada al escalar hasta el tercer puesto. 

De nuevo, es la cadena Cope quién más noticias de la Iglesia posee como consecuencia 

de razones de línea editorial. Corresponde a casi una de cada cinco noticias de 

Sociedad. Sin embargo, SER le supera en más de un punto, pero en este caso con una 

diferencia importante. Los protagonistas no son los contenidos religiosos sino las 
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organizaciones no gubernamentales sin ánimo de lucro. RNE le dedica un 14,7% del 

área y Onda Cero es quién menos la desarrolla con solo una noticia de cada diez. 

Solidaridad en los informativos de 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Titulares 20,0% 21,4% 8,7% 22,2% 

Cuerpos 25,0% 14,3% 12,5% 9,7% 

Media 20,7% 19,0% 9,7% 14,7% 

Elemento 34. Elaboración propia 

De la tabla anterior también se desprende que la pública obtiene la mayor cifra en 

titulares en Solidaridad, pero el tratamiento tan reducido en cuerpos hacen relegar su 

media al tercer puesto y se vea superada por Cope y SER en este ámbito. 

Los asuntos sociales minoritarios tienen más presencia en RNE y Onda Cero y, por 

tanto, pasan más desapercibidos en Cope y SER. Así, la ciencia intenta abrirse camino 

en la pública al empatar con la información de solidaridad (14,7%), pero es incluso más 

desarrollada en cuerpos (17,1%) que la información anterior (9,8%). En Onda Cero su 

presencia apenas alcanza el 7,0%, pero en cuerpos aumenta hasta el 12,5%. Por último, 

las noticias ligadas al ámbito de la comunicación solo aparecen en la pública en el 3,7% 

de los titulares y en el 4,8% en desarrollos. 

En definitiva, los asuntos más seguidos prácticamente coinciden en las cuatro emisoras 

si bien su seguimiento es diferente al igual que la variedad temática de esta sección que 

es la que cuenta con un menor número de noticias. 

Ø El género en los informativos de 2012/2013 

La Noticia es con diferencia el género más utilizado en SER y Onda Cero en 

2012/2013, lo que impide la mayor creatividad y posibilidades de desarrollo en los 

informativos. Así, en la primera privada mencionada alcanza la cifra récord y 

corresponde al 81,2% de las informaciones, mientras que la segunda no se queda atrás 

al alcanzar el 74,1%. Es precisamente en Cope (66,5%) y RNE (69,3%) donde tienen un 

uso más ajustado. 

En el noticiario con más oyentes, los bloques con mayor número de Noticias hacen 

alusión a Política (82,6%) y Economía (81,4%) frente a Sociedad (72,4%) donde se 
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apuestan más por otros géneros. Cope sigue una estela contraria, ya que Sociedad 

(85,7%) es la que tiene el porcentaje más elevado, quizás por el menor grado de 

inserción de esta sección en el informativo.  

En Onda Cero, sin embargo, las Noticias predominan en economía entre 8 puntos y 15 

puntos por encima del resto de áreas. La pública, junto a Cope, es la que menos Noticias 

contiene y emplea una misma utilización en las tres áreas. En todos los casos, los datos 

de RNE se sitúan por debajo del 70,0%. Pese a ello, el principal problema radica en los  

titulares donde el género Noticia vence al resto de emisoras (90,8% en Política, 89,8% 

en Economía y 81,5% en Sociedad). 

De hecho, el ranking de la variedad de género de 2012/2013 lo encabeza Cope seguido 

muy de cerca por la emisora pública. Continua la lista Onda Cero y, en última posición, 

se sitúa SER. En el gráfico 35 se observa la proporción de Noticias de manera 

pormenorizada en titulares y cuerpos. 

 

 
Elemento 35. Elaboración propia 

A pesar de la excesiva homogeneización, como hemos visto, en los titulares es 

precisamente Cope quién tiene mayor variedad pese a que la Noticia alcanza el 77,1%. 

La cifra puede parecer elevada, pero en SER (89,6%) y RNE (88,7%) sube más de diez 

puntos. En titulares, entre ocho y nueve informaciones obedecen a este parámetro como 

se puede apreciar. Además, el dato más bajo de Noticias en cuerpos de nuevo es para 

Cope (color rojo en el gráfico anterior) con menos de la mitad de los contenidos. 
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Pese a la victoria mayoritaria del género Noticia, el uso de la crónica tiene buena 

presencia con una de cada cinco informaciones en RNE y Cope. Onda Cero disminuye 

algo su atención por este género, pero es precisamente en la cadena SER donde las 

cifras son realmente bajas, sobre todo, en titulares. Concretamente, es en este apartado 

del noticiario donde las cadenas hacen un uso más irregular porque se puede comprobar 

que en desarrollos su presencia se asienta entre el 20,4% y el 33,3%.  

La política es el reino de la Crónica para Onda Cero (17,5%) y Cope (22,5%) 

especialmente con mayor incidencia en cuerpos. No obstante, la de carácter económica 

también está muy extendida y solo se sitúa medio punto por debajo en Cope. En RNE 

los datos están muy repartidos en las tres áreas temáticas, aunque la social es 

sensiblemente más baja. Obtiene en torno a siete puntos menos como observamos en la 

gráfica número 36. SER es la que menos las emplea al obtener cifras inferiores al 

10,0%. Aún así, solo destaca en Política (9,3%), seguida de Economía y Sociedad. 

 
Elemento 36. Elaboración propia 

Uno de los géneros más laboriosos, pero preferidos por los oyentes puede ser el 

Reportaje cuyo empleo es más bien escaso. SER y Onda Cero tienen asegurado al 

menos uno diario en titulares y RNE en cuerpos. Pese a ello, sus cifras son inferiores al 

5,0% siendo quien menos lo utiliza Cope con solo un 1,5% en el desarrollo.  

Como era de esperar, el Reportaje es más empleado en asuntos sociales con máximos de 

una de cada cinco noticias en este área en Onda Cero (22,6%) y SER (20,7%). Su 

presencia es más escasa en RNE y Cope, que apenas llega al 5,0%. El gráfico siguiente 

es muy revelador porque refleja la abrumadora mayoría de este género en Sociedad en 

detrimento del resto de bloques cuya franja azul, que corresponde a Política, es 

prácticamente inexistente. 
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Elemento 37. Elaboración propia 

No hay rastro de la Participación de la audiencia en SER y RNE, mientras que en Cope 

y Onda Cero este género sí tiene cabida, si bien se podría explotar algo más. Las cifras 

varían del 6,3% de la penúltima al 4,8% de la última. En general, suelen lanzar una 

pregunta de actualidad para, más tarde, ofrecer los resultados de la opinión de la 

audiencia acompañada con algún comentario destacado de las redes sociales. 

Habitualmente aparece en titulares. 

La Participación en Onda Cero sobresale en Economía frente a Cope donde 

indistintamente se pregunta a los oyentes por temas políticos y monetarios. Algo 

comprobado es que ninguno se decanta por contenidos sociales. SER y RNE carecen de 

participación como hemos visto. 

Curioso es el detalle de que no existan géneros de opinión (editorial o comentario) en 

Cope debido a la marcada línea editorial que desarrolla. Quien sí los incorporan son 

Onda Cero (4,8%), seguido de SER (2,7%) y finalmente RNE (2,5%) que intenta 

cuidarse para evitar dar la sensación de ser un informativo público ideologizado. La 

objetividad constituye una de sus señas de identidad.  

Concretamente, Onda Cero emplea Editorial y Comentario en los titulares mientras que 

en cuerpos este género desaparece. La datos confirman que en SER la opinión tiene la 

mitad de importancia con respecto a su única competidora privada en este punto, ya que 

solo existen comentarios en titulares. En la pública, el Editorial representa el 4,5% de 

los contenidos en el desarrollo. Es el único contenido “opinativo” en todo el noticiario.  
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Por su parte, en la privada líder los Comentarios alcanzan su cénit en el ámbito social 

con un 3,4% de influencia. Los relacionados con Política, no obstante, no se quedan 

muy atrás (3,1%) y son los de carácter económico los que obtienen peores datos (2,0%). 

Onda Cero es el líder en este género en la temporada 2012/2013. Sus Comentarios 

hablan de materias políticas, pero los Editoriales suelen ser de temática económica.  

Como detalle, es interesante destacar que el porcentaje de Comentarios en Sociedad de 

Onda Cero se sitúan unas décimas por detrás de los de Política, pero por delante de los 

de ámbito económico como se puede comprobar a continuación.  

 
Elemento 38. Elaboración propia 

Por otro lado, las Entrevistas poseen un empleo correcto en SER (5,1%) y Cope (4,5%), 

ya que suele haber asegurada una por informativo. Si bien, resulta revelador su ausencia 

o su carácter residual en Onda Cero con una cifra del 0,3%.  

Esta modalidad de presentación de la información tiene mayor cabida en cuerpos y 

llegan a representar el 18,9% de los contenidos en esta parte del noticiario en SER, el 

14,7% en Cope seguido a gran distancia de RNE con el 6,8% y Onda Cero con el 1,3%. 

En el gráfico número 39, se muestran con detalle estos parámetros de manera más 

evidente. 
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Elemento 39. Elaboración propia 

La Entrevista tiene, en líneas generales, un mismo porcentaje en las tres áreas temáticas 

(Política, Economía y Sociedad) en Cope con cifras inferiores al 5,0% sin distinción. 

Existe un predominio de las de corte económico en SER (8,8%) frente a las de carácter 

político (3,7%). Lo contrario sucede en la pública donde se apuesta más por estas 

últimas (4,9%) y mantiene un empate porcentual en el resto de bloques (2,9%).  

Por tanto, apreciamos que cada emisora tiene un planteamiento distinto referente a este 

género: las entrevistas son más políticas en RNE, tienen mayor grado económico en 

SER, existe una simetría entre áreas en Cope y apreciamos su ausencia llamativa en 

Onda Cero. Todo ello se detalla en la tabla siguiente. 

Porcentaje de entrevistas por áreas temáticas en 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Política 3,7% 4,2% 0% 4,9% 

Economía 8,8% 4,9% 0,7% 2,9% 

Sociedad 0% 4,8% 0% 2,9% 
Elemento 40. Elaboración propia 

También existen géneros testimoniales en 2012/2013 como son los Informes que 

podemos contabilizar en Cope (3,1%), breves en la pública o perfiles en Onda Cero y 

Cope. Los Informes suelen tratar temas económicos en las cuatro emisoras y se dan en 

cuerpos. Además, este tipo de modalidades obtiene cifras en torno al 3,0% en los cuatro 

noticiarios. 
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De esta forma, podemos establecer que cada informativo apuesta por algo diferente en 

cuanto al género se refiere. SER se ha especializado en 2012/2013 en el desarrollo 

considerable de entrevistas; Cope por apostar por una mayor variedad de géneros, Onda 

Cero por incluir secciones de opinión y análisis y, por último, RNE por desarrollar la 

crónica en Sociedad y crear secciones fijas y diferentes como breves.  

Sin embargo, solo dos géneros permiten alcanzar casi el porcentaje del 90,0% bien 

porque hay mayor proporción de Noticias en SER y Onda Cero o de Crónicas en Cope y 

RNE. Todo ello redunda en la escasa variedad tal y como se puede ver reflejado en los 

siguientes gráficos 41 y 42: 

Elemento 41. Elaboración propia 
 

Elemento 42. Elaboración propia 
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La escasa variedad de géneros también se puede visualizar en los noticiarios de RNE y 

Cope tal y como se muestran en el elemento 43 y 44: 

Elemento 43. Elaboración propia 
 

Elemento 44. Elaboración propia 
 

Ø Elementos dinámicos en los informativos de 2012/2013 

Llegados a este punto, es preciso analizar los elementos dinámicos de los noticiarios 

tales como la música y los efectos. El primer elemento que apreciamos sin demasiado 

esfuerzo es el gran uso en titulares de la música extradiegética, aquella que no guarda 

relación con los contenidos. Más de nueve de cada diez noticias van acompañadas de 

ella, teniendo una posición destacada Cope. En cambio, en los cuerpos su presencia se 

reduce drásticamente a contenidos concretos. De hecho, las cifras descienden a niveles 

inferiores al 10,0%. La menor proporción de todas se observa en RNE como se muestra 

a continuación.  
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Música en los informativos de 2012/2013 
 Extradiegética Diegética 

Titulares Cuerpos Titulares Cuerpos 
Ser 92,5% 6,3% 3,3% 1,3% 

Cope 99,4% 6,0% 0% 3,0% 
Onda Cero 93,4% 5,1% 1,9% 1,3% 

RNE 96,5% 2,9% 0% 3,5% 
Elemento 45. Elaboración propia 

En contraposición, la música que tiene que ver con los contenidos apenas se emplea, ni 

siquiera en titulares. De hecho, posee niveles inferiores a la extradiegética si 

descontamos la excepción de la pública. Ese elemento diferenciador de RNE se deja ver 

en cuerpos, ya que la diegética (3,5%) es más empleada que la extradiégetica (2,9%). 

En el resto, el porcentaje es inverso. La cadena que más la emplea en titulares es SER, 

si bien, en este apartado no ha llegado a utilizarse en Cope y RNE. En líneas generales, 

parece apreciarse un desaprovechamiento de sus potencialidades en las cuatro emisoras. 

Si hablamos de los efectos que contienen las noticias, nos situamos en el mismo 

problema que acabamos de resaltar. Su uso es residual, aunque se pueden apreciar 

algunos rasgos distintivos entre los informativos.  

En titulares, aparecen en mayor medida en Cope, hasta alcanzar la cifra del 7,0% y SER 

que cuenta con un 5,2%. Más denostada se encuentran en Onda Cero y olvidada 

prácticamente en RNE.  

 
Elemento 46. Elaboración propia 
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En cambio, el gráfico muestra que en el desarrollo de las informaciones destaca su 

empleo en RNE (5,8%) diferenciándose de manera destacada de las privadas. Sobre 

todo, se debe al uso destacado en Sociedad y Política que cuentan con una mayor 

inserción. Además, en Política se atreve Cope (8,6%) en titulares y RNE (9,1%) en 

cuerpos y esta última obtiene cifras muy similares a Sociedad. Si nos referimos a los 

efectos en temática social, conviene destacar su empleo en Onda Cero (17,4%) o SER 

(16,0%) en titulares y Cope (14,3%) u Onda Cero (12,5%) en cuerpos. Sin duda, 

Economía es poco explorada, aunque hay tímidos intentos en SER y Cope. 

Elemento 47. Elaboración propia 

Por todo lo expuesto, se aprecia que los informativos españoles no son dinámicos, ya 

que desaprovechan la utilización de efectos y la música diegética. En cambio, la 

extradiegética tiene un empleo bastante significativo y se han convertido en una seña de 

identidad, sobre todo, en titulares. 

Ø Facilidad de comprensión de los informativos de 2012/2013 

Para saber cuáles son los noticiarios más fáciles de comprender para el oyente se han 

tenido en cuenta la extensión de las frases usadas. De esa manera, más de 10 frases por 

minuto significa demasiada rapidez y alejamiento de la idea principal. Por su parte, 

menos de seis oraciones es una noticia que contiene demasiadas subordinadas que 

dificultan el entendimiento. En el término medio, se encuentra el correcto uso.  

Siguiendo los parámetros anteriores, el mejor empleo de frases se da con mayor 

frecuencia en RNE (67,2%) y SER (60,1%), ya que más de seis de cada diez 

informaciones se caracterizan por tener unas oraciones medias (entre siete y nueve 

frases por minuto). 
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En cuanto al uso de oraciones largas también son mayoritarias en las dos anteriores, con 

medias muy próximas (21,9% en el caso de la primera y 19,3% en el de la segunda). 

Esto significa que las noticias son más directas en Cope y Onda Cero.  

No obstante, hay un matiz en los titulares. En este punto, SER evita que sus frases sean 

excesivamente largas y predominan las cortas (24,4% de cortas por 16,4% de largas). 

No sucede los mismo en la pública donde se mantienen en niveles similares (18,5% de 

largas por 14,9% de cortas). 

Por áreas, las frases de las noticias de Política tienen una extensión adecuada en todas 

las emisoras salvo en Onda Cero donde existe mayor disparidad. Aparecen con mayor 

proporción las largas (28,8%) y cortas (24,8%) en titulares que en el resto de cadenas. 

Pese a ello, las oraciones medias casi llegan a  la mitad. La tendencia en cuerpos en 

Onda Cero es a la brevedad en Política (32,6%). Sucede lo mismo en Economía, de 

manera más marcada, y Sociedad. 

 
Elemento 48. Elaboración propia 

La evolución de las oraciones en las piezas políticas, económicas y de sociedad en SER  

responden a frases medias con evolución a cortas en cuerpos. Por su parte, en Cope 

observamos alguna distinción con la anterior. Si en Política sigue este parámetro 

anterior, en Economía y Sociedad varía esta línea de desarrollo. Estas últimas son de 

mayor extensión como se puede comprobar en el gráfico 49. 
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Elemento 49. Elaboración propia 

En RNE, se emplean frases medias en Sociedad de manera general, al igual que en 

titulares de Política. Sin embargo, se salen de este campo y evolucionan a cortas en 

cuerpos en economía. En titulares económicos apreciamos disparidad. 

Por tanto, las mejores extensiones de frases en Política se aprecian en RNE, SER, Cope 

y Onda Cero. Estas posiciones varían en Economía donde el podio queda con SER, 

Onda Cero, RNE y Cope. Finalmente en Sociedad destacan RNE, SER, Onda Cero y 

Cope. Se puede observar de manera más evidente en la tabla número 50: 

Mejores frases por temáticas en 2012/2013 
Mejores frases política Mejores frases economía Mejores frases sociedad 

RNE  SER RNE 

SER Onda Cero SER 

Cope  RNE Onda Cero 

Onda Cero  Cope Cope 

Elemento 50. Elaboración propia 

Se aprecia que RNE y SER son las que mejor las emplean seguidas de Onda Cero y 

Cope. Por su parte, las frases excesivamente cortas tienen mayor preponderancia en 

estás últimas. En Cope una de cada tres noticias tienen una duración bastante reducida 

frente a Onda Cero cuya cifra desciende a una de cada cuatro. Cabe destacar que Cope 

es la que menos oraciones largas posee en titulares, tan solo en un 6,6% de los casos. 

En definitiva, apreciamos dos tendencias. Por una lado, tenemos el estilo RNE-SER de 

oraciones adecuadas con tendencia a ser largas y, por otro lado, la variante Cope-Onda 

Cero con mayor evolución a la brevedad y rapidez. 
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Ø El uso de pasados en los informativos de 2012/2013 

La emisora que menos los utiliza es la cadena pública, ya que solo una de cada seis 

informaciones cuenta con alguno de ellos. Además, dentro de ese porcentaje son 

mayoría los limitados, es decir, un único pretérito perfecto simple. Los excesivos apenas 

tienen presencia (1,3%), lo que significa que hay un mayor cuidado con respecto a la 

inserción de este tipo de tiempos para no dar la sensación de pérdida de actualidad. 

De hecho, los datos de RNE son sobresalientes en titulares con cifras inferiores al 5,0% 

(7,7% en Política, 4,1% en Economía y el 3,7% en Sociedad). Por añadir un matiz 

negativo, es cierto que en cuerpos se elevan los limitados, pero aún así obtiene una de 

las cifras más bajas (15,1%). Sin embargo, la emisora que menos los emplea en cuerpos 

es Cope, aunque destaca por una curiosidad. El uso de excesivos (7,4%) es mayor que 

en el resto de programas. 

En el lado contrario, se encuentra Onda Cero que tiene una media del 27,1%. Casi tres 

de cada diez piezas las utilizan, lo que representa una cifra muy significativa. Sobre 

todo, son importantes en los tres campos (limitados, demasiados y excesivos). Los datos 

hablan de un 13,7% en el primer caso, casi un 9,0% en el segundo y un 4,5% en el 

tercero en el reparto de ese porcentaje. Pormenorizadamente, las cifras se disparan en el 

desarrollo (46,2%) a casi la mitad de las noticias, ya que en titulares comparte puesto 

con la Cope (una de cada cinco informaciones).  

Por último, SER y Cope se encuentran en torno a la media con más de una de cada 

cinco noticias que remiten al ayer. En la privada más escuchada, las cifras son 

destacadas en el uso de limitados (15,0%), que alcanza máximo de todas las emisoras, y 

demasiados (6,2%), no así de excesivos que es donde encuentra su problema Cope. 

Uso de pasados en los informativos de 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Limitados 15,0% 12,5% 13,7% 9,6% 

Demasiados 6,2% 4,5% 8,9% 5,1% 

Excesivos 1,0% 4,5% 4,5% 1,3% 

Media 22,3% 21,3% 27,1 16,0% 
Elemento 51. Elaboración propia 
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Por áreas temáticas, las informaciones con menos pretéritos perfectos simples se dan en 

Economía frente a Sociedad, aunque existe alguna excepción. Precisamente la primera 

es el área con menos uso de pasados al situarse por debajo de una cuarta parte de las 

noticias. Es especialmente reducida en SER (14,7%) y RNE (12,6%). 

En Política, las medias se aproximan al 30,0% y suben prácticamente diez puntos con 

respecto al área anterior. Así, la privada en donde tienen mayor aparición es Onda Cero 

(29,2%). La diferencia radica en la pública que prácticamente mantiene el mismo 

número que en el bloque monetario (15,5%) al aumentar solo tres puntos.  

Sociedad es la que contiene un mayor número quizás por resaltar los perfiles y la 

trayectoria de los protagonistas sociales. La cifra alcanza el 41,9% en Onda Cero  y el 

27,6% en SER. En Cope los datos se mantienen similares a los de Política (pero por 

encima de los económicos) y en RNE suben hasta el 22,1%. Se trata del dato más 

discreto, pero ha aumentado diez puntos con respecto a Economía y casi ocho a Política. 

 
Elemento 52. Elaboración propia 

 

El top cuatro del mejor empleo de los pasados en los informativos analizados quedan 

del siguiente modo: en el primer puesto está RNE, sobre todo, por su extraordinaria 

escasez en titulares y su impacto limitado en cuerpos. Le siguen Cope y SER. En último 

lugar, colocamos a Onda Cero que obtiene cifras muy elevadas en los tres campos. 
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Ø El empleo de las cifras en los informativos de 2012/2013 

La aparición de cifras en los espacios de noticias alcanza una presencia adecuada en los 

cuatro principales programas. Si bien, existe un mayor cuidado y, por tanto, un empleo 

menos marcado de números en las privadas. Las medias de SER y Cope se sitúan entre 

el 8,0% y el 9,0% de las noticias con un uso excesivo de cifras. Y, sobre todo, en Onda 

Cero (7,8%) se obtienen los datos más discretos. Por el contrario, RNE queda a la zaga 

en este parámetro, pero no difiere en exceso al contabilizarse solo una de cada ocho 

informaciones con más cifras de lo adecuado. 

En titulares, su aparición es correcta en líneas generales, aunque es Cope quién más se 

desmarca, ya que su uso es correcto en el 83,4% de los casos frente a las otras tres que 

superan el 86,0%. Como contrapunto, las noticias con “muchos números” en este 

apartado del espacio brillan por su ausencia en la pública, no así en el resto de campos 

(Pocos y Medios) y en cuerpos como observamos a continuación. 

 
Elemento 53. Elaboración propia 

Es evidente que en el desarrollo, el aumento se convierta en un hecho y los porcentajes 

con respecto a los titulares aumente. Precisamente su empleo adecuado en titulares 

alcanzado en Onda Cero se reduce más de 30 puntos hasta colocarse en el 53,2%. La 

cadena con una bajada menor es Cope que únicamente desciende ocho puntos. 

Precisamente es esta emisora una de las que mejor emplea las cifras en los cuerpos, al 

contrario que sucedía en titulares que se situaba en el tercer puesto. 
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No obstante, la mejor en cuerpos es SER. Le sigue un empate entre Cope y Onda Cero, 

ya que la primera obtiene prácticamente datos calcados a la privada líder, pero Onda 

Cero destaca por conseguir cifras más reducidas en excesivos. En último puesto 

encontramos a RNE porque el uso adecuado desciende entre cinco y siete puntos por 

debajo de las privadas como podemos comprobar en el elemento 54.   

 
Elemento 54. Elaboración propia 

Pormenorizadamente y cruzando los datos con las áreas temáticas, SER no usa 

demasiadas cifras excesivas en titulares en Política (4,2%) y Economía (8,7%), pero 

aumenta el porcentaje en Sociedad (20,0%), ya que se destacan fechas, años y perfiles 

que remiten a la trayectoria de los protagonistas sociales. Onda Cero responde al mismo 

caso que la privada líder, pero profundiza con datos excesivos en Política (15,2%) y 

Sociedad (35,5%). Paradójicamente es en Economía donde su empleo es más reducido. 

Si hablamos de Cope, lo haremos para confirmar que las cifras en titulares aumentan  

con respecto a las dos emisoras anteriores salvo en Sociedad. En cuerpos, podríamos 

afirmar que su utilización es correcta porque en Política solo es excesivo en el 13,0% de 

las noticias, seguido de Economía con el 11,4% y Sociedad con el 4,8%.  

Por último, en RNE las cifras en titulares aparecen de manera adecuada con medias de 

excesivos inferiores al 12,0%, pero en cuerpos aumenta en exceso en las tres áreas. En 

general, su utilización es mejor en Economía (19,0%), seguida por Política (22,2%) y 

finalmente Sociedad (22,7%). Este último dato es superado por Onda Cero, pero en el 
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resto de ámbitos obtiene una mayor proporción de números que dificultan la 

comprensión del mensaje. 

Ø La variable de género en informativos de 2012/2013 

Antes de presentar los resultados del estudio en este punto, es preciso recordar que los 

presentadores de los informativos de mediodía españoles de la temporada 2012/2013 

son hombres (José Antonio Marcos en SER, Ángel Expósito en Cope y Rafael Bermejo 

en RNE), salvo en el caso de Onda Cero que lo dirige y presenta Elena Gijón. 

Si descontamos a los presentadores, en el primer periodo analizado existe un 

predominio de las informaciones locutadas por Ellas en las cadenas privadas. Las 

mayores diferencias con respecto a los hombres se aprecian en Cope (64,9% de 

mujeres) y SER (61,1% de mujeres). Estos datos son un reflejo del perfil de licenciados 

en periodismo en las universidades españolas. 

Antes de detallar los datos por áreas, es preciso contar con una visión general a modo de 

tabla. Para ello, contamos con el elemento número 55. 

Predominio de género por áreas en los informativos de 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Política Ella Ella Ella Él 

Economía Ella Ella Ella Empate 

Sociedad Él Ella Ella Él 

Elemento 55. Elaboración propia 

En la pública, Ellos son los protagonistas y aportan ese punto diferencial con respecto a 

las tres privadas. El 53,1% de las informaciones son locutadas por hombres frente al 

46,9% que lo hacen las mujeres.  

Concretamente los periodistas predominan en Política y Sociedad, mientras que en 

Economía alcanzan un empate. Pese a que en el área social destaca el género masculino, 

el femenino es mayoría en cuerpos en este punto (54,5% frente a 45,5%).  
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Elemento 56. Elaboración propia 

Sin duda, las mayores horquillas entre sexos se dan en Sociedad en Cope (75,0% de 

mujeres por 25,0% de hombres). En el resto de áreas de esta emisora Ellas arrasan, 

aunque de forma menos marcada. 

 
Elemento 57. Elaboración propia 

Mientras, en Onda Cero en las tres áreas temáticas se obtienen cifras similares que 

favorecen a las periodistas con medias que oscilan entre el 56,6% en Política y el 61,7% 

en Economía. Pese a ello, en cuerpos los hombres son algo más mayoritarios situándose 

en torno al 60,0% en los tres temas. En concreto, aparecen en el 57,1% de las noticias 

económicas, el 60,0% de las sociales y el 63,6% de las políticas. Ello tiene como 

conclusión una reducción de la distancia en cuanto a sexos se refiere porque en titulares 

precisamente son las mujeres las que vencen de manera destacada por encima del 

60,0%. La media la apreciamos en el gráfico número 58. 
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Elemento 58. Elaboración propia 

En SER, Ellas vencen en Economía (66,1%) y en Política (61,7%). Sin embargo, la 

presencia de las periodistas en Sociedad baja casi 17 puntos y los hombres son los que 

destacan con un 55,0%. Este descenso se explica porque son Ellos los que predominan 

en estos titulares. En general, los hombres arrasan en Sociedad frente a las mujeres que 

encabezan el resto de áreas.  

 
Elemento 59. Elaboración propia 

En los titulares de las privadas vencen las mujeres, siendo mayor la proporción 

registrada en Cope (tres de cada cuatro noticias para Ellas). En Onda Cero son dos de 

cada tres en este apartado y en SER algo inferior (56,9%). El camino inverso se aprecia 

en la pública. Casi el 61,0% son locutadas por Ellos. 
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La tendencia contrapuesta en cuerpos es digna de análisis. En RNE y Cope existe un 

mayor equilibrio entre los sexos, aunque con diferencias. En la pública predomina algo 

más el sexo femenino (53,1%) mientras que en Cope, el masculino (54,6%). Los 

mayores desequilibrios, como hemos visto, se aprecian en SER y Onda Cero aunque 

también de manera distinta. En SER la mujer arrasa con más de siete de cada diez 

informaciones, mientras que en Onda Cero predominan con fuerza Ellos (61,4%). 

Por tanto, el perfil en la privada líder es de mujer destacando sobre todo en cuerpos. En 

Cope, Ellas aparecen más en titulares pero con un equilibrio en cuerpos al igual que 

sucede en RNE. La diferencia reside en que en la pública los titulares son locutados por 

Ellos. Por último, Onda Cero tiene un perfil de mujer en titulares y de hombre en 

cuerpos. 

Adentrándonos en el terreno de las áreas geográficas, el hombre predomina en titulares 

en Internacional, mientras la mujer destaca en Autonómico y Nacional en la privada con 

más oyentes. En cuerpos, el predominio siempre es para el sexo femenino. Sin embargo, 

pese a esa mayor proporción es precisamente en esta emisora donde la horquilla es 

menor en Nacional. Los datos responden a 40,5% de hombres frente a 59,5% de 

mujeres. 

El sexo masculino no destaca en Cope, aunque en cuerpos se puede apreciar algo más 

en Nacional e Internacional. De hecho, la cifra de mujeres responde a más de seis de 

cada diez informaciones. En noticias autonómicas la presencia de mujeres se eleva aún 

más y roza casi el 70,0% de las noticias. 

Por su parte, en Onda Cero el hombre destaca en titulares de noticas internacionales con 

calado nacional, sobre todo, en informaciones institucionales de carácter europeo. De 

hecho, su presencia casi alcanza los dos tercios en este apartado. Mientras, la mujer 

destaca en el resto de áreas geográficas siendo su aparición más elevada en Nacional 

(70,4%). En cuerpos, Ellos vencen, aunque es especialmente equilibrado en Nacional 

(52,4% frente a 47,6%). Aún así, la mayor diferencia se da en noticias regionales con 

más de 35 puntos a favor de los periodistas. No obstante, como media general la mujer 

vence en Internacional (58,8%) y Autonómica (57,0%) gracias a su fuerte empuje en 

titulares, mientras que el hombre solo destaca en internacional con implicación 

nacional. 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   173 

Por último, en la cadena pública existe un empate de sexos en titulares en noticias 

nacionales, pero en el resto de áreas geográficas los chicos se convierten en los 

protagonistas con especial intensidad en Internacional (ocho de cada diez 

informaciones). Por su parte, la mujer predomina en cuerpos en Nacional (73,0%), pero 

el hombre la desbanca de nuevo en Internacional, al igual que sucedía en titulares, y 

autonómico (59,4%). De hecho, en los informativos de 2012/2013 el hombre vence en 

RNE en todas las áreas geográficas con cifras por encima del 58,0% salvo en Nacional 

donde el predominio responde a Ellas (63,1%). En la siguiente tabla, lo apreciamos de 

manera clara. 

Predominio de género por áreas en los informativos de 2012/2013 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Nacional Ella Ella Ella Ella 

Internacional Ella Ella Ella Él 

Autonómico Ella Ella Ella Él 
Elemento 60. Elaboración propia 

Ø El ámbito geográfico en los informativos de 2012/2013 

Las noticias que tratan asuntos eminentemente de carácter Nacional tienen 

prácticamente el mismo porcentaje en las cuatro emisoras de radio en 2012/2013. 

Sensiblemente es superior en la pública y algo inferior en Cope, sin embargo la 

horquilla máxima no sobrepasa los cinco puntos. Es el 42,0% en la primera y 37,3% en 

la segunda. Eso significa que cuatro de cada diez informaciones tienen un contenido 

estatal, lo que representa algo menos de la mitad de los contenidos. 

Por otro lado, las piezas con implicación internacional (incluidas las que cuentan con 

rasgos españoles) constituyen el segundo puesto en la pública mientras que se trata del 

tercer ámbito en importancia en las privadas. En RNE alcanza una cifra bastante similar 

a la de ámbito Nacional (36,9%), lo que demuestra que ambos tipos tienen 

prácticamente el mismo nivel de protagonismo. 

A la pública, le sigue en importancia internacional Onda Cero (29,5%) a siete puntos de 

distancia. Se convierte en la segunda más completa en asuntos extranjeros. Cope 

obtiene un 27,6% y la última posición es para SER que únicamente cuenta con una 

cuarta parte del noticiario destinado a este tipo de dimensión geográfica. 
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En cambio, las informaciones con implicación autonómica constituyen punto fuerte en 

SER, con un tercio de los contenidos, y Cope. Esto demuestra que las privadas dan 

mayor preponderancia a temas regionales antes que exteriores. Quizás se deba a razones 

económicas puesto que el coste de este tipo de contenidos es menor al no ser necesario 

contar con corresponsales, aunque sí con centros territoriales.  

Esta cifra autonómica baja considerablemente a una de cada cinco en la cadena pública 

(21,1%), lo que demuestra el esfuerzo y el intento por acercar la información 

internacional a los ciudadanos. De esta forma, el siguiente gráfico demuestra la 

importancia de las áreas geográficas en las emisoras de radio en la temporada de 

2012/2013. 

 
Elemento 61. Elaboración propia 

 
La distribución en titulares y cuerpos por ámbito geográfico de las noticias son 

equitativas y no existen grandes variaciones ni oscilaciones. Como mucho, destacar que 

la información Nacional es diez puntos superior en Cope en cuerpos (44,1%) por 

encima del resto de espacios. En las demás, siguen la misma tendencia. 

La política es Nacional y más Autonómica en las privadas con datos superiores al 

40,0% de las piezas, mientras que en la pública se reparte de manera proporcional entre 

Nacional, Internacional y Autonómica. Representa un tercio en cada bloque.  

La información económica es fundamentalmente Nacional en las cuatro emisoras, sobre 

todo, en SER (63,7%) y Onda Cero (59,0%). En RNE sigue la misma estela pero con 

una cifra menor al resto (53,9%). Esto se debe a su interés por resaltar la situación 
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económica de países de nuestro entorno frente a las privadas. Lo que está claro y 

coincide en los cuatro noticiarios es que la autonómica económica es residual y sus 

cifras son inferiores al 14,0% como podemos comprobar en el elemento 62. 

 
Elemento 62. Elaboración propia 

Es en el área de Sociedad donde apreciamos una mayor variedad. En SER, Cope y Onda 

Cero vuelven a apostar por contenidos autonómicos con traslación nacional, sobre todo, 

referentes a la Comunidad de Madrid y Cataluña. Mientras tanto, la pública, en este 

caso, apenas alcanza el 15,0%. Su predominio destaca en Nacional (47,1%) y noticias 

con algún matiz internacional (38,2%). Apreciamos cifras elevadas en estos campos en 

detrimento por ejemplo de SER, cuyos datos son inferiores al 5,0% en Nacional y en 

Cope con menos del 30,0% en Internacional. Es interesante que Sociedad a nivel 

exterior también sea destacada en Onda Cero y constituya su segundo mayor porcentaje 

y empate con RNE. 

Dentro del conjunto de España, Madrid y Cataluña son los grandes centros informativos 

del país seguido a gran distancia por el resto de autonomías. Otras Comunidades 

Autónomas noticiables de tamaño medio hacen referencia a Andalucía, País Vasco y 

Castilla León. Además, la Comunidad Valenciana y Baleares han tenido relevancia en 

2012/2013. Sin embargo, regiones que están infrarrepresentadas hacen referencia a 

Cantabria, Aragón o Castilla La Mancha, entre otras.  

Aún así, existe mayor variedad de lugares en la cadena SER donde en noviembre de 

2012 han sido representadas 14 de las 17 CCAA y una ciudad autónoma, en este caso, 
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Melilla. Incluso Canarias comparte puesto con Murcia. Las tres que no cuentan con 

aparición en la privada líder son La Rioja, Cantabria y Navarra. 

Cope y Onda Cero tienen una representación de 12 regiones, dos menos que la cadena 

anterior. En este caso, se unen a la lista de excluidas Canarias y Castilla La Mancha. 

Cope comparte cifra de CCAA con Onda Cero, pero en su caso la región manchega sí 

aparece frente a Asturias donde existe un apagón informativo.  

Donde menor variedad geográfica encontramos es en RNE con tan solo la presencia del 

53,0% de las regiones. El norte peninsular se encuentra bien representado, pero la mitad 

sur, descontando Andalucía, está infravalorada al igual que las Islas Canarias o áreas 

mediterráneas como la Comunidad Valenciana. 

A nivel internacional, en RNE sucede lo contrario, ya que la pública obtiene una mayor 

dispersión geográfica en sus noticias. Estados Unidos y la Unión Europea tienen una 

representación intensa y estos dos conjuntos mundiales se distribuyen de manera 

proporcional. Dentro de Europa, los países que sobresalen informativamente son Grecia 

como consecuencia de su profunda crisis, las grandes potencias como Italia y, con 

especial importancia, Francia y Reino Unido. La nueva fuerza mundial, como es China, 

se va abriendo camino de manera interesante, pero no es el único estado asiático que 

aparece. Hay constancia de noticias de Japón e incluso de Afganistán. Oriente Medio 

también alcanza su protagonismo, sobre todo, por el conflicto armado lo que convierte 

en foco a Israel y Egipto. Además, donde mejor está valorada América Latina es en 

RNE con una amalgama de países como México, Guatemala, Argentina, Cuba, 

Venezuela o Chile, entre otros. Por último, potencias como Rusia tienen presencia 

testimonial, e incluso hasta del Pacífico llegan informaciones. Quizás la mayor 

oscuridad informativa se encuentre en África. 

En el resto de emisoras, los países que aparecen cuentan con menor proporción. Estados 

Unidos y la Unión europea (Francia, Grecia, Alemania o Italia) son los grandes focos de 

la noticia en las privadas. China se abre paso al igual que Israel. Algunas 

particularidades la encontramos en Onda Cero, la segunda emisora donde la 

información internacional adquiere mayor relevancia. Intenta abarcar algo de Asia con 

India y Pakistán, aparece con timidez América Latina e incluso África con noticias 

sobre de Marruecos o Egipto. Aún así, su proporción es inferior a la pública.  
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Las que cuentan con menor presencia exterior son Cope y SER. La particularidad en 

Cope es la aparición de Australia aunque de manera tangencial o Irak y Brasil en la 

segunda. Sin embargo, estas noticias son residuales, ya que ambas confirman los 

grandes centros informativos como son la UE y Estados Unidos seguido de Israel y 

China. Siria alcanza una relevancia mayor que en la pública por los conflictos armados.  

Ø El uso de las fuentes en los informativos de 2012/2013 

En el apartado de las fuentes, es preciso mencionar que existe un mayor empleo en SER 

(60,3% del total) y RNE (58,8% del total) frente a las otras dos privadas. En Onda Cero 

la mitad de las informaciones sí las contienen, pero en Cope son minoría (45,3%). 

Además, hay más noticias con cortes en titulares en SER en detrimento de los otros tres 

espacios donde predominan las que carecen de ellas. Son especialmente llamativos los 

datos en Cope, ya que dos de cada tres titulares no las incluyen. 

En cambio, en los cuerpos existe unanimidad y son mayoritariamente empleadas. En 

este punto, en Cope también son memos usadas, pero son mayoría en este caso al rondar 

el 68,0%. Prácticamente más de tres de cada cuatro noticias cuentan con ellas en Onda 

Cero y SER como se puede observar en el siguiente gráfico. 

 
Elemento 63. Elaboración propia 
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Pormenorizadamente, el noticiario privado con más oyentes usa fuentes en mayor 

medida en titulares en Economía y Sociedad, mientras que Onda Cero y RNE 

únicamente en Sociedad. Cope exclusivamente destaca en Economía. En cuerpos, las 

cifras aumentan en general con una posición destacada de la privada con más audiencia. 

Hay fuentes en casi tres cuartas partes de sus informaciones en Política y Economía y 

prácticamente en la totalidad de las de Sociedad. Cope las minusvalora en este último 

punto al igual que Onda Cero aunque en una menor proporción. En la pública se ha 

encontrado un equilibrio en las tres áreas temáticas en torno 70,0% de noticias con 

cortes en cuerpos. 

Como media, en SER el empleo de fuentes es muy equilibrado en las tres áreas 

temáticas, al igual que en Onda Cero pero con diez puntos por debajo de diferencia. En 

Cope las variaciones son más marcadas, de hecho, la mitad de las noticias tienen fuente 

en Política y Economía, pero estos datos se reducen prácticamente a la mitad en 

Sociedad. Justo la tendencia contraria se aprecia en la pública donde sobresale en 

Sociedad (69,7%) con más de diez puntos de ventaja sobre el resto de los temas. 

Llegados a este punto, el ranking con la mejor utilización de cortes podemos expresarlo 

del siguiente modo. En primer lugar, se sitúa SER, seguida de RNE, Onda Cero y Cope. 

Frente a ello, si analizamos este punto por contraste, Cope arrebata el primer puesto a 

SER que baja a la segunda plaza. Onda Cero se mantiene en el tercer puesto y RNE 

desciende a la última posición como se puede apreciar en la tabla número 64. 

Ranking de fuentes y contraste en los informativos en 2012/2013 
Con Fuente Contraste 
SER (60,3%) Cope (44,1%) 

RNE (58,8%) SER (31,3%) 

Onda Cero (51,2%) Onda Cero (24,4%) 

Cope (45,3%) RNE (20,7%) 
Elemento 64. Elaboración propia 

En cuanto a los contrastes, existe un uso ajustado, ya que casi la mitad de las 

informaciones que llevan fuentes están contrastadas en Cope. En cambio, en el resto de 

emisoras la cifra baja a una de cada tres noticias en SER, una de cada cuatro en Onda 

Cero y una de cada cinco en RNE, lo que resulta demasiado pobre.  
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En contraposición, Cope obtiene en este punto unos datos adecuados, ya que en uso de 

fuentes requiere una mejora como hemos visto. Por su parte, el contraste es aceptable en 

titulares en SER y en cuerpos en Onda Cero. En los campos restantes, se necesita 

mejorar, sobre todo, en la pública. 

La particularidad que se extrae tras leer los párrafos anteriores es curiosa. A pesar de 

que Cope es la que menos cortes emplea (45,3%) es la que más contrasta (44,1% de las 

que tienen fuente). Sucede lo contrario en RNE que es la segunda que cuenta con más 

cortes y la que menos emplea la voz de una segunda versión. 

Por áreas temáticas, resulta interesante analizar esta cuestión. En titulares, la privada 

con mayor audiencia es la que más lo hace en Economía; mientras Cope y Onda Cero, 

en Política. En RNE se reparte de manera proporcional.  

En cuerpos, vuelven a existir más versiones en Política, aunque hay un equilibrio con el 

sector de economía en SER. Cope y RNE son las que obtienen las cifras más bajas en 

este aspecto. La que sin duda más contrasta en Sociedad es la pública (26,3%), seguida 

a mucha distancia por Onda Cero (9,5%). 

Por ámbito geográfico, Nacional es el área que más puntos de vistas refleja. Su mayor 

contraste se aprecia en SER (58,2%) frente a los otros tres informativos que obtienen 

cifras inferiores a la mitad, aunque por encima del 40,0%. La más baja es Cope que solo 

alcanza a una de cada cuatro noticias. 

En Internacional depende de la emisora, ya que la variedad de fuentes es más intensa en 

SER y RNE en titulares, mientras que Cope y Onda Cero apuestan por lo contrario. En 

general, Cope, que se recupera, y RNE son las que más versiones ofrecen con 

implicación internacional. Aunque sin duda es la pública la que vence. 

Por último, la cadena líder en contraste autonómico es Onda Cero con un tercio de las 

noticias, aunque seguido muy de cerca por Cope (28,9%). En la pública, los datos bajan 

a una cuarta parte y en SER apenas sobrepasa el 23,6% como es posible comprobar en 

el elemento 65.  

 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   180 

 
Elemento 65. Elaboración propia 

Si nos referimos a la nominación de los protagonistas de las fuentes, estos se nombran 

peor en titulares quizás por la premura y el menor tiempo dedicado a las informaciones 

que hacen resaltar el contenido de las declaraciones antes que el sujeto que ha 

enunciado la frase. Solo en la mitad de las piezas aparecen nombradas de manera 

correcta como máximo. 

En Cope y Onda Cero solo una cuarta parte de las noticias que llevan fuente se nominan 

de manera precisa en titulares. Esta cifra sube algo en SER y alcanza su cénit en RNE 

(51,0%) donde prácticamente corresponde a la mitad. 

Como hemos comentado, la mejor nominación se da en cuerpos, ya que los porcentajes 

de precisión aumentan considerablemente. Suben casi diez puntos en Onda Cero y 

Cope, aunque siguen siendo cifras pobres al quedarse en un tercio. 

El fuerte ascenso lo experimenta SER donde supera a RNE y se coloca con la mitad de 

las noticias donde son nombradas de manera correcta. Este adelantamiento en cuerpos 

también se explica porque el porcentaje que alcanzó la pública en titulares se reduce 

ligeramente y roza el 48,0%. 

En definitiva, solo una de cada cuatro piezas con fuentes es nombrada con una 

concreción extrema en Onda Cero, lo que constituye la peor emisora. En SER hace 

referencia a una de cada tres, aún así se sitúa en el segundo puesto de las que mejor 

nombran. RNE es la que tiene un cuidado mayor al superar la barrera mágica del 50,0%. 
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Elemento 66. Elaboración propia 

Ø La duración de las noticias en los informativos de 2012/2013 

Si empezamos analizando los cuerpos, apreciamos que las noticias con mayor duración 

se dan en Cope y SER. En la primera, casi el 30,0% de las informaciones duran más de 

120 segundos. En la segunda, la proporción aumenta más de tres puntos. Además, la 

mitad de las informaciones de este ámbito son de ámbito nacional, mientras que la 

extensión es menor en internacional y autonómica.  

El aumento de piezas con elevada duración provoca que las catalogadas con extensión 

media, es decir, las que se sitúan entre los 40 y 120 segundos, tengan porcentajes más 

reducidos al resto. De esta forma, las más cortas apenas son representativas en SER que 

alcanza unas cifras por debajo del 4,0%. En Cope, estas tienen una representación algo 

mayor consecuencia de que las medias apenas representan poco más de la mitad y 

obtienen las cifras más reducidas.  

En cambio, las informaciones con una extensión media obtienen unos porcentajes más 

elevados en RNE y Onda Cero, ambas prácticamente empatadas por encima de tres 

cuartas partes de las noticias. Hay noticias más largas que cortas en cuerpos en la 

pública y representan una quinta parte del total. Las que hacen elevar estas cifras son las 

de carácter internacional. En Onda Cero, se rebaja la proporción de las extensas en 

torno a cinco puntos y se sitúan en el 16,7%.  

Por su parte, hay más cortas en Onda Cero (7,7%) que en RNE (2,4%) como resulta 

lógico. Estas suelen tratar temas económicos, pero también se añade la temática de 

sociedad en la privada.  
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Si nos centramos en titulares, las mejores extensiones se observan en SER y vuelve a 

repetir RNE. Prácticamente la mitad de las piezas se agrupan en este grupo. Además, las 

informaciones con peor extensión son las de internacional en el informativo de SER y 

las autonómicas en el de RNE. 

Onda Cero tiene un 45,3% de sus contenidos entre los 21 y 60 y Cope baja a un tercio lo 

que significa que tres cuartas partes de sus noticias poseen una duración demasiado 

corta o larga. De esta forma, las más extensas en titulares la encontramos en Cope (un 

cuarto de las informaciones) frente al resto que obtienen datos más reducidos: SER 

(15,5%), RNE (16,3%) y Onda Cero (16,3%).  

En cuanto a las más cortas que encontramos en los titulares, Cope vuelve a conseguir 

cifras muy elevadas (45,9%). Le sigue Onda Cero (38,4%) y RNE (34,8%). En la 

pública, la mitad de las clasificadas bajo esta agrupación son de ámbito Nacional. SER 

obtiene una décima menos (34,7%).  

Por profundizar en temas concretos, las informaciones más largas en titulares son de 

aspecto diverso. Alcanzan el récord la rebelión en el Congo, la elección del nuevo 

arzobispo de Canterbury o la problemática de las pensiones en la pública. En Onda Cero 

hace referencia a una pieza sobre el conflicto de soberanía con Cataluña y en Cope las 

relacionadas con los deshaucios o la crisis en Iberia. Por último, la de mayor extensión 

en SER ha sido un reportaje sobre el aniversario del terremoto de Lorca. 

En contraposición al párrafo anterior, las más cortas en titulares versan sobre el Día del 

Niño o la corrupción de Strauss-Kahn en la privada de mayor audiencia. La Reforma 

Laboral o los datos sobre la confianza en la economía fueron las más escuetas en Cope, 

mientras que en Onda Cero abarcaron asuntos internacionales en Irak, China o Egipto. 

En RNE, pasaron de puntillas para cubrir el premio Ralde o el terremoto de Guatemala. 

En cuerpos, las de mayor duración constituyen el aniversario de Rajoy o las elecciones 

en USA en la pública. En Onda Cero también destacan unos comicios, pero en este caso 

los de Cataluña y la presión social contra los deshaucios. Es curioso que SER y Cope 

coincidan en dedicarle la máxima extensión a noticias relacionadas con la guerra de 

Israel. Si continuamos profundizando, encontramos la diferencia porque las segundas 
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más larga son los cambios en Iberia en SER y una entrevista al ministro de Exteriores 

en Cope. 

Finalmente, las información más corta en cuerpos en SER corresponde al déficit del 

Estado, mientras en Cope versa sobre deshaucios. En Onda Cero, hace referencia a la 

publicación del libro del Papá y en RNE al Instituto Cervantes. En la siguiente tabla se 

puede establecer una comparativa entre las de mayor y menor extensión por espacios y 

divididas en titulares y cuerpos. 

TITULARES SER Cope Onda Cero RNE 
Más larga Terremoto 

Lorca 
Deshaucios 

Iberia 
Soberanía 
Cataluña 

Rebelión 
Congo 

Canterbury 
Pensiones 

Más corta Día del Niño 
Corrupción 

Strauss-Kahn 

Reforma 
Laboral 

Confianza 
economía 

Internacional 
sobre Egipto, 
Irak o China 

Premio Ralde 
Terremoto 
Guatemala 

 
CUERPOS SER Cope Onda Cero RNE 
Más larga Guerra Israel 

Margallo 
Guerra Israel 

Iberia 
Elecciones 
Cataluña 

Iberia 
Deshaucios 

Aniversario 
Rajoy  

Elecciones 
USA 

Más corta Deshaucios 
Déficit 

Deshaucios Libro del Papa Iberia 
Instituto 

Cervantes 
Elemento 67. Elaboración propia 

Ø Jerarquía de las informaciones en los informativos de 2012/2013	  

En este último punto de análisis de los noticiarios de 2012/2013, es interesante destacar 

algunos detalles concretos relacionado con la jerarquía de las noticias tanto en titulares 

como en cuerpos. Es revelador descubrir cómo algunos elementos ejercen una presión a 

la hora de elaborar la escaleta del espacio. 

Vamos a centrarnos en la tanda de titulares y cuerpos de cuatro días concretos del mes 

de noviembre de 2012 que son significativos. En concreto, esos días son el 5, el 6, el 20 

y el 21 de noviembre. 
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05/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Paro 

2 Deshaucios 

3 Soberanía 

4 Soberanía 

5 Madrid Arena 

1 Paro 

2 Paro 

3 Brotes verdes 

4 Paro 

5 Bolsa 

1 Paro 

2 Paro 

3 Economía 

4 Previsiones 

5 Deuda familias 

1 Soberanía 

2 Paro 

3 Consumidores 

4 Elecciones USA 

5 Madrid Arena 

1 Paro 

2 Economía 

3 Deshaucios 

4 Corrup. Bankia 

5 Madrid Arena 

1 Paro 

2 Brotes verdes 

3 Corrup. Bankia 

4 Corrup. Inverca 

5 Madrid Arena 

1 Paro/Pensiones 

2 Deshaucios 

3 Elecciones USA 

4 Madrid Arena 

5 Corrup. Bankia 

1 Paro 

2 Previsiones 

3 Madrid Arena 

4 Problemas Renfe 

5 Elecciones USA 
Elemento 68. Elaboración propia 

 
El gran tema del día 5 de noviembre de 2012 en los informativos son los datos sobre el 

paro, que empeoran con respecto al mes anterior. Por ello, las principales cadenas 

privadas abren sus noticiarios con esta información en primera posición, no obstante, 

RNE la ha relegado al segundo puesto. En su caso, destaca como asunto de portada el 

problema de soberanía en Cataluña. Si lo comparamos con el resto de emisoras, esta 

cuestión parece tener menor relevancia porque ni siquiera aparece en Cope y Onda Cero 

y SER lo relega a la tercera plaza en la primera tanda de titulares. Se puede, por tanto, 

afirmar que esta infravaloración responde a otras razones, además de las puramente 

periodísticas. 

El bloque económico es el más relevante en ese día. Sin embargo, en la segunda tanda 

de titulares hay otro asunto que reclama nuestra atención por su curioso tratamiento. Es 

el caso de la corrupción en Bankia que aparece entre las cinco principales informaciones 

en las privadas. Le colocan más importancia en Cope porque esta emisora sigue muy de 

cerca los asuntos de corrupción como hemos comprobado, pero de nuevo encontramos 

en RNE una decisión curiosa: no aparece entre las principales informaciones. En su 

lugar, se resaltan problemas ferroviarios en Cataluña.  

Otros temas que destacan son el caso Madrid Arena o la campaña electoral en EEUU. 

Este último tema tiene mayor preponderancia en RNE y Onda Cero, ya que tienen más 

presencia en el exterior. 
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En cuerpos, vuelve a confirmarse el detalle de la relegación del paro en la pública, pero 

de manera algo más marcada. Cae hasta el quinto puesto por detrás de los temas de 

soberanía o los problemas ferroviarios en Renfe. Lo podemos apreciar en el cuadro 

número 69: 

05/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Paro 

2 Encuesta Eco 

3 Economía 

4 Soberanía 

5 Constitución 

6 Deshaucios 

1 Paro 

2 Paro 

3 Economía 

4 Paro 

5 Deshaucios 

6 Corrup. Bankia 

1 Paro 

2 Confianza  

3 Deshaucios 

4 Elecciones USA 

5 Soberanía 

6 Madrid Arena 

1 Soberanía 

2 Multas Renfe 

3 Soberanía 

4 Soberanía 

5 Paro 

6 Confianza 
Elemento 69. Elaboración propia 

La economía constituye el segundo bloque en cuerpos el día 5 de noviembre y la 

cuestión territorial adquiere protagonismo aunque no de una manera tan destacada como 

en el pública donde sus cuatro primeras informaciones tienen a Cataluña como 

protagonista. En el caso del día 20 de noviembre, en titulares se puede apreciar otro 

detalle interesante.  

20/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Guerra Israel 

2 Aniversari Rajoy 

3 Residencia 

4 Corrup. Cataluña 

5 Huelga Jerez 

1 Aniversari Rajoy 

2 Aniversari Rajoy 

3 Residencia 

4 Subasta deuda 

5 Grecia 

1 Aniversari Rajoy 

2 Aniversari Rajoy 

3 Renault 

4 Residencia 

5 Medidas corrup. 

1 Residencia 

2 Grecia 

3 Aniversari Rajoy 

4 P. Vasco 

5 Abusos fiscales 

1 Madrid Arena 

3 Guerra Israel 

3 Aniversari Rajoy 

4 Residencia 

5 Corrup. Cataluña 

1 Aniversari Rajoy 

2 Residencia 

3 Guerra Israel 

4 Madrid Arena 

5 Medidas corrup. 

1 Aniversari Rajoy 

2 Madrid Arena 

3 Residencia 

4 subasta deuda 

5 Grecia 

1 Residencia 

2 Guerra Israel 

3 Grecia 

4 Aniversari Rajoy 

5 Abusos fiscales 
Elemento 70. Elaboración propia 
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La noticia del apertura es el aniversario de Rajoy como presidente del Gobierno de 

España. Por ello, Cope y Onda Cero lo consideran la más relevante en ambas tandas de 

titulares. SER intenta restarle algo de protagonismo y la traslada al segundo y tercer 

puesto. Incluso en cuerpos han decidido priorizar por la guerra que se libra en Israel. 

Una vez más, en la pública encontramos otra decisión significativa. La gran noticia del 

día baja al tercer o cuarto puesto en titulares e incluso en cuerpos no está por delante de 

las seis primeras. Esto puede responder a intentos de RNE por evitar ser señalada como 

progubernamental, ya que en este periodo de análisis RTVE está sometida a críticas de 

determinados sectores sobre su independencia informativa. Podría ser un intento por 

intentar ofrecer una imagen más objetiva. La guerra de Israel, la evolución del caso 

Madrid Arena o Grecia son otros asuntos muy desarrollados.  

El día 21 de noviembre de 2012 trae dos noticias de gran relevancia. Se trata de la 

evolución de la guerra de Israel al que todas las cadenas le dan una posición destacada y 

novedades en el caso de corrupción Nóos. Es en este punto donde volvemos a encontrar 

decisiones controvertidas.  

21/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Guerra Israel 

2 Caso Nóos 

3 Tasas judiciales 

4 Tasas judiciales 

5 Bolsa 

1Caso Nóos 

2 Caso Nóos 

3 Madrid Arena 

4 Guerra Israel 

5 Guerra Israel 

1 Déficit 

2 Guerra Israel 

3 Renault 

4 Grecia 

5 Caso Nóos 

1 Guerra Israel 

2 Déficit 

3 Renault 

4 Caso Nóos 

5 Madrid Arena 

1 Guerra Israel 

2 Caso Nóos 

3 Caso Nóos 

4 Priv. Hospitales 

5 Grecia 

1 Caso Nóos 

2 Madrid Arena 

3 Guerra Israel 

4 Renault 

5 Déficit 

1 Guerra Israel 

2 Déficit 

3 Grecia 

4 Déficit 

5 Grecia 

1 Guerra Israel 

2 Déficit 

3 Renault 

4 Caso Nóos 

5 Madrid Arena 

Elemento 71. Elaboración propia 
 
De hecho, el caso de corrupción que afecta a la Casa Real tiene un gran seguimiento en 

titulares en Cope y SER, no obstante, queda algo más relegado en Onda Cero y RNE 

quizás como un intento por proteger a una institución que está sufriendo desgaste en 

este periodo. Baja hasta la quinta plaza en Onda Cero y a la cuarta en RNE. SER 
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también apuesta por temas propios en titulares como la privatización de hospitales en su 

campaña de oposición al Gobierno en esta materia. 

En cuerpos, vuelve a confirmarse la teoría expuesta referente al caso Nóos. De nuevo, 

Cope y SER la destacan junto a la guerra de Israel contra Palestina, mientras que en 

Onda Cero y RNE no la desarrollan. Todo ello se puede apreciar en el siguiente cuadro 

donde las noticias económicas tienen gran recorrido al observar desde presupuestos 

hasta planes industriales o el asunto de la crisis en Grecia. 

21/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Guerra Israel 

2 Caso Nóos 

3 Caso Nóos 

4 Grecia 

5 Analista 

6 Pensiones 

1 Madrid Arena 

2 Caso Nóos 

3 Caso Nóos 

3 Guerra Israel 

4 Renault 

5 Renault 

1 Guerra Israel 

2 Déficit 

3 Sueldos 

4 Grecia 

5 Tasas judiciales 

6 Impago farmacia 

1 Guerra Israel 

2 Guerra Israel 

3 Déficit 

4 Bancos 

5 Pensiones 

6 Presupuesto UE 

Elemento 72. Elaboración propia 

Por último, hay un detalle que debemos destacar en cuerpos el día 6 de noviembre de 

2012. El Tribunal Constitucional ha emitido sentencia sobre el matrimonio homosexual 

tras años sin pronunciarse y el tratamiento informativo es muy curioso. 

06/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Previsiones 

2 Deshaucios 

3 Deshaucios 

4 Margallo 

5 Elecciones USA 

6 Matrimonio 

1 Previsiones 

2 Deshaucios 

3 Soberanía 

4 Euro por receta 

5 Sindicatos 

6 Madrid Arena 

1 Elecciones USA 

2 Matrimonio 

3 Matrimonio 

4 Euro por receta 

5 Previsiones 

6 Deshaucios 

1 Elecciones USA 

2 España y USA 

3 Matrimonio 

4 Terrorismo 

5 Homenaje ETA 

6 Medidas Francia 
Elemento 73. Elaboración propia 

 
Los asuntos de apertura en cuerpos siguen dos vertientes diferenciadas. SER y Cope se 

decantan por las cuestiones de índole económica, mientras que Onda Cero y RNE 

apuestan por la campaña electoral en Estados Unidos. Los deshaucios son un tema de 
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interés en las privadas, no así en la pública. Y la información de Interior ha adquirido 

protagonismo frente a la economía en la pública. 

Sin embargo, lo más sorprendente del día es el tratamiento de la noticia sobre el 

matrimonio homosexual. Aparece en tres informativos de radio (SER, Onda Cero y 

RNE), pero se encuentra ausente en Cope.  

Una hipótesis para esto último sería que la emisora dirigida por la Conferencia 

Episcopal no comparta en su totalidad la sentencia que avala el matrimonio entre 

personas del mismo sexo y haya decidido matizar esta noticia a sus oyentes. 

 5.1 Una aproximación a los informativos españoles de 2013/2014 

Al igual que los informativos de la temporada anterior, los que se enmarcan dentro del 

periodo 2013/2014 tienen sus correspondientes características, por lo que es necesario 

analizar cómo se organizan una vez abordada la primera fase de la investigación relativa 

a 2012/2013. 

En primer lugar, los noticiarios con mayor número de titulares corresponden a Onda 

Cero y SER, siguiendo ese orden. La primera alcanza casi la treintena por programa, lo 

que la convierte en la más dinámica, mientras que en la segunda se sobrepasan los 28 y 

obtiene unos datos aceptables.  

Hay menor cantidad en Cope y resulta sorprendente porque RNE prácticamente cuenta 

con la mitad con respecto a las que se sitúan en los primeros puestos. Esta cifra tan baja 

se compensa en cuerpos donde la pública obtiene el record de informaciones al 

contabilizarse 26 piezas en el desarrollo como media.  

Sin lugar a dudas, RNE se encuentra 13 noticias por encima de Cope en este punto y a 

mucha distancia de Onda Cero (10,5) y SER (8,8) que son las que cuentan con menor 

número de informaciones en el desarrollo. En general, hablamos de cifras parejas si no 

contabilizamos a la pública que alberga unos datos algo superiores. De media, en Onda 

Cero se sobrepasan las 40 noticias y SER (37,1) o Cope (35,0) quedan un poco más 

rezagadas como es posible observar en el siguiente gráfico: 
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Número de Noticias por Informativo en 2013/2014 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Titulares día 28,3 21,5 29,9 16,1 
Cuerpos día 8,8 13,5 10,5 26,0 
Media total 37,1 35,0 40,4 42,1 

Elemento 74. Elaboración propia 

Por áreas temáticas, más de la mitad de las informaciones de los noticiarios de 

2013/2014 hablan de política (56,3%) en titulares, dato prácticamente idéntico en 

cuerpos (55,1%). Esto significa que mientras el 50,0% se dedica a asuntos políticos, el 

porcentaje restante se lo reparten Economía y Sociedad.  

La Economía se desarrolla más en titulares (27,1%) aunque apenas llega a una tercera 

parte de los contenidos, si bien, en cuerpos todavía se trata con menor intensidad y solo 

representan una cuarta parte de las noticias. La importancia de este área desciende casi 

30 puntos con respecto a la mayoritaria. Por su parte, Sociedad es la menos tratada. 

Apenas sobrepasa el 16,0% en titulares, pero se acerca con intensidad a los temas 

económicos en el desarrollo al representar una quinta parte del noticiario y quedarse a 

tan solo cuatro puntos. 

Si profundizamos en los temas, Organismos Políticos es el más tratado en la primera 

parte de los noticiarios (titulares). Tiene un seguimiento de casi el doble con respecto a 

Macroeconomía (8,9%), Corrupción (8,5%) y Cultura (7,4%) que responden al tercer, 

cuarto y quinto puesto. La segunda materia en relevancia corresponde a Justicia con un 

9,4%, lo que permite observar su importancia en la agenda de 2013/2014. Con ello, nos 

damos cuenta de que las grandes cifras copan mayor visibilidad que la economía 

doméstica. 

Cuestiones menos tratadas en titulares, aunque con una presencia relevante hacen 

referencia a Laboral, con el 7,2%, motivado por constituir uno de los principales 

problemas del país según el CIS. Educación obtiene un destacable 7,0% porque nos 

encontramos en la recta final para aprobar la LOMCE y la polémica de las becas 

Erasmus. Sucesos registra un 6,4%. Por otra parte, es conveniente resaltar la presencia 

muy escasa de Religión y Territorio, con un tratamiento idéntico entre ellas, y Sanidad, 

que apenas sobrepasa el 1,0% de los contenidos. 
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En cuerpos, los asuntos relacionados con las administraciones vuelven a repetir en 

primera posición con el mismo porcentaje, no obstante, hay cambios en el orden y el 

tratamiento de los demás. Cultura adquiere gran protagonismo y se coloca en el segundo 

puesto al adelantar incluso a Justicia y Macroeconomía. Laboral escala posiciones 

(8,1%), mientras las materias judiciales (7,4%) se mantienen y Corrupción (6,4%) 

experimenta un ligero descenso. Resulta interesante descubrir cómo Educación, que se 

había convertido en predominante en titulares en 2013/2014, descienda hasta el 5,5% de 

las noticias, quizás porque el seguimiento de la polémica tiene más de forma que de 

fondo con declaraciones muy llamativas por parte de las instituciones europeas.  

No muy a la zaga queda Macroeconomía (4,9%), aunque se reduce más de tres puntos 

con respecto a titulares, y Sucesos (4,5%) dentro del área social. En los puestos de cola, 

se encuentran Territorio (3,0%), Sanidad (2,8%) que sube ligeramente y Defensa 

(1,9%). A nivel general, los más tratados en cuerpos responden a cuestiones de política 

con la excepción de Cultura. Mientras, los relacionados con Economía y Sociedad se 

reparten los porcentajes inferiores y no se aprecian con claridad preponderancias entre 

estos dos últimos. 

En cuanto al género, la Noticia es la gran protagonista en titulares al englobar a casi el 

83,0% de las informaciones. Con estos datos, quedan pocas modalidades de 

presentación que realmente constituyan un porcentaje significativo. Aún así, existe 

mayor variedad de géneros en cuerpos porque la Noticia desciende de manera brusca, 

más de veinte puntos, y no constituye mayoría absoluta aunque se queda a las puertas 

con el 49,1%.  

En titulares tiene algo de relevancia la Crónica que casi llega a una de cada diez piezas 

(8,1%), pero sin duda su presencia aumenta considerablemente en cuerpos y se queda a 

tan solo diez puntos de la Noticia (39,4%). Solo dos géneros constituyen el 90,0% de 

todas las modalidades, por lo que en esta temporada apreciamos de nuevo 

homogeneización de contenidos. 

Los géneros residuales en la primera tanda de los informativos corresponden a la 

Participación de la audiencia y los Comentarios, ambos empatados con un 3,0%. El 

Editorial tan solo representa un 1,0%. Si el empleo de ellos en titulares es escaso, en el 
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desarrollo estas cifras son aún peores, ya que obtienen unos datos inferiores al 2,0%, 

siendo especialmente sangrante el porcentaje de los géneros opinativos: un 0,2%. 

Si bien, el Reportaje, que es muy escaso en titulares (1,4%), adquiere algo más de 

protagonismo en cuerpos al escalar hasta el 4,0% y convertirse en la tercera modalidad 

más empleada. Las Entrevistas (3,2%) le siguen en importancia y los informes son 

testimoniales. 

Centrándonos ahora en el análisis de la música, la de carácter extradiegética aparece en 

casi el 94,0% de los contenidos en titulares, lo que constituye un dato muy significativo 

y permite ser un referente para identificar esta parte del noticiario. Una de las mayores 

diferencias con respecto al apartado de desarrollo es precisamente el empleo de este tipo 

de música.  

En cambio, no sucede lo mismo con la variedad diegética, aquella que tiene que ver con 

los contenidos, que sigue una estela opuesta y está presente en menos del 2,0% de las 

informaciones. En cuerpos, esta última mejora algo al duplicar su presencia y escalar 

hasta el 5,1%. En este apartado, la extradiegética también se desploma lógicamente y 

empata con la diegética. Los efectos los apreciamos más en el desarrollo, en concreto, 

en casi seis de cada cien noticias. Sin duda, constituye un dato preocupante, aunque si 

nos centramos solo en titulares los descubriríamos incluso de manera más discreta, 

únicamente en cuatro de cada cien. 

En cuanto a la extensión de las frases, con lo que se pretende observar si existen 

excesivas subordinadas que dificulten el entendimiento de la audiencia, debemos 

comentar que la mitad de las informaciones tienen una extensión adecuada en titulares. 

El resto corresponde a oraciones demasiado cortas e incluso algunas muy largas. En 

cuerpos, se obtienen datos mejores (61,5%), aunque sigue siendo significativo que casi 

el 40,0% de las piezas no tengan una extensión media. Por otro lado, el número de 

pasados es relevante en titulares pese a que remiten al ayer. Una cuarta parte de las 

noticias posee algún pretérito perfecto simple, pero es más preocupante en cuerpos 

donde una de cada dos noticias cuenta con alguno. Por su parte, el empleo de cifras es 

muy correcto (83,8%), aunque se podría apreciar un ligero problema en cuerpos al bajar 

al 58,1%, lo que da idea de que algunas informaciones contienen excesivos. 
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En las fuentes informativas, en esta ocasión podemos apreciar mejores porcentajes en 

cuerpos, al contrario de los parámetros analizados anteriormente. Si casi la mitad de las 

noticias de 2013/2014 tienen cortes en los titulares, los datos se superan en cuerpos de 

manera destacable. En el desarrollo, el 69,5% los ha empleado y, de ellos, se contrasta 

un tercio sin apreciar diferencias entre las distintas partes del noticiario. Eso sí, la 

asignatura pendiente es la nominación de las mismas porque el 50,0% se hace de 

manera incorrecta en titulares. Por tipología, predominan las institucionales que 

representan un tercio del total seguidas de las de partidos políticos. Específicamente las 

fuentes sociales, que se sitúan en torno al 7,0%, destacan más en titulares frente a las de 

expertos (4,4%). No obstante, este orden cambia en cuerpos al convertirse en 

mayoritarias estas últimas (11,4%) frente a las sociales (7,6%) que se mantienen. Ello 

explica el interés por explicar contenidos complejos a la audiencia. 

Las voces de los informativos de 2013/2014, si descartamos a sus presentadores, son de 

mujeres, aunque no en una proporción excesiva. La presencia de Ellas alcanza el 56,4% 

en titulares y el 57,4% en cuerpos. Los hombres se encuentran a una distancia de 

doce/catorce puntos de las periodistas que locutan. 

Para cerrar este apartado, conviene hacer un análisis de las zonas geográficas que 

abarcan los informativos de 2013/2014. En líneas generales, las diferencias entre las 

áreas (Nacional, Autonómica e Internacional) no son muy apreciables, aunque existen 

algunas pequeñas distinciones. La mayoritaria es Nacional que casi alcanza la mitad de 

los contenidos, aunque se encuentra algo por debajo en cuerpos (41,5%). Los asuntos 

autonómicos representan casi un tercio y los de ámbito internacional empatan en 

cuerpos con los contenidos regionales y son algo inferior en titulares. 

Ø La temática en los informativos de 2013/2014 

El área de Política representa más de la mitad de los contenidos en las cuatro emisoras 

analizadas en los informativos de 2013/2014. El porcentaje de cada una es muy similar, 

aunque es sensiblemente superior y sobrepasa por décimas el 60,0% en Onda Cero. En 

Cope, supera el 57,1%, mientras que las menos políticas son SER y RNE, ambas 

empatadas como puede apreciarse en el siguiente gráfico. 
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Elemento 75. Elaboración propia 

Sin embargo, encontramos algunos cambios si los comparamos entre titulares y cuerpos. 

RNE es más política en el primer caso, aunque tan solo dos puntos más, al igual que 

Cope. La cifra tan significativa de Onda Cero en este área se debe a su destacado 

desarrollo, ya que representa dos tercios del informativo por lo que dedica menos 

tiempo a otros bloques temáticos. Apreciamos más noticias políticas en cuerpos también 

en SER, mientras que en Cope caen hasta el 52,8% al apostar de manera más intensa 

por Economía y Sociedad. La que menor porcentaje obtiene en este punto es la emisora 

pública (51,9%), aunque por encima de la mitad de las informaciones como podemos 

apreciar en la comparativa que se muestra a continuación donde Política ocupa mayor 

proporción en cuerpos en Onda Cero y SER. 

 
Elemento 76. Elaboración propia 
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En Economía, los informativos coinciden incluso más en porcentajes. El tratamiento de 

este área es prácticamente idéntico, ya que solo tres puntos separa el noticiario que más 

noticias de este tipo tiene y el que menos. En general, representan una cuarta parte de 

los contenidos, aunque sobresalen más Onda Cero (27,6%) y Cope (26,4%).  

Apreciamos mayores diferencias en cuerpos, sobre todo, en SER que tiene un tercio de 

su informativo destinado a Economía en esta segunda parte del noticiario. Se encuentra 

ocho puntos por encima de Cope y diez de Onda Cero y RNE. Aún así, la menos 

económica en titulares es la privada líder que se sitúa en el 24,3%, algo por debajo de 

Cope y RNE que empatan en este punto. Donde verdaderamente destaca Onda Cero en 

este apartado es en titulares, ya que sus cifras rondan el 30,0%. A continuación se 

muestra el desglose de los porcentajes en titulares y cuerpos del área económica. 

 

 
Elemento 77. Elaboración propia 

Por último, en Sociedad volvemos a obtener cifras muy parejas aunque en un grado 

inferior al anterior. En este caso, la nota discordante corresponde a Onda Cero al 

conseguir los datos más discretos con un 12,4%. Una de las causas es el elevado 

tratamiento de Política. Esto significa que estos contenidos son residuales en este 

noticiario con respecto a las otras tres que sobrepasan el 15,0% en Cope, llegan el 

20,0% en SER y sobrepasan el 22,0% en RNE que es la más social. 

RNE vence en Sociedad en cuerpos (25,9%), no así en titulares (17,0%) que se ve 

superada por SER (23,4%) en más de cinco puntos. Se podría decir, por tanto, que la 

privada más escuchada es “más social” en titulares frente a RNE, que lo es más en 

cuerpos al incrementar nueve puntos su porcentaje. 
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Cope obtiene unas cifras interesantes en el desarrollo (22,2%), pero se coloca en tercera 

posición por su reducida proporción en titulares (12,8%) al empatar con Onda Cero, 

donde Sociedad no suele destacar en ninguna parte del noticiario. 

Ø Los temas del área de política en 2013/2014 

El asunto más importante del área de Política en la temporada 2013/2014 es el 

relacionado con el funcionamiento de las instituciones y los organismos del Estado. Lo 

hace en las cuatros emisoras, aunque con variaciones. Representa un quinto del 

informativo en Cope, ocupa una cuarta parte en RNE, se acerca al 30,0% en Onda Cero 

y es casi un tercio en SER, noticiario donde más se trata. Esta cifra es tan elevada en 

esta última privada por su gran seguimiento en cuerpos (41,0%) frente al resto de 

informativos que obtienen datos por debajo del 30,0% en este apartado. En titulares, 

SER (28,8%) iguala a las demás (salvo Cope) como se puede comprobar en el siguiente 

gráfico. 

 
Elemento 78. Elaboración propia 

Existen grandes variaciones con respecto al segundo tema más tratado en los noticiarios, 

ya que no existe unanimidad. Por un lado, Cope y RNE han decidido centrarse en 

Justica; por otro lado, SER y Onda Cero han apostado por Corrupción. 

Si hablamos de las cuestiones que tienen a los juzgados como protagonistas, en la 
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El tratamiento es inferior en Onda Cero y SER al situarse en el tercer y cuarto puesto 

respectivamente. La Justicia representa un 13,5% en esta primera, aunque este dato 

puede llevarnos a engaño en parte. En el espacio de Elena Gijón es el segundo tema más 

seguido en titulares (16,0%), pero desciende hasta el cuarto puesto en cuerpos debido a 

que obtiene cifras inferiores al 8,0% y le adelantan otras materias como las relacionadas 

con la Corrupción. En SER sucede prácticamente los mismo, ya que poco más de cinco 

de cada veinte noticias hablan sobre Justicia en cuerpos, aunque aumenta su porcentaje 

casi diez puntos en titulares. De no ser por el escaso porcentaje en el desarrollo, existiría 

unanimidad como segundo gran tema en todas las emisoras. 

En cuanto a Corrupción, cuya presencia es muy destacada en los cuatro noticiarios, 

sobresale con el dato más discreto RNE. Aunque las cifras oscilan entre el 13,0% y el 

16,0%, la diferencia en los puestos de la escala radica en que hay otros asuntos con 

mayor tratamiento en función de la emisora que estemos hablando. Mientras en la 

pública es el tercer tema en relevancia, en Cope constituye el quinto.  

 
Elemento 79. Elaboración propia 

Es destacable mencionar que RNE dedique la cifra más alta en titulares, el 18,8% de las 

noticias, para hablar sobre Corrupción. Sin embargo, el problema radica en cuerpos 

donde su tratamiento se reduce considerablemente hasta el 9,3%. Lo mismo sucede en 

SER, aunque con menor intensidad. Onda Cero y Cope son las emisoras más 

equilibradas entre las diferentes partes del noticiario, aunque se tratan más en la primera 

privada que en la segunda. 
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El tercer asunto más relevante en los informativos de 2013/2014 es digno de análisis 

porque no coincide en ninguno. En SER, como hemos comentado, es Justicia; en Onda 

Cero, Educación; en RNE, Corrupción; y en Cope, las cuestiones de Interior. 

Apreciamos disparidad entre todas como aparece reflejado en el elemento número 80. 

 

 
Elemento 80. Elaboración propia 

En Cope, la información de Interior alcanza su tope con respecto al resto de cadenas 

(15,1%). Esta cifra tiene menos intensidad en Onda Cero (13,5%) y SER (12,1%). Es 

muy significativo que en RNE el dato apenas sobrepase del 11,0% y se sitúe a la cola en 

este tipo de información. En esta ocasión, en la pública no es uno de los tres temas más 

destacados sobre todo porque el terrorismo ha perdido su protagonismo en la agenda y, 

por tanto, en el noticiario. Particularmente bajos son sus datos en titulares (10,1%) que 

hacen rebajar la media, mientras que en SER la tendencia es inversa. El porcentaje en 

esta última apenas ronda el 8,0% en cuerpos, pero remonta en titulares hasta casi el 

14,0%. 

Educación es otro de los grandes asuntos destacados de los noticiarios de 2013/2014, 

pero de nuevo volvemos a encontrar disparidad. Ocupa más del 14,0% en Cope y Onda 

Cero, ambas prácticamente empatadas, por el gran seguimiento que ha tenido la 

polémica con las becas Erasmus. SER se sitúa en el siguiente lugar de la tabla al obtener 

cifras ligeramente inferiores (11,5%), aunque no difiere en exceso con el resto. Es 

precisamente RNE la que menos atención le dedica al escándalo de las ayudas europeas 

y a la Reforma Educativa. Sus datos se asientan en el 7,4%. Particularmente es poco 

desarrollado en cuerpos, donde su tratamiento cae al 6,5% como demuestra la barra roja 

del elemento 81. 
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Elemento 81. Elaboración propia 

Los temas políticos que se consideran de tamaño medio hacen referencia a la Política 

Cultural, Sanidad y Territorio. El primero de ellos tienen un seguimiento muy similar en 

los cuatro informativos, sobre todo en SER y Cope, al empatar con un porcentaje por 

encima del 7,0%. En RNE desciende ligeramente y se sitúa en el 5,1%. 

Fundamentalmente, el grueso de este bloque está constituido por el cierre de la 

televisión pública valenciana (RTVA). Con escaso tratamiento se encuentra descolgada 

en Onda Cero (2,7%) que se ve incluso superado por Sanidad, aspecto que no sucede en 

el resto. 

Los noticiarios donde Sanidad constituye punto fuerte son RNE y SER, ambas con 

empate técnico del 4,5%. Son cifras poco destacables, pero aún peores las encontramos 

en Onda Cero y Cope. En el programa de Elena Gijón al menos supera el 3,0%, pero en 

el de Ángel Expósito el porcentaje se reduce a menos del 2,0% convirtiéndose en una 

sección residual.  

Sobre todo, es significativa su ausencia en titulares en este espacio, ya que corresponden 

a menos del 1,0% de las noticias. En titulares, en general, el asunto sanitario es menos 

preponderante, por ejemplo, en SER y en RNE obtienen la mitad de representación con 

respecto a cuerpos. 
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Elemento 82. Elaboración propia 

Por su parte, Territorio es más tratado por encima de Sanidad en Onda Cero, Cope y 

RNE. No lo es en SER que alcanza mínimo con un 2,5%. En las demás, sobrepasa el 

5,0% y es especialmente mayoritario en Onda Cero (6,5%) que incluso duplica a la 

sección sanitaria en número de noticias. El dato tan reducido en la privada líder se 

explica por su nulo tratamiento en titulares (1,7%), aspecto que se modera en el 

desarrollo. En esa parte del espacio, incluso supera a RNE (4,7%) y casi empata con 

Cope. Como observamos, Onda Cero es la más preocupada por la vertebración 

territorial y la cuestión catalana en 2014 y 2014 como se puede comprobar a 

continuación. 

 
Elemento 83. Elaboración propia 
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Por último, restan por mencionar los asuntos políticos residuales. Hablamos de Defensa 

cuya aparición es inferior al 2,0% en las privadas, aunque es algo superior en la pública 

que duplica noticias al colocarse casi en el 4,0% pese a su nulo tratamiento en titulares. 

Otro tema que pasa “de puntillas” es Exterior, aunque de nuevo es RNE la que destaca 

con un 3,4% frente a las privadas que únicamente obtienen porcentajes en torno al 

1,0%. 

Si bien, RNE no es la única que sobresale en este tipo de temas secundarios. La política 

científica comparte representación con SER pese a que es inexistente en Onda Cero y 

Cope.  

En la privada líder destaca en titulares, frente a la pública que lo hace en cuerpos. Aún 

así los datos son inferiores al 1,0%. En el siguiente gráfico se comparan dos asuntos 

minoritarios que acabamos de resaltar. 

 
Elemento 84. Elaboración propia 

Finalmente, no existen noticias de Fomento en las privadas, aunque podemos apreciar 

algunas anecdóticas en la pública. Solo representa el 0,6% gracias a su repercusión en 

cuerpos. En definitiva, el orden de los temas políticos en los distintos informativos en 

los informativos de 2013/2014 es el siguiente. 
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Orden de los temas políticos en los informativos de 2013/2014 
SER Cope Onda Cero RNE 

Organismos Organismos Organismos Organismos 

Corrupción Justicia  Corrupción  Justicia 

Justicia Interior Educación Corrupción 

Interior  Educación Justicia  Interior 

Educación Corrupción Interior Educación 

Cultura Cultura Territorio Territorio 
Elemento 85. Elaboración propia 

Después de los asuntos del ámbito político, los de mayores proporciones lo constituyen 

los enmarcados en el área económica. Ocupa en torno al 30,0% del conjunto y, en 

concreto, el más relevante corresponde a la información laboral, debido en parte a que 

este es el principal problema del país según se desprenden de las encuestas del CIS. Por 

ello, las principales radios consideran que debe estar perfectamente reflejado en los 

noticiarios si quieren ser un espejo de la sociedad. 

En concreto, una tercera parte de las informaciones económicas de 2013/2014 hablan 

sobre el paro. RNE, SER y Cope poseen los mismos datos más o menos, pero Onda 

Cero es la que queda algo más rezagada y se sitúa a una distancia de diez puntos con 

respecto a sus competidoras.  

Sus cifras en titulares son bajas, aunque el mayor desmarque se aprecia en cuerpos 

donde su exposición es 18 puntos inferior. Este dato no solo se explica por su escaso 

tratamiento, sino porque en esta parte de los informativos las otras emisoras la han 

desarrollado aún más y alcanzan casi el 37,0% del total, sobre todo, en SER y RNE. 

A Laboral le sigue en importancia Macroeconomía tan solo unos puntos por debajo del 

anterior. En SER y Cope casi alcanzan el 30,0% de las noticias de este área, mientras 

que en Onda Cero y RNE observamos grandes cambios. El programa de Elena Gijón es 

el que obtiene la cifra más elevada (34,8%) en este ámbito, y se convierte en el principal 

tema de economía con respecto a los otros tres programas. En cambio, el porcentaje 

menos destacado en este punto lo observamos en la pública al suponer solo una quinta 

parte de los contenidos. En el siguiente gráfico se puede establecer una relación entre 

los dos asuntos de mayor protagonismo en Economía. 
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Elemento 86. Elaboración propia 

Además de los datos generales que acabamos de resaltar en el elemento número 86, 

contamos con las cifras pormenorizadas. De este modo, el menor tratamiento de 

Macroeconomía se observa en el desarrollo y sorprende la diferencia de 15 puntos entre 

titulares y cuerpos en el informativo de SER. 

El tercer asunto destacado corresponde a “Medidas” que toma el Gobierno para atajar la 

crisis, aunque no existe unanimidad entre todos los noticiarios. RNE, al ser una cadena 

muy institucional, obtiene la cifra más elevada (20,7%) frente a Onda Cero (15,7%) o 

Cope (12,2%). Sin embargo, es SER la que pasa más desapercibida con este asunto 

(10,5%) y decide dedicarle más relevancia a la información empresarial (15,8%) que 

alcanza máximo en esta emisora.  

De hecho, “Medidas” se sitúa por debajo del 6,0% en titulares de este área, aunque en 

cuerpos consigue colocarse en la media que ofrecen las demás. Onda Cero sobresale en 

cuerpos, mientras que en titulares lo hace la pública como vemos a continuación si nos 

centramos en la barra de color rojo. 

 
Elemento 87. Elaboración propia 
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En cuanto a las noticias empresariales, estas se sitúan por debajo de una de cada diez en 

Cope (8,1%) y RNE (8,5%). En Onda Cero aumenta su proporción (11,3%) y sobresale 

SER motivada por el gran interés en los titulares (20,4%). En este asunto, cifras que 

pasan desapercibidas las encontramos en cuerpos en Cope y sorprendentemente la 

privada líder tampoco suele insistir en demasía. 

Por otro lado, los temas minoritarios son los relacionados con los Bancos, aunque su 

repercusión no dista en exceso con la información empresarial. Su presencia en SER es 

casi la mitad con respecto al tema anterior y en Onda Cero se coloca unos puntos por 

debajo pero, en RNE y Cope superan al bloque anterior. Es casi el 15,0% en esta última 

y el 11,0% en la pública como se puede comprobar en el gráfico 88. 

 

 
Elemento 88. Elaboración propia 

Microeconomía se encuentra “estancada” en el conjunto del área y está muy denostada. 

Apenas alcanza el 5,0% en la pública, con nula aparición en titulares, y se encuentra por 

debajo del 7,0% de los contenidos económicos en SER y Cope, cuyas cifras más 

reducidas también las encontramos en titulares. Es curioso que este asunto y Laboral 

estén más profundizadas en el desarrollo, mientras que el resto de contenidos destaca 

más en la primera parte como norma general. Concretamente, en SER corresponde al 

9,1% en cuerpos y 5,6% en titulares y Cope es el 11,1% y 4,3% respectivamente. 

Si hablamos del informativo más cálido en titulares en 2013/2014 es el de RNE, ya que 

la distancia entre Macroeconomía, Bancos y Empresas, por un lado; y, Laboral y 

Microeconomía, por otro, es la más pequeña con menos de 20 puntos de diferencia. La 
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horquilla aumenta hasta casi 23 puntos en Onda Cero que se sitúa como el segundo más 

cálido, seguido de Cope y, en última posición, SER que se convierte en el más frío. En 

este último, lo “cálido” representa la mitad que lo “gélido”. Pese a todo lo expuesto, 

todos los noticiarios de 2013/2014 son lejanos, ya que Microeconomía ofrece unos 

datos muy pobres, mientras que Empresas se hace fuerte. 

 
Elemento 89. Elaboración propia 

En cambio, la información económica en cuerpos es cálida, ya que consigue superar a 

las frías en al menos tres emisoras. La más cercana corresponde a SER que pasa del 

último puesto en titulares al primero en el desarrollo. Prácticamente representa la mitad 

de los contenidos (45,6%) con respecto al otro bloque que representa el 31,8%.  

RNE cede hasta el segundo puesto (cuatro puntos por debajo) por el fuerte empuje de la 

privada con más oyentes, aunque las cifras son muy parecidas. Existe un cierto 

equilibrio entre ambos bloques en Cope, aunque predominan las cálidas. La nota 

discordante en este campo corresponde a Onda Cero que se coloca a la cola porque 

Macroeconomía, Empresas y Bancos resulta más del doble que las noticias de Laboral y 

de Microeconomía. Aún así, el orden de los temas tratados en Economía queda de la 

siguiente forma. 

Orden de los temas económicos en los informativos de 2013/2014 
SER Cope Onda Cero RNE 

Laboral  Laboral  Macroeconomía  Laboral  

Macroeconomía Macroeconomía Laboral Macroeconomía 

Empresas Bancos  Medidas Gobierno Medidas Gobierno 

Medidas Gobierno  Medidas Gobierno Empresas Bancos 
Elemento 90. Elaboración propia 
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El área con menor porcentaje, como hemos visto, responde a Sociedad y en ella existen 

dos materias que sobresalen por encima del resto. En titulares, Sucesos parece haber 

alcanzado un puesto muy representativo en Cope y Onda Cero. La mitad de las noticias 

sociales en titulares en la primera privada mencionada responde a este tema y a cuatro 

de cada diez en la segunda.  

Un tercio se refieren a Sucesos en titulares en SER al igual que en RNE. Sin embargo, 

su dedicación desciende en cuerpos a una quinta parte de los contenidos tratados en 

Cope, Onda Cero y RNE frente a una cuarta parte que constituye en la privada más 

escuchada. Como media, hablamos de que Sucesos goza de más protagonismo en las 

privadas (en torno a un 30,0%) frente a la pública (25,3%). 

De esta forma, Sucesos representa el primer asunto social en SER y Onda Cero, pero es 

Cultura la que sobresale en Cope (36,9%) y, como era de esperar, en RNE donde 

obtiene la cifra más elevada y asciende al 40,0% impulsada sobre todo por su 

profundización en cuerpos que casi alcanza la mitad de las noticias (45,3%). Este último 

dato es similar en Onda Cero y Cope, pero la principal diferencia reside en el número de 

informaciones, lo que convierte a la publica en la más cultural.  

En titulares RNE se sitúa en la parte alta de la clasificación, pero en segundo puesto por 

detrás de SER que suele explotar estos contenidos en este tramo del noticiario. A 

continuación, es interesante establecer una comparativa entre los asuntos mayoritarios 

de Sociedad. 

 
Elemento 91. Elaboración propia 
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Solidaridad se encuentra en un punto intermedio en el área de Sociedad y, sobre todo, 

destaca en dos informativos. En SER representa una cuarta parte (26,4%) de las 

noticias, aunque su tipología responde a contenidos de organizaciones sin ánimo de 

lucro. Por su parte, en Cope se trata de asuntos relacionados con la Iglesia. Los datos 

son más bajos que en la privada líder y corresponde a una de cada siete noticias 

sociales. Esto se explica por su escaso seguimiento en titulares, ya que se ve superada 

por el resto de asuntos, aunque no en cuerpos. Onda Cero (12,5%) y RNE (10,7%) son 

la que peores cifras obtienen en este aspecto tal y como se observa en la tabla número 

92. 

Solidaridad en los informativos de 2013/2014 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Solidaridad 26,4% 13,1% 12,5% 10,7% 

Cultura 27,9% 37,0% 25,0% 40,0% 
Elemento 92. Elaboración propia 

Es conveniente destacar un detalle en el informativo de Elena Gijón. La presencia de 

Solidaridad tiene una representación equiparable a Cope y SER en cuerpos, por lo que 

consigue paliar en su media la infrarrepresentación alcanzada en titulares. En RNE 

sucede lo contrario, ya que obtiene buenos datos en titulares (18,2%) pero reduce su 

presencia en el desarrollo (7,6%). 

Por último, los asuntos minoritarios del área social hacen alusión a Comunicación y 

Ciencia, ambos con cifras medias inferiores al 10,0%. Aún así, en Onda Cero y RNE su 

presencia no es significativamente escasa, ya que le dan una oportunidad a la 

divulgación científica, aspecto que Cope y SER ni siquiera se plantean porque sus 

porcentajes se sitúan entre el 5,0% y el 8,0%.  

Comunicación destaca más en titulares en las cuatro emisoras, pero no alcanza la 

barrera mágica del 10,0% en ninguno de los informativos. Se aproxima en titulares SER 

con un 9,4% seguido de Cope (9,1%) y RNE (9,1%). Además, estas cifras son 

destacadas con respecto a otros periodos del año porque se han presentado los datos del 

Estudio General de Medios y los informativos de radio han querido hacerse eco de las 

audiencias.  
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El espejismo queda roto en cuerpos donde desaparece su presencia salvo en la pública. 

En general, la mayor variedad de las noticias que hablan sobre los medios se observa en 

SER (8,2%) frente al resto que obtiene datos por debajo del 6,0% como podemos 

apreciar en el gráfico número 93. 

 
Elemento 93. Elaboración propia 

Ø El género en los informativos de 2013/2014 

La Noticia se convierte en el género mayoritario en los informativos de 2013/2014 de 

una manera destacada en SER y RNE. Como media, representa en torno al 75,0% de las 

informaciones (77,0% en titulares y 72,9% en cuerpos). No obstante, las cifras son 

mejores y permiten explotar la variedad de géneros en Onda Cero y Cope al contar solo 

con las dos terceras partes. 

Aún con esta teoría expuesta, existen grandes diferencias entre titulares y cuerpos. De 

nuevo las emisoras con porcentajes más altos en la primera tanda de los noticiarios 

vuelven a ser la privada líder y la pública frente al resto que obtiene unos puntos por 

debajo y, en el caso de Onda Cero se trata de la que cuenta con menor número de 

Noticias. Desciende más de 15 puntos con respecto al noticiario con mayor proporción 

de esta modalidad y se sitúa en el 72,5%. 

En cuerpos, RNE insiste en colocarse en los primeros puestos (62,6%), lo que la 

convierte en la que peor usa este género debido a su utilización excesiva. Por su parte, 

las datos bajan en las privadas como puede apreciarse en SER (41,5%) o Cope (32,3%), 

informativo que consigue los mejores porcentajes en el desarrollo. La evolución inversa 

la podemos apreciar en Onda Cero, ya que en este caso no es la cadena que sobresale 
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positivamente al alcanzar el 45,3% y se trata de la emisora que menos desciende con 

respecto a titulares. Todo ello aparece reflejado en el gráfico número 94. 

 
Elemento 94. Elaboración propia 

Existe un uso similar de Noticias entre áreas temáticas en dos emisoras (SER y Cope).  

En las primera, no obstante, encabeza el ranking las relacionadas con asuntos de Política 

(79,2%), seguidas de las de Economía (75,7%) y finalmente Sociedad (73,3%).  

Por su parte, en Cope predominan las sociales (67,4%), pero la horquilla entre los tres 

bloques es muy similar. Onda Cero le da un mayor protagonismo a la información 

monetaria a modo de Noticia al colocarse ocho puntos por encima de la media. En 

concreto, las Políticas y Sociales ocupan casi dos tercios del total mientras las 

económicas sobrepasan el 70,8%. En la pública, las que destacan son las de Sociedad 

(78,7%), porcentaje cuatro puntos superior a las económicas y ocho a las políticas. 

En cuerpos, las Noticias de índole político en Cope son escasas, mientras que las de 

Sociedad en titulares representan casi la totalidad de los géneros en RNE. Como norma 

general, los dos principales áreas reducen el uso de Noticias a la mitad al pasar de 

titulares a cuerpos, pero en el bloque de Sociedad la caída no es tan evidente, sobre 

todo, en Cope e incluso aumenta su presencia en Onda Cero hasta el 70,0% y RNE 

hasta el 71,7%. 

Completa la homogenización de contenidos la Crónica con un seguimiento muy 

igualitario entre todas salvo en SER que cuenta con una menor repercusión debido 

quizás a su elevada cifra de Noticias. De media, corresponde a una quinta parte de todas 
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las modalidades empleadas frente al 12,8% en la privada líder. Aún así, su dominio se 

aprecia en cuerpos, ya que en titulares pasa muy desapercibida con cifras en torno al 

10,0%. 

Es precisamente en el desarrollo donde encontramos el grueso de su utilización y 

representa la mitad de las informaciones en Onda Cero, lo que permite resaltar un 

empate técnico con el género Noticia. En SER también observamos igualdad aunque en 

cuerpos se sitúa entre cinco y diez puntos por debajo lo que permite explotar otros 

formatos.  

Las restantes emisoras difieren de este planteamiento. En Cope, la Crónica supera al 

género Noticia (45,2%) porque estamos ante la cadena que menos usa la modalidad 

mayoritaria. En cambio, en RNE la Noticia es la protagonista, ya que la Crónica apenas 

llega a un tercio de los contenidos. 

Es curioso que la Crónica económica sea la mas empleada en SER (20,3%), mientras 

que las de política en Cope (26,4%), RNE (25,4%) y Onda Cero (23,8%) que obtienen 

las cifras más elevadas. La de carácter social es minoritaria, sobre todo, en la pública 

(8,0%) y la privada líder (6,7%). Estos datos anteriores se explican, en primer lugar, 

porque la crónica política en titulares en la cadena SER es muy reducida. Y en Cope, 

por ejemplo, no se convierte la económica en dominante porque destaca solo en 

cuerpos. En Onda Cero vemos un equilibrio entre las diferentes partes del informativo. 

 
Elemento 95. Elaboración propia 
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La Crónica social es más utilizada en cuerpos, en torno a una quinta parte en Cope y 

Onda Cero. Por encima de esta cifra se encuentra en SER y por debajo en RNE que 

apenas llega al 10,0%. Sin embargo, como comprobamos, su empleo es escaso tal y 

como ha quedado reflejado en la barra verde del gráfico anterior. 

Por tanto, podemos apreciar como la homogeneización de contenidos es una realidad en 

2013/2014. Solo dos géneros (Noticia y Crónica) alcanzan la cifra del 94,0% de todas 

las informaciones en la cadena pública, lo que la convierte en la que posee menor 

variedad y ofrece datos excesivos en este punto.  

Por otro lado, las privadas no se quedan muy a la zaga porque se acercan al 90,0%. La 

que mejor los emplea corresponde a Onda Cero, ya que la suma de las dos alcanza el 

86,0% frente a Cope (88,2%) y SER (89,8%). Por ello, el ranking lo encabeza Onda 

Cero y le sigue Cope y SER. En último lugar, RNE.  

Es evidente que el resto de modalidades de presentación de la información son 

residuales, aunque en dos noticiarios ocupan un puesto destacado los géneros de 

carácter opinativo. Estos contenidos no se pueden apreciar en Cope o RNE, pero sí en 

SER que representa el 5,7% y en Onda Cero que se coloca con unas décimas por debajo 

en torno al 4,9%. 

De hecho, la privada líder ha situado los Comentarios en titulares y el Editorial en 

cuerpos. Las datos de Comentarios son óptimos ya que superan el 7,0% de todos los 

géneros utilizados e incluso obtiene cifras aceptables en cuanto al empleo de editoriales 

con cifras en torno al 2,0%. Esto significa que la privada líder es la mejor en este 

género.  

En cambio, en el empleo de Editoriales le supera Onda Cero al colocarse en el 3,3%. 

Misma cifra obtiene en Comentarios el informativo de Elena Gijón lo que supone la 

mitad de uso que la privada líder. Este tipo de formato en Onda Cero siempre va en 

titulares. 

En SER, los Comentarios suelen ser de carácter político, aunque también los de 

Sociedad obtienen buenas cifras. No existen sobre asuntos económicos y los Editoriales 

siempre tratan de política y los localizamos en cuerpos.  
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Mientras, en Onda Cero los Editoriales también tratan temas económicos y dominan 

frente al resto de áreas. Por su parte, los Comentarios sí suelen ser de asuntos políticos. 

No existen géneros opinativos en Sociedad en esta cadena como observamos en el 

gráfico 96. 

 
Elemento 96. Elaboración propia 

Si hay algún género minoritario en el que Cope destaca sobre el resto es en la 

Participación de la audiencia. Se encuentra casi un punto por encima de Onda Cero 

(4,9%). En esta última únicamente apreciamos esta modalidad en titulares (6,7%), 

mientras que Cope también lo reparte en cuerpos. Por otro lado, no existe Participación 

en SER ni en RNE, lo que permite observar un desaprovechamiento y un alejamiento de 

las reflexiones de los oyentes y las redes sociales que actualmente están alcanzando 

protagonismo en la radio. 

En los noticiarios de Cope y Onda Cero se suelen preguntar por asuntos de índole 

política (7,5% y 6,3% del total de géneros en Política) por delante de asuntos 

económicos que escalan a la segunda posición en cuanto a áreas temáticas con un 

porcentaje algo inferior. La participación sobre planteamientos monetarios corresponde 

al 5,3% en Cope y al 4,5% en Onda Cero, mientras que en Sociedad su aparición es 

nula. 

Las cifras obtenidas en el empleo de Reportajes, la más laboriosa de las modalidades, es 

inferior al 3,0%. Están asegurados su utilización en todos los noticiarios, pero de 

manera discreta como observamos en Cope (2,9%), Onda Cero (2,8%), RNE (2,4%) y 

algo más alejado SER (1,7%). Sobre todo destacan en cuerpos donde Cope se coloca 

por delante del resto. Si bien también existen en titulares, sobre todo, en el informativo 
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de Elena Gijón. No existen Reportajes sobre contenidos políticos en las cuatro emisoras, 

en cambio, se emplean en 2013/2014 en Economía aunque de manera minoritaria. Estos 

últimos los encontramos en Cope y Onda Cero. En la primera, en cuerpos y en la 

segunda, en titulares.  

Por su parte, las cifras son más destacadas en el ámbito social, el territorio preferido de 

los Reportajes, ya que estos llegan a representar una cuarta parte de las noticias sociales 

en Onda Cero, un 15,2% en Cope, un 10,7% en RNE y finalmente un 6,7% en SER. Si 

bien, la privada líder tiene un uso similar en titulares al de Onda Cero. 

Sorprende que los datos de las Entrevistas resulten peores que los de los Reportajes. Es 

precisamente Cope quien vence en este punto en la temporada 2013/2014 pero no 

satisfactoriamente porque tan solo ocupa el 2,5% de todos los géneros usados. Aún así, 

está seis décimas por delante que SER y a 1,3 puntos de RNE. Especialmente destacada 

es su infravaloración en Onda Cero que la descarta de sus informativos. 

Si detallamos, en SER y Cope solo aparecen en cuerpos y permite subir la media al 

7,1% y 6,6% respectivamente, cifras bastante aceptables. En RNE también las 

encontramos en titulares, pero su presencia es muy escasa.  

A continuación, se muestra una comparativa entre Reportajes y Entrevistas en los 

cuerpos de los noticiarios de 2013/2014 donde RNE destaca en la primera modalidad y 

existe una simetría porcentual de ambos en Cope. 

 
Elemento 97. Elaboración propia 
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Las Entrevistas suelen versar sobre contenidos políticos, aunque en SER han alcanzado 

un cierto equilibrio con las económicas porque suelen preguntar a expertos y analistas. 

Esto hace que sea la única emisora con la horquilla más reducida entre ambos bloques. 

Además, también destacan las sociales donde el porcentaje incluso es algo superior 

debido al menor número de noticias en Sociedad. 

Curiosamente el Informe supera a la Entrevista en cuerpos en RNE, con un 2,9%, y en 

Onda Cero, no así en Cope y SER donde este género obtiene menos del 4,0% en la 

privada líder y del 1,0% en Cope. Los Informes suelen tratar temas económicos en las 

cuatro emisoras, aunque existen algunos de Sociedad en Cope y RNE. En política 

apenas se emplea aunque la pública duplica datos con respecto a las privadas, pero sigue 

predominando el de carácter económico. 

De esta forma, el informativo con mayor variedad de géneros es Onda Cero seguido 

muy de cerca por Cope, que se encuentra prácticamente empatada como podemos 

apreciar en los siguientes gráficos. 

 

 

 
Elementos 98 y 99. Elaboración propia 
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El tercer puesto de esta escala lo tiene SER y, finalmente, la que peor los emplea es 

RNE. Podemos ver la homogeneidad de las modalidades de presentación de las noticias 

en estas dos últimas cadenas en los gráficos número 100 y 101. 

 

 
Elementos 100 y 101. Elaboración propia 

Aún así, observamos que en la temporada 2013/2014 existen datos reveladores y 

especialización en determinados aspectos. Por ejemplo, la líder en este ámbito (Onda 

Cero) sobresale en la utilización de contenidos opinativos y mayor heterogeneidad; 

Cope lo hace por la participación, el uso de Reportajes y el menor porcentaje del género 

Noticia. SER destaca por explotar los Comentarios e incluirlos a lo largo del noticiario y 

RNE apenas obtiene datos reseñables, pero podemos apreciar géneros específicos como 

breves y un mayor uso de la Crónica. 
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Ø Elementos dinámicos en los informativos de 2013/2014 

Para analizar la música en los informativos debemos distinguir, al igual que en la 

temporada anterior, sus dos empleos: el valor extradiegético y diegético. En el primer 

caso, Cope y RNE poseen prácticamente la totalidad de las noticias con sintonía en 

titulares. Sus cifras rozan el 100,0%, aunque SER y Onda Cero no se quedan a 

demasiada distancia, si bien se sitúan en el 90,0% de los contenidos. La privada líder se 

encuentra casi dos puntos por debajo de este dato y el noticiario presentado por Elena 

Gijón está dos por encima de esta media.  

En cuerpos, es interesante comprobar que estos porcentajes sufren una drástica 

reducción. Así, tan solo Cope (5,6%) y RNE (9,1%) la incluyen. El dato de la pública se 

explica por la sección específica de internacional que siempre la incorpora. Se trata de 

un apartado a modo de breves con noticias del exterior acompañadas con una música 

identificativa. En SER y Onda Cero su presencia es nula. 

Por su parte, su utilización con valor diegético permanece denostada tanto en titulares 

como en cuerpos. En todas las cadenas su uso es inferior al 3,0% e incluso no existe en 

titulares en RNE o en el desarrollo en Onda Cero.  

Sin embargo, la excepción la apreciamos en un dato que llama poderosamente la 

atención: la cifra del 10,2% en Cope. Sobre todo, se debe a que en el tramo final del 

informativo se presentan las respuestas de los oyentes relacionadas con la última noticia 

cultural que siempre lleva música y permite crear una visión especial sobre un tema. La 

siguiente tabla nos destaca ese dato con respecto a los demás en otros informativos. 

Empleo de las músicas en los informativos de 2013/2014 
 Extradiegética Diegética 

Titulares Cuerpos Titulares Cuerpos 
SER 88,5% 0% 2,2% 2,9% 

Cope 99,9% 5,6% 0,6% 10,2% 

Onda Cero 92,1% 0% 2,9% 0% 

RNE 98,4% 9,1% 0% 5,3% 
Elemento 102. Elaboración propia 

En cuanto a los efectos, observamos disparidad de criterios entre las emisoras, 

fundamentalmente, en titulares. Son bastaste empleados en SER (7,5%) y prácticamente 
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pasan desapercibidos en RNE (0,8%) y Cope (2,9%). Onda Cero (2,1%) consigue cifras 

medias, pero eso significa que menos de tres noticias de cada cien las incluyen por lo 

que no se aprovechan todas las potencialidades de este ámbito.  

En cuerpos, sí existe mayor equilibrio, aunque destacan por encima SER (7,1%), que se 

ha convertido en la cadena que más efectos contiene en sus informativos, y RNE (6,7%) 

como refleja el elemento número 103. 

 
Elemento 103. Elaboración propia 

De hecho, los efectos tienen un gran uso en el área de Sociedad por delante del resto de 

temáticas. Destacan en este punto en el espacio de más oyentes donde en torno al 17,0% 

de las noticias sociales cuentan con ellos en titulares pese a que desciende ligeramente 

en cuerpos. Su empleo es siempre superior a los dos dígitos.  

En Onda Cero (10,0% de todas las informaciones de Sociedad) también es relevante en 

titulares en este área mientras en RNE (11,1%) es mayoritaria en cuerpos. Cope es la 

que menos los utiliza y su presencia se reduce a más de la mitad con respecto al resto. 

No alcanza el 5,0%.  

La sección de Economía obtiene cifras muy parejas a la de Política, pero en ambas 

disminuye considerablemente con respecto a Sociedad. No obstante, alcanza datos 

reseñables en SER en asuntos monetarios (7,3%) en titulares y en Política (5,1%) en 

cuerpos.  
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En otras emisoras como, por ejemplo, Cope aparecen con mayor intensidad en Política y 

viceversa en la pública. Por último, en Onda Cero es interesante mencionar su ausencia 

en Economía y su utilización discreta en titulares. 

 
Elemento 104. Elaboración propia 

Ø Facilidad de comprensión en los informativos de 2013/2014 

En los cuatro noticiarios predominan las oraciones de extensión media para favorecer el 

entendimiento del oyente. Representan más de la mitad en Onda Cero (50,8%) y SER 

(53,2%) e incluso llegan a suponer casi dos tercios en Cope (60,3%) y RNE (65,6%). 

Esto significa que más del 50,0% de las noticias siguen unos principios fluidos de 

entendimiento en la temporada 2013/2014. De hecho, donde mejor se valora esa 

duración correcta es en cuerpos al aumentar la media  hasta casi el 60,0%, aunque RNE 

la supera en siete puntos. Precisamente en titulares estas frases medias se resienten y no 

alcanzan la mayoría absoluta en las privadas. En la pública, la tendencia es contraria. 

Las oraciones excesivamente largas representan una quinta parte del informativo con 

cifras calcadas entre emisoras salvo en Cope donde los datos son inferiores (12,1%). 

Sus datos en cuerpos (18,8%) se encuentran por debajo de la media, pero este 

porcentaje tan reducido lo consigue porque las frases largas en titulares están 

prácticamente descartadas (solo existen en el 8,2% de los contenidos). En el resto de 

informativos rondan el 20,0% en titulares con la pública (25,0%) en término de 

avanzada, mientras en cuerpos Onda Cero incluso superan un tercio de las 

informaciones. 
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En el lado contrario, las oraciones muy cortas predominan sobres las de mayor 

extensión en las privadas salvo en la pública (14,0%) que se sitúa seis puntos por 

debajo. SER, Cope y Onda Cero oscilan entre una horquilla de cinco puntos (entre el 

25,0% y el 30,0%), pero en RNE su empleo disminuye prácticamente a la mitad, lo que 

supone que en el noticiario existan más medias y largas.  

Evidentemente las frases cortas son mayoritarias en titulares por aquello de facilitar de 

manera rápida y sencilla la explicación del elemento noticioso. Por encima del 30,0% se 

encuentran en Onda Cero y SER (en titulares) e incluso en Cope alcanzan casi la mitad 

de los contenidos (45,6%). Por su parte, en cuerpos lógicamente se reducen de manera 

considerable, aunque no tanto en la pública, que mantiene cifras (14,6%), y Cope que 

sigue apostando por las cortas en al menos una cuarta parte de sus noticias. En el 

siguiente gráfico, es posible comprobar cómo la máxima brecha entre ambas se da en 

Cope y la tendencia contraria en RNE. 

 
Elemento 105. Elaboración propia 

De esta forma, la tendencia de las noticias en 2013/2014 tiene su particularidad en 

función del informativo que analicemos, no obstante, existen algunas equivalencias. En 

todos se emplean mayoritariamente oraciones con extensión adecuada, pero tienen 

tendencia a cortas en las privadas y evolución a largas en la pública.  

Por áreas temáticas, es posible distinguir algunas curiosidades. En el bloque de Política, 

destacan las oraciones medias en las cuatro emisoras con cifras que se sitúan en torno a 

la mitad y su tendencia en titulares es a largas en las privadas, sin embargo, la pública se 

desmarca y prefiere apostar por las cortas. En cuerpos, existe unanimidad por preferir el 

empleo de las breves con cifras que oscilan entre el 20,0% de Cope y el 34,0% de SER. 
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En Sociedad, no encontramos disparidad. Así, las cuatro emisoras utilizan oraciones 

medias con tendencia a largas en titulares, destacando sobre todo el dato de Cope. En 

las otras tres superan el 40,0% y se aproximan al porcentaje de las medias, por lo que 

comprobamos que en el bloque social se emplean oraciones de mayor extensión que en 

Política. Por su parte, en cuerpos de nuevo encabezan la lista las de término medio, pero 

hay empate entre largas y cortas en SER y Cope. Onda Cero y RNE siguen otra estela. 

En la primera, dominan las cortas (30,1%), mientras que en la segunda, las largas con 

más de diez puntos de ventaja (22,2%) como se puede comprobar en el siguiente 

gráfico. 

 

 
Elemento 106. Elaboración propia 

Economía es el área que presenta mayor disparidad entre informativos de radio según la 

duración de las oraciones. En titulares, sobresalen las medias con evolución a largas en 

las privadas siendo las de mayor proporción las de Cope (51,0%) que incluso vencen a 

las medias (42,6%).  

En la pública, apreciamos un empate entre extensas y breves. En cuerpos, RNE 

mantiene el equilibrio, pero el uso de medias asciende hasta las tres cuartas partes. En 

sus competidoras, apreciamos una tendencia a ser escuetos en SER y Onda Cero que es 

la que saca más puntos a las largas (20 puntos), mientras que Cope sigue su estilo y 

mantiene un empate al igual que sucede en la pública. Por áreas, estos son los mejores 

noticiarios. 
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Mejor extensión por áreas en 2013/2014 
Mejores frases Política Mejores frases Economía Mejores frases Sociedad 

RNE RNE RNE 

Cope SER SER 

SER Onda Cero Onda Cero 

Onda Cero  Cope Cope 
Elemento 107. Elaboración propia 

Ø El uso de pasados en los informativos de 2013/2014 

El número de Pretéritos Perfectos Simples en las noticias es bastante elevado pese a que 

restan actualidad y remiten al ayer. De media, en un tercio de las informaciones de 

2013/2014 se han incluido, pero hay algunas emisoras que los emplean de manera más 

marcada. Cope (27,5%) y Onda Cero (31,6%) son las que mejores datos obtienen y se 

preocupan más por estos contenidos frente a SER (34,7%) y RNE, cuyo dato se dispara 

hasta la cifra del 39,5%. 

La cifra de la pública es bastante elevada porque predomina en el campo de 

“Excesivos” (7,4%) frente a su competencia que tiene números más reducidos. En SER 

(6,1%) y Onda Cero (5,9%) bajan en este campo, pero es en Cope donde pasan más 

desapercibidos (3,9%). Existe un mayor empleo de los “Excesivos” en cuerpos, aunque 

precisamente no es RNE (12,0%) quien ostenta el récord, sino Onda Cero con el 16,7%. 

En titulares, de manera acertada la cifras se desploman a menos del 5,0% siendo el 

informativo donde más aparecen el de Elena Gijón (2,1%). 

Esta razón no es la única para explicar el gran empleo del Pretérito Perfecto Simple en 

los informativos de 2013/2014. RNE también vence en el campo de “Demasiados” con 

un 13,4% de las noticias del total incluyéndolas. Este dato es muy similar al de SER 

(12,5%) mientras que Onda Cero (9,0%) y Cope (7,5%) alcanzan mejores puestos y no 

llegan a una de cada diez informaciones que los integren. Especialmente es significativo 

en la privada líder al alcanzar casi las tres de cada diez en cuerpos y en RNE en titulares 

donde son prácticamente una de cada diez. La mejor en el impacto de “Demasiados” es 

Cope que destaca positivamente en general. 
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Elemento 108. Elaboración propia 

Sin embargo, en el campo de “Limitados” (llamados Pocos en el gráfico) la pública se 

coloca en segundo lugar (18,7%) y es vencida en este triste podio por SER al contar con 

una quinta parte de sus noticias con al menos un pasado. Este es el apartado donde las 

cadenas poseen porcentajes más elevados. Destacan en titulares SER (22,0%) u Onda 

Cero (19,0%) y en cuerpos RNE (19,2%). 

En las privadas, los titulares de la sección de Sociedad se pueden considerar los reyes de 

los Pretéritos Perfectos Simples ya que, por ejemplo, casi cuatro de cada diez 

informaciones en la privada líder cuentan con uno. Esta cifra se reduce hasta un tercio 

en Cope (31,8%) y Onda Cero (30,0%). Es precisamente RNE quién mejor uso de los 

pasados en titulares hace en Sociedad pese a que su cifra es elevada y ronda el 27,3%. 

 En cuerpos, incluso estas malas cifras se superan alcanzando record en Onda Cero con 

la mitad de las noticias. En contraposición, SER es quién mejor las emplea en este 

apartado. En el gráfico 109 observamos los datos generales en este área temática. 

  
Elemento 109. Elaboración propia 
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Como media, es Política la que cuenta con un mayor número al contar con la mitad de 

las noticias en SER y RNE con al menos uno. Onda Cero hace un uso más discreto 

(35,6%) y en Cope alcanzan mínimo con un 28,1%. Si bien, pormenorizadamente este 

campo es especialmente alto en cuerpos en SER (69,2%) y Onda Cero (61,8%). Aún 

así, su utilización en esta última es inferior al área de Sociedad. 

En líneas generales, Economía es la que cuenta con menos, aunque es posible apreciar 

una excepción en la privada con más oyentes que hace empeorar sus datos medios. 

Antes de pasar a explicarlo, debemos comentar que representa casi un tercio (29,5%) de 

las informaciones, pero muy cerca aparece RNE (26,8%). Las privadas restantes se 

sitúan en una quinta parte.  

Aunque, hablando de la excepción, hay que resaltar que la tendencia inversa de la 

privada líder se debe a su elevado porcentaje en cuerpos (47,8%) al duplicar 

prácticamente a Cope (25,9%) y colocarse casi 20 puntos por encima con respecto a 

Onda Cero (31,6%). Por ello, SER destaca negativamente, junto a la pública, como 

observamos en las barras moradas. 

 
Elemento 110. Elaboración propia 

Así, el top de los mejores empleos de pasados en la temporada 2013/2014 lo encabeza 

Cope, por su menor impacto, seguido de Onda Cero que tiene el punto negativo en 

“Limitados” (Pocos). SER está en tercer lugar al aumentar los “pocos” y “demasiados” 

y RNE en último lugar por obtener las cifras más elevadas. 
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Ø El empleo de las cifras en los informativos de 2013/2014 

La abrumadora mayoría de los noticiarios disponen de un número de cifras correctas. 

En torno al 80,0% de las piezas contienen datos aceptables en SER y Cope. En Onda 

Cero rondan las tres cuartas partes, mientras que en la pública baja al 67,3%. En este 

punto, RNE obtiene perores datos porque la utilización de “medios” (19,2%) y 

“muchos” (13,5%) alcanzan cifras mayoritarias con respecto a las tres emisoras 

restantes. En las privadas, solo se sitúan en torno al 10,0% siendo los mejores 

programas los emitidos en SER y Cope. 

En titulares, es especialmente significativo la aparición de algunas cifras, más de lo 

normal, en la pública mientras que en el resto descienden por debajo del 10,0%. En 

cuerpos, el dato de RNE vuelve a ser relevante (19,1%), pero es superado por SER 

(22,7%) y Onda Cero, que corresponde a una cuarta parte.  

Es curioso que sea el área de Sociedad donde existe mayor despreocupación en el 

empleo de las cifras sobre todo, al nombrar demasiados años o hacer perfiles muy 

numéricos. En concreto, su utilización no es acertada en casi la mitad de las noticias en 

Onda Cero (45,0%) y RNE (35,5%) y no se queda muy atrás Cope con una cuarta parte. 

SER es la que más destaca positivamente (14,8%). 

En la privada líder, el problema se encuentra sobre todo en Economía, mientras que, en 

este área, el dato se modera en Onda Cero (15,1%) y Cope que apenas sobrepasa el 

8,0%. Es en este bloque donde existe una conciencia mayor por intentar evitar el 

alejamiento del público con demasiados números. En la pública, el porcentaje sigue 

siendo amplio y se sitúa en términos similares a SER.  

Por otro lado, en Política en las privadas no se suelen utilizar tantos ya que su empleo 

excesivo se encuentra por debajo del 20,0% pese a que en la pública sí destacan 

(28,5%).  

Por ello, podemos afirmar que SER utiliza bien las cifras en Política y Economía, al 

igual que Cope y Onda Cero que le siguen. En RNE se debe mejorar en las tres áreas 

como podemos observar a continuación. 
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Elemento 111. Elaboración propia 

Si queremos destacar algún punto positivo en RNE es su uso adecuado en Economía tal 

como hemos visto pero, sobre todo, en titulares que apenas sobrepasa el 10,0% de 

excesivos. Se trata de la segunda mejor emisora en titulares económicos por detrás de 

Cope (4,5%).  

Sorprende el abultado empleo de cifras en Sociedad en Onda Cero, quizás por la mayor 

despreocupación y el menor número de noticias de este bloque. En el resto de emisoras, 

no existe demasiada disparidad entre porcentajes. 

La escala con el mejor empleo de cifras en los noticiarios de 2013/2014 está liderada 

por Cope seguido muy de cerca de SER. En los puestos inferiores, tenemos a Onda 

Cero y, en último puesto, a RNE aunque en líneas generales todas las utilizan de manera 

adecuada y mejor en titulares que en cuerpos donde su correcto empleo se encuentra 20 

puntos por debajo. 

Ø La variable de género en los informativos de 2013/2014 

Se puede afirmar que en los informativos de 2013/2014 existe unanimidad en los cuatro 

programas de noticias principales en cuanto a la variable de género porque la mujer es 

protagonista en todos ellos si descartamos a los presentadores que suelen ser hombres, 

salvo en el caso de Onda Cero (Elena Gijón). 

La locución de mujeres en las informaciones es ligeramente superior en SER (53,6%), 

mientras que en los demás noticiarios predomina con intensidad si nos atenemos a las 
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cifras. En Onda Cero su aparición ronda el 56,1%, en Cope hablamos del 57,4% y en 

RNE alcanza el 58,1%. En esta última, los hombres obtienen la cifra más baja (41,9%). 

En general predominan Ellas, pero si analizamos con detalle los cuatro espacios es 

posible observar ciertos equilibrios y campos donde destacan Ellos. Así, en titulares 

encontramos dos vertientes. Predominan rotundamente la mujer en Onda Cero (61,7%) 

y SER (56,1%), pero parece existir un cierto equilibrio en Cope y RNE donde la 

diferencia por sexos apenas es de un punto en la pública y cinco en Cope. 

En cuerpos existe mayor variedad de criterios en cuanto a la relación de locución y 

género. Apreciamos proporcionalidad en SER (52,2% hombres frente al 47,8% de 

mujeres), mientras que en Cope y RNE predominan las periodistas de manera 

destacada. Concretamente superan el 60,0% e incluso en Cope el porcentaje se acerca a 

un tercio de los contenidos. Sin embargo, Onda Cero parece ser la excepción porque es 

el hombre el que destaca en cuerpos con el 58,9%, casi 20 puntos por encima de las  

noticias locutadas por mujeres.  

Por áreas temáticas también contamos con diferencias interesantes. Política es el reino 

de la locución en femenino en Cope (57,5%), Onda Cero (60,6%) y RNE (57,2%), 

mientras que en SER (51,3%) no despuntan, aunque vencen por la mínima. Si bien, es el 

hombre quien predomina en cuerpos de Política en Onda Cero (57,5%) y en los titulares 

de la pública (61,5%). En siguiente gráfico podemos ver la proporción por sexos de las 

informaciones en la principal área. 

 
Elemento112. Elaboración propia 
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Esta misma teoría se aprecia en la sección de Economía donde de nuevo comprobamos 

cómo en la privada líder las distancias están muy igualadas. Aunque, de manera 

pormenorizada, Ellas vencen en titulares en todas y Ellos únicamente en los cuerpos de 

SER y Onda Cero. 

En Sociedad apreciamos un dominio muy marcado. La locución realizada por mujeres 

es destacada en SER y Cope que consiguen cifras que alcanzan el 60,0%, mientras que 

en Onda Cero el vencedor es el hombre. En RNE, Ellas obtienen el dato más alto al 

acercarse a los dos tercios de las noticias locutadas en este área. Además, arrasa en 

titulares y cuerpos en SER, mientras que el hombre lo hace de manera destacada en los 

desarrollos de Onda Cero (87,5%). Datos que rondan el 80,0% en Sociedad los 

podemos encontrar también en cuerpos en SER (71,4%) y Cope (78,6%) o en titulares 

en RNE (76,2%), pero en estos últimos casos se refieren a mujeres. 

Por su parte, el ámbito geográfico Nacional es el territorio de las periodistas al 

proporcionar porcentajes del 60,0% en las cuatro emisoras, aunque existe un equilibrio, 

que puede compensar algo las cifras, en titulares en Cope y RNE y en cuerpos en SER 

como refleja el siguiente gráfico.  

 
Elemento 113. Elaboración propia 

En Internacional, Ella sigue con cifras muy elevadas en tres de los cuatro informativos. 

Es mayoritaria en la privada líder, vence de manera destacada con el 70,8% en Cope y 

se sitúa 50 puntos por encima de los hombres en RNE.  
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Sin embargo, la diferencia reside en Onda Cero y este dato hace que Él tenga mucho 

mayor protagonismo en esta emisora. La mujer locuta un 70,0% menos de noticias 

internacionales, una cifra abultada que es explicada en parte porque los corresponsales 

suelen ser hombres en este noticiario.  

Por último, el ámbito autonómico es el que guarda un equilibrio más destacado. No 

obstante, de nuevo es en Onda Cero donde observamos una tendencia distinta aunque 

menos marcada que el bloque anterior. En general, los hombres son mayoría por la 

mínima salvo en Onda Cero, que vencen Ellas (58,5%) gracias sobre todo a su empuje 

en titulares, y en RNE, donde existe un equilibrio decantado a favor de Ellas. Además, 

en SER existe igualdad debido al predominio claro de la mujer en titulares frente a 

cuerpos que lo hace el hombre. 

En la siguiente tabla, queda resaltado el predominio por sexos y áreas temáticas en los 

principales informativos de mediodía de radio españoles. 

Género por áreas en los informativos 2013/2014 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Política Equilibrio Ella Ella Ella 

Economía Equilibrio Ella Ella Ella 

Sociedad Ella Ella Él Ella 
Elemento 114. Elaboración propia 

Ø El ámbito geográfico en los informativos de 2013/2014 

El ámbito de Nacional en los noticiarios de 2013/2014 es el predominante y alcanza casi 

la mitad de los contenidos en Onda Cero (49,2%) y SER (46,1%). La cifra es más 

reducida y solo supera las cuatro de cada diez noticias en Cope (43,1%) y RNE (41,2%) 

que se convierte en el informativo con menos contenidos estatales debido a la fuerza de 

otras demarcaciones territoriales. 

Fundamentalmente, los datos descienden del 40,0% en cuerpos en RNE y Onda Cero, lo 

que hace que su media se resienta. Es cierto que en SER y Cope la similitud entre 

titulares y desarrollo es total, aunque como hemos visto la privada líder se encuentra por 

delante de su más directa competidora en este punto. 
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En torno al 23,0% de los contenidos tienen un componente internacional en las privadas 

siendo, dentro de estas tres, la que más contenidos internacionales cuenta Onda Cero 

(23,8%). Las otras dos se sitúan ligeramente por debajo, pero no a demasiada distancia.  

Como era de esperar, RNE es la que mayor información sobre el exterior posee y su 

porcentaje solo se encuentra a diez puntos de Nacional. Representa algo menos de un 

tercio (30,6%) lo que revela la importancia de esta área geográfica dentro del conjunto 

del noticiario. 

En titulares, Internacional predomina en un segundo puesto seguido de Nacional en la 

pública con una cuarta parte de las piezas referente a ello. Mientras, en las privadas casi 

empatan con la pública, como por ejemplo SER que alcanza el 23,5%. No obstante, el 

punto fuerte de RNE es en cuerpos (33,2%) donde se sitúa por encima gracias, sobre 

todo, a su sección exclusivamente extranjera con la que cuenta el informativo. Le sigue 

en relevancia internacional en el desarrollo Onda Cero con cifras del 28,0% y, algo más 

alejadas, Cope y SER con una quinta parte de las piezas relacionadas con este ámbito 

geográfico. 

Que las cifras de las privadas obtengan peores datos en Internacional significa que le 

dan mayor protagonismo al ámbito autonómico. Representa un tercio en Cope y SER 

frente a RNE (28,2%) donde tiene menor relevancia. Sin embargo, no se trata del 

informativo con el menor dato, ya que Onda Cero se coloca incluso algo más de un 

punto por debajo. Esto se explica por la elevada repercusión de las noticias de carácter 

nacional. 

En la información autonómica existe un equilibrio entre titulares y cuerpos en al menos 

tres de los cuatro programas. Superan el 30,0% en ambas partes del espacio en SER y 

Cope, mientras no sucede lo mismo en la pública. Mayor disparidad apreciamos en 

Onda Cero al descubrir un tercio de las noticias autonómicas en cuerpos, pero tan solo 

una cuarta parte en titulares.  

En el siguiente gráfico (número 115) se puede observar un sumatorio entre las 

diferentes áreas geográficas a modo de resumen de los párrafos anteriores. Se puede 

apreciar cómo el más equilibrado por bloques es RNE. 
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Elemento 115. Elaboración propia 

Los asuntos de política Nacional son los predominantes en todas las emisoras, aunque 

de manera más marcada en SER y Onda Cero, mientras que RNE obtiene el porcentaje 

más bajo (38,2%) consecuencia del fuerte empuje de Internacional que duplica a SER y 

Cope. En esta última es cierto que vence política nacional, pero parece existir un cierto 

equilibrio con la información autonómica que solo se sitúa cinco puntos por debajo.  

Lo mismo sucede en Economía donde vuelven a vencer las noticias de Nacional, 

aunque suben las de implicación internacional con la excepción de la emisora pública, 

que mantiene más o menos los datos de Política, y Onda Cero. La información 

autonómica económica baja en general diez puntos de media siendo la de menor 

proporción la encontrada en SER. La comparativa de Internacional queda explicada en 

el gráfico número 116.  

 
Elemento 116. Elaboración propia 
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En Sociedad parece existir una dualidad porque las informaciones Nacionales e 

Internacionales se encuentran parejas en las privadas e incluso estas últimas vencen por 

la mínima. La cadena pública, no obstante, apuesta fuertemente por las de carácter 

nacional al representar casi la mitad de todo este área temática. Mientras, las de índole 

autonómica suman una cuarta parte de las noticias de media en los cuatro programas 

analizados. El mayor porcentaje aparece en SER (26,6%) y el menor en RNE (22,4%). 

Dentro de conjunto de España, existen tres grandes centros noticiables fundamentales 

como son Cataluña, Madrid y Andalucía, lugar que en 2013/2014 aparece con fuerza. 

Le siguen otras autonomías con una aparición media como es el caso de la Comunidad 

Valenciana o el País Vasco. 

El informativo de Cope es el que tiene mayor variedad geográfica al contar con el 

70,0% de las autonomías representadas. De hecho, las únicas regiones que no aparecen 

corresponden a Cantabria, las islas (Baleares y Canarias), Extremadura y, finalmente, 

Murcia. Todas las demás tienen su cobertura en mayor o menor medida. 

Diez autonomías españolas tienen su reflejo en Onda Cero y RNE. En la primera, es 

curioso el empuje con el que cuenta el sur del país, cuya aparición noticiable supera a 

los grandes centros económicos de España. Están infravaloradas zonas del norte, salvo 

País Vasco y Galicia, y las islas. Por su parte, en la pública la Comunidad Valenciana 

sobresale y forma parte de los grandes centros de cobertura informativa. De esta forma, 

el litoral mediterráneo está fuertemente representado e incluso Baleares. Las grandes 

ausencias corresponden a las regiones con menor extensión tales como Cantabria, 

Asturias, Navarra o Canarias, entre otras. 

Menos de la mitad de los territorios aparecen en el principal informativo de SER en la 

temporada 2013/2014. Sin embargo, sorprende la gran cobertura de la ciudad autónoma 

de Melilla o la infrarrepresentación, e incluso ausencia, de informaciones con epicentro 

en la cornisa cantábrica, País Vasco y Castilla León. Además, otra sorpresa es el gran 

seguimiento de noticias que provengan de Extremadura, quizás como contrapunto 

político al Gobierno Central, y Castilla Mancha. 

En el ámbito internacional, la mayor dispersión la encontramos en la cadena pública que 

cuenta con informaciones de todas las partes del planeta. Los principales focos 
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corresponden a Estados Unidos y la Unión Europea. Dentro de este último conjunto 

territorial, sobresalen Francia, Alemania y Reino Unido como principales potencias 

aunque también aparecen Grecia (por sus profunda crisis económica), Bélgica, Italia, 

Portugal e incluso Letonia. Rusia tiene cobertura, pero el gran déficit en 2013/2014 le 

corresponde a China. Por otro lado, América Latina tiene un fuerte empuje, ya que la 

amalgama de países es variada. Desde Venezuela hasta México pasando por Argentina 

o Chile, entre otros. El tifón de Filipinas o los problemas en Israel hacen que estos 

lugares también tengan especial interés al igual que países de Oriente Medio como 

Siria, Irán o Katar. Asia, que suele ser el continente que cuenta con un menor espacio, 

tiene buena cobertura ya que existen piezas de Bangladesh, India o Tailandia al igual 

que África donde destacan Egipto en el norte, Congo en el centro y Senegal en el este. 

Los principales problemas de 2013/2014, por tanto, corresponden a Australia, China, 

Japón y sur de África. 

El resto de emisoras tienen menor cobertura planetaria, aunque destacan lógicamente la 

Unión Europea (Alemania, Francia, Italia, Reino Unido) y Estados Unidos. Filipinas ha 

tenido protagonismo en las tres privadas por el tifón que ha provocado el 

desplazamiento de enviados espaciales a la zona, pero Asia se queda huérfana porque 

solo existen noticias tangenciales sobre Japón en Onda Cero y Cope.  

Por otro lado, América Latina tiene un seguimiento destacado en Cope (Chile, 

Argentina o Venezuela) y SER (Argentina, Chile o Brasil) y algo menor en Onda Cero 

que cuenta con menos informaciones y número de países. El fuerte de esta última con 

respecto a las demás quizás sea el norte de África con Marruecos como avanzadilla, ya 

que en las otras dos privadas esta zona no tiene protagonismo.  

Por último, Oriente Medio está bien representado en las privadas gracias a la presencia 

de Israel, Siria o Irán. En este último punto, sobresale SER. Como especificidad existen 

noticias sobre el Vaticano en SER y Cope y de Australia en esta última. 

Ø El uso de las fuentes en los informativos de 2013/2014 

Llegado el momento de análisis de las fuentes, se puede afirmar en una primera 

aproximación que más de la mitad de las noticias las incluyen en SER (50,2%) y Onda 

Cero (56,7%) y su presencia sube ligeramente en la pública hasta el 60,8%. Sin 
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embargo, Cope es la única emisora con mayor número de piezas sin cortes en la 

temporada 2013/2014, en concreto el 57,5%. Esta cifra se explica, sobre todo, por su 

escaso uso en titulares (32,0%), ya que se encuentra a entre 10 y 15 puntos del resto.  

Además, ocho de cada diez noticias tienen fuente en cuerpos en Onda Cero frente a 

siete de cada diez en SER y RNE. Como cómputo general, Onda Cero se coloca en la 

primera posición empatada con RNE. SER ocupa la tercera plaza y Cope suspende en 

última posición.  

Si bien, en el empleo de fuentes SER no aprueba en Economía (42,3%) 

fundamentalmente por su escasa presencia en titulares, está en el límite en Sociedad 

(47,5%) y únicamente obtiene buenos datos en Política al sobrepasar en cuatro puntos 

las mitad de las noticias. Las causas de los suspensos responden a las escasas cifras 

obtenidas en titulares.  

Por su parte, Cope no aprueba en ninguna de las tres áreas temáticas, aunque si 

queremos buscar algún fuerte lo encontramos en el tramo de cuerpos, ya que se emplean 

cortes en el 57,0% de las informaciones en Política y en el 74,1% en Economía. En este 

último caso, constituye la segunda mayor cifra en ese campo. Extremadamente pobres 

son sus datos en Sociedad, con tan solo un tercio. 

En contraposición con las anteriores, Onda Cero aprueba en las tres áreas con cifras 

muy similares entre ellas, en torno al 55,0%. Especialmente notable es el uso de cortes 

en cuerpos al contar con cifras en torno al 90,0% en Economía y Sociedad, y tres 

cuartas partes en Política.  

RNE también obtiene el aprobado en todos los ámbitos, sobre todo, en Economía 

(68,3%) y Política (62,0%). Suben unos puntos gracias al empuje en cuerpos, aunque si 

bien Sociedad se queda en el límite (48,7%) debido a su escasa aparición en titulares 

(solo una de cada cuatro).  

Este panorama descrito se observa en la siguiente comparativa que aparece en el gráfico 

número 117. 
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Elemento 117. Elaboración propia 

La nominación de las fuentes es la asignatura pendiente de las cuatro emisoras, aunque 

la pública parece seguir la senda correcta, ya que prácticamente la mitad de los 

protagonistas se nombran de manera óptima. En las privadas, únicamente se hace de 

forma eficiente en el desarrollo quizás por el mayor tiempo que se dispone. Los datos 

hablan de cifras en torno al 40,0%, pero en titulares el porcentaje se desploma. Como 

media, solo se nominan de manera correcta en un tercio de las informaciones en Cope, 

en torno al 30,0% en Onda Cero y en una de cada cinco en la privada líder. El ranking 

lo encabeza la pública seguida de Cope, Onda Cero y, en última posición, SER. 

En cuanto al contraste, las privadas se sitúan en torno a un tercio de las informaciones 

que ofrecen una segunda vertiente. Algún punto por debajo lo apreciamos en Onda Cero 

(30,6%), mientras que algo por encima lo observamos en SER (34,9%). El noticiario 

que posee un mayor contraste en sus noticias es RNE con un 39,0%. 

Política es el área donde más se contrasta con una diferencia muy considerable sobre el 

resto. De hecho, tres de cada cuatro noticias lo hacen en SER, cinco puntos por encima 

de Cope que también alcanza un buen porcentaje. Algo más alejado se encuentran RNE 

(61,3%), con menos de dos tercios, y Onda Cero, con poco más de la mitad (51,8%). Si 

bien, este tipo de contenidos se contrasta más en titulares en Cope y RNE, mientras que 

en cuerpos destacan SER y Onda Cero. 

El segundo bloque con más contraste es Economía salvo en SER que vence Sociedad 

(17,3%), ya que ofrece más versiones en titulares. Cope y RNE verifican sus fuentes en 

una quinta parte de sus noticias económicas por una de cada siete de Sociedad. Sin 

embargo, el informativo líder en contraste en Economía es Onda Cero al rozar el 40,0% 
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de sus contenidos y obtener unas excelentes cifras en titulares. No sucede lo mismo en 

el ámbito social cuyo porcentaje se resiente hasta el 8,9% como podemos apreciar en la 

barra verde del elemento 118. 

 
Elemento 118. Elaboración propia 

En cuanto al contraste en función del ámbito geográfico en el que nos encontremos, 

Nacional destaca mayoritariamente al emplear heterogeneidad de fuentes en la mitad de 

las informaciones en RNE y Cope y sobrepasar el 60,0% en las cadenas restantes. Le 

sigue Autonómico que representa un cuarto de las noticias contrastadas y no se aprecian 

demasiadas diferencias entre ellas, si bien, sobresale Cope (32,5%).  

Internacional es la que menos versiones ofrece al contar con cifras inferiores al 15,0%, 

pero en este punto debemos hacer un inciso porque la pública obtiene unos datos 

superiores por encima del 21,0% lo que refuerza la importancia de este tipo de 

contenidos. 

Ø La duración de las noticias en los informativos de 2013/2014 

Es tiempo de exponer los resultados sobre el número de noticias largas y cortas dentro 

de los informativos de SER, Cope, Onda Cero y RNE. Parece más que evidente que la 

extensión media de las noticias debe ser mayoritaria en titulares, sin embargo esto no 

siempre es así, aunque vayamos por partes. 

Lo anteriormente expuesto sucede en SER, Onda Cero y RNE. Casi la mitad de los 

contenidos de SER en titulares (47,3%) duran entre 21 y 60 segundos. 

Fundamentalmente esta cifra se obtiene gracias a las noticias nacionales de política, al 
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igual que sucede en RNE y Onda Cero. Sin embargo, el porcentaje de las noticias con 

duración media se reduce unos puntos hasta el 44,2% de la segunda y el 42,3% de la 

tercera. No obstante, el análisis constituye el mismo que hemos enunciado en el caso del 

noticiario líder. 

La gran diferencia se puede observar en Cope donde precisamente las que predominan 

en titulares son las cortas, por lo que se recomienda disminuir algo esta cifra. 

Precisamente las que cuentan con menos de 21 segundos se sitúan 18 puntos por delante 

de las medias que obtienen el 34,9%.  

En cuanto a las noticias largas, estas son muy escasas en titulares pero paradójicamente 

Cope no es la cadena que menos tiene. En mejor posición se encuentra SER (10,6%), 

mientras que Cope no queda muy distante en un segundo lugar (12,8%). Esto dato 

permite evidenciar un ligero desequilibrio al apostar, en una proporción mayoritaria, por 

informaciones con extensiones cortas y largas en dos tercios de sus contenidos frente, 

por ejemplo, SER que únicamente en estas categorías su cifra rondan el 50,0%.  

Onda Cero (17,5%) y RNE (24,0%) son las que noticias más largas cuentan en titulares, 

pero estos porcentajes demuestran que no son mayoritarias en el conjunto del noticiario. 

En definitiva, todas menos Cope usan duraciones medias con tendencia a cortas en 

titulares, mientras que la que difiere ha preferido apostar mayoritariamente por las 

breves. 

Las noticias de menor extensión en titulares en SER corresponden a protestas 

educativas y a información bursátil, mientras que la más largas hacen referencia al paro 

y a la Reforma Educativa conocida como LOMCE. En Cope, no coinciden con las 

anteriores y las más breves hacen alusión a la Ley de Transparencia y a un pequeño 

seísmo registrado en Madrid. En contraposición, duraron más la excarcelación de 

etarras debido a la abolición de la Doctrina Parot que se convirtió en uno de los temas 

estrellas en esta temporada. Por comentar queda Onda Cero (que pasa muy por encima 

del Eurbibor y la crisis de la empresa Fagor) donde el record en profundización lo 

apreciamos en el Aniversario del Gobierno de Rajoy. Tampoco coinciden las 

informaciones resaltadas en la pública. Podemos considerar la más breve analizada en 

2013 la referida a un incendio registrado en Girona o asuntos culturales como el premio 

de Ensayo. Por su parte, las de mayor extensión se refieren a asuntos económicos tales 
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como tipos de interés o la multa a los bancos, que en este caso concreto su duración 

duplica al resto de privadas. 

En cuanto al análisis de la duración en cuerpos, no hay duda en ninguna de las cuatro al 

predominar la duración media con cifras que rondan los dos tercios, aunque Onda Cero 

destaca con un 71,4% y se convierte en la cadena cuyas informaciones tienen mejor 

extensión. En este ámbito, también podemos apreciar como Cope insiste por sintetizar 

mucho sus frases porque casi el 17,0% de las noticias son demasiado breves. Este 

último dato es elevado debido a que las piezas de Sociedad hacen aumentarlo. 

En RNE existe un equilibrio entre las cortas (menos de 40 segundos) y las largas (más 

de 120 segundos), ambas prácticamente con un empate en torno al 18,0%. Las noticias 

breves en Onda Cero (2,4%) en cuerpos son anecdóticas y como consecuencia las largas 

representan una cuarta parte. Aún así, SER la supera al contar con un tercio.  

De esta forma, se pueden apreciar diferentes planteamientos entre las cadenas en el 

desarrollo. SER apuesta por informaciones medias y largas, lo mismo que sucede con 

Onda Cero. Por otro lado, la pública busca un cierto equilibrio y precisamente Cope es 

quien apuesta por medias y cortas. Esto provoca que en cuerpos tenga el mayor número 

de noticias de todas las privadas. 

Concretamente, las de mayor extensión en cuerpos hablan sobre el potente tifón de 

Filipinas y el asunto de espionaje estadounidense en la privada líder. En Cope, versan 

sobre la polémica de las becas Erasmus y el cierre de la televisión pública valenciana, 

mientras que en Onda Cero tratan temas económicos como la recuperación o la 

aprobación del plan de proveedores. RNE resalta con mayor número de segundos el 

acuerdo de Gobierno en Alemania o la Conferencia Política del PSOE. Si nos referimos 

a las más cortas, es preciso iniciar otra ronda por los cuatro noticiarios. Comenzaremos 

por SER donde destaca en extensión reducida medidas sobre el empleo o una 

información sobre la Conferencia del PSOE. Piezas de breve duración en Cope aluden a 

asuntos culturales como el concierto de Pig Noise, Lucho o Collum. En Onda Cero, 

hablamos de la anulación de la Doctrina Parot o las cuentas opacas en la CAM, mientras 

que en RNE corresponden a la dimisión del Gobierno de Letonia o a un tifón en USA. 

La comparativa entre todas ellas se muestra con claridad en las siguientes tablas. 
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TITULARES SER Cope Onda Cero RNE 
Más larga Paro 

LOMCE 
Doctrina Parot 
Expresidentes 

Aniversario 
Rajoy 

Tipos 
Multa a bancos 

Más corta Protesta 
educativa 

Bolsa 

Ley 
transparencia 

Terremoto 
Madrid 

Euribor 
Cierre Fagor 

Incendio 
Girona 

Premio ensayo 

 

CUERPOS SER Cope Onda Cero RNE 
Más larga Tifón Filipinas 

Espionaje 
Erasmus 

Cierre RTVA 
Recuperación 

Plan 
proveedores 

Acuerdo 
Gobierno 

Conferencia 
PSOE 

Más corta Paro 
Conferencia 

PSOE 

Conciertos  Doctrina Parot 
Cuentas CAM 

Dimisión 
Gobierno letón 

Tifón USA 
Elementos 119 y 120. Elaboración propia 

Ø Jerarquía de las informaciones en los informativos de 2013/2014	  

Hay elementos interesantes que podemos descubrir si analizamos la jerarquía de las 

noticias de los informativos de la temporada 2013/2014 y los comparamos entre ellos. 

Como punto de partida, empezaremos por el día 5 de noviembre de 2013 y nos 

centraremos tanto titulares como en cuerpos. 

 

05/11/12 (Titulares) 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Paro 
2 Erasmus 

3 Conf. PSOE 
4 RTVA 
5 Borges 

1 Erasmus 
2 Erasmus 

3 Paro 
4 Previsiones 

5 Bolsa 

1 Paro 
2 Paro 

3 Previsiones 
4 Erasmus 

5 Conf. PSOE 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Erasmus 
4 Melilla 

5 Presupuestos 
1 Erasmus 

2 Paro 
3 Conf. PSOE 

4 RTVA 
5 Juicio ADIF 

1 Erasmus 
2 Soberanía 
3 Caso ERE 

4 Paro 
5 Previsiones 

1 Paro 
2 Erasmus 

3 Juicio ADIF 
4 Gibraltar 

5 Previsiones 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Erasmus 
4 Presupuestos 

5 Soberanía 
Elemento 121. Elaboración propia 

Esa jornada se han producido dos noticias de relevancia: la publicación de los nuevos 

datos sobre el paro y el inicio de las polémicas declaraciones por parte de las 

instituciones europeas sobre las becas Erasmus en España. Una decisión muy acertada 

puede ser el planteamiento de SER. Inició con el primer tema en la primera tanda de 
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titulares y priorizó el segundo en la segunda tanda, de manera que ambos comparten 

relevancia y, así se evita destacar uno por encima del otro. El resto de informativos 

apostó por uno de ellos. En el caso de Cope, optó por la polémica Erasmus y relegar el 

desempleo al tercer y cuarto puesto, lo que significa restar importancia al principal 

problema que tienen el país según las encuestas del CIS. Onda Cero y RNE se decantan 

por las noticias sobre el desempleo por encima del asunto educativo, incluso la pública 

lo relega al tercer puesto en la segunda parte de los titulares. Este planteamiento tiene 

una justificación más sólida que la postura de Cope, aunque la perspectiva ideal es la 

realizada por la privada líder.  

Además, existen en titulares otra serie de asuntos que permiten observar las prioridades 

de las cadenas. Así, SER destaca el cierre de la RTVA porque lo ha convertido en una 

de sus “noticias estrella” para resaltar la gestión del Gobierno de Valencia, mientras 

Cope expone cuestiones de soberanía y corrupción. Por último, Onda Cero y RNE 

informan sobre economía. 

Ese 5 de noviembre, en cuerpos, SER y Cope apostaron por el asunto de las becas como 

primera noticia en relevancia y Onda Cero o RNE por la del paro. Cualquiera de las dos 

opciones tiene su justificación y es imposible hacer un reproche por esa decisión. No 

obstante, es más cuestionable desarrollar la polémica Erasmus en quinta posición como 

lo ha hecho la pública. Al margen de las dos noticias importantes de la jornada, los 

problemas económicos salpican el resto de desarrollo de las informaciones. 

05/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Erasmus 
2 Paro 
3 Paro 

4 Recuperación 
5 Cierre Fagor 

1 Erasmus 
2 Erasmus 

3 Paro 
4 Previsiones 

5 Presupuestos 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Erasmus 
4 Gibraltar 

5 Caso ERE 

1 Paro 
2 Paro 

3 Previsiones 
4 Banca 

5 Erasmus 
Elemento 122. Elaboración propia 

Por otro lado, el 6 de noviembre de 2013 es uno de los días con destacados 

movimientos sobre el futuro de la RTVA (Radio Televisión Valenciana). Lo detalla 

Cope en su noticia de apertura y se detiene en profundidad; también tiene relevancia en 

RNE y SER tanto en la primera como en la segunda tanda de titulares. Sorprende el 

escaso interés en Onda Cero, ya que no aparece en la primera parte, aunque sí consigue 
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el tercer puesto en la segunda. El asunto del espionaje estadounidense en Europa parece 

obtener unanimidad en aparecer entre las cinco más relevantes. Ocupa un gran puesto 

en SER al, abrir con ello, y destaca en el resto. La encuesta sobre intención de voto es 

apertura en Onda Cero, por ello relega las dos principales a los siguientes puestos. Esta 

es otra de las razones que explica la fuerte apuesta de esta emisora por el área Política. 

06/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Espionaje 
2 Encuestas 

3 RTVA 
4 Erasmus 

5 CAM 

1 RTVA 
2 Teles públicas 

3 Encuestas 
4 Espionaje 

5 Paro 

1 Encuestas 
2 Encuestas 
3 Espionaje 

4 CAM 
5 Recuperación 

1 Encuestas 
2 RTVA 

3 Espionaje 
4 Paro 

5 Bancos 
1 Espionaje 
2 Encuestas 

3 RTVA 
4 Erasmus 

5 CAM 

1 RTVA 
2 Espionaje 
3 Caso ERE 
4 Encuestas 

5 Paro 

1 Encuestas 
2 Espionaje 

3 RTVA 
4 Recuperación 

5 Créditos 

1 Encuestas 
2 RTVA 

3 Bárcenas 
4 Caso Bretón 

5 Espionaje 
Elemento 123. Elaboración propia 

En cuerpos es interesante resaltar cuál fue la jerarquía de informaciones del día 8 de 

noviembre de 2013. La excarcelación de los presos etarras tras anularse la doctrina 

Parot es tremendamente destacada en Cope y Onda Cero, incluso llegan a realizarse 

comentarios editorializantes en ambos al iniciar una campaña en contra de esta decisión 

de los tribunales. Este asunto ocupa el tercer puesto en SER y cae al quinto en RNE que 

intenta rebajar su interés. Por otro lado, la conferencia política del PSOE, que se 

celebrará unos días después, es portada en el desarrollo en SER y RNE. Esto puede 

deberse a los intentos de la pública por evitar ser el centro de polémicas en un tiempo en 

el que existen voces críticas sobre su independencia. Por este motivo, se observa 

objetividad e incluso un gran despliegue en el desarrollo de noticias de otras ideologías 

diferentes a las del Gobierno.  

08/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Conf. PSOE 
2 Inter PP 

3 Parot 
4 USA eco 
5 Empleo 

1 Parot 
2 Expresidentes 
3 Conf. PSOE 

4 USA eco 
5 Unidad Mercado 

1 Parot 
2 Conf. PSOE 

3 Inter PP 
4 Unidad Mercado 

5 Tipos interés 

1 Conf. PSOE 
2 Conf. PSOE 

3 Reacciones PSOE 
4 Inter PP 

5 Parot 
Elemento 124. Elaboración propia 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   240 

Por último, nos vamos a centrar en el día 27 de noviembre de 2013. En titulares, 

podemos confirmar lo explicado anteriormente en la pública porque la renuncia como 

senador de Tomás Gómez es portada en SER y RNE. Ambas se separan de los 

planteamientos de Cope y Onda Cero que apuestan por la doctrina Parot en el caso del 

primer noticiario o la corrupción de los ERE en el segundo. Este último asunto también 

es importante en la pública (quinto y segundo puesto) y en Cope. Sin embargo, en SER 

se encuentra infravalorado, ya que no aparece. Existen otras noticias destacadas como el 

acuerdo de Gobierno en Alemania que tiene gran repercusión en RNE.  

 

27/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Tomás Gómez 
2 Empleo 

3 Concertinas 
4 Sindicatos 

5 Tartazo Barcina 

1 Parot 
2 Sindicatos 

3 Tomás Gómez 
4 Alemania 
5 Melilla 

1 Caso ERE 
2 Parot 

3 Caso ERE 
4 Tomás Gómez 
5 Recuperación 

1 Tomás Gómez 
2 Alemania 

3 Previsiones 
4 Salarios 

5 Caso ERE 
1 Tomás Gómez 

2 Empleo 
3 Concertinas 

4 RTVA 
5 Parot 

1 Parot 
2 Parot 

3 Ley seguridad 
4 Caso ERE 
5 Caso ERE 

1 Parot 
2 Caso ERE 

3 Tomás Gómez 
4 Alemania 

5 Repsol 

1 Tomás Gómez 
2 Caso ERE 
3 Alemania 

4 Repsol 
5 Gibraltar 

Elemento 125. Elaboración propia 

En cuerpos, apreciamos una copia de lo que ha sucedido en titulares. La doctrina Parot 

es apertura en Onda Cero y Cope, mientras que la marcha de Tomás Gómez en SER y 

RNE. Como vemos, se repiten los mismos parámetros. También sucede lo mismo con el 

caso de los ERE en Andalucía y nos llevamos una nueva sorpresa. Se encuentra 

desaparecido en SER y, en este caso, también en la pública. Por último, también se 

destaca en RNE el acuerdo de gobierno alcanzado en Alemania, lo que contribuye a 

justificar y repetir los mismos aciertos y errores que hemos descubierto en titulares. 

27/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Tomás Gómez 
2 Sindicatos 

3 Paro 
4 Cumbre Francia 

5 Melilla 

1 Parot 
2 Excarcelaciones 
3 Excarcelaciones 
4 Ley seguridad 

5 Caso ERE 

1 Parot 
2 Caso ERE 

3 Tomás Gómez 
4 Recuperación 

5 Repsol 

1 Tomás Gómez 
2 Alemania 
3 Alemania 

4 Previsiones 
5 Salarios 

Elemento 126. Elaboración propia 
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 5.3 Una comparativa general entre los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

Una vez analizado cada periodo de informativos por separado, ha llegado el momento 

de establecer una comparación entre ambos para hacernos una idea de su posible 

evolución y darnos cuenta de los cambios que han experimentado. 

Lo primero que llama la atención en una comparativa entre las dos temporadas es el 

ligero aumento del número de noticias en tres de los cuatro informativos. Asciende en 

RNE en mayor medida (pasa de 39,0 a 42,1) seguido por Cope (de 31,6 a 35,0) y SER 

(de 36,4 a 37,1). Mientras, Onda Cero es la única que se resiente y cuenta con menos. 

En el periodo 2013/2014 disminuye en nueve décimas, pero se mantiene en segunda 

posición tras la cadena pública como podemos apreciar en el gráfico. 

 

Elemento 127. Elaboración propia 

La causa del comportamiento inverso experimentado en Onda Cero se explica porque el 

número de titulares cae por debajo de los 30 en 2013/2014 en este informativo. Aún así, 

los datos también están más ajustados debido a que el número de piezas en cuerpos 

suben en SER y, sobre todo, en RNE que ha decidido acortar la duración de las noticias 

para evitar la monotonía.  

Por su parte, el único noticiario que obtiene un porcentaje más elevado en titulares 

corresponde a SER, ya que los demás ven resentir sus números con respecto a 

2012/2013 en este punto como observamos en el elemento número 128. 
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Elemento 128. Elaboración propia 

A nivel temático, la gran diferencia entre 2012/2013 y 2013/2014 en titulares es el 

desplome del área económica en diez puntos, cifras que se reparten de manera 

proporcional Sociedad y Política que ganan en representación. Este fenómeno se debe a 

la mejoría de las perspectivas económicas y a que España ha dejado de ser uno de los 

centro de desestabilización a nivel monetario. En cuerpos, se reafirma este 

planteamiento porque el bloque económico también se reduce casi diez puntos y cuyas 

cifras se las reparten de manera similar las dos áreas restantes como se muestra a 

continuación. 

 
Elemento 129. Elaboración propia 

Por temas concretos, los asuntos que aumentan su repercusión en titulares en 2013/2014 

hacen alusión a Corrupción, Educación y Sucesos, mientras que los que pierden 

relevancia son Sanidad, Territorio, Macroeconomía o Laboral. Con cifras similares en 
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titulares se quedan Justicia, Organismos o Solidaridad. Por otro lado, los únicos asuntos 

que aumentan presencia en cuerpos son Corrupción, Educación o Sucesos, los mismos a 

los que nos hemos referido en la primera parte del informativo. Caen Sanidad, Territorio 

o Macroeconomía y se mantienen Justicia o Laboral.  

Como podemos observar, los cambios de agenda más destacados son la caída de 

Macroeconomía y Territorio frente al avance de los temas culturales, Corrupción y 

Educación que experimentan la mayor subida sin que se aprecie diferencias entre 

titulares y desarrollos en exceso. 

En cuanto a los géneros empleados en titulares, los datos son prácticamente calcados 

entre ambas temporadas con un claro predominio de la Noticia seguida por la Crónica. 

Sin duda, mayor importancia alcanzan los comentarios (Opinión) en la última 

temporada lo que constituye una novedad.  

En el desarrollo, sí apreciamos distinciones más interesantes referidas a las modalidades 

de presentación de las informaciones. La Noticia se resiente seis puntos y constituye la 

mitad de todos los géneros empleados, lo que contribuye a mejorar muy ligeramente la 

heterogeneidad frente a la imperante homogeneidad. Sobre todo, la Crónica tiene un 

gran empuje y el Reportaje avanza en detrimento de la Entrevista que en 2013/2014 

reduce su aparición más de la mitad con respecto a 2012/2013.  

El valor extradiegético de la música se mantiene igualado y el diegético sube algo en 

cuerpos, al duplicar cifra, pero su uso es minoritario con tan solo un 5,0% de las noticias 

que la incluyen. Por su parte, los efectos siguen la misma estela que la música diegética 

y aumentan ligeramente en cuerpos. Pasa del 3,0% al 5,7%. 

Un cambio significativo en 2013/2014 responde al deterioro que se ha producido en el 

control de la extensión de las frases, ya que las oraciones con duración adecuada en 

titulares apenas rozan la mitad, es decir, nueve puntos por debajo que en la temporada 

2012/2013. Esto hace que las frases sean excesivamente cortas.  

En cuerpos, no obstante, este retroceso se ve paliado y mejora ligeramente su utilización 

al aumentar del 59,9% al 61,5%. Prácticamente mantiene cifras como podemos apreciar 

en el gráfico siguiente. 
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Elemento 130. Elaboración propia 

El uso de Pretérito Perfecto Simple asciende de manera destacada y, por tanto, 

constituye uno de los grandes aspectos negativos que empeoran en la última temporada. 

Su empleo escala casi diez puntos en titulares (del 17,2% al 26,7%) y de manera 

sorprendente 17 puntos en el desarrollo (del 30,5% al 47,2%). Es un aspecto que se ha 

descuidado y debería mejorar de manera rápida en las próximas temporadas. Por su 

parte, en el campo de la utilización de cifras sí parece reproducir los datos en ambos 

periodos y son positivos. 

 
Elemento 131. Elaboración propia 

En cuanto al empleo de fuentes, en 2013/2014 se reduce tres puntos en titulares pero 

prácticamente mantiene datos (pasa del 45,0% al 42,9%), lo mismo que ocurre en 

cuerpos al disminuir del 72,5% al 69,6%. No se aprecian grandes diferencias generales 

en su utilización. La nominación de estas mejora en titulares hasta los dos tercios y se 

mantiene en cuerpos con datos ligeramente por encima del 50,0%. En el contraste, se 

avanza hasta alcanzar un tercio de las noticias con más de un corte. Obtiene cuatro 
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puntos de mejora en titulares y siete en desarrollo, lo que significa una superación con 

respecto a los datos de 2012/2013. 

La mujer sigue predominando en la locución de informaciones en titulares, aunque con 

una proporción algo inferior, lo que hace aumentar la presencia de hombres. En 

contraposición a la frase anterior, las periodistas aumentan su aparición en cuerpos al 

pasar del 52,1% de 2012/2013 al 57,4% de 2013/2014. 

Por último y referido al área geográfica, Nacional es las más beneficiada en 2013/2014 

en titulares frente a una reducción palpable de Internacional y un mantenimiento de las 

noticias de carácter autonómico. En cuerpos, se repite este mismo parámetro aunque en 

este caso Nacional mantiene proporción y es la regional la que resta porcentaje a la 

información exterior. Todo ello nos hace afirmar que en 2013/2014 Internacional pierde 

influencia de manera destacada.  

Ø Las temática en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

El bloque político sube fundamentalmente en Onda Cero en torno a diez puntos, pero no 

es el único noticiario en el que incrementa. Esta tendencia también se aprecia en Cope y 

RNE, aunque si la detallamos por tramos en el programa observamos algunos matices.  

En titulares, es cierto que los tres anteriores suben el porcentaje, pero en cuerpos tan 

solo lo hacen la pública, de manera más reducida, y marcadamente Onda Cero donde 

Política llega a alcanzar los dos tercios de todos los bloques como se puede apreciar en 

la gráfica que se muestra a continuación. 

 
Elemento 132. Elaboración propia 
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En SER, el área de política a nivel general se resiente dos puntos con respecto a 

2012/2013. Se convierte en el noticiario discordante en este punto, pero se debe a la 

menor presencia de este tipo de noticias en titulares, ya que en el desarrollo mantiene 

datos en ambas temporadas. 

En el apartado económico, existe unanimidad en todas las emisoras respecto a su 

reducción con respecto a 2012/2013, quizás porque estos asuntos han dejado de ser el 

centro de atención a nivel informativo. De media, baja un 9,0% en RNE y SER, pero el 

mayor descenso lo experimenta Onda Cero con doce puntos. Se puede afirmar que en 

las cuatro emisoras analizadas, las cifras descienden de la franja del 30,0% para situarse 

en la del 20,0%.  

En las privadas, Economía disminuye con mayor proporción en titulares. Ese punto 

álgido lo encontramos en Onda Cero (13 puntos menos) y Cope (11 puntos menos), 

mientras que en RNE la caída se experimenta con más intensidad en cuerpos (algo 

menos de diez puntos frente a los siete de los titulares). La evidencia es clara, hablamos 

de una disminución de los asuntos monetarios de un 10,0% como comprobamos en el 

elemento número 133. 

 
Elemento 133. Elaboración propia 

Por último, la mayor representación del área de Sociedad es unánime en los cuatro 

grandes informativos, pero esa escalada porcentual tiene una repercusión diferente en 

función de la emisora a la que miremos. Sube en torno a diez puntos en SER y siete en 

Cope respectivamente, mientras que en Onda Cero el incremento es más discreto al 

quedarse en tres puntos o incluso en RNE con menos de un punto.  
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Las cifras se duplican en titulares (del 11,8% al 23,4%) y cuerpos (del 5,1% al 11,4%) 

en SER, mientras que es más evidente en el desarrollo de Cope. En Onda Cero destaca 

en la primera tanda del noticiario, mientras que en la pública solo aumenta en cuerpos 

ligeramente e incluso resiente su presencia en titulares al descender del 19,2% de 

2012/2013 al 17,1% de 2013/2014. 

En definitiva, nos encontramos con un descenso del 10,0% del bloque económico lo que 

contribuye a un aumento de Política con la excepción de la privada líder que ha 

decidido centrar ese porcentaje “perdido” en noticias de Sociedad. Onda Cero y RNE 

consiguen un aumento más evidente en Política. 

Por temas específicos, iniciaremos nuestro repaso por los de carácter político. En primer 

lugar, Organismos incrementa su aparición más de cinco puntos en SER frente al resto 

donde retrocede o bien se mantiene como es el caso de RNE. El descenso es más 

acusado en Cope, pero en Onda Cero disminuye su tratamiento al pasar del 32,8% al 

27,6% en esta última temporada analizada.  

En titulares, la estela que acabamos de esbozar se repite salvo en la pública donde la 

media aumenta tres puntos con respecto a 2012/2013, pero en cuerpos se encuentra por 

debajo. En el desarrollo, Cope, Onda Cero y RNE experimentan una disminución 

destacada, mientras que la privada líder despunta con ocho puntos más hasta escalar al 

41,0%. 

 
Elemento 134. Elaboración propia 
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En Justicia, podemos seguir varios planteamientos en función del informativo. Los 

emitidos en SER y Onda Cero le restan espacio en sus noticiarios (entre tres y cinco 

puntos menos), frente a Cope que mantiene porcentaje y RNE aumenta la importancia 

de los asuntos referentes a tribunales. Este último noticiario era el que menos destacaba 

en 2012/2013 y pasa al que más en 2013/2014. Si bien, su repercusión baja en todas en 

titulares, pero sigue la evolución inversa en cuerpos salvo en la privada líder. 

 
Elemento 135. Elaboración propia 

Los informativos que más relevancia le dedicaron a la Corrupción en 2012/2013 (SER y 

Cope) descienden posiciones y se ven superadas por Onda Cero, que en 2013/2014 

obtiene el mayor incremento en este apartado. La pública también le dedica más 

espacio, pero se queda en último puesto ya que su dato sigue como el más bajo. 

Especialmente duplica su presencia en titulares en RNE, mientras que en cuerpos la que 

sobresale es Onda Cero que escala diez puntos con respecto al año anterior. Se trata de 

la emisora que ha decidido darle mayor entidad a estos contenidos como podemos 

comprobar en el elemento número 136. 

 
Elemento 136. Elaboración propia 
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Interior es un asunto en el que las privadas inciden con mayor intensidad en 2013/2014. 

Adquiere un protagonismo de entre cuatro y seis puntos mayor, destacando sobre todo 

Onda Cero. El dato de la pública en 2012/2013 era el mayor de todos los informativos 

porque el terrorismo tenía un gran seguimiento, pero en la temporada siguiente la 

desaparición de estos contenidos han provocado que este tema se sitúe a la cola y pierda 

más de cuatro puntos de presencia.  

Baja tanto en titulares como en cuerpos, mientras que en SER le sucede solo en el 

desarrollo puesto que en titulares casi duplica el dato. En el resto, hablamos de 

incrementos, de manera que este tipo de noticias tienen más relevancia en las privadas 

en 2013/2014 como aparece reflejado en el gráfico 137. 

 
Elemento 137. Elaboración propia 

Educación es el tema político que más protagonismo alcanza con respecto a 2012/2013, 

con una escalada considerable al pasar de cifras ínfimas de menos del 4,0%, en todos 

los noticiarios, a obtener entre el 7,4% de RNE y el 14,5% de Cope.  

Son cifras destacadas, aunque menos en la pública, tanto en titulares como en 

desarrollos. En 2013/2014, este asunto ha conseguido situarse como uno de los 

principales y dejar la senda de los asuntos residuales. Si bien, es posible que este 

incremento sea de manera puntual y recupere la senda de temporadas precedentes en 

periodos futuros. 
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Elemento 138. Elaboración propia 

Territorio ha sido uno de los perjudicados porque su presencia se reduce en tres de los 

cuatro noticiarios en la última temporada analizada. Especialmente pasan 

desapercibidos en SER. Si bien, en 2012/2013 su cifra era muy escasa en la privada 

líder con un 3,8%; en 2013/2014 consigue restarle aún más protagonismo y situar estos 

contenidos en un 2,6%.  

El descenso también se aprecia en Onda Cero y RNE que reducen su importancia a la 

mitad al pasar del 11,9% al 5,1% en este último. Esa es la disminución más brusca, que 

se explica sobre todo por el gran descalabro en cuerpos. La única que mantiene los 

datos en las dos temporadas es Cope donde permanecen estabilizados en el 6,0%. En la 

segunda temporada analizada es mayor en titulares y menor en cuerpos. Esta materia, 

junto a Corrupción, se prevé que sufra grandes cambios en su tratamiento en la 

temporada 2014/2015. 

 
Elemento 139. Elaboración propia 
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Defensa es seguramente, junto al anterior, uno de los asuntos que sufren un mayor 

desgaste, incluso su caída es más marcada que Territorio. De una posición media de en 

torno al 10,0% en SER y Onda Cero y 7,0% en Cope en 2012/2013 pasan a porcentajes 

por debajo del 2,0% en 2013/2014. La guerra de Israel ha perdido intensidad y eso se 

refleja en la drástica disminución en titulares y en cuerpos. El caso de RNE es especial 

porque consigue amortiguar en parte el descenso al dedicarle la mitad de noticias que en 

2012/2013, sobre todo, gracias al mantenimiento de los datos en el desarrollo.  

La gran beneficiada de 2013/2014 es la política cultural que se ha conseguido instalar 

en niveles medios salvo en Onda Cero que sigue residual como consecuencia de la 

menor cobertura sobre el cierre de la Radio Televisión Valenciana (RTVA). 

Sanidad baja en SER y Cope. La primera había sido líder en decantarse por este tipo de 

contenidos en 2012/2013 pero en la temporada siguiente cede su protagonismo a la 

pública que consigue mantener los porcentajes. A pesar de ello, SER mantiene el 

segundo puesto porque Onda Cero repite resultados y sus cifras siguen siendo pobres, 

tan solo unas décimas por encima del 3,0%. Las disminuciones más destacadas se 

producen en titulares porque en cuerpos o bien mantienen datos (SER y RNE) o bien 

aumentan ligeramente (Cope).  

 
Elemento 140. Elaboración propia 

De los temas residuales, Medio Ambiente disminuye su presencia en general salvo 

Cope, que estrena este tipo de contenidos. Lo mismo sucede con Ciencia donde destaca 

SER y RNE en 2013/2014. Fomento disminuye, pero existen noticias relacionadas con 

ello en la pública tal y como sucedió en la temporada anterior. 
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En cuanto a los temas económicos, todos reducen su presencia. Medidas del Gobierno 

baja de un tercio (e incluso del 40,2% en SER) en 2012/2013 a entre el 10/15% en las 

privadas y 20,0% en RNE en 2013/2014. La pública es la que tiene la menor caída con 

respecto a los cuatro informativos, sobre todo, porque en cuerpos solo se deja más de 

dos puntos al descender del 27,8% al 25,0% en la última temporada. Por ello, este tema 

que lideró en Economía en 2012/2013 ha cedido el testigo y se coloca en tercer puesto o 

incluso en cuarto en Cope donde incluso se ve superada por la información bancaria. 

 

 
Elemento 141. Elaboración propia 

Laboral es la materia económica más beneficiada en las privadas al subir hasta el 30,0% 

en SER y Cope. Se resiente seis puntos en Onda Cero y el ascenso es prácticamente el 

doble en la pública con respecto al año anterior. Una de las razones puede deberse a 

resaltar el cambio de tendencia en el empleo tras dejar atrás la mejoría en la 

macroeconomía. Del último puesto que obtuvo la pública en este tema en 2012/2013 ha 

conseguido consolidarse y escalar hasta la primera posición en 2013/2014 como 

podemos comprobar en la gráfica número 142. 

 
Elemento 142. Elaboración propia 
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Macroeconomía es el asunto que menos se resiente entre temporadas. Desciende en 

2013/2014, pero menos de cuatro puntos de media e incluso incrementa su presencia en 

SER y Onda Cero que lo convierte en tema fuerte con diez puntos de escalada, sobre 

todo por el mayor protagonismo en cuerpos (llega a duplicar).  

 
Elemento 143. Elaboración propia 

Por su parte, Microeconomía intenta abrirse camino con un aumento en las privadas, 

tanto en titulares como en desarrollos, sin embargo, en la pública podemos observar un 

descenso significativo sobre todo en cuerpos con una reducción de más de 15 puntos, lo 

que sitúa a este tipo de contenidos en último puesto en 2013/2014 frente a 2012/2013 

que era el cuarto en importancia de un total de seis. 

Las noticias de ámbito bancario tienen mayor repercusión en titulares en 2013/2014 con 

especial desmarque al alza de Cope que roza el 17,0% frente al 9,1% de la temporada 

anterior. En este punto, es precisamente Onda Cero la que mantiene cifras, si bien, en 

cuerpos reduce su presencia. Aumentan en desarrollo las otras dos privadas (SER y 

Cope) y la pública, lo que hace más frío sus informativos.  

La información empresarial es la más beneficiada del bloque económico junto a 

Laboral. De cifras muy escuetas en las privadas en 2012/2013 pasa a representar una 

quinta parte en SER y una décima en Cope y Onda Cero. RNE era la que tenía más 

desarrollado este tipo de asuntos con un 12,2% en titulares y 9,3% en cuerpos. Estas 

últimas cifras se mejoran en 2013/2014 en cuerpos ligeramente y baja más de cinco 

puntos en titulares  lo que hace perder a la pública el podio y pasar al tercer informativo 

que más noticias de este tipo contiene.  
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Además, se ha producido un vuelco con respecto al noticiario más frío en titulares entre 

ambas temporadas. SER pasa del más cálido al más gélido de manera brusca, mientras 

que Cope y RNE siguen la senda opuesta. El informativos de Ángel Expósito se vuelve 

más cercano (pasar del más frío al segundo puesto) y RNE profundiza su calidez y se 

convierte en el más cálido en titulares en 2013/2014. Onda Cero se aleja algo como se 

puede observar en la tabla 144. 

Evolución de los informativos más cálidos en titulares 
Más cálidos en 2012/2013 en titulares Más cálidos en 2013/2014 en titulares 

SER RNE 

Onda Cero Cope 

RNE Onda Cero 

Cope SER 
Elemento 144. Elaboración propia 

El gran cambio en cuerpos, por su parte, le corresponde a Onda Cero que pasa de ser el 

más cálido al más frío. En este caso, mejoran en cercanía RNE y, sobre todo, SER. 

Cope, que era el segundo más cercano, se convierte en el segundo más lejano como 

queda reflejado en la tabla 145. 

Evolución de los informativos más cálidos en titulares 
Más cálidos en 2012/2013 en cuerpos Más cálidos en 2013/2014 en cuerpos 

Onda Cero SER 

Cope RNE 

SER Cope 

RNE Onda Cero 
Elemento 145. Elaboración propia 

En cuanto a los temas del área de Sociedad, la dualidad existente en las privadas entre la 

preponderancia de Cultura o Sucesos en 2012/2013 se ha roto en 2013/2014 al otorgarle 

mayor protagonismo a Sucesos. 

Asciende su relevancia en Onda Cero y SER (aunque no demasiado) y, sobre todo, en 

RNE que sube diez puntos aunque sigue por debajo con respecto a las privadas. Cope 

mantiene los resultados en ambas temporadas.  
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El gran aumento de la pública en Sucesos se produce en cuerpos al igual que en los 

demás salvo con la excepción de la privada con más oyentes. Por otro lado, en titulares 

hay más disparidad, ya que es más destacado en Onda Cero y RNE, que suben entre seis 

y diez puntos, frente a Cope que baja su presencia o SER que mantiene resultados. 

 
Elemento 146. Elaboración propia 

Frente al incremento de Sucesos, Cultura no aumenta e incluso retrocede con fuerza en 

Cope. Sin embargo, mantiene el primer puesto de Sociedad en esta última. RNE es la 

que mayor profundidad otorga a este tema pese a su ligero descenso, tanto en titulares 

como en cuerpos. Sus cifras son muy similares a la temporada anterior (2012/2013), 

solo que dos puntos por debajo. Los datos de Cultura en titulares en las privadas son 

calcados, en contraposición en cuerpos sí existen más variaciones. 

 
Elemento 147. Elaboración propia 
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Por otro lado, Solidaridad se mantiene fuerte en SER y Cope, pero la estela marcada por 

ambas en 2013/2014 es diferente. Refuerza su presencia en la privada líder al subir casi 

siete puntos, mientras que en Cope cede terreno, en torno a seis puntos, lo que hace que 

exista una horquilla considerable entre los dos noticiarios. En Onda Cero aumenta 

gracias al tirón en el desarrollo, mientras que en la pública su presencia se resiente por 

el descenso general en todo el noticiario como se aprecia en el gráfico siguiente. 

 

Elemento 148. Elaboración propia 

Por último, Ciencia incrementa su repercusión en el área social tanto en titulares (salvo 

en la privada líder que reduce su aparición) como en cuerpos, donde es especialmente 

significativa la aparición de noticias de este tipo en SER y Cope. Comunicación 

también sube en titulares, especialmente en SER y Onda Cero, mientras que en cuerpos 

solo aparece en RNE en los mismos términos en ambas temporadas. 

Ø Los géneros en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

La modalidad Noticia no ofrece numerosos cambios en 2013/2014 con respecto a 

2012/2013, si bien existe una tendencia de dos informativos por aumentar su presencia 

de manera ligera. Por ejemplo, Cope mantiene porcentaje, mientras que RNE le otorga 

un protagonismo algo mayor (en torno a tres puntos más).  

Es sin duda SER y, sobre todo, Onda Cero (que reduce su aparición casi diez puntos) las 

que marcan una clara diferencia con las demás como se puede comprobar en el 

siguiente gráfico. 
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Elemento 149. Elaboración propia 

De hecho, Onda Cero desciende en cuerpos entre temporadas más de 14 puntos. 

Aunque, en desarrollos también existe un retroceso menos marcado en SER y Cope. Sin 

embargo, el caso contrario lo encontramos en la pública que sube en los dos ámbitos. En 

Cope, hay que destacar el ascenso en titulares. 

La Noticia política únicamente baja su presencia en Onda Cero al pasar del 71,3% al 

63,2% por lo que la caída que hemos visto en SER no se explica por la reducción en 

este área que mantiene resultados. Sin duda, es el desplome en Economía en SER y 

Onda Cero el que explica la verdadera razón de esa disminución con respecto a 

2012/2013. Bajan algo menos de diez puntos en cada uno.  

En Cope, solo descienden las Noticias en Sociedad y observamos que en 2013/2014 se 

ha decidido apostar por otros géneros. Por su parte, en RNE las razones de su 

incremento no se deben al bloque político que mantiene resultados, sino al económico 

que asciende seis puntos y al social con casi once. 

El gran género beneficiado en 2013/2014 en SER y Onda Cero es la Crónica que se 

aprovecha del descenso de Entrevistas en el caso del primer informativo y de las 

Noticias en el segundo. En la pública esta modalidad empata con respecto a la 

temporada anterior. De hecho, RNE consigue prácticamente la misma cifra (en torno al 

21,0%), mientras que en Cope su repercusión remonta tres puntos.  

Pormenorizadamente, en cuerpos la proporción sube de manera destacada en las tres 

privadas, incluida Cope que, sin embargo, rebaja su presencia en titulares y eso hace 

disminuir su media a nivel general. El gráfico 150 muestra la evolución de este género. 
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Elemento 150. Elaboración propia 

En general, la Crónica política sube algo en los cuatro informativos, pero ese ascenso no 

es mayor de cinco puntos. El verdadero avance se produce en el bloque económico 

sobre todo en SER que duplica las cifras en la última temporada al igual que Onda Cero.  

En la pública, en este punto hay que hablar de un retroceso de cuatro puntos, lo que 

constituye un dato similar a su incremento en Política. Y en Cope la Crónica económica 

se mantiene. Por tanto, las cifras que explican la mayor proporción en este último 

informativo se deben a los datos alcanzados en Sociedad que mejoran diez puntos. 

Por otro lado, la Entrevista es la modalidad más perjudicada en 2013/2014 con respecto 

al periodo anterior. Baja su presencia en todos los noticiarios, lo que hace reducir la 

profundización de ciertas informaciones.  

Desciende más de tres puntos en SER y convierte su aparición en testimonial, reduce su 

presencia a la mitad en Cope, disminuye dos tercios en RNE que apenas sobrepasa el 

1,0% de todos los géneros y desaparece en Onda Cero que obtuvo unos paupérrimos 

datos en 2012/2013.  

En titulares apenas existe salvo en la pública que aumenta con respecto a la temporada 

precedente, pero en cuerpos se desploma al igual que sucede en SER y Cope que 

llegaron a alcanzar el 18,9% y el 14,0% respectivamente en esa parte del noticiario y 

ahora se sitúan en el 7,1% y 6,6%. 
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Elemento 151. Elaboración propia 

Escasamente empleada se encuentra la entrevista política en todos los informativos y 

solo destaca en Cope (3,1%), pero en la temporada precedente la cifra más reducida se 

apreciaba en SER y era de un 3,7%. Onda Cero no puede reducir más su empleo porque 

destaca por la no existencia de este género en el área más importante del informativo. 

En economía, baja también en todas y la debacle es más brusca incluso que en Política. 

Pasa del 8,8% al 1,3% en SER, mientras que en RNE lo hace del 2,9% al 1,2%. En 

Cope, el descalabro roza los 2,2 puntos y en Onda Cero desaparece al bajar un 0,7%, 

cifra que tenía este género en 2012/2013. Es en Sociedad donde SER mejora y pasa al 

3,3%, pero nos encontramos ante un espejismo porque en el resto su aparición es nula 

frente a 2012/2013 que sí existía en Cope (4,8%) y RNE (2,9%). 

No existen cambios en la Participación del oyente, ya que mantiene sus cifras en Cope y 

Onda Cero en detrimento de las otras dos que tampoco lo han incorporado en 

2013/2014. Si bien, Cope reduce seis décimas estos contenidos, sobre todo, por la 

disminución en el desarrollo, pero nada destacable como se puede comprobar en el 

elemento 152. 

 
Elemento 152. Elaboración propia 
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La Participación en ámbitos de política sube en los dos noticiarios, aunque de manera 

más evidente en Onda Cero que duplica datos. Mientras, Cope, que ya tenía elevado 

este apartado, aumenta en ocho décimas su representación. Por el contrario, la 

interacción en el bloque económico se reduce en un tercio en ambos informativos, 

mientras que en Sociedad es inexistente. 

En el uso de los géneros opinativos, apreciamos menos cambios unánimes. Cope no los 

incluye en ambas temporadas, por lo tanto, repite parámetros. En Onda Cero no 

observamos cambios y este género se mantiene en el 4,8% y 4,9% respectivamente por 

temporadas.  

En SER, duplica su utilización porque incluye una nueva sección de Comentarios en la 

tercera tanda de titulares, lo que constituye una apuesta por esta modalidad. Y en RNE 

los contenidos de opinión materializados en los editoriales han desaparecido en la 

temporada 2013/2014. Eso significa que este género ve reducir su presencia un 2,5% 

hasta desaparecer. 

 
Elemento 153. Elaboración propia 

Se duplica la aparición de Comentarios políticos en SER, no así en Onda Cero que se 

resiente unas décimas. Además, desaparece el económico en la privada líder, mientras 

que Onda Cero mantiene sus cifras e incluso las mejora en el editorial al obtener tres 

décimas más. Donde más avanza SER, y que constituye una de las novedades, es en 

Sociedad, ya que los comentarios sociales pasan del 3,4% al 10,0% y aumentan casi 

siete puntos. 

Finalmente, los Reportajes evolucionan favorablemente en las privadas, aunque de una 

menara muy lenta lo que nos hace hablar de estabilidad. En SER particularmente suben 

en cuerpos, al igual que Cope que pasa del 1,5% al 7,5% y se convierte en el 
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informativo que presenta un mayor incremento. Tanto en titulares como en desarrollos 

avanzan en Onda Cero, mientras que la pública mantienen los datos como podemos ver 

en el elemento número 154. 

 
Elemento 154. Elaboración propia 

Los Reportajes políticos desaparecen en 2013/2014 aunque en la temporada anterior se 

encontraban muy denostados y no alcanzaban siquiera el 1,0% de todas la modalidades 

en Política. En cambio, la evolución contraria encontramos en dos informativos en el 

área económica. Se atreven a incorporarlos Cope y Onda Cero con un 1,3% y un 1,1% 

respectivamente. Los otros dos noticiarios tienen cifras nulas.  

Aunque sin duda, las mayores variaciones de este género se producen en el bloque 

social y de manera diferente. En SER se reduce su presencia en una cuarta parte y 

apenas supera el 7,0% del total. Por su parte, en Onda Cero solo baja 2 puntos. En el 

resto, aumenta su aparición como es el caso de RNE que incrementa el porcentaje en un 

par de puntos enteros. La subida más notable corresponde a Cope que llega a multiplicar 

por tres su utilización con respecto a 2012/2013. 

De nuevo, Noticia y Crónica son los que copan la mayoría de géneros a la hora de 

presentar la información, por lo que no existen grandes cambios para romper la 

homogeneización de contenidos tampoco en 2013/2014. En la privadas, las cifras en 

ambos años son calcadas. La suma de ambas solo baja 7 décimas en SER y 1,2 puntos 

en Cope. En Onda Cero incluso refuerza esa homogeneización, aunque es la que tiene el 

dato más bajo. El menor esfuerzo por combatir esta unanimidad se aprecia en RNE que 

sube 3,3 puntos y las cifras continúan muy altas por encima de los otros tres noticiarios. 

Pasan de representar el 90,7% al 94,0%. 
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Ø La música y los efectos en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

Es posible observar un menor uso de la música con valor extradiegético en 2013/2014, 

pero en ningún caso un cambio brusco. En titulares, los informativos prácticamente 

mantienen cifras, aunque algún punto por debajo. En todos el descenso es inferior a 

cinco puntos y su empleo se sitúa entre el 88,5% y 99,9% de esta última temporada 

frente al 92,5% y 99,4% en 2012/2013.  

Por su parte, en cuerpos el descenso se hace más evidente porque desaparece en SER y 

Onda Cero, lo que significa una reducción de un 6,3% en el primer caso y de un 5,1% 

en el segundo. Cope iguala sus cifras, mientras que en RNE aumenta y le da más 

protagonismo (pasa del 2,9% al 9,1%). Esto se debe a que la nueva sección de 

internacional en el desarrollo incluye este tipo de sonoridad, lo que hace elevar la media 

con respecto a 2012/2013. 

En cuanto a la música diegética es posible comprobar su incremento en cuerpos, salvo 

en el caso de Onda Cero.  No obstante, el mayor avance se observa en Cope que pasa 

del 3,0% al 10,2% y obtiene unos datos bastante reseñables en este apartado. En 

titulares, las distinciones entre temporadas son escasas. Podemos decir que desciende 

unas décimas en SER, aparece en Cope de manera reducida y asciende un punto en 

Onda Cero. En la pública, los titulares no la incluyen en ninguno de los casos. 

Existe unanimidad en proporcionar una mayor utilización de los efectos en 2013/2014 

en el desarrollo de las informaciones. Frente a los datos escasos de 2012/2013, donde 

apenas destacaba RNE con el 5,8%, en 2013/2014 Cope se queda solo a un punto de 

este último porcentaje y la pública o la privada líder consiguen batir el 7,1%. Es Onda 

Cero la que tiene un incremento menor y se queda en el 3,6%.  

Por su parte, en titulares existe un equilibrio en Onda Cero y  RNE, mientras que sube 

en SER y baja en Cope. La mejor evolución del uso de efectos se produce en la privada 

líder, mientras que es Cope quién obtiene unos datos mejores en el empleo de la música 

diegética. 

Por áreas temáticas, los efectos aumentan en los tres bloques en titulares en SER, 

obteniendo la mayor proporción la económica. En las demás, únicamente asciende un 

punto. Por su parte, en cuerpos se produce el gran avance, ya que SER ha decidido 
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incorporarlos, sobre todo, en Sociedad (un 12,5% más) y Política (un 5,1% más). En 

Cope la estela es la contraria y disminuyen en las tres áreas en titulares y en cuerpos 

solo en Sociedad (menos de 10 puntos), ya que incrementa en Política (un 3,5% más) y 

Economía (un 3,7% más).  

En Onda Cero, el empleo de efectos sube ligeramente en titulares de Política, pero se 

reduce siete puntos en Sociedad, aspecto que se ve compensado por el fuerte avance en 

este área en el desarrollo que ronda los 17 puntos. Por último, RNE mantiene el empleo 

de manera similar a la temporada anterior en titulares, sin embargo, en el desarrollo 

disminuye algo su presencia en Política frente a la escalada en el área de Economía, con  

seis puntos, y Sociedad, con más de cuatro. 

Ø La extensión de las frases en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

El porcentaje de noticias con las frases muy largas se mantiene en datos interanuales, lo 

que constata la estabilidad en este punto en los cuatro informativos. Sus datos son muy 

similares a 2012/2013 en las privadas entre titulares y cuerpos con diferencias de 

ascenso muy escasas en SER, Cope y Onda Cero.  

La mayor variedad, si entramos en detalle, se aprecia en la pública donde aumenta diez 

puntos el empleo de oraciones extensas en titulares frente a la reducción de diez en 

cuerpos. De esta manera, el porcentaje medio cae suavemente y nos impide observar a 

simple vista los grandes cambios en la estructura interna. Esa cuestión se encuentra 

reflejada en el gráfico 155. 

 
Elemento 155. Elaboración propia 
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En concreto, el número de frases largas sube en titulares en la privada líder, aunque en 

menor medida en Política, seguida de Economía y resulta más abundante en Sociedad. 

En cuerpos, bajan su presencia con la excepción del bloque social que incrementa su 

utilización en más de ocho puntos. En Cope, la mayor escalada se produce en Economía 

que sube diez puntos en titulares por encima de las otras dos que siguen la misma 

tendencia pero de manera más limitada. En Onda Cero, las de mayor extensión 

incrementan su presencia fundamentalmente en Economía y Sociedad en titulares, pero 

bajan en el desarrollo en esta última. En la pública hay que destacar la subida en 

cuerpos en las tres áreas. 

En segundo lugar, el empleo de noticias con extensión media desciende en SER y Onda 

Cero entre seis y siete puntos en beneficio de las cortas. Fundamentalmente ese 

descenso se debe a su menor presencia en titulares, donde las breves salen beneficiadas 

en 2013/2014. Por otro lado, Cope aumentan el uso de las “medias” aunque en titulares 

destacan las cortas. Es RNE la que mantiene datos, aunque baja ligeramente debido a 

los titulares. Todo ello se muestra en el gráfico 156. 

 
Elemento 156. Elaboración propia 

El aspecto más sorprendente en SER en este punto se encuentra en cuerpos en el área 

monetaria, que aumenta su presencia con respecto a 2012/2013 en más de 15 puntos. En 

Cope observamos un descenso de la extensión correcta de diez puntos en Política y 

Economía en titulares, mientras que en Onda Cero baja en Economía y Sociedad. En la 

pública, las frases medias se resienten en Sociedad en torno a tres puntos, mientras que 

en el resto de campos incrementan su utilización salvo en el desarrollo de las 

informaciones de Política, que mantiene los datos de 2012/2013. 
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Tal y como hemos visto e intuimos, las oraciones cortas aumentan su presencia de 

manera más destacada en las privadas salvo en Cope que descienden. Si exceptuamos 

esta última, escalan en todos los campos salvo en cuerpos en Onda Cero que obtiene 

datos similares. Estas cifras coinciden de manera inversa con los cambios que se han 

producido en la utilización de las frases medias.  

 
Elemento 157. Elaboración propia 

Las cortas aumentan su presencia en los tres bloques en cuerpos en SER, no así en 

titulares que igualan porcentajes. En Cope, la que sigue la estela inversa, bajan en 

Política y Economía, pero incrementan su empleo en Sociedad. Por su parte, en Onda 

Cero aumentan su utilización en las tres áreas en titulares (aunque en menor proporción 

en la principal), mientras que en el desarrollo los datos son muy similares. Por último, 

RNE solo duplica las oraciones cortas en titulares en Política. En cuerpos, únicamente 

suben en Sociedad en torno a cuatro puntos, ya que en Política disminuyen su aparición 

diez puntos y en Economía, más de 15. 

Ø El número de pasados en los informativos de 2012/2012 y 2013/2014 

El número de pasados ha aumentado considerablemente con respecto a la temporada 

anterior, por lo que se rebaja la importancia de limitar las referencias al ayer que restan 

actualidad. Los informativos que más han incrementado su empleo corresponden a 

RNE, que sube más de 23 puntos, y SER, que lo hace más de 12.  

Ambas emisoras son las líderes en 2013/2014 mientras que en 2012/2013 la pública era 

la que menos contaba con ellos. La subida también la observamos en los dos 

informativos restantes, aunque de manera menos destacada como es el caso de Cope 

que avanza 6,2 puntos y Onda Cero en torno a 4,5 como se muestra en el elemento 158.  
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Elemento 158. Elaboración propia 

Si bien, la cifra de limitados (tan solo uno) en las privadas pese a que sube, se quedan 

muy cerca de los porcentajes de la temporada anterior. Los mayores cambios se 

aprecian en el empleo de “demasiados” y “excesivos”. Es el caso de los primeros en 

SER y RNE, que multiplican por dos su presencia, y Cope que avanza tres puntos en 

este aspecto. En Onda Cero, precisamente se mantienen, pero en el segundo grupo se 

produce un fuerte incremento al igual que en la privada líder que multiplica por seis su 

aparición y se convierte en la variación más destacada. Obtienen datos algo inferiores 

Cope y RNE. 

Si lo analizamos en función de las partes del noticiario, SER y RNE empeoran en 

titulares y cuerpos, aunque el único punto positivo de estas dos lo encontramos en la 

privada líder al reducir el número de pretéritos perfecto simples en la variante de 

“limitados”. 

En Cope y Onda Cero es posible observar más matices porque las cifras de titulares se 

mantienen con respecto a la temporada anterior, mientras que la verdadera escalada se 

produce en desarrollos, por eso sus datos generales son más reducidos. En Cope, bajan 

en titulares en el uso de “demasiados” y “excesivos”. Por su parte, Onda Cero calca los 

datos de 2012/2013 en la primera parte del noticiario, pero en cuerpos duplica el empleo 

de “excesivos”. 

En el área de Política, se produce un avance en el uso del Pretérito Perfecto Simple en 

los cuatro, sobre todo en la pública que multiplica por tres los datos de 2012/2013 y 

pasa al 46,4%. SER aumenta más de 15 puntos, pero ese avance se frena 

moderadamente en Cope al solo escalar 4,1 puntos.  
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En Economía vuelven a emplearse de manera importante, pero existe una excepción que 

es Onda Cero. Vuelve a repetir el dato del periodo precedente y constituye una sección 

de estabilización al descender incluso en cuerpos. En Sociedad, apreciamos la misma 

tendencia que en la anterior y de nuevo Onda Cero mejora su cifra en 6 puntos y 

disminuye su aparición del 41,9% al 35,0% en 2013/2014.  

Otro dato que puede pasar desapercibido es que Onda Cero queda mejor posicionada en 

Política, pero de manera parcial. En titulares sus cifras son simétricas, aunque en el 

desarrollo encontramos el principal problema de este informativo al subir casi 17 puntos 

en un año.  

 
Elemento 159. Elaboración propia 

Solo en Onda Cero, las secciones de Economía y Sociedad consiguen una mejora pírrica 

frente al resto de noticiarios. Además, el área de Política incluye un mayor número. No 

obstante, estas cifras en esta última privada constituye un hito por el pésimo panorama 

general en este ámbito. 

Ø El empleo de las cifras en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

Las datos obtenidos en cifras en ambas temporadas son prácticamente idénticos y no se 

aprecian grandes variaciones reseñables. El uso de los tres campos (pocos, medios y 

muchos) en SER y Cope igualan los porcentajes precedentes como sucede también en 

Onda Cero y RNE, aunque ambos tienen una horquilla mínima de mayor diferencia. La 

utilización de pocos se resiente en la privada del grupo Planeta y en la pública entre 

cinco y seis puntos a favor, como se puede comprobar en el gráfico siguiente. 
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Elemento 160. Elaboración propia 

En titulares, el empleo de cifras mejora Cope, mientras que SER conserva datos y Onda 

Cero y RNE empeoran algunos puntos. En cuerpos, sí apreciamos en líneas generales 

una tendencia de ligero empeoramiento, ya que disminuye el uso de pocos en SER y 

Cope en beneficio de los medios y muchos (en menor medida). En Onda Cero y RNE, 

sin embargo, no han tenido una variación en este punto. 

En torno a las áreas temáticas, SER obtiene un equilibrio entre ambas temporadas e 

incluso mejora en Sociedad gracias al mejor empleo en titulares pese a que en cuerpos 

empeora. En Cope, también resaltaremos ambas vertientes. Mantiene la correcta 

utilización en Política, empeora en Sociedad y mejora en Economía 3,4 puntos. 

Onda Cero y RNE tienen más datos negativos en líneas generales en cuanto al uso de 

cifras con respecto a 2012/2013. En la primera, los datos se estabilizan en Política, pero 

no mejoran en Economía y Sociedad que retroceden 6,6 puntos y 9,5 respectivamente. 

Por ejemplo, el 80,0% de las noticias de Sociedad de Onda Cero incluye demasiados 

números.  

En la pública, sucede otro tanto de lo mismo. Consigue estabilizar, en este caso, en 

Economía pero no en Política (pierde 6,3 puntos) y Sociedad (13,2 puntos). Sin duda, 

esto último se debe al empeoramiento general en titulares, ya que en cuerpos mejora 

más del 8,0%. 
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Ø La variable de género en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

Es interesante analizar la variable de género si queremos descubrir perspectivas 

contrapuestas entre años e informativos. En las tres privadas, en 2013/2014 aumenta la 

presencia de Ellos en torno a siete puntos y medio en SER y Cope, mientras que en 

Onda Cero tan solo 2,5 puntos. Aún así, las mujeres vencen en ambas temporadas como 

se puede apreciar en el gráfico 143. 

 
 Elemento 161. Elaboración propia 

El ascenso en la privada líder se debe a que el hombre toma protagonismo en cuerpos, 

aspecto que no sucedía anteriormente. En Cope, la mujer mantiene el predominio en los 

titulares, aunque con datos muy equilibrados con respecto al hombre en 2013/2014 y 

Ellas aumentan su diferencia en cuerpos. En Onda Cero, existe similitud entre 

temporadas pero Ellos suben algo en titulares en torno a cuatro puntos.  

El gran cambio en la variable de género en 2013/2014 se produce en la pública. Si en 

2012/2013 el hombre tenía un protagonismo mayoritario frente a las privadas, esto 

cambia sustancialmente en 2013/2014 porque su presencia desciende más de 11 puntos 

y permite a la mujer alcanzar la mayoría e igualarse al resto de informativos. Incuso se 

coloca en los primeros puestos de los noticiarios, ya que la mujer pasa del 46,9% al 

58,1%. 

En los titulares de RNE, Ellas arrebatan la mayoría a Ellos con respecto a 2012/2013, 

aunque por tan solo un punto. Su presencia sube diez puntos y escala al 50,5% frente al 

49,5% de Ellos. El dato es bastante equilibrado y refleja una simetría muy marcada en 
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esta parte del noticiario. En los cuerpos de 2013/2014, la mujer, que ya era la 

protagonista, aumenta su locución en otros diez puntos de manera que el 62,4% de las 

noticias tienen voz de chicas frente al 53,1% del periodo anterior. 

Por áreas, los hombres ganan posiciones a la hora de locutar las noticias en SER (en 

Política y Economía) y en Onda Cero (en Economía y Sociedad). Por su parte, la mujer 

sube en Sociedad en la privada líder y en Política en Onda Cero. En Cope, Ellas pierden 

su intensidad en las tres áreas, mientras que en RNE aumentan considerablemente su 

presencia, sobre todo, es significativo su avance en los asuntos sociales. 

Además, en el noticiario de SER las voces de los chicos se escuchan más en la 

información autonómica, donde se produce el verdadero vuelco y se invierten los datos 

de 2012/2013. En internacional sigue la misma tendencia, aunque son Ellas las que 

mantienen el protagonismo. No existen cambios en lo referente a Nacional.  

 
Elemento 162. Elaboración propia 

En Cope, Ellos aumentan en todos los ámbitos, mientras que en Onda Cero es en la 

información internacional donde incrementan su presencia de manera muy destacada. 

En asuntos exclusivamente extranjeros duplican cifra al pasar de locutar el 41,2% al 

85,3%, aunque el dato se modera si tenemos en cuenta las noticias mixtas de 

implicación internacional y España (Nic en el gráfico). En este caso, la horquilla se 

reduce hasta los 15 puntos y triunfan Ellas.  
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Elemento 163. Elaboración propia 

Por último, en RNE sucede lo contrario que en el informativo de Elena Gijón en la 

sección de Internacional. Son Ellas las que destacan y se intercambian las cifras con 

respecto a lo que sucedía en 2012/2013. En autonómica también se ve un empuje de las 

voces de las periodistas que hacen igualar los datos y proporcionar simetría. En 

Nacional mantiene, pero debemos recordar que ese ya era el único territorio de la mujer 

en 2012/2013 como aparece en el gráfico número 164. 

 
Elemento 164. Elaboración propia 

Ø El ámbito geográfico en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

Hagamos un repaso por cada uno de los programas en referencia al ámbito geográfico 

de sus noticias. En la privada líder, despunta cinco puntos la información 

eminentemente Nacional en la temporada 2013/2014 y pasa al 46,0% de los contenidos 

como consecuencia de la disminución de los asuntos de Internacional y, en menor 

medida, de los Autonómicos. No existen diferencias entre titulares y cuerpos, ya que 

coinciden con la tónica general. 
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Elemento 165. Elaboración propia 

En Política sobresalen las informaciones de Nacional e Internacional, lo mismo que 

sucede en Sociedad donde las noticias autonómicas pierden presencia. Nacional solo se 

resiente en Economía, aspecto que aprovechan Internacional y Autonómica para hacer 

incrementar sus porcentajes. 

En Cope podemos encontrar una evolución similar al noticiario anterior, ya que 

Nacional refuerza su presencia incluso algo más. Son 6,6 puntos de avance debido a la 

reducción de las noticias del exterior, que bajan casi cinco puntos, y en menor medida 

las de ámbito autonómico. La escalada del porcentaje de Nacional es más evidente en 

titulares, puesto que coincide con el descenso del 9,3% de Internacional. Este dato se 

modera en el desarrollo donde aumenta tres puntos Internacional con respecto a 

2012/2013. 

 
Elemento 166. Elaboración propia 
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Nacional y Autonómica escalan en relevancia a costa de Internacional en el área de 

Política frente a Economía donde las noticias de índole extranjera se mantienen y las 

regionales aumentan en detrimento de las de carácter estatal. Estas últimas mejoran 

ligeramente en Sociedad. 

Uno de los mayores desplomes en las privadas en cuanto a informaciones del exterior lo 

encontramos en Onda Cero al sufrir un desgaste de unos seis puntos. El efecto directo 

de este planteamiento es el incremento de diez puntos en Nacional, aunque en este caso, 

también ha tenido que ver la reducción de Autonómica en torno a cuatro puntos. La 

subida de Nacional en titulares duplica el ascenso que experimenta en cuerpos y las 

noticias regionales solo bajan en la primera parte del noticiario.  

 
Elemento 167. Elaboración propia 

Nacional sube en Política frente a las dos áreas restantes. También lo hace en Sociedad, 

junto a la regional, y convierte en la principal perjudicada a Internacional. En Economía 

apreciamos un equilibrio del porcentaje en Nacional, pese a un recorte en asuntos 

extranjeros que dan como beneficiario a las noticias regionales. 

Por otro lado, Internacional también sufre una disminución de 6,3 puntos en el 

informativo de la pública, pero en esta ocasión el beneficio no es para Nacional, que 

mantiene cifras en ambas temporadas, sino para la Autonómica que aumenta su 

presencia en siete puntos. Este ascenso es proporcional en titulares y cuerpos y se 

produce de manera general en el noticiario. 
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Elemento 168. Elaboración propia 

Los cambios en el área de Política en 2013/2014 son muy reducidos. Tan solo hay que 

destacar un ligero incremento de Nacional como consecuencia de la suave caída en 

Internacional. En Economía, Nacional también sube de manera escasa, pero es 

Autonómica la gran beneficiada de la bajada de los asuntos extranjeros. Internacional 

vuelve a caer en Sociedad, lo que hace destacar en mayor medida las noticias 

autonómicas porque las de ámbito estatal mantienen datos. 

El número de autonomías representadas en la temporada 2013/2014 se reduce algo en 

todos los informativos salvo en Cope donde su presencia se mantiene en 12. En 

concreto, baja de 12 a 10 en Onda Cero y de 10 a 9 en RNE. El mayor desplome se 

produce en SER al disminuir un 40,0% el número de regiones. En todos los noticiarios, 

es palpable la mayor aparición de contenidos de Andalucía y de la Comunidad 

Valenciana que hacen restar algo de protagonismo a la Comunidad de Madrid y 

Cataluña, los grandes territorios noticiables en 2012/2013. 

Navarra es una de las autonomías españolas que se estrena con respecto a 2012/2013 y 

Castilla Mancha cobra más protagonismo en Onda Cero y RNE. En cambio, las que 

pierden representación hacen alusión a las islas (Canarias y Baleares) y a regiones del 

norte como Asturias. Murcia también sufre una menor repercusión como excepción en 

la franja mediterránea. 

A nivel internacional, el gran déficit de 2013/2014 en la pública tiene un nombre 

propio: China. Por el contrario, aumenta la cobertura de informaciones en Asia, Europa 

y América Latina. Es interesante apreciar el descenso de noticias sobre Estados Unidos, 
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que cae en los cuatro noticiarios, mientras que los contenidos referentes a la Unión 

Europea sube con la excepción de la pública. 

En las privadas, hay que mencionar el mayor protagonismo de América Latina en Onda 

Cero y Cope con respecto a la temporada anterior al igual que Filipinas debido al 

potente tifón que recorrió ese territorio. En SER, es interesante resaltar el mayor número 

de noticias sobre el continente asiático (China) frente a África que pierde relevancia. 

Ø Las fuentes en los informativos de 2012/2013 y 2013/2014 

El uso de fuentes desciende en la privada líder frente al resto de informativos. Se deja 

en torno a diez puntos en cifras interanuales y se debe, sobre todo, al menor empleo en 

titulares. Además, este descenso se circunscribe fundamentalmente a dos áreas. Se 

tratan de Economía y Sociedad que bajan en torno a 20 puntos en cada una y han pasado 

del aprobado al suspenso frente a Política que obtiene unas cifras muy similares a 

2012/2013.  

El mayor incremento en la utilización de voces lo encontramos en Onda Cero al 

apreciarse una subida de cinco puntos. De hecho, si en 2012/2013 obtenía un suficiente 

en este punto, en 2013/2014 aumenta su calificación algunas décimas. En Economía y 

Sociedad casi alcanzan una nota media de seis de un total de diez. 

En los dos informativos restantes, el empleo de cortes ha sido muy similar entre 

temporadas y la horquilla apenas supera los tres puntos. En Cope, en 2013/2014 se 

acerca al aprobado en Política y Economía, pero esta más lejos de esa meta al descender 

unas décimas en la calificación y asentarse en el 4. Es decir, el número de 

informaciones con cortes baja del 46,3 al 45,0% en el primer área y del 48,2% al 43,2% 

en la segunda. En Sociedad, mejora algo aunque es insuficiente porque apenas 

sobrepasa una puntuación de tres. Concretamente, los datos se modifican del 28,0% al 

32,6%. El noticiario de Cope debe mejorar en los tres parámetros. 

RNE mejora en Política y Economía. De hecho, escala del cinco al seis en calificación 

en estos dos áreas e incluso, en la segunda se queda a las puertas del notable (6,8). Es 

Sociedad quien empeora sus cifras al bajar del notable alcanzado en 2012/2013 a un 

aprobado muy justo en 2013/2014. A continuación, se puede apreciar una comparativa 

del empleo de las fuentes en los cuatro informativos. 
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Elemento 169. Elaboración propia 

En 2013/2014 se nombran mejor las fuentes en Onda Cero y Cope, aunque en la 

primera aumenta unos puntos más (en torno a seis). Por su parte, esa nominación 

empeora en SER al caer 13 puntos y en RNE que lo hace en diez. Este descenso se 

encuentra muy repartido entre las diferentes partes del espacio en la privada líder, lo 

mismo que sucede en la pública pese a que es más incisivo en titulares. El avance de 

Onda Cero es generalizado, mientras que en Cope responde a la mejor nominación en 

desarrollos. 

En cuanto al contraste, mejora en todos en 2013/2014 con la excepción de Cope. En 

datos concretos, lo hace 3,6 puntos en SER, 5,8 en Onda Cero y 19 puntos en la pública. 

Se trata del mayor avance motivado por el significativo ascenso en titulares de más de 

30 puntos y conseguir el mejor dato en este punto. En Cope desciende algo más de diez 

como se queda reflejado en el gráfico 170. 

 
Elemento 170. Elaboración propia 

0	  

10	  

20	  

30	  

40	  

50	  

60	  

70	  

Ser	   Cope	   Onda	  Cero	   RNE	  

Evolución	  del	  uso	  de	  las	  fuentes	  	  

2012/2013	  

2013/2014	  

0	  

10	  

20	  

30	  

40	  

50	  

2012/2013	   2013/2014	  

Evolución	  del	  contraste	  en	  ambas	  temporadas	  	  

Ser	  

Cope	  

Onda	  Cero	  

RNE	  



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   277 

En el informativo de SER hay una brusca mejoría a la hora de contrastar noticias 

políticas, casi duplica cifra al pasar del 45,5% al 75,0%. Sin embargo, ese avance choca 

en Economía donde el desplome es significativo quizás por la reducción de la relevancia 

del área. Pasa del 47,3% a tan solo el 7,7%. En Sociedad, mejora diez puntos. En Cope, 

apreciamos la misma tendencia con una mejoría de 15 puntos en Política y un descenso 

del 42,2% al 17,5% en Economía. La variedad de fuentes también posee un avance en 

Sociedad de diez puntos. 

En Onda Cero no hay profundos cambios. Sin embargo, desciende algo en Política y 

sube en Economía a diferencia de las anteriores aunque los datos no superan los seis 

puntos. Por último, RNE mejora en los dos bloques principales, aunque más en Política 

(nueve puntos) al escalar del 52,6% al 61,3%. El punto negativo lo apreciamos en 

Sociedad, ya que el contraste se reduce de una cuarta parte a rozar el 15,0%. 

Por otro lado, el contraste entre temporadas no sufre relevantes modificaciones si nos 

atenemos a las áreas geográficas en RNE. Mantiene los porcentajes pese a que 

disminuye algo en Internacional y aumenta ligeramente en Nacional, que se ve 

beneficiado. En el resto de informativos, sí es posible apreciar más distinciones. 

La variedad de fuentes en una noticia en Internacional cae significativamente en las tres 

privadas, aspecto que beneficia a Nacional que hace aumentar sus datos en 2013/2014. 

Esas cifras de avance varían en torno a 15 puntos en Onda Cero y SER frente a los 

cinco de Cope. En Onda Cero también se puede comprobar la reducción de la pluralidad 

de cortes en Autonómico al pasar del 33,4% en 2012/2013 al 26,8% en 2013/2014. Baja 

de un tercio a un cuarto frente a SER y Cope que mantienen cifras.  

Ø La duración de las noticias en los informativos de 2012/2014 y 2013/2014 

En cuanto a la duración de informaciones en titulares, el número de noticias en SER que 

duran entre 21 y 60 segundos se mantiene en torno a la mitad, mientras que las breves 

aumentan en detrimento de las largas en la temporada 2013/2014. En cuerpos, los 

resultados son simétricos en ambos periodos de manera que la duración media roza los 

dos tercios mientras que el resto corresponden a las largas y dejan en menos del 4,0% a 

las cortas. 
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En Cope, en los titulares de 2012/2013 existe la misma proporción de noticias de 

duración media que en 2013/2014. No obstante, sigue el planteamiento de SER al 

aumentar el porcentaje de cortas con respecto a largas y, en este caso, las breves toman 

una delantera mayor con respecto a las medias. La diferencia en titulares entre medias y 

cortas se agranda de 12 puntos a más de 17. En cuerpos, se corrigen las deficiencias de 

duración en Cope, ya que aumenta la proporción de las medias más de 13 puntos (pasan 

del 54,4% al 68,5%), de manera que las largas quedan bajo mínimos y se establecen en 

un 14,8%. 

En Onda Cero, de nuevo las medias mantienen datos al igual que ocurre en el resto de 

las privadas, pero en este caso el incremento de las cortas en detrimento de las largas 

tiene una menor intensidad. Las de menos de 21 segundos pasan del 38,4% al 40,2%, lo 

que significa una subida de menos de dos puntos. De esta manera la horquilla entre 

medias y cortas pasa de seis a dos puntos aproximadamente. En cuerpos, las noticias 

con extensión adecuada se reduce unos puntos al descender del 75,6% al 71,4%, pero lo 

más relevante es el desplome de las breves. La gran diferencia con respecto al resto de 

las privadas es que en 2013/2014, Onda Cero apuesta en el desarrollo por las noticias 

largas en una mayor medida que en la temporada anterior. Tal es así, que las de más de 

120 segundos representan una cuarta parte del noticiario. 

En RNE, el ligero descenso en titulares de las medias y cortas (de cuatro puntos cada 

una) es aprovechado para incrementar el porcentaje de las largas en ocho puntos (del 

16,3% al 24,0%). Con ello, vemos cómo se fomenta en esta última temporada un 

planteamiento de apostar por las de más de 60 segundos frente a la inmediatez y la 

brevedad. En el desarrollo, la disminución de las medias es bastante significativo, ya 

que pierden más de diez puntos y pasan de representar las tres cuartas partes de las 

informaciones a solo dos tercios. La principal beneficiada de esta bajada son las piezas  

de menos de 40 segundos que suben más de 14 puntos y crea un bloque importante 

frente a 2012/2013 que estaba desaparecido. Las largas se resienten algo, pero apenas 

hay algún cambio significativo. 
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6 Resultado de las herramientas cualitativas 

Una vez analizados los informativos de mediodía de la radio española a través de un 

método cuantitativo (análisis de contenido), es interesante contar con alguna 

herramienta cualitativa que nos aporte una visión y una perspectiva complementaria a 

los datos encontrados hasta el momento.  

Nos referimos a la realización de entrevistas tanto a nivel grupal como individual. En 

primer lugar, se ha reunido a Celso del Río (subdirector de programas de Onda Cero) y 

a Ester Turu (subdirectora de informativos de Onda Cero) para que nos hablen y 

expongan sus opiniones sobre los resultados encontrados a partir del análisis de 

contenido. Sus explicaciones a modo de resumen se encuentran redactadas a 

continuación, mientras que las declaraciones íntegras se localizan en el apartado de 

Anexos. 

 6.1 Razonamientos y “modos de hacer” sobre Noticias Mediodía 

Noticias Mediodía es el informativo estrella de Onda Cero. Es un noticiario ágil, pegado 

a la actualidad, serio, cercano y que cuenta con una voz femenina interesante. Así, al 

menos lo afirma Ester Turu, subdirectora de informativos, quien añade que la pluralidad 

y la frescura son otras claves que lo distinguen de la competencia. “Queremos contar las 

noticias para que nos entienda nuestra madre y esta frase se aplica a rajatabla” según 

manifiesta esta profesional como una de las premisas de este espacio.  

Por su parte, Celso del Río (subdirector de programas de Onda Cero) añade que la 

frescura también viene de la mano de la actualización de los contenidos, ya que se 

intenta transmitir a la audiencia el último dato que se posee sobre un determinado tema. 

En líneas generales, la filosofía y el estilo responde a lo que es Onda Cero.  

Como podemos apreciar, el dinamismo es uno de los elementos fundamentales. Noticias 

Mediodía no solo genera vivacidad al ser uno de los informativos con mayor número de 

titulares, sino que intenta conseguirlo también diferenciando perfectamente los dos 

tramos del programa. Existe un ritmo frenético, asegura Turu, durante la primera parte 

con sonidos de los protagonistas, conexiones muy rápidas y titulares de veinte 

segundos. En cambio, en el segundo tramo cambia el formato y la extensión de los 

contenidos.  
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Pese a ello, aún hay ámbitos de mejora. Por ejemplo, el uso de los efectos y la música 

diegética apenas sobrepasa el 5,0% de los contenidos en Noticias Mediodía. Esto 

responde a dos causas a juicio de Celso del Río y Ester Turu. “A las noticias de Política 

no le veo una sintonía por debajo de Los Hombre de Harrelson o de la serie Juego de 

Tronos” afirma contundente la subdirectora de informativos.  

Además, subraya que los reportajes o crónicas de Sociedad son asuntos que dan más 

margen que los de Política o Economía. Celso del Río completa este planteamiento al 

asegurar que las crónicas sociales son iguales que las que se puedan hacer sobre el resto 

de temas. Por ello, tampoco se pueden apreciar con frecuencia efectos y este tipo de 

sonoridad.  

Ambos coinciden en que los cierres constituyen el espacio de máxima creatividad e 

inclusión de músicas y efectos. Es en ese momento cuando los porcentajes aumentan y 

se insertan estos elementos, ya que esta franja del programa dispone de una realización 

específica. “No es actualidad inmediata y ahí da tiempo a la preparación y realización” 

argumenta el subdirector de programas. Por tanto, Celso del Río distingue 

perfectamente esta parte del noticiario con el resto a la hora de presentar la información 

de uno y otro modo.  

Dentro del ámbito formal, otro de los aspectos que puede aportar dinamismo es la 

utilización de los distintos géneros. Noticias Mediodía es uno de los informativos que 

mayor variedad de formatos presenta, sin embargo, la suma de Noticias y Crónicas 

supera el 80,0% al igual que sucede en los programas de la competencia.  

Es posible que exista homogeneización, pero Celso del Río y Ester Turu lo explican 

desde una doble vertiente. Por un lado, Turu resalta que Noticias Mediodía toca “todos 

los palos”. Esto se comprueba en el empleo de crónicas, reportajes, análisis, 

comentarios e incluso participación de la audiencia.  

Por su parte, Celso nos ofrece la otra visión. “No es una cuestión de si dentro de ese 

informativo hay de todo, sino cómo se distribuyen cada una de los formatos en todos los 

espacios de noticias de la semana” concluye. Se trata, por tanto, de una perspectiva de 

conjunto dentro de Informativos. 
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Dos aspectos más relacionados con los géneros, que se diferencian de la competencia, 

es el empleo limitado de entrevistas y la participación del oyente. Ester Turu manifiesta 

que la entrevista no es una prioridad del informativo porque resta demasiado tiempo. 

“Si me entretengo diez minutos en una, me pierdo mucha parte de lo que está pasando” 

asegura. En definitiva, el objetivo es hacer una fotografía de lo que sucede. Pese a que 

no aparezcan, Celso explica que muchas de las crónicas que salen en antena suponen 

una entrevista previa de la que luego se extraen cortes. Por tanto, no aparece el género 

puro, pero sí como herramienta para crear nuevas formas de presentación. 

Por otro lado, Noticias Mediodía es el único informativo, junto al de Cope, que cuenta 

con participación del oyente a modo de pregunta. Onda Cero obtiene datos interesantes 

en este punto, pero Ester Turu cuestiona una apertura mayor. “Ser más interactivo en el 

sentido de leer mensajes no es el ritmo del informativo del mediodía. Tu ritmo de 

trabajo en esa franja no es precisamente el de una tertulia o análisis que dejas para la 

noche” matiza la subdirectora. Celso del Río coincide con ella y aporta un ejemplo muy 

gráfico. “Si tienes un montón de opinión y luego no la sacas en antena, el oyente se 

siente frustrado. Por ello, solamente sacamos la estadística” resalta. 

En cuanto a los contenidos, el equilibrio de las grandes áreas (Política, Economía y 

Sociedad) viene marcado por la actualidad. Ambos manifiestan que no hay un tiempo 

acotado para cada área. Esta idea explica el viraje de contenidos entre la temporada 

2012/2013 y 2013/2014. “Si la actualidad te lleva cinco meses a hablar de economía, 

tendrás que ser monotemático” aclara Turu. Para Celso, sería un error actuar de otra 

manera. “Si tú tienes que poner economía en antena porque sólo toca ese espacio, no 

sería correcto” razona. 

Este planteamiento también explica que no haya temas estrellas en los informativos, la 

actualidad lo marca. Para exponerlo, Ester Turu recurre a un ejemplo sobre el 

tratamiento de los asuntos judiciales, que tienen un seguimiento muy destacado en este 

noticiario. “La redactora de tribunales no ha tenido tanto trabajo en la vida, ni siquiera 

en la época dura de los juicios de ETA. Ahora está entrando mañana, tarde y noche con 

cinco juicios a la vez” declara. 

Específicamente, la información económica se ha reducido casi diez puntos entre la 

temporada 2013/2014 y la precedente. Todo ello redunda, tal y como afirma la 
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subdirectora de informativos, en que es la actualidad la que te prima la noticia que se 

produce. En la misma línea hay que interpretar el aumento de la cobertura sobre los 

casos de corrupción. Y aclaran que a partir de los datos del CIS, que es lo que preocupa 

a la gente, parten las noticias. Si no es de este modo, la opinión es clara para ambos: 

“Estás fuera”. 

El caso del tratamiento de Sanidad y Educación es significativo. Onda Cero es de los 

noticiarios que le otorgan un menor seguimiento, aunque con matices. Según Turu, 

responde al perfil de oyente. “Nuestro público considera la información económica muy 

interesante. Hay que dar un poco lo que quiere nuestra audiencia y es posible que le 

interese más la parte política y económica por edad o situación social frente a sociedad”. 

Además, subraya que otra de las causas tienen que ver con la distribución de la gente 

que existe en la redacción y la priorización. 

Por otro lado, la explicación de la menor cobertura a los asuntos culturales frente al 

noticiario público (Diario de las Dos) la expone Celso del Río. Asegura que RNE al no 

tener publicidad tiene más tiempo para dar otros asuntos menos vitales una vez que se 

ha repasado todo lo que ha sucedido en la jornada. A ello añade que la redacción de 

RNE es más grande y puede profundizar en mayor medida. De manera clara, lo afirma 

de la siguiente forma: “Nosotros damos cultura cuando hay algo que interesa, pero 

tenemos menos tiempo. Una hora en RNE dura 59 minutos y 59 segundos; en Onda 

Cero, 40-44 minutos porque el resto es publicidad”. 

En cuanto a las fuentes, la mayoría de las piezas de Noticias Mediodía las incluyen, 

pero no así el contraste. Una de las razones tiene que ver, según Celso del Río, porque 

se está cubriendo un acto donde sólo existe una voz. “Solamente tienes los cortes de ese 

momento” expone. No obstante, Turu añade que esa noticia tendrá seguimiento a lo 

largo de la tarde y se tendrá que buscar una reacción”. 

Uno de los datos destacados de Noticias Mediodía es que se trata del informativo 

privado que tiene más desarrollada la sección de Internacional. Onda Cero recorta 

distancia a RNE y ello se explica por su editora que ha buscado la manera de que esté 

presente en los dos tramos. “Parece un poco absurdo quedarte descolgado de la 

información de la actualidad internacional. El mundo es muy grande, aunque tendamos 

hacia el ombliguismo” sentencia Turu. Además, Celso asegura que es una apuesta 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   283 

personal de Elena Gijón. Otra de las razones que lo explican se debe a la envidiable red 

de corresponsales. “Es gente muy joven que ha salido de la casa, han ido a los destinos 

y son muy activos” manifiesta el subdirector de programas.  

En otra vertiente, Ester Turu recuerda que Noticias Mediodía es el único noticiario 

nacional que lo presenta una mujer. En concreto, se refiere a Elena Gijón y ello lo 

“agradece” el EGM. Pero, al margen de esto, no se busca un equilibrio de sexos a la 

hora de locutar. “Si tocan cinco crónicas de chico y después dos de chicas es lo que hay. 

No se va a condicionar una pauta por el sexo” comenta. Aún así, no hay ninguna 

redacción que sea meramente masculina o femenina y en los titulares se intenta el 

empleo de dos voces siempre que sea posible. 

Por último, es interesante destacar las zonas noticiables de España para tener una 

perspectiva de dónde se produce la información. Se ha comprobado que los grandes 

focos son Madrid y gran parte de la costa mediterránea frente al norte (con excepción de 

País Vasco y Galicia), las regiones con menor población y las islas. La subdirectora lo 

reafirma: “Tenemos nuestras propias estadísticas y hay zonas que difícilmente 

consiguen un hueco en antena como Murcia, pero es que es la actualidad lo que marca”. 

Añade que si trasciende en el caso de Canarias serán sucesos o inmigración y en 

Baleares algo de política o turismo en verano. País Vasco en otras épocas tenía mayor 

representación. 

 6.2 El papel de la audiencia en los informativos de radio del mediodía 

El Director de Comunicación de la empresa de audiencias Barlovento Comunicación, 

Julio García, tiene claro el perfil de oyentes de los actuales informativos de mediodía de 

la radio española. Este es un punto relevante para poder establecer ámbitos de mejora en 

esos espacios y conseguir atraer a un número mayor de público. 

García considera que los actuales oyentes de los noticiarios del mediodía tienen una 

edad avanzada. Concreta que la franja se sitúa por encima de los 40 e incluso 50 años, 

lo que muestra un envejecimiento como punto de partida en el análisis. Por otro lado, 

establece que su audiencia tiene un perfil urbano, más que rural, ya que se circunscribe 

a las ciudades y su clase social corresponde a media o media-alta.  
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Este es, a nivel general, la tipología de oyente de los informativos españoles de las 

14:00 horas. No obstante, existen algunas diferencias entre las cadenas. García añade un 

nuevo matiz para establecer distinciones de perfil entre el noticiario RNE y los 

privados. “La radio pública aún puede tener un público de mayor edad porque el estilo, 

la forma y la tradición cuenta para tener gente de una edad avanzada” asegura el 

responsable de comunicación de Barlovento.  

Añade que SER tiene un target más joven frente a Cope que se sitúa más en línea con el 

público. García establece: “Los informativos con más agilidad pueden estar más 

presentes en las radios privadas y la diferencia con respecto a la radio pública es que 

(esta última) va envejeciendo en población y puede haber un nivel de edad por encima 

de los 50”. 

Por tanto, uno de los grandes problemas se basa en el alejamiento de los jóvenes para 

sintonizar con este tipo de programas. La radio está envejeciendo a pasos agigantados, 

por ello, García recomienda hacer noticiarios dinámicos. “Estamos haciendo 

informativos cómo se hacían en los setenta u ochenta que fue el gran despegue de la 

radio en este aspecto y aún estamos viviendo de esa fórmula. Hay que despegar y 

cambiar a otros estilos y sistemas”. Esta declaración significa superar el modelo actual 

con nuevas fórmulas que el profesional ya se ha encargado de identificar. 

Hay que cambiar el guion y apostar por los contenidos próximos. “Yo empezaría un 

informativo con lo más cercano. He hecho informativos locales y regionales y lo 

nacional e internacional lo dejo para el final”. Esta premisa se basa en el siguiente 

aspecto: “Te interesa más lo que ocurre allí enfrente que lo que sucede en India porque 

es lo que más te afecta”. En un noticiario nacional, la proximidad se consigue mediante 

rondas por mesas de España, es decir, conectar con diferentes emisoras locales al estilo 

de lo que hace Pepa Fernández por la mañana. Además, García aclara que Nacional e 

Internacional obviamente deben incluirse. 

Otra de las propuestas que ofrece para captar a un mayor número de oyentes es 

proporcionar inmediatez, ya que otros medios no cuentan con esa posibilidad. La 

especialización debe jugar un factor clave, al igual que la originalidad y los modos 

diferentes de puesta en antena. García se refiere a rescatar los informativos de autor.  Lo 

que se pretende con un programa de este tipo según el director de comunicación de 
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Barlovento es un aspecto esencial: “Que (el noticiario) sea una película para que el 

protagonismo sea de gente muy joven”. 

Además, subraya la apuesta activa por la participación. “El oyente puede convertirse en 

corresponsal y redactor de un programa y formar parte”. Matiza que si no es posible 

integrarlos de manera completa, defiende una sección específica obligatoria al estilo de 

lo que se está haciendo en otros noticiarios del fin de semana. 

En este punto, resalta que la audiencia del mediodía fluctúa porque la gente puede estar 

en tránsito. “Pueden escuchar la radio en el coche o en la oficina a diferencia del 

informativo de la mañana que es más de casa”. En este contexto, los profesionales 

deben pensar en este tipo de oyentes y sugiere proporcionar una información rápida, 

impactante y a modo de titular. García expone: “El estilo tiene que ser dinámico, fuerte, 

vibrante, con juego de voces y con entradas en directo con unidad móvil. Tiene que ser 

un carrusel de ritmo, de noticias y de información”. 

Los temas preferidos por la audiencia no siempre coinciden con lo que se cuenta según 

la opinión de Julio García. Los que más atraen son los relacionados con el empleo, tal y 

como destaca el CIS. También añade Sucesos y la información económica de calderilla, 

de bolsillo, “de por qué sube y baja el aceite”.  

En este punto, Política se demanda en menor medida. “A veces hacemos los 

informativos para los políticos. El oyente si es época de cambios quiere también esa 

información, pero en el día a día la demanda menos. Lo que ocurre es que los 

informativos quieren ser muy políticamente correctos y abarcar ese ámbito y se olvidan 

un poco del oyente”. Junto a esas razones, cita alguna otra como la tradición reflejada 

en los periódicos. Sin embargo, anima a cambiar la jerarquía de las noticias. “Puedes 

dar unos titulares políticos de arranque, pero se puede empezar con una noticia de 

sucesos y dejar la política en un segundo orden”. 

Tampoco se debe generalizar a nivel temático, ya que los asuntos varían entre unos 

informativos y otros. En la pública confirma que los aspectos culturales sobresalen por 

diferentes aspectos. “La radio pública puede detenerse en mayor medida porque tiene 

más tiempo, mide de distinta manera y tiene más medios para poder desplazar los 
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equipos” asegura. Mientras, subraya que la radio privada se preocupa más por la 

información política, sucesos y economía. 

Julio García defiende como un puntal esencial el dinamismo en los noticiarios. Se 

muestra partidario de la utilización intensa de efectos incluso en el área de política. 

Frente a los detractores, argumenta que enriquece el informativo y que no resta 

credibilidad. Pese a ello, resalta un elemento esencial. “Depende de cómo se haga (la 

inserción de efectos). Si el profesional que está al frente lo sabe llevar y es una persona 

con solvencia, no tiene por qué (descartarse) siempre que lo haga todo muy bien”. El 

mismo argumento sostiene en cuanto a la utilización de la música. García certifica: 

“Debe tener sentido. Se puede emplear siempre que venga a colación para ilustrar un 

tema, no para rellenar”. 

Así mismo, la duración de las noticias es otro de los aspectos que se debe cambiar, ya 

que contribuyen a hacer más monótonos los espacios. García expone que a veces los 

profesionales se “pasan de tiempo” a la hora de dar una noticia. Apuesta por hacer un 

esfuerzo de producción para meter más noticias y más breves porque el oyente de radio 

de mediodía requiere “flashes” que se vayan intercalando. También propone nuevos 

formatos relacionados con el empleo en el que durante el día se hable de oportunidades 

laborales y sobre cómo afrontar entrevistas de trabajo. 

A juicio de García, el informativo que más se acerca a este modelo que acabamos de 

repasar responde al de la cadena SER, aunque no al 100,0%. No obstante, defiende que 

el nivel informativo español de mediodía es correcto. “Estamos en un buen nivel, diría 

un 7,5 o un 8 pero con un afán de mejora. Con el afán de conseguir unos informativos 

con más ritmo, más ágiles y si es posible más neutros”.  

El contrapunto negativo responde al alejamiento actual de la imparcialidad y apuesta, en 

cambio, por la objetividad. Una de las causas de este hecho se explica en que a veces el 

público espera encontrar un determinado tipo de noticias en el programa. “Los oyentes 

quieren escuchar un informativo que le hable de lo que a él le gusta, esto explica que 

haya noticiarios para un determinado tipo de público e ideología” comenta. 

Pese a que prima la audiencia, porque es la fuente de financiación de las privadas, 

García insiste en la calidad.  Y hay un aspecto que tiene claro. Es indiferente la persona 
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que locute las noticias. “Hablamos de profesionales. No es cuestión de sexos o de 

voces” explica el director de comunicación de Barlovento. 

En conclusión, García propone superar el modelo informativo de hoy para acercar a los 

sectores de audiencia que no se encuentran atraídos por el modelo actual. Para ello, 

expone cuál sería su informativo ideal. “Sería uno que escuchara y que se me pasara en 

un minuto, aunque dure treinta o cuarenta. Que lo haya realizado un experto en radio, 

por un profesional que fuera serio y riguroso y que sus contenidos sean entretenidos, 

dinámicos y contuviera todos los elementos de la información nacional, internacional y 

económica. En definitiva, que fuera atractivo para la audiencia y obtuviera el 

beneplácito de los oyentes”. 
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7 Actualidad sobre el panorama informativo 

Tras plantear de manera exhaustiva los resultados de los métodos cuantitativos y 

cualitativos sobre el análisis de los informativos radiofónicos, es interesante integrar 

estos datos en un contexto actual de investigación. En este capítulo, se pretende insertar 

estos conocimientos alcanzados en un panorama reciente resultado de las últimas 

investigaciones sobre noticiarios. Muchos de los siguientes enunciados, que acaban de 

ser publicados en revistas científicas, son los últimos hallazgos sobre esta materia. 

Uno de los aspectos más estudiados en los últimos tiempos es la inclusión de las nuevas 

tecnologías e Internet en los programas radiofónicos. La investigación llevada a cabo 

por Condeza, Bachmann y Mujica sobre jóvenes e informativos pone de manifiesto que 

los medios convencionales (incluida la radio) tienen una presencia menor en la dieta 

informativa de los adolescentes frente a las redes sociales como Facebook que es usada 

en mayor medida por este tipo de público para informarse.  

Si bien, Condeza, Bachmann y Mujica subrayan un matiz. La televisión es el medio más 

consumido para conocer las noticias sobre el país, pero disminuye en el caso de noticias 

internacionales donde consiguen un mayor protagonismo los nuevos medios267. 

Una de las causas de este comportamiento la resaltan estos autores. Si casi dos tercios 

de los jóvenes encuestados manifiestan interés en informarse, el 63,6% está en 

desacuerdo que otros les indiquen qué noticia atender. Estos datos pueden extrapolarse 

y ser interpretados como una manifestación de su percepción de autonomía e 

independencia y explica el éxito y desarrollo potencial de los nuevos medios donde el 

usuario elige los contenidos que desea consumir. 

Además, Condeza, Bachmann y Mujica hacen un repaso sobre los temas informativos 

que más interesan a los adolescentes chilenos. Estos son contenidos extrapolables a 

jóvenes de otras nacionalidades como los españoles. Sobre el 70,0% declaran prestar 

atención a las noticias sobre educación, salud, policía, ciencia y tecnología y medio 
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ambiente. En cambio, los asuntos menos atendidos por ellos son los de economía y 

política268 . Sin duda, estos últimos son los más desarrollados en los noticiarios 

españoles. 

Por otro lado, para los jóvenes la importancia de la música es capital e incluso acuden a 

la radio en busca de estos contenidos en lugar de a los programas informativos. López 

Vidales, Gómez Rubio y Redondo García cuantifican que el 50,7% de los jóvenes oyen 

radio cuando quieren escuchar música frente al 33,4% que dicen hacerlo cuando desean 

informarse. La diferencia es significativa. 

Este situación se debe según López Vidales, Gómez Rubio y Redondo García a que los 

jóvenes no comparten el modelo de radio que han heredado. Únicamente el 1,6% de los 

encuestados en su estudio considera a la radio de hoy como un medio con propuestas 

novedosas frente a uno de cada cuatro que lo califica de medio antiguo269. Para este 

sector de la audiencia, la evolución necesaria pasa por convertirlo en un canal más 

entretenido.  

Por tanto, las preferencias de los jóvenes españoles por los informativos resultan muy 

lejanas. Existe un claro choque entre sus prioridades y las características de los 

productos informativos que ofrecen las cadenas generalistas.  

López Vidales, Gómez Rubio y Redondo García ponen de manifiesto que un 34,1% 

critica que el ritmo de sucesión de la información sea acelerado, un 32,9% condena lo 

que considera un exceso de temas políticos, un 17,2% entiende que es una radio 

demasiado seria y un 9,3% asegura que aborda temas que les resultan aburridos270.  
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Frente a todo ello, los jóvenes españoles se decantan por SER (la emisora más 

escuchada) en un 29,0%, seguida por Onda Cero (22,0%), RNE (20,2%), y finalmente 

COPE (16,7%). 

Pese a lo que acabamos de resaltar sobre las preferencias de los jóvenes y su interés por 

las nuevas tecnologías, resulta paradójico que el uso de redes sociales en los programas 

de noticias no tenga un desarrollo significativo. Gutiérrez, Martí, Ferrer, Monclús y 

Ribes revelan que existe ausencia de estrategias por parte de los operadores 

encaminadas a establecer sinergias entre la emisión radiofónica convencional y las redes 

sociales en los cuatro programas insignia y, por ende, en el resto de espacios de la 

parilla. Comentan que su análisis ha constatado su infrautilización en el ámbito de la 

radio convencional pero también en el online, generándose dos discursos radiofónicos 

en paralelo271.  

Tal y como se muestra, el nivel de desarrollo de la interacción en la radio generalista es 

todavía incipiente y sigue siendo conducida de forma convencional. Por otra parte, las 

publicaciones de la audiencia en las redes sociales no son tenidas en cuenta por los 

emisores a menos que vayan destinadas a convertirse en contenido de las secciones 

ligeras como destacan los autores.  

Esta infrautilización también se aprecia en los informativos radiofónicos del mediodía. 

Hemos comprobado que solo dos noticiarios de los cuatro nacionales más relevantes 

cuentan con participación del oyente (Cope y Onda Cero) y únicamente la encaminan a 

lanzar una pregunta para luego proporcionar un resultado estadístico. En último caso, se 

leen algunos comentarios del público. 

Otro de los aspectos de los informativos que San José pone de manifiesto es la máxima 

igualdad entre los diferentes noticiarios, lo que redunda en la ausencia de la creatividad 

y asunción de riesgos. San José afirma que desde hace diez años los informativos no 

han hecho más que ganar terreno en las parrillas de programación, pero constituyen un 

esquema clásico que han adoptado todas las cadenas.  
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Resalta que es curioso el mimetismo que se da en las programaciones de informativos y 

la proliferación de ofertas prácticamente a las mismas horas y con similar duración en 

las distintas emisoras272.  

San José también expone ámbitos de mejora en los espacios de noticias. En concreto, se 

centra en la inserción de la opinión en estos espacios que ha resultado ser la novedad de 

los últimos años. El autor manifiesta que no hay nada que objetar en cuanto a su 

inclusión en estos espacios, pero lo legítimo es diferenciarlos y separarlos nítidamente 

de la pura narración de la actualidad con el fin de no producir una mezcla que termine 

confundiendo al oyente273.  

En esta misma línea, San José destaca la tendencia, cada vez más marcada, a difuminar 

la frontera entre información y opinión. Subraya el autor que esta confusión lleva a que 

los comentarios primen sobre las noticias en algunos casos274.  

Una de las posibles soluciones a esta mezcla podría ser separar los espacios de noticias 

de aquellos en los que prima la opinión, así como diferenciar ambos de los espacios 

publicitarios, aspecto que no siempre ocurre.  

Este planteamiento ya fue tratado por Vela Jones en 1974 y todavía sigue estando en 

debate. Consideró como un grave aspecto el abuso de los anuncios comerciales en estos 

programas y constató su aumento en los informativos latinoamericanos. Pasadas las 

décadas, se ha llegado a la conclusión de que excesivas pausas no obedecen a un 

planeamiento racional y que, todavía hoy, no queda claro a veces esa distinción entre 

publicidad y contenidos informativos al mezclarse y crear formatos mixtos.  

 

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
272 SAN JOSÉ, A.  (2002). “La información en la radio. Evolución y perspectivas de futuro” en Telos, 

número 37.  
http://telos.fundaciontelefonica.com/telos/anteriores/suplementos/supl_37/trib_comunicacion/trib_
comun_02.htm [Consulta: julio de 2015].	  

273 SAN JOSÉ, A.  (2002). “La información en la radio. Evolución y perspectivas de futuro” en Telos, 
número 37.  
http://telos.fundaciontelefonica.com/telos/anteriores/suplementos/supl_37/trib_comunicacion/trib_
comun_02.htm [Consulta: julio de 2015]. 

274 SAN JOSÉ, A.  (2002). “La información en la radio. Evolución y perspectivas de futuro” en Telos, 
número 37.  
http://telos.fundaciontelefonica.com/telos/anteriores/suplementos/supl_37/trib_comunicacion/trib_
comun_02.htm [Consulta: julio de 2015] 
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Además, como destaca San José, el peligro reside en que en ocasiones es el propio 

informador el que se vende. Por otro lado, existe una ausencia total de ética y 

deontología que en determinados momentos no se exige a cualquier comunicador de 

radio.  

Desde otro punto de vista, los profesionales tampoco tienen una visión extremadamente 

positiva y subrayan las dificultades a la hora de realizar un informativo. Túñez López y 

Martínez Solana sitúan la percepción de libertad por parte de los periodistas para elegir 

los asuntos de los que informan en casi un 5,9 sobre 10. En cuanto al uso de las fuentes, 

los que contrastan son menos de la mitad, pero aún son más los que dicen que sólo 

acuden al contraste de vez en cuando (46,8%). Este es un aspecto que debe llevar a la 

reflexión.  

Otro de los asuntos que resaltan Túñez López y Martínez Solana es que los periodistas 

reconocen que no siempre pueden decidir los temas sobre los que trabajan y que ajustan 

sus enfoques a la línea editorial del medio. Subrayan que esto limita su capacidad de 

iniciativa y refuerza la idea de que se está derivando hacia un periodismo de empresa 

más que hacia consolidar un periodismo basado en la capacidad del profesional275. 

Finalmente, hay que tratar algunos análisis muy pormenorizados sobre noticiarios que 

se han publicado recientemente. Uno de ellos lo han llevado a cabo Humanes y 

Fernández Alonso. Estos autores se han centrado en los cambios que se han producido 

en RNE, la emisora que mayor experimentación ha sufrido en los últimos años. 

Por temas en los noticiarios, Humanes y Fernández Alonso han constatado que la 

información sobre gobierno y política ha decrecido en 2013, así como las noticias sobre 

economía. Todo ello se ha comprobado en capítulos anteriores en esta tesis lo que 

confirma los resultados obtenidos. En sentido contrario, las noticias sobre crimen han 

incrementado su presencia en los informativos276. En este sentido, los resultados de 

Humanes y Fernández Alonso muestran que se ha variado la relevancia de los 
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
275 TÚÑEZ LÓPEZ, M. y MARTÍNEZ SOLAMA, M. (2014). “Análisis del impacto de la función, las 

actitudes y las condiciones laborales del periodista en la producción de noticias: Hacia un 
periodismo de empresa” en ZER, vol. 19, número 36, pág. 51.  
http://www.ehu.eus/zer/hemeroteca/pdfs/zer36-02-tunez.pdf [Consulta: julio de 2015]. 

276 HUMANES, M. y FERNÁNDEZ ALONSO, I. (2015): “Pluralismo informativo y medios públicos. La 
involución de TVE en el contexto del cambio político (2012-2013)” en Revista Latina de 
Comunicación Social, número 70, pág. 278-279.  
http://www.revistalatinacs.org/070/paper/1046fu/16es.html [Consulta: julio de 2015]. 
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contenidos puesto que mientras en 2012 predominaba política y economía, en 2013 han 

experimentado un retroceso significativo. 

También Humanes y Fernández Alonso resaltan que ha disminuido la pluralidad. 

Aparece un descenso en el número de noticias en las que se presentan diferentes puntos 

de vista. Para la información política, destacan que hay menos presencia de fuentes 

gubernamentales, actores judiciales e imputados en casos de corrupción, mientras que 

han aumentado su presencia partidos como el PP y políticos estadouniendeses277. 
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8 Verificación de hipótesis 

En este apartado comprobaremos el complimiento de las hipótesis enunciadas en la 

primera parte de la investigación. La hipótesis de partida es que los principales 

informativos de mediodía de la radio española (Hora 14, Noticias Mediodía, Diario de 

las dos y Mediodía Cope) no aprovechan todas las potencialidades del medio para crear 

unos espacios atractivos, innovadores y diferenciados con respecto a la competencia. 

Esto es cierto, ya que no se explotan los contenidos musicales, los efectos están 

infravalorados, existe homogeneidad de géneros a la hora de presentar las 

informaciones (Noticia y Crónica), no se potencian otros géneros diferentes que 

atraigan a la audiencia, existe poco desarrollo de contenidos extranjeros con excepción 

de RNE y Onda Cero en menor medida, se desaprovecha la aparición de temas sociales 

en detrimento de Política y se habla de los mismos temas en los noticiarios, entro otros 

aspectos. Estas son razones que justifican la hipótesis general, de modo, que el margen 

de mejora es amplio. 

Por otra parte, las mayores diferencias entre temporadas (2012/2013 y 2013/2014) 

tendrán una más intensa plasmación en el programa público por los mayores cambios 

que ha experimentado el ente, mientras que en los privados existirán similitudes con 

respecto a la temporada precedente. Es verdad que las grandes diferencias porcentuales 

se aprecian en mayor medida en RNE debido a la nueva estructura que adopta el 

informativo, mientras que las variaciones en las privadas son menos intensas ya que 

hablamos de evolución. 

En cuanto a las hipótesis secundarias, podemos comprobar lo siguiente: 

- Según el barómetro del CIS de marzo de 2013, a únicamente el 53,9% de la 

población le interesa “mucho o bastante” la información sobre política, 

mientras que la económica (74,5%) o cultural (71,6%) obtiene una posición 

más relevante. Sin embargo, la relación del periodismo con el poder puede 

hacer variar ese orden en la jerarquía informativa. Por tanto, se puede 

asegurar que el tema estrella de los informativos de mediodía es Política 

seguido de Economía y, en último puesto, Sociedad pese a que no coinciden con 

las preferencias de los ciudadanos.  
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En 2012/2013 se puede apreciar esa jerarquía (Política, Economía y, en último puesto, 

Sociedad) de manera muy clara en contra de las preferencias de los ciudadanos. Más de 

la mitad de las informaciones corresponden al ámbito político con excepción de RNE 

que se sitúa tan solo unos puntos por debajo. El segundo área más tratado corresponde a 

Economía con cifras en torno al 30,0% y el 40,0% del total de piezas, mientras que 

Sociedad cuenta con la menor proporción al ofrecer datos en torno al 10,0% en las 

privadas pese a que en la pública tiene el doble de seguimiento.  

Si bien, en 2013/2014 el orden se mantiene aunque con menor claridad. Política 

continua siendo la estrella e incluso con datos que alcanzan al 60,0% en Onda Cero. Sin 

embargo, el desplome en Economía de diez puntos como media general hace que su 

tratamiento se aproxime a Sociedad. De hecho, las menores diferencias entre ambas se 

localizan en RNE y SER con menos de cinco puntos entre ellas. 

- La crisis continua, pero a partir de finales de 2013 y principios de 2014 

empiezan a aparecer mejores resultados a nivel macroeconómicos. Esta 

situación puede provocar que las noticias de contenido político aumenten en la 

última temporada analizada (2013/2014), mientras que disminuyan los asuntos 

económicos ante las mejores perspectivas monetarias. 

Los contenidos de política suben en 2013/2014 con respecto a la temporada precedente 

en tres de los cuatro informativos nacionales. Onda Cero es la que experimenta el mayor 

incremento con diez puntos y le siguen Cope y RNE. El noticiario de SER es el único 

que no sigue la misma evolución y este área se resiente dos puntos. El ascenso general 

de Política y Sociedad tiene su repercusión en el descenso de Economía motivado por 

las mejores perspectivas económicas. Desciende 12 puntos en Onda Cero y un 9,0% en 

la pública y la privada con más oyentes. 

- Al tener unas ideologías muy marcadas, los noticiarios más políticos 

corresponden a SER (forma parte del grupo PRISA) y Cope (pertenece a la 

Conferencia Episcopal) frente a RNE, que intenta acercarse algo más a la 

objetividad al ser pública, y Onda Cero, cuya ideología es menos evidente. Por 

otro lado, los informativos más sociales los encontramos en SER y RNE. Onda 

Cero destaca por su mayor cobertura económica. 

Efectivamente los noticiarios más políticos en 2012/2013 hacen referencia a SER y 

Cope, aunque la diferencia es inferior a cinco puntos con respecto a Onda Cero. Esto 
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cambia en la siguiente temporada donde se desmarca Onda Cero con un incremento 

relevante, aunque Cope sigue ocupando un puesto destacado en este ámbito. Se puede 

afirmar, por tanto, que los privados son más políticos que el público. 

Con respecto a Sociedad, RNE y SER son los informativos destacados en este área en 

ambas temporadas, aunque podemos añadir un matiz. SER vence por la mínima en este 

punto al resto de las privadas en la temporada 2012/2013 por lo que la diferencia no es 

excesiva. En cuanto a Economía, Onda Cero es la más destacada en este aspecto, 

aunque Cope le sigue de cerca: ocho décimas en 2013/2014 y tres puntos en 2012/2013. 

- Los temas de Sanidad y Educación tienen mayor incidencia en la privada líder 

porque la defensa de este tipo de asuntos es más intensa en sectores de la 

población más ligadas a ideologías progresistas. Por otro lado, los contenidos 

relacionados con la Soberanía poseen mayor incidencia en Cope porque son los 

colectivos conservadores los más preocupados por la vertebración del 

territorio. 

Existen muchos matices para tal hipótesis. Es cierto que SER y también RNE son las 

más preocupadas por los asuntos sanitarios en ambas temporadas, ya que en el resto de 

noticiarios esta temática tiene un tratamiento inferior al 4,0% en 2012/2013 y menos del 

3,0% en 2013/2014. Sin embargo, en Educación existen diferencias por periodos. SER y 

Onda Cero son las que sobresalen en 2012/2013, mientras que Cope y Onda Cero en 

2013/2014 debido al seguimiento de la polémica Erasmus. Es destacable que la pública 

quede en el último puesto en la temporada analizada más reciente.  

En cuanto a los asuntos relacionados con la Soberanía no destaca con intensidad Cope, 

pero se sitúa por delante de la privada con más oyentes. Onda Cero es la más 

preocupada por este tipo de contenidos. 

- El escenario creado por el final de la banda terrorista ETA y la situación 

política futura en el País Vasco genera un gran número de noticias 

relacionadas con Interior y Justicia, lo que hace aumentar la importancia de 

ambos temas y escalar a primeros puestos en Política. Junto a ello, el 

desarrollo de la información de tribunales gracias a profesionales y expertos es 

otra razón de peso. Además, el primero (Interior) tendrá más incidencia en RNE 

al tener al Gobierno como protagonista del foco informativo. 
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Corrupción y Justicia son grandes temas destacados en los informativos radiofónicos de 

2012/2013 y 2013/2014. Si bien, los asuntos relacionados con el funcionamiento de las 

instituciones del Estado tienen una cobertura mayor.  

Interior se sitúa como tema medio y tiene más interés en la pública en 2012/2013 debido 

al desarrollo de informaciones sobre terrorismo. No sucede lo mismo en 2013/2014 

donde este tipo de contenidos se resiente en RNE al perder intensidad el terrorismo de 

ETA y, por tanto, estos asuntos apenas sobrepasan el 11,0%, lo que significa que la 

pública es uno de los noticiarios que menor relevancia le dedica a Interior. 

- En 2014 los contenidos relacionados con la corrupción copan portadas de 

manera muy destacada en los informativos, pero desde 2012 su presencia no 

hacía más que aumentar en los noticiarios. La infravaloración que los partidos 

políticos han tenido con respecto a este tema, pese a que existían evidencias, 

será una de las causas de los cambios que experimentará el país. 

Corrupción obtiene un gran seguimiento en los informativos en líneas generales y es 

uno de los grandes contenidos del área política. En 2012/2013 se aproximan a una 

quinta parte de los temas de Política en Cope (19,0%) o SER (18,8%) y Onda Cero que 

queda a una distancia algo mayor (11,1%).  

En la temporada 2013/2014 vuelve a producirse la aparición de este asunto con 

intensidad (en torno al 14,0% y 16,0% en las privadas) pero se aprecia un desgaste de 

en torno a cinco puntos en SER y Cope.  

RNE es la excepción, aunque corrige en parte su evolución. Avanza del 7,0% en la 

primera temporada analizada al 13,0% en la segunda. En ambos casos, se trata del 

informativo que menos atención le presta, pero se observa el aumento de su 

preponderancia a rebufo del tratamiento que realiza la competencia. 

- La información relacionada con el Empleo es la estrella dentro de los 

contenidos económicos, mientras que la microeconomía tiene escasa presencia. 

El Paro es el principal problema económico según se desprenden de los 

barómetros del CIS y ello tiene una plasmación práctica en los informativos. 

Medidas del Gobierno destaca, sobre todo, en el noticiario público al ser un 

medio más institucional. 
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Empleo es la estrella en los noticiarios de 2013/2014 al convertirse en el tema 

prioritario y ocupar un tercio de los contenidos del área temática económica con 

excepción de Onda Cero que se encuentra algo más rezagada. Sin embargo, en la 

temporada precedente la situación varía, ya que este asunto constituye el tercero en 

importancia y en RNE apenas llega al 17,0%. En este caso, la senda contraria la marca 

Onda Cero que constituye segundo asunto al priorizarlo en mayor medida. De esta 

manera, el interés ciudadano mostrado por esta materia, tiene reflejo en los noticiarios 

de mediodía. 

En 2012/2013, se presta mayor atención a Medidas del Gobierno con un profundo 

seguimiento en todos los noticiarios y de manera más marcada en SER (40,0%). En 

2013/2014, sí es cierto que es RNE la única que despunta en esta ámbito con una quinta 

parte de los contenidos, ya que en las privadas los porcentajes son más escuetos. En 

cuanto a microeconomía, los datos reflejan una escasa presencia por debajo del 10,0% 

en el último periodo analizado, pero por encima en RNE en 2012/2013. 

- La Cultura tiene un gran desarrollo en el noticiario de RNE, mientras que 

Sucesos posee mayor incidencia en el resto. Los contenido de “interés del 

público”, es decir, los que generan más “morbo” se encuentran más 

desarrollados en los espacios privados ya que el objetivo es captar a una 

audiencia mayoritaria que genere ingresos publicitarios. En cambio, la pública 

funciona en otro paradigma y tiene que dar espacio a asuntos de “interés 

público” y de elevación cultural de la audiencia. 

Esta hipótesis se cumple en ambas temporadas. Cultura tiene una representación 

superior al 40,0% en ambos periodos en RNE en el apartado de Sociedad, aunque Cope 

obtiene porcentajes no demasiado alejados. Sin embargo, este último porcentaje sufre 

una distorsión debido a que el número de noticias culturales es bastante más reducido 

que en la pública.  

Las privadas dan más prioridad a Sucesos, sobre todo SER y Onda Cero. Cope también 

tiene porcentajes similares con el resto de privadas, pero de nuevo volvemos a encontrar 

un menor número de noticias debido a que el área de Sociedad es más reducida y tiene 

menor variedad temática. Sucesos está menos desarrollada en RNE como muestra por 

ejemplo el último puesto que alcanza en 2013/2014. 
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- La premura, el número de profesionales y la presión en el trabajo del periodista 

provocan que no existan grandes diferencias en cuanto a innovación. Los 

efectos o la música queden relegados a contenidos puntuales.  

Los parámetros de innovación siguen la misma estela en los cuatro informativos 

radiofónicos españoles y se cumple en parte la hipótesis enunciada. Los efectos son 

poco utilizados, aunque tienen mayor repercusión en el área de Sociedad. Si bien, 

destaca SER en ambas temporadas con cifras por encima del 5,0% en 2012/2013 y del 

7,5% en 2013/2014. Cope también despunta en la primera temporada y RNE en ambas, 

pero en cuerpos. Aún así, menos de una de cada diez informaciones los incluyen.  

En cambio, la música extradiegética tiene una gran cobertura en titulares con especial 

incidencia en ambas temporadas en Cope y RNE y unos puntos por debajo en las 

privadas restantes. En cuerpos, existe su gran ausencia y se sitúa por debajo del 10,0%. 

Si bien, RNE es la que la emplea en mayor medida en 2013/2014, lo contrario que en la 

temporada precedente. 

- La música diegética es desplazada a temas culturales y tendrá mayor 

repercusión en RNE debido al mayor desarrollo de Sociedad. Ese mayor 

porcentaje se explica porque este área tiene una connotación política menor y 

no resta credibilidad como se puede pensar en Economía a priori más “fría”. 

La música diegética tiene escasa repercusión, aunque es RNE y Cope quiénes más la 

utilizan con cifras inferiores al 6,0% gracias en parte al desarrollo de Sociedad. Existe 

una empleo interesante en Cope al utilizarla en el 10,2% del informativo en 2013/2014 

en el desarrollo. Estos porcentajes se refieren a su uso en cuerpos, ya que en titulares la 

que destaca es SER y algo Onda Cero en 2013/2014, pero ambas con datos muy 

discretos de en torno al 3,0%.  

- Hay mayor dinamismo en las informativos privados que en el público. Pese a 

las limitaciones, las privadas intentan diferenciarse e innovar en mayor grado 

para captar a la audiencia de una manera más intensa, mientras que la pública 

posee otros objetivos. 

Hay escaso dinamismo en todos los informativos radiofónicos del mediodía. Por 

ejemplo, el empleo de efectos y música, sobre todo diegética, es inferior al 10,0% en los 

cuatro sin grandes diferencias entre públicos y privados.  
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En lo referido a efectos, SER destaca en titulares y RNE en cuerpos, mientras que en 

sonido diegético sobresale su escasez. Existe casi unanimidad en el uso de música 

extradiegética en titulares con una gran incidencia, pero no sucede lo mismo en el 

desarrollo de las informaciones. 

- El uso de los silencios está ausente en todos los diarios hablados analizados y 

en ambas temporadas para evitar dar una sensación de ruido o fallo técnico. 

Para evitar el fallo técnico o la sensación de ruido, no se han utilizado de manera 

deliberada en ningún caso y se han desaprovechados todas las potencialidades que el 

silencio ofrece en ambas temporadas en los informativos de radio españoles del 

mediodía.  

- Los géneros más utilizados son las Noticias y Crónicas; los Reportajes y 

Entrevistas son poco empleados. Al ser la Noticia la modalidad menos laboriosa 

de realizar, los informativos tendrán altos porcentajes en este aspecto. En 

cambio. En cambio, el Reportaje es el más complejo y requiere de un tiempo de 

preparación mayor, lo que explica sus cifras más reducidas. 

La Noticia es la modalidad mayoritaria en ambas temporadas. Representa las tres 

cuartas partes de todos los géneros empleados en SER y RNE y los dos tercios en Onda 

Cero y Cope en 2013/2014. Mientras, en 2012/2013 en las privadas los porcentaje 

oscilan entre e 66,0% y el 81,0% situándose la pública en el 69,3%. 

La Crónica tiene también un gran seguimiento y ocupa el segundo puesto, ya que 

representa una quinta parte de todos los géneros y se da sobre todo en el desarrollo de 

las informaciones. La excepción la encontramos en SER, cuyas cifras son más discretas.  

El Reportaje es un género residual en ambos periodos analizados, ya que los datos son 

inferiores al 5,0%. Aún así, tienen asegurado su presencia (al menos uno por 

informativo) en Onda Cero y SER.  

Con respecto a la Entrevista, apreciamos cambios entre temporadas. En 2012/2013 

tienen una presencia correcta en SER (5,1%) y Cope (4,5%), pero en 2013/2014 en 

todos los informativos se ha producido un distanciamiento sobre esta modalidad. 

Sorprende su infravaloración en Onda Cero en ambos periodos. 
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- Al tener un mayor número de corresponsales y enviados espaciales, la Crónica 

tendrá un mayor seguimiento en RNE y Onda Cero. Mientras, los géneros de 

opinión tendrán repercusión más destacada en SER y Cope al poseer una línea 

ideológica más marcada.  

La Crónica tiene gran seguimiento en Cope, Onda Cero y RNE frente a SER que 

obtiene cifras inferiores en este punto y la sitúan en última posición en ambos periodos 

con datos por debajo del 15,0%. Se confirma la hipótesis, pero Cope es la que se coloca 

en primer lugar.  

En 2013/2014 se cumple parcialmente la hipótesis en lo que a géneros opinativos se 

refiere porque esta modalidad como tal no existe en Cope. Sí la encontramos en SER 

(5,7%) y Onda Cero (4,9%). La privada líder destaca más por los Comentarios, mientras 

que Onda Cero, pese a que los mantiene, prioriza su Editorial. De nuevo, en 2012/2013 

no existe opinión en Cope y pese a que Onda Cero mantiene cifra (4,8%) en SER 

observamos una presencia más discreta. El gran cambio es que el noticiario público 

contó con su propio editorial en el tramo final en la primera temporada analizada, lo que 

le permitió obtener un 2,5% en contenidos opinativos en ese periodo. 

- El desarrollo de Internet y el periodismo ciudadano provoca que la 

participación aparezca de manera tímida en los cuatros principales 

informativos radiofónicos españoles. Sin embargo, tendrán un impacto limitado 

para no asumir los riesgos que pueda suponer abrir “las ondas” al público. 

La Participación no tiene cabida en SER y RNE en ambos periodos analizados, pero 

aparece de manera discreta en Onda Cero y Cope. Este último es el noticiario que más 

lo ha desarrollado y obtiene un porcentaje que se aproxima al 5,0% tanto en 2012/2013 

como en 2013/2014. Aún así, se refiere a la lectura de comentarios de oyentes por las 

redes sociales tras lanzar una pregunta diaria sobre el tema de la jornada. 

- Las Crónicas, Opinión, Entrevistas y Participación destacan en las temática de 

política, ya que se adaptan mejor a este tipo de contenidos; los Reportajes son 

fundamentales para relatar los aspectos sociales y los Informes aparecen 

mayoritariamente en Economía al ser una modalidad demasiado técnica. 

Conviene matizar algunos aspectos en esta hipótesis. Es cierto que la Crónica es 

mayoritaria en el ámbito político, pero en SER se ha encontrado un equilibrio con la 

económica en 2013/2014 y en Cope se encuentra sólo medio punto por debajo de esta 
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área en 2012/2013. En Opinión hay mayor diversidad de planteamientos. En SER tratan 

asuntos políticos y también sociales en los Comentarios, mientras que en Onda Cero 

predominan los Editoriales económicos frente a los Comentarios que son más políticos. 

En cuanto a las entrevistas, la mayoría son carácter político en 2013/2014, pero en la 

privada líder de nuevo apreciamos un equilibrio con las de carácter económico debido a 

la participación de expertos y analistas en el espacio. Más variedad apreciamos con este 

género en 2012/2013, ya que Cope posee un equilibrio entre las tres áreas, SER destaca 

por las económicas y RNE sobresale por las políticas.  

Por otro lado, la Participación sí suele ser referida al área mayoritaria (pese a que hay 

ejemplos de corte económico en Onda Cero), al igual que los Reportajes suelen tratar 

temas sociales en los cuatro informativos. Los Informes versan sobre aspectos 

monetarios, aunque podemos encontrar algunos políticos y sociales en RNE o Cope. 

- Al ser un medio hablado y para evitar confundir al oyente, se intenta no 

emplear demasiadas cifras en las informaciones y estas piezas remiten a la 

actualidad inmediata. 

En líneas generales, la utilización de demasiadas cifras en los noticiarios de mediodía 

está descartada para evitar despistar al oyente. Más del 75,0% de las informaciones 

cuentan con una presencia adecuada de números en Onda Cero y más del 80,0% en las 

dos privadas restantes en 2013/2014. RNE obtiene los datos más bajos en correcta 

utilización en ambas temporadas, ya que estas piezas superan los dos tercios en el 

primer periodo analizado, mientras que una de cada ocho piezas cuentan con un empleo 

abusivo en la segunda etapa investigada.  

En cuanto al empleo de pasados, apreciamos una tendencia contraria entre periodos. Si 

en 2012/2013 su uso respondía a una de cada cinco o seis informaciones en SER, Cope 

y RNE, en 2013/2014, los datos aumentan hasta el 27,5% en el noticiario de Cope, al 

34,7% en SER y al 39,5% en RNE. Onda Cero es el espacio donde menos se ha 

deteriorado este parámetro, aunque partía de cifras elevadas. Pasa del 27,1% al 31,6%. 

- Las oraciones de las piezas son de mayor extensión en el informativo público, 

mientras que en las privadas abundan más frases cortas y medias. Se intenta 

ofrecer una explicación más institucional en RNE para lo que se necesita un 
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mayor número de construcciones gramaticales, mientras que se intenta 

simplificar y subrayar lo esencial del acontecimiento en las privadas para 

generar cercanía y dinamismo.  

En ambas temporadas, el informativo de RNE posee un mayor número de frases medias 

(en torno a dos tercios), pero existe una evolución predominante de largas sobre las 

cortas. Se busca la explicación completa de los detalles. Esta tendencia también se 

aprecia en SER en 2012/2013, no así en 2013/2014 donde la privada líder se desmarca 

de esta línea y decide apostar por las breves al igual que hacen Cope y Onda Cero. 

- Mientras que a nivel de presentación y edición de los informativos no se ha 

llegado a la igualdad y predominan los hombres, esta cuestión se consigue 

paliar con un equilibrio por sexos (hombres y mujeres) en la locución de las 

informaciones. 

Al margen de los presentadores de los informativos que suelen ser hombres salvo el 

caso de Onda Cero (Elena Gijón), los periodistas que locutan las noticias suelen ser 

mujeres en líneas generales, pero podemos apreciar diferencias entre temporadas. Si 

bien, estos resultados pueden ser fruto del azar y no obedecen a estrategias planeadas tal 

y como resaltan los subdirectores de programas e informativos de Onda Cero. 

En 2012/2013, las periodistas predominan en Cope y Onda Cero, mientras que en SER 

también con excepción del área de Sociedad. La estela inversa la sigue la pública, ya 

que Ellas tan solo consiguen un empate en Economía.  

En 2013/2014, la presencia de mujeres locutando es más intensa, ya que RNE se 

incorpora a la tónica general. No obstante, los hombres alcanzan un equilibrio en 

Política y Economía en SER y vencen en Sociedad en Onda Cero. 

- La mayoría de las noticias cuentan con fuente para avalar la credibilidad de la 

información, sin embargo, su contraste apenas alcanza un tercio de los 

contenidos ya que requiere de mayor complejidad, disponibilidad y esfuerzo. A 

veces, incluso llega a resultar imposible. 

La mayoría de las piezas incluyen fuente. En concreto, en tres de los cuatro 

informativos del mediodía en ambas temporadas tienen una presencia mayor al 50,0%. 

Es el noticiario de Cope el que queda descolgado, ya que predominan las que no 
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disponen. En concreto, las noticias con fuente es este programa se sitúan en el 45,3% en 

2012/2013 y en el 43,5% en 2013/2014.  

En lo referido al contraste, en 2013/2014 se cumple que un tercio de los contenidos se 

verifica con otra voz pese a que Onda Cero se sitúa algún punto por debajo (30,6%). Sin 

embargo, el ofrecimiento de varias versiones no alcanza ese dato en 2012/2013 en el 

informativo de Onda Cero y en RNE. En este primero, representa una de cada cuatro 

piezas, mientras que en la pública una de cada cinco. Se puede afirmar que se ha 

producido una mejora entre temporadas en este punto. 

- Hay una preponderancia de los grandes núcleos informativos de España 

(Madrid y Barcelona) en detrimento de otras regiones que cuentan con un 

apagón informativo al contar con menor población y extensión geográfica. 

Madrid y Cataluña son los grandes centros de la información en los noticiarios de 

mediodía españoles. No obstante, Andalucía se incorpora en la temporada 2013/2014 y 

recorta distancias con respecto al periodo precedente. Comunidades Autónomas con 

menor población como algunas de la Cornisa Cantábrica, con la excepción del País 

Vasco, se encuentran infrarrepresentadas. 

El noticiario con mayor variedad geográfica de 2012/2013 es SER con 14 de las 17 

autonomías representadas, mientras que en 2013/2014 se trata de Cope con un 70,0% de 

las regiones con cobertura mediática. 

- El tema político se encuentra dividido entre noticias de ámbito Nacional e 

Internacional, frente a Economía que es mayoritariamente Nacional porque se 

intenta apostar por los contenidos más cercanos. Aún así, se podrá apreciar un 

porcentaje de noticias monetarias nacionales con implicación extranjera debido 

a que grandes decisiones en este aspecto se toman en el seno de la UE. En 

Sociedad, también tiene presencia la Autonómica porque los espectáculos están 

localizados en ciudades concretas. 

El área política tiene una dimensión geográfica Nacional en líneas generales y con 

mayor intensidad en 2012/2013. En 2013/2014, sigue la misma estela aunque destaca 

sobre todo los informativos de SER y Onda Cero. En cambio, en la pública 

Internacional se aproxima a Nacional y en Cope se equilibra con el autonómico.  
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Economía es eminentemente Nacional, ya que se refiere a asuntos mayoritariamente que 

transcurren en nuestro país. Basta como ejemplo los datos que obtienen SER y Onda 

Cero en 2012/2013. Aunque, también hay noticias monetarias con implicaciones de la 

UE que nos afectan. 

Por último, Sociedad es Nacional, pero también con implicación regional en las 

privadas en la primera temporada analizada debido a que espectáculos tales como 

conciertos, exposiciones u obras teatrales entre otras tienen una localización geográfica 

concreta. En 2013/2014, la información social de carácter autonómica representa una 

cuarta parte de los contenidos de este área. 

- Los contenidos de carácter internacional están más desarrollados en RNE 

frente a las privadas debido a la extensa red de corresponsales y enviados 

especiales con los que cuenta la emisora pública. 

Efectivamente el noticiario público es el que cuenta con la sección de Internacional más 

desarrollada, pero podemos ver una evolución descendente entre ambas temporadas que 

afecta a los cuatro noticiarios.  

Si en 2012/2013, los contenidos extranjeros representan el 36,9% en RNE, en 

2013/2014 baja su cobertura en torno a seis puntos. Aún así, se convierte en la emisora 

que más atención le dedica a este aspecto.  

En segundo lugar, encontramos a Onda Cero que pasa del 29,5% al 23,8%. Las privadas 

restantes obtienen datos más modestos y también descienden más de cuatro puntos 

siguiendo la evolución general. Apreciamos un ligera disminución de Internacional en 

los informativos entre uno y otro periodo. 
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9 Conclusiones 

Los principales informativos del mediodía de la radio española (Hora 14, Noticias 

Mediodía, Mediodía Cope y Diario de las dos) muestran unas características de raíz que 

entroncan con su perfil empresarial, ya sea de gestión privada o pública, y con unas 

estrategias y “modos de hacer” que permiten atraer a una determinada audiencia en 

función del grado de cercanía o monotonía de los contenidos que presenta. Todo ello 

trae como consecuencia unas conclusiones específicas que permiten distinguirlos. 

En primer lugar, nos centraremos en las profundas diferencias que existen entre el 

informativo público y el resto de los privados. El modo de gestión y los distintos 

objetivos marcan la manera de hacer este tipo de programas de manera clara. En 

segundo lugar, la brecha ideológica también deja su impronta en este tipo de espacios. 

Ambos ejes (público/privado e izquierda/derecha) proporcionan especificidades y 

características propias a cada noticiario.  

En tercer lugar, estableceremos conclusiones de ámbito formal centrándonos tanto en el 

dinamismo o la cercanía que muestran y apreciaremos los efectos que todo ello provoca 

en la audiencia. A partir de ese momento será preciso analizar los cambios 

experimentados en el tiempo porque nada es perenne, todo es variable. Mostraremos en 

líneas generales los divergencias tanto en la temática como en otros aspectos más 

ligados a la entrada de nuevos planteamientos. Por último, haremos un recorrido 

geográfico de cobertura informativa a nivel nacional e internacional y comprobaremos 

si existe un equilibrio de sexos en la locución de las informaciones. 

No es lo mismo un noticiario público que otro privado. La variable público/privado 

marca de manera destacada la forma en la que se hacen los informativos 

radiofónicos del mediodía. Existe una relación entre los objetivos y planteamientos de 

un espacio de noticias y la fuente de financiación del medio, lo que provoca grandes 

diferencias entre ambos tipos y, por ende, en el modo de percibir la información por 

parte del oyente. Todo ello se sustenta en seis especificidades del noticiario público que 

hacen alusión a los contenidos que trata, su modo de presentación, las prioridades en el 

ámbito geográfico, cuestiones de estilo, las voces de los periodistas y su línea editorial. 
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Una primera distinción temática del informativo público con respecto a los privados es 

la considerable relevancia otorgada a Sociedad, tanto por número de noticias como por 

los minutos dedicados. Además, la mayor duración del informativo de RNE como la del 

área citada tiene como consecuencia el intenso desarrollo de la sección de Cultura frente 

a sus homólogas en SER, Onda Cero y Cope. Es decir, mientras los noticiarios privados 

se centran con destacada intensidad en Política y Economía; la pública apuesta 

fuertemente por Sociedad y específicamente por los asuntos culturales en detrimento de 

Sucesos, tema más relevante dentro de este apartado en los informativos de la 

competencia.  

Otras particularidades relacionadas con la temática la apreciamos en el gran 

seguimiento de los asuntos de Terrorismo en RNE. Esto es visible porque cuando este 

tipo de contenidos pierde relevancia, la sección de Interior sufre un mayor desgaste que 

en el resto que mantienen porcentajes. Junto a ello, existen temas minoritarios que no 

tienen presencia en informativos privados tales como cuestiones medioambientales, 

científicas o relacionadas con las infraestructuras. 

En cuanto a los géneros empleados, la Noticia es la líder indiscutible en Diario de las 

dos al obtener unos porcentajes más destacados y provoca mayor homogeneización de 

contenidos en contraposición al resto de espacios privados. Además, la ausencia de la 

participación de la audiencia es un distintivo en la pública frente a la existencia de 

espacios específicos en Cope y Onda Cero, aunque no en SER. Por otro lado, los 

géneros opinativos tienen un carácter residual en RNE para evitar mostrar una línea 

ideológica concreta. Es cierto que en 2012/2013 existió un editorial en el tramo final del 

informativo, pero se refería a asuntos más sociales y desapareció en la temporada 

posterior (2013/2014). SER y Onda Cero destacan en este tipo de contenidos con 

Comentarios y Editoriales como contraposición al planteamiento llevado a cabo por el 

informativo público. 

En lo referido al ámbito geográfico, la mayor red de corresponsales y enviados 

especiales de RNE trae consigo que los asuntos de Internacional sean líderes en el 

noticiario público por encima de las privadas. Existe tanto mayor dispersión como 

variedad de fuentes y cuenta con secciones específicas en Diario de las dos. Frente a 

ello, las privadas se decantan en mayor medida por los contenidos autonómicos. Prueba 
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de ello es el mayor número de autonomías representadas en los noticiarios privados 

donde destacan SER, Cope y Onda Cero. 

La cuarta diferencia obedece al estilo empleado. Hablamos, por ejemplo, de la tendencia 

del uso de frases medias con evolución a largas en RNE, frente a la mayoría de las 

privadas que intentan hacer más breves sus oraciones para crear más impacto. Por su 

parte, SER, Onda Cero y Cope emplean mejor las cifras que el noticiario público que, 

pese a usarlas de manera correcta, obtiene los datos más reducidos en este aspecto. 

En voces, los rasgos distintivos se han visto paliados en la temporada 2013/2014.  En 

2012/2013 el informativo de RNE era presentado por un periodista y el género 

masculino era el mayoritario a la hora de locutar en contraposición a las privadas donde 

predominaban las voces femeninas. Todo ello cambió en 2013/2014 cuando la presencia 

de las mujeres adelantó a la de los hombres en Diario de las dos.  

El último elemento diferenciador esencial en cuanto a la plasmación del modo de 

gestión en los espacios de noticias, si dejamos al margen la publicidad, responde a la 

línea editorial. No sólo nos referimos al eje izquierda y derecha que analizaremos más 

adelante, sino al carácter más institucional del informativo público. Lo podemos 

apreciar en el cuidadoso tratamiento y excesivo celo con que se tratan los asuntos 

polémicos que tienen como protagonista a las instituciones del Estado o en la forma en 

la que se difunden los planteamientos, medidas y resultados de las acciones del 

Ejecutivo. 

En otra línea, pero relacionado con lo anterior encontramos una nueva variable que crea 

diferencias entre los espacios de noticias. La fractura ideológica izquierda y derecha 

se encuentra presente en los informativos de mediodía fundamentalmente de 

manera indirecta. Los planteamientos ideológicos tienen una plasmación concreta en 

los principales noticiarios radiofónicos españoles, aunque intentan evitar una evidencia 

clara. Es decir, más bien constituyen un fondo sobre el relato de los acontecimientos.  

Es cierto que la opinión es expresada de manera directa en las secciones específicas 

para ello, pero estas son reducidas, se encuentran perfectamente identificadas y suelen 

tener carácter personal. Lo podemos observar en los Comentarios y Editoriales de SER 

y Onda Cero e incluso la privada líder le otorga un protagonismo mayor a los primeros 
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en 2013/2014 y suelen tratar temas políticos y sociales. Especialmente encontramos 

Comentarios críticos con algunas medidas del Gobierno en el Telegrama de Miguel 

Ángel Aguilar en el informativo de SER o que explican con gran detalle los 

movimientos y estrategias del PP por parte de Pilar Cernuda en Onda Cero. Sorprende 

que Cope no cuente con una sección propia dedicada a ello. 

De manera más indirecta, se producen los casos más evidentes de postulados 

ideológicos. Se puede apreciar esta brecha (izquierda/derecha) en el tipo de contenidos 

que ofrecen y en su jerarquía dentro del resto de asuntos del noticiario. Así, cuestiones 

que aparecen con mayor frecuencia y son líderes con respecto a los demás en SER 

corresponden a Sanidad y Educación. En cambio, estos contenidos aparecen muy 

denostados en Cope y Onda Cero al aparecer como asuntos minoritarios. Sin embargo, 

existe una excepción con Educación en 2013/2014 en las privadas, ya que el mayor 

seguimiento se ha producido como consecuencia de la aprobación de la Ley de 

Educación y la polémica registrada con las instituciones europeas sobre los estudiantes 

Erasmus. Por otro lado, contenidos relacionados con la Soberanía y la cuestión 

territorial alcanzan un desarrollo significativo en Onda Cero y Cope. Mientras, la 

preponderancia de este último tema en SER es más reducida y con tendencia a 

desaparecer a media que la crisis mengua, aunque no acaba por resolverse en los años 

analizados.  

En este punto, también podemos comprobar las diferencias que existen en las 

informaciones sobre Solidaridad. Este contenido tiene bastante presencia en Cope y 

SER, pero desde un prisma diferente. En concreto, hablamos de casi una de cada cinco 

noticias del área de Sociedad en ambas, cifra que disminuye en Cope en 2013/2014. La 

privada líder desarrolla este asunto en relación con las organizaciones benéficas y no 

gubernamentales, mientras que el grueso de estos contenidos en Cope hacen alusión a la 

Iglesia. 

Estas distinciones en cuanto a prioridades no solo se aprecian en los contenidos que 

tratan, sino también en la jerarquía de los mismos. Así, es interesante observar casos 

concretos como, por ejemplo, en Corrupción. Si bien, el caso de los ERE aparece en la 

privada líder, no alcanza la prioridad informativa que le otorga la competencia pese a 

que Corrupción constituye una de las temáticas más tratadas. Otro caso lo apreciamos 

en Cope y Onda Cero al dedicarle un espacio cuantitativamente muy superior, con 
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respecto a SER y RNE, a las novedades sobre la excarcelación de presos etarras. 

También se observan cambios en la jerarquía de los temas sobre el matrimonio 

homosexual en Cope. 

Dentro de este punto, aunque menos evidente, podemos referirnos a la utilización de las 

fuentes informativas. SER y Onda Cero las emplean mayoritariamente en las noticias, 

mientras que en Cope constituyen minoría. Sin embargo, es el contraste la asignatura 

pendiente, aunque en líneas generales las noticias más políticas cuentan con diferentes 

versiones de un hecho. Si bien, y aunque han mejorado en este punto, no suponen la 

mitad de las informaciones y esto deja fuera el ofrecimiento de otros puntos de vistas de 

un elemento noticiable. 

Como comentábamos con anterioridad, las estrategias y la forma de hacer un 

informativo atrae a un determinado tipo de audiencia e incluso puede alejarla si no 

considera los contenidos atractivos. No se aprecian grandes dosis de dinamismo y 

entretenimiento en los informativos, aunque es cierto que existen algunos 

despuntes que permiten observar un mayor interés por parte de los medios. La 

homogeneización de formatos alcanza cifras superiores al 90,0%, ya que solo dos 

modalidades (Noticia y Crónica) hacen elevar los datos a ese porcentaje. Además, en 

RNE en la temporada 2013/2014 llega hasta el 94,0%. En este contexto, es difícil dar 

alas a la innovación y a la creatividad, no obstante, ese déficit se intenta paliar en 

algunos aspectos.  

Por un lado, nos referimos a la mayor variedad de géneros en Cope y Onda Cero en 

función de la temporada. Por otro, al empleo escaso, aunque asegurado en las privadas y 

especialmente en Onda Cero, de Reportajes pese a que sus cifras incluso no alcanzan el 

3,0% en la última temporada analizada. En RNE, aunque en la variedad de género no es 

la mejor, no sucede lo mismo con la temática que es la mayor de los cuatro informativos 

y tratan asuntos minoritarios que las privadas pasan por alto. 

La utilización de la música y los efectos constituyen pilares que garantizan el 

dinamismo, pero se encuentran altamente olvidados. Si bien, los sonidos extradiegéticos 

tienen un empleo muy correcto en el apartado de titulares; los diegéticos apenas 

alcanzan el 5,0% de las informaciones en 2012/2014 y el 3,0% en 2013/2014. No 

existen grandes diferencias entre los noticiarios, aunque en la última temporada Cope 
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empieza a despuntar algo en este último punto gracias a la utilización de este tipo de 

músicas en el tramo final del programa. La ubica entre la participación y el cierre 

cultural.  

En cuanto a los efectos, su presencia también es reducida, pero en SER se van haciendo 

más habituales al llegar hasta el 7,5% de los contenidos en 2013/2014. Es cierto que la 

cifra no es muy significativa y se liga a contenidos sociales y culturales, pero en el resto 

de informativos encontramos datos menores. Por su parte, RNE contiene algunos en 

desarrollos. 

Otro puntal en el dinamismo es la facilidad de entendimiento. Se ha comprobado que las 

mayoría de las frases tienen una extensión media, pero en RNE y SER la evolución a 

oraciones largas provoca un alejamiento y mayor sensación de monotonía. Le llevan la 

delantera en este aspecto las privadas restantes: Cope y Onda Cero. A decir verdad, el 

empleo de cifras es abrumadoramente aceptable, aunque existe un margen de mejora, 

sobre todo, en la pública. 

Dentro de este apartado conviene resaltar que el número de noticias por informativo 

oscila entre las 16 y 21 piezas, aunque en líneas generales las privadas cuentan con un 

ratio bastante similar a la pública. Sin embargo, debemos contar la diferente duración de 

cada programa. Podemos comprobar como el noticiario de RNE posee entre 19,4 y 21,1 

piezas (cifras muy cercanas a Onda Cero con 20,7 y 20,2) pero, el programa dura un 

20,0% menos en este último. Esto demuestra el menor dinamismo en la pública. 

Las perspectivas y la forma de enfocar las noticias también son responsables de 

conseguir conectar o desconectar con la audiencia. Pese a los intentos por mostrarse 

cercanos a los oyentes, en la práctica existe un planteamiento más lejano que puede 

provocar desconexión o desinterés por captar un mayor número de seguidores 

como pueden ser los jóvenes. El mayor punto de cercanía social se produce en el 

tratamiento destacado de las informaciones referidas al paro, uno de los principales 

problemas del país según el CIS. Su desarrollo ha aumentado en cifras interanuales 

hasta convertirse en asunto prioritario y situarse en torno al 30,0% de los contenidos del 

área económica.  
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Si hacemos una media entre periodos analizados, Onda Cero es el que ofrece las 

noticias más cálidas en titulares (tratan más temas laborales y de economía doméstica 

frente a Empresas, Bancos y Macroeconomía), mientras que Cope lo es en cuerpos. Aún 

así, en líneas generales apreciamos un acercamiento a la calidez en 2013/2014 como 

consecuencia del mayor seguimiento de cuestiones relacionadas con el desempleo.  

Al margen de este intento por mostrarse cercanos, encontramos puntos que pueden 

hacer desconectar a los oyentes. Uno de estos casos es la reducida sección dedicada a la 

economía doméstica. Baja como norma general y, pese a que tiene algo de relevancia en 

RNE, sigue estancada. Las cifras son esclarecedoras si apreciamos la importancia que se 

le da a Macroeconomía. Constituye el segundo tema en relevancia en el área de 

Economía frente a Microeconomía que ocupa los últimos puestos. 

Junto a ello, la participación de los oyentes es muy reducida y no se han abierto todas 

las potencialidades por convertir a la audiencia en la verdadera protagonista. Es más, en 

SER y RNE ni siquiera tienen secciones específicas como las que realizan Cope y Onda 

Cero a modo de preguntas sobre el asunto más importante de la jornada. La relación de 

la tecnología con los jóvenes es un aspecto que se deja de lado en este tipo de 

programas informativos. 

El distanciamiento también viene de la mano de la disminución de las entrevistas, que 

cuentan la información de primera mano. Su empleo era más o menos correcto pese a 

ser reducido en 2012/2013, pero las cifras se desploman en 2013/2014 y se convierte en 

el género más perjudicado en esa temporada. Además, sorprende su ausencia en Onda 

Cero al pasar extraordinariamente desapercibida. Cope es el noticiario que más 

protagonismo le destaca, aunque al igual que las cifras de la competencia, los datos se 

resienten. 

Otros de los puntos que alejan es el mayor uso de pasados en las noticias mientras que 

el objetivo de los oyentes es encontrar información novedosa para lo que se necesitan 

los tiempos presentes. La evolución es contraria y profundiza en este retroceso el 

informativo público. Podemos hablar a grandes rasgos de que un tercio de las piezas 

cuentan con ellos, aunque de manera más detallada se acerca al 40,0% en la pública en 

la última temporada analizada. 
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Es lógico que la información más cercana la encontremos en los noticiarios regionales y 

locales y, por tanto, se dé prioridad a Nacional. No obstante, destacan los intentos de 

Cope y SER por los contenidos autonómicos frente a RNE y Onda Cero que se centran 

en cuestiones más nacionales e internacionales. En el equilibrio está la virtud y, en este 

punto, los datos de internacional son más favorables a RNE al tener porcentajes 

similares entre las tres dimensiones geográficas. El ejemplo de la pública nos muestra 

como media por temporadas que en un noticiario existen casi 17 noticias nacionales 

frente a 12 con implicación internacional y 9 de autonómica. Son datos distintos en 

cuanto a áreas geográficas si los comparamos con SER (16, 9 y 12) o Cope (14, 8 y 11). 

Además, un último consejo para acercar a los oyentes es explotar en mayor medida la 

crónica. Está en camino, ya que su empleo es relevante (al menos una de cada cinco 

piezas), sin embargo, los informativos contienen demasiadas Noticias como género. 

Los informativos radiofónicos del mediodía no se distinguen exclusivamente por su 

financiación, línea editorial o diferentes maneras de atraer a la audiencia. También la 

realidad juega un papel esencial que hace variar sus contenidos, ya que están sujetos a 

los acontecimientos que se producen. El viraje en la agenda mediática es una 

realidad, ya que los informativo empiezan a preocuparse por otros asuntos que con 

anterioridad minusvaloraban. Otras preocupaciones se abren paso en un noticiario 

muy marcado con la evolución económica.  

2013/2014 trae nuevas prioridades a los espacios de noticias en lo que a temática se 

refiere. Se otorga más relevancia a los asuntos más políticos y sociales en detrimento de 

los económicos. Ello puede explicarse porque se empieza a observar un cambio de 

tendencia más positivo en Economía. Aunque todavía posee un porcentaje destacado, no 

obstante, su reducción permite dar cabida a otro tipo de contenidos. 

La importancia de Corrupción se acelera en los dos informativos que tenían cifras más 

discretas en 2012/2013. Por su parte, se modera el tratamiento en Cope y SER aunque 

sus datos siguen siendo superiores y constituyen uno de los grandes asuntos del área de 

Política.  

La Educación adquiere un protagonismo destacado en 2013/2014, pero esto tiene que 

ver más a una situación puntual que a un cambio de tendencia. La aprobación de la 
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LOMCE y la polémica con las becas Erasmus son las claves que explican este aumento 

en su tratamiento, al igual que sucede con el mayor seguimiento de la política cultural 

como consecuencia del cierre de la RTVA. 

Algo similar sucede con Defensa al tratarse en gran medida de una sección variable al 

albur de las grandes operaciones militares a nivel internacional. Por ejemplo, cuando la 

crisis de Israel con Palestina alcanza el máximo grado de tensión, el seguimiento de este 

tipo de contenidos se incrementa considerablemente como sucedió en 2012/2013 al 

producirse una cruenta guerra entre ambos bandos. 

Es posible observar la reducción del “suflé” independentista que alcanzó cobertura 

máxima en 2012/2013, aunque con menor intensidad en SER ya que estos aspectos 

pasaron más desapercibidos. En la temporada 2013/2014 baja su porcentaje lo que 

muestra su pérdida como asunto prioritario y el descenso de la tensión territorial en 

definitiva. Habrá que analizar si este asunto acelera el paso en 2014/2015 con la 

reactivación de la polémica al convocarse elecciones en Cataluña. En líneas generales, 

disminuye la presencia de Interior debido a que el final del terrorismo de ETA empieza 

a constituir una realidad palpable. 

Como es de esperar, la información referente al paro sigue al alza y se convierte en el 

principal foco de la sección de Economía. Se trata de uno de los principales problemas 

del país. Por otro lado, el tratamiento referente a las Medidas económicas que presenta 

el Gobierno se estanca ante el menor impulso reformista del ejecutivo en el tramo final 

de la legislatura y los contenidos empresariales empiezan a incrementarse. La 

información de Sucesos adquiere una relevancia algo mayor. 

Nada es permanente. La línea temporal también provoca cambios en la forma y no 

exclusivamente en el fondo como hemos apreciado hasta el momento. Se han 

producido diferencias en contenidos en todos los informativos de radio españoles 

entre temporadas, sin embargo, en el noticiario de RNE la incidencia es doble 

debido a que a ellos se unen modificaciones relacionadas con los cambios en su 

dirección. El descenso de la información económica en beneficio de áreas como 

Política y Sociedad constituyen una realidad en 2013/2014 frente a la temporada 

precedente. Este es tan solo uno de los ejemplos de las variaciones que pueden 

apreciarse pero, además de esa evolución en los contenidos, en la emisora pública otra 
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perspectiva también hace variar el “modo de hacer” del espacio. Juega un papel 

fundamental la forma, un aspecto menos variable que el fondo donde también se aprecia 

distinción. 

Algunas de las modificaciones experimentadas en RNE tienen un cariz positivo, 

mientras que hay otras que suponen un retroceso. Vamos a centrarnos primero en estos 

aspectos positivos tanto en el fondo como en la forma. 

En lo referente al fondo, es interesante destacar el aumento en el tratamiento de la 

información del paro que se encontraba algo infravalorada en 2012/2013 pese a ser uno 

de los principales problemas del país. Este aspecto se ha corregido y se intenta 

homologar a las privadas, al igual que sucede con Sucesos que avanza sin producir una 

pérdida significativa en los contenidos culturales.  

Otros avances relacionados con este apartado tienen que ver con el aumento de los 

contenidos autonómicos que alcanzaron mínimo en 2012/2013 o la mejora en lo 

referido a las fuentes donde se incrementa su número y se mejora el contraste. 

Al margen de estos tres cambios significativos, la gran mayoría de las particularidades 

diferenciales tienen que ver con cuestiones en la forma. Podemos referirnos a la mayor 

utilización de la música extradiegética debido a la introducción de una nueva sección de 

internacional que lleva sintonía específica. Ello trae como consecuencia un mayor 

dinamismo. En la misma línea, la utilización de los efectos se encuentra en alza, lo que 

contribuye a reducir el estilo más monótono de la temporada anterior. 

El mayor equilibrio y la pérdida de protagonismo de Ellos puede considerarse como 

otro de los aciertos referentes a la forma. La dualidad de voces hace perder el 

monopolio del dominio de la voz masculina de la temporada 2012/2013.  

En contraposición, los aspectos que suponen un retroceso tienen más que ver con el 

fondo. Sube el protagonismo del género Noticia lo que trae consigo una mayor 

homogeneización a la hora de presentar los contenidos y descartar otras posibilidades 

que aportan dinamismo, creatividad y originalidad. Además, desaparece el Editorial 

quizás como intento de evitar críticas a su pluralidad.  
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Otro de los puntos negativos se debe al ascenso del número de pasados en las 

informaciones, lo que ayuda a crear un informativo más lejano e incluso aumenta la 

duración de las noticias. Esto último provoca un menor grado de dinamismo y variedad 

en los temas que trata. También se puede resaltar el tratamiento más reducido de los 

contenidos de Interior, uno de sus pilares distintivos en la temporada precedente. 

A nivel geográfico, se pueden establecer otras conclusiones que permiten un margen de 

mejora para cubrir mejor informativamente las diferentes regiones de España. La 

cornisa cantábrica con excepción del País Vasco, las autonomías con menor 

población y las islas se encuentran infrarrepresentadas en los informativos de 

radio del mediodía. El norte de España cuenta con menor grado de protagonismo en 

los noticiarios frente al empuje del centro con epicentro en Madrid, el sur con Andalucía 

como protagonista y el litoral mediterráneo con Cataluña como región destacada. 

Constituyen grandes ausencias Asturias o Cantabria en el primer bloque que se refiere al 

norte. En cuanto a las regiones con menor población que tienen un tratamiento escaso 

destacan La Rioja o Navarra, pero encontramos alguna excepción significativa como 

Extremadura con gran extensión, pero con poca población. Las islas también se 

encuentran en este punto, aunque con mayor intensidad Canarias que Baleares. 

Los grandes déficits de cobertura informativa a nivel internacional se aprecian en 

el seguimiento desigual a potencias como Rusia, China o Japón; a los países 

africanos y los asuntos que tienen su origen en Oceanía. Las potencias emergentes 

(China o Brasil por ejemplo) intentan abrirse un espacio al alza frente a potencias en 

declive como Japón que experimentan una postura contraria. El seguimiento de noticias 

pertenecientes a África intenta paliarse en parte en 2013/2014 gracias a la cobertura de 

informaciones en países del norte y centro del Continente. Sin embargo, el sur africano 

está completamente infrarrepresentado. Por su parte, Oceanía es la asignatura pendiente, 

pese a existir algunas informaciones tangenciales. En cambio, hay gran cobertura de los 

acontecimientos que se producen en la Unión Europea, Estados Unidos, América Latina 

debido a la influencia y los lazos de España en ese conjunto regional, Oriente Medio e 

incluso Asia despunta. 

Otra de las conclusiones tiene que ver más con la igualdad a la hora de locutar las 

piezas. El equilibrio entre voces de distinto sexo en la locución de noticias es más 

próximo en SER, se ha producido un vuelco significativo del protagonismo de la 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   317 

mujer frente al hombre en RNE, destacan los periodistas en Sociedad en Onda 

Cero y en Cope ejercen su dominio las profesionales. Es en el noticiario de la privada 

líder donde existe un mayor equilibrio. Reducen sus diferencias en Política y Economía 

donde Ellas predominan en 2012/2013 y Sociedad es la que más varía pero con una 

horquilla entre sexos no excesivamente destacada. 

El verdadero cambio en el protagonismo en la locución se produce en RNE entre 

2012/2013 y 2013/2014. De la mayoría de los contenidos locutados por los periodistas 

en Política y Sociedad y el equilibrio en Economía en la primera temporada, se ha 

pasado al predominio de las periodistas en las tres áreas temáticas en 2013/2014. 

En Onda Cero destacan también las voces femeninas, pero su dominio no es absoluto, 

ya que es posible apreciar la irrupción de Ellos en Sociedad o en las informaciones 

internacionales que cuentan con corresponsales.  

Cope es el noticiario donde la simetría es inexistente, ya que destacan las profesionales. 

Pese a todo, hay que mencionar que los presentadores en tres de los cuatro informativos 

españoles del mediodía de radio son hombres (Hora 14, Mediodía Cope y Diario de las 

dos) con excepción del de Onda Cero (Noticias Mediodía) que lo dirige Elena Gijón. 

Llegados a este punto, en un informativo tipo en SER y RNE (en las temporadas 

2012/2013 y 2013/2014) existen casi 20 noticias de política, mientras que en Onda Cero 

superan las 22 y en Cope apenas sobrepasan las 18. Por su parte, en los noticiarios 

existen en torno a 11 o 12 piezas económicas con excepción de Onda Cero que alcanza 

cifras más elevadas (en torno a 14). La sección de cultura más desarrollada hace que en 

RNE podamos disfrutar de 9 informaciones de sociedad por informativo frente al resto 

que bajan de 6. 

Las conclusiones enunciadas tienen como misión mostrar el panorama informativo 

radiofónico español del mediodía y reflexionar sobre sus éxitos y sus puntos de mejora. 

Se pretenden establecer las razones de sus diferencias, ya que en ellos influyen un gran 

número de factores y, al mismo tiempo, plantear los elementos distintivos que 

funcionan y le otorgan una peculiaridad propia que le hacen destacar.  

Esta tesis tiene como objetivo ser una puerta para mejorar este tipo de programas. Se 

trata de un punto de partida para crear informativos aún con mayor calidad y atraer a un 
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tipo de audiencia que sigue resistiéndose a ellos. El futuro de la radio pasa en parte por 

un cambio en estos programas. La radio debe someterse a una continua evolución para 

afrontar un futuro de mayor éxito no solo para el medio sino para la democracia y la 

sociedad. 
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11 Anexos 
 11.1 Datos brutos de los informativos de 2012/2013 

 
A continuación aparecen recopilados todos los datos extraídos de los informativos 

2012/2013 analizados y que han sido utilizados para interpretar el fenómeno y 

establecer las conclusiones reseñadas. 

 
Temática de las informaciones en 2012/2013 

 
 Temática de los titulares en cadenas 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 55,39% 52,22% 48,44% 46,09% 

Economía 32,86% 38,85% 42,63% 34,75% 
Sociedad 11,75% 8,93% 8,93% 19,19% 

 
 

 Temática de los cuerpos en cadenas 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 54,43% 57,35% 58,90% 44,76% 

Economía 40,51% 32,35% 30,77% 31,40% 
Sociedad 5,06% 10,29% 10,26% 23,84% 
 
 

 Media total (cuerpo y titulares) en cadenas 

 
 

 Media total de temática en informativos 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 Titulares Cuerpo Total 
Política 50,71% 53,86% 52,29% 

Economía 37,71% 33,76% 35,74% 
Sociedad 11,58% 12,38% 11,97% 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 55,20% 53,80% 50,90% 45,40% 

Economía 34,90% 36,90% 39,90% 32,90% 
Sociedad 9,90% 9,30% 9,20% 21,70% 
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Temas concretos de las informaciones 2012/2013 
 

 Temas de los titulares políticos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Corrupción 20,34% 20,73% 12,8% 7,69% 

Sanidad 7,63% 3,66% 2,40% 4,62% 
Educación 3,39% 1,21% 2,40% 1,54% 

MMAA 1,69% 0,00% 0,80% 4,62% 
Fomento 0,00% 0,00% 0,00% 3,08% 
Justicia 17,80% 20,73% 20,00% 20,00% 

Territorio 4,24% 4,89% 8,80% 7,69% 
Interior 7,63% 9,76% 8,00% 16,92% 
Ciencia 2,54% 0,00% 0,00% 0,00% 
Defensa 10,17% 6,10% 9,6% 9,23% 

Organismos 24,57% 32,92% 32,8% 24,61% 
Otros - - 2,4% Exterior  

 
 Temas de los cuerpos políticos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Corrupción 13,95% 15,38% 6,52% 6,49% 

Sanidad 6,98% 2,57% 13,04% 5,19% 
Educación 2,33% 2,57% 2,17% 1,30% 

MMAA 2,33% 0,00% 2,17% 2,60% 
Fomento 0,00% 0,00% 0,00% 1,30% 
Justicia 18,6% 12,82% 17,39% 11,69% 

Territorio 2,33% 7,69% 8,70% 15,58% 
Interior 11,63% 12,82% 4,35% 14,29% 
Cultura 0,00% 0,00% 0,00% 2,60% 
Defensa 6,98% 7,69% 8,70% 7,79% 

Organismos 32,56% 38,46% 32,6% 25,97% 
Otros 2,31 Exterior  4,36 Exterior 5,19% Exterior 

 
 Media total (cuerpo y titulares) de temática política 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Corrupción 18,8% 19,0% 11,11% 7,04% 

Sanidad 7,50% 3,30% 3,50% 4,92% 
Educación 3,10% 1,70% 2,34% 1,40% 

MMAA 1,90% 0,00% 1,17% 3,52% 
Fomento 0,00% 0,00% 0,00% 2,11% 
Justicia 18,1% 18,2% 19,30% 15,49% 

Territorio 3,80% 5,80% 8,78% 11,97% 
Interior 8,80% 10,80% 7,01% 15,49% 
Defensa 9,40% 6,60% 9,36% 8,45% 

Organismos 26,9% 34,7% 32,75% 25,35% 
Otros 1,7% 0,00% 4,68% 4,26% 

 
 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   332 

 Temas de los titulares económicos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Medidas 35,71% 32,79% 30,90% 28,57% 
Macro 22,86% 34,43% 26,36% 24,50% 
Bancos 5,71% 4,92% 7,27% 4,08% 
Micro 8,57% 3,28% 7,27% 12,24% 

Laboral 27,15% 22,95% 26,36% 18,37% 
Empresas 0,00% 1,63% 1,84% 12,24% 

 
 

 Temas de los cuerpos económicos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Medidas 50,00% 27,27% 33,33% 27,78% 
Macro 28,13% 22,73% 16,67% 27,78% 
Bancos 6,25% 9,09% 8,33% 3,70% 
Micro 3,13% 0,00% 4,17% 16,67% 

Laboral 12,50% 36,36% 33,33% 14,81% 
Empresas 0,00% 4,55% 4,17% 9,26% 

 
 

 Comparativa total de los temas económicos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Medidas 35,71% 32,79% 30,90% 28,57% 
Macro 22,86% 34,43% 26,36% 24,50% 
Bancos 5,71% 4,92% 7,27% 4,08% 
Micro 8,57% 3,28% 7,27% 12,24% 

Laboral 27,15% 22,95% 26,36% 18,37% 
Empresas 0,00% 1,63% 1,84% 12,24% 

 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Medidas 50,00% 27,27% 33,33% 27,78% 
Macro 28,13% 22,73% 16,67% 27,78% 
Bancos 6,25% 9,09% 8,33% 3,70% 
Micro 3,13% 0,00% 4,17% 16,67% 

Laboral 12,5% 36,36% 33,33% 14,81% 
Empresas 0,00% 4,55% 4,17% 9,26% 

 
 

 Tema de los titulares sociales 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cultura 32,00% 28,57% 21,74% 29,63% 
Sucesos 32,00% 42,86% 34,78% 22,22% 

Comunicación 0,00% 7,14% 0,00% 3,70% 
Ciencia 8,00% 0,00% 4,35% 11,11% 

Religión ONG 20,00% 21,43% 8,70% 22,22% 
Otros 8,00% 0,00% 30,43% 3,70% 
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 Tema de los cuerpos sociales 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cultura 0,00% 71,42% 50,00% 51,22% 
Sucesos 75,00% 14,29% 12,50% 9,76% 

Comunicación 0,00% 0,00% 0,00% 4,88% 
Ciencia 0,00% 0,00% 12,50% 17,07% 

Religión ONG 25,00% 14,29% 12,50% 9,76% 
Otros 0,00% 0,00% 12,50% 7,31% 

 
 

 Comparativa total de las informaciones sociales 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cultura 32,00% 28,57% 21,74% 29,63% 
Sucesos 32,00% 42,86% 34,78% 22,22% 

Comunicación 0,00% 7,14% 0,00% 3,70% 
Ciencia 8,00% 0,00% 4,35% 11,11% 

Religión ONG 20,00% 21,43% 8,70% 22,22% 
Otros 8,00% 0,00% 30,43% 3,70% 

 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Cultura 0,00% 71,42% 50,00% 51,22% 
Sucesos 75,00% 14,29% 12,50% 9,76% 

Comunicación 0,00% 0,00% 0,00% 4,88% 
Ciencia 0,00% 0,00% 12,50% 17,07% 

Religión ONG 25,00% 14,29% 12,50% 9,76% 
Otros 0,00% 0,00% 12,50% 7,31% 

 
 

Géneros en los titulares y cuerpo en 2012/2013 
 

 Género en titulares y cuerpos 

 SER 
T 

SER  
C 

Cope 
 T 

Cope 
C 

O.Cero 
T 

O.Cero 
C 

RNE  
T 

RNE  
C 

Noticia 89,6% 58,2% 77,1% 41,8% 77,9% 61,6% 88,7% 51,5% 
Reportaje 3,3% 0,0% 0,0% 1,5% 3,1% 0,0% 0,0% 4,0% 
Entrevista 0,0% 18,9% 0,0% 14,7% 0,0% 1,3% 0,0% 6,8% 
Crónica 3,3% 20,4% 17,2% 28,4% 6,6% 33,3% 11,3% 27,5% 

Participación 0,0% 0,0% 5,1% 9,0% 6,2% 0,0% 0,0% 0,0% 
Informe 0,0% 2,5% 0,6% 3,1% 0,0% 2,7% 0,0% 1,2% 
Editorial 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,1% 0,0% 0,0% 4,5% 

Comentario 3,8% 0,0% 0,0% 0,0% 3,1% 0,0% 0,0% 0,0% 
Otros - - - 1,5% - 1,3% - 4,5% 
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 Media de los géneros en los informativos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Noticia 81,2% 66,5% 74,1% 69,3% 
Crónica 7,9% 20,5% 12,8% 21,4% 

Entrevista 5,1% 4,5% 0,3% 3,8% 
Participación 0,0% 6,3% 4,8% 0,0% 

Opinión 2,7% 0,0% 4,8% 2,5% 
Otros 3,1% 2,2% 3,2% 3,0% 

 
 

Música y efectos en titulares y cuerpo en 2012/2013 
 

 Música diegética y extradiegética y efectos  

 Extradiegética Diegética Efectos 
SER 92,5% 6,3% 3,3% 1,3% 5,2% 0,0% 
Cope 99,4% 6,0% 0,0% 3,0% 7,0% 1,5% 

Onda Cero 93,4% 5,1% 1,9% 1,3% 2,7% 1,3% 
RNE 96,5% 2,9% 0,0% 3,5% 0,7% 5,8% 

 
 

Frases en los titulares y cuerpos en 2012/2013 
 

 Frases en titulares y cuerpos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Largas 

(menos de 
seis) 

16,4% 26,9% 6,4% 22,8% 14,3% 31,2% 14,9% 28,0% 

Medias (entre 
seis y diez) 

59,2% 62,8% 55,8% 57,9% 54,3% 61,0% 66,6% 67,7% 

Cortas  
(más de 10 

por minutos) 

24,4% 10,3% 37,8% 19,3% 31,4% 7,8% 18,5% 4,3% 

 
 

 Media de las frases en informativos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Largas 19,3% 10,8% 18,2% 21,9% 
Medias 60,1% 56,3% 55,8% 67,2% 
Cortas 20,6% 32,9% 26,0% 10,9% 
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Pasados en los titulares y cuerpos en 2012/2013 
 

 Pasados en titulares y cuerpos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Limitados 12,2% 22,8% 12,1% 13,2% 12,0% 19,2% 2,8% 15,1% 

Demasiados 4,2% 11,4% 5,1% 2,9% 5,8% 19,2% 3,5% 7,8% 
Excesivos 0,5% 2,5% 3,2% 7,4% 3,5% 7,7% 0,0% 2,8% 

Total 16,9% 36,7% 20,4% 23,5% 21,3% 46,2% 6,4% 29,0% 
 
 

 Media de los pasados en los informativos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Limitados 15,0% 12,5% 13,7% 9,6% 

Demasiados 6,2% 4,5% 8,9% 5,1% 
Excesivos 1,0% 4,5% 4,5% 1,3% 

Total 22,3% 21,3% 27,1% 16,0% 
 
 

Uso de las cifras en 2012/2013 
 

 Cifras en titulares y cuerpos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Pocos 87,3% 60,9% 83,4% 75,0% 86,0% 53,2% 87,9% 60,9% 

Medios 8,9% 15,6% 10,2% 10,0% 9,3% 28,6% 10,6% 17,4% 
Muchos 3,8% 23,5% 6,4% 15,0% 4,7% 18,2% 1,5% 21,7% 

 
 

 Media de las cifras en los informativos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Pocos 81,2% 81,1% 78,4% 73,5% 

Medios 10,5% 10,1% 13,8% 14,2% 
Muchos 8,3% 8,8% 7,8% 12,3% 

 
 

Sexo en los informativos sin presentador/a en 2012/2013 
 

 Sexos en titulares y cuerpos y media 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre 43,1% 28,2% 25,2% 54,6% 34,0% 61,4% 60,9% 46,9% 
Mujer 56,9% 71,8% 74,8% 45,4% 66,0% 38,6% 39,1% 53,1% 

 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre 38,9% 35,1% 41,1% 53,1% 
Mujer 61,1% 64,9% 58,9% 46,9% 
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Proximidad en informativos 2012/2013 
 

 Proximidad en informativos en titulares y cuerpos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Nacional 39,9% 43,0% 34,4% 44,1% 39,9% 35,8% 42,6% 41,6% 
Nac/Int 9,9% 17,7% 15,3% 13,2% 10,1% 15,4% 14,2% 20,8% 

Internacional 15,9% 7,6% 14,0% 10,3% 18,6% 16,7% 20,6% 17,9% 
Nac/Aut 34,3% 31,7% 36,3% 32,4% 31,4% 32,1% 22,6% 19,7% 

 
 

 Media de proximidad en informativos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Nacional 40,8% 37,3% 39,1% 42,0% 
Nac/Int 12,0% 14,7% 11,3% 17,8% 

Internacional 13,7% 12,9% 18,2% 19,1% 
Nac/Aut 33,5% 35,1% 31,6% 21,1% 

 
 

Cruces en informativos 2012/2013 
 

El primer cuadro responde a la cifra de titulares y el siguiente a cuerpos. El de 
mayor tamaño es la media entre ambas partes del informativo. 

 
 Temática política y género en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Noticia 
Política 

89,8% 62,8% 78,0% 42,1% 78,4% 52,2% 90,8% 51,9% 
82,6% 66,7% 71,3% 69,7% 

Reportaje 
Política 

0,8% 0,0% 0,0% 0.0% 0,8% 0,0% 0,0% 1,3% 
0,6% 0,0% 0,6% 0,7% 

Crónica 
Política 

5,1% 20,9% 17,1% 34,2% 7,2% 45,7% 9,2% 33,8% 
9,3% 22,5% 17,5% 22,5% 

Editorial 
Política 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,2% 0,0,0% 0% 3,9% 
0,0% 0,0% 2,3% 2,1% 

Comentario 
Política 

4,2% 0,0% 0,0% 0,0% 5,6% 0,0% 0,0% 0,0% 
3,1% 0,0% 4,1% 0,0% 

Informe 
Política 

0% 2,3% 0,0% 2,6% 0,0% 2,2% 0,0% 0,0% 
0,6% 0,8% 0,6% 0,0% 

Participación 
Política 

0,0% 0,0% 6,1% 7,9% 4,8% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 6,7% 3,5% 0,0% 

Entrevista 
Política 

0,0% 14,0% 0,0% 13,2% 0,0% 0,0% 0% 9,1% 
3,7% 4,2% 0% 4,9% 
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 Temática económica y género en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Noticia 

Economía 
95,7% 50% 75,4% 33,3% 80,0% 75,0% 89,8% 50,9% 

81,4% 64,6% 79,1% 69,6% 
Reportaje 
Economía 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

Crónica 
Economía 

1,4% 18,8% 19,7% 28,6% 6,4% 16,7% 10,2% 37,7% 
6,9% 22,0% 8,2% 24,5% 

Editorial 
Economía 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,0% 1,9% 
0,0% 0,0% 3,0% 1,0% 

Comentario 
Economía 

2,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,9% 0,0% 0,0% 0,0% 
2,0% 0,0% 0,7% 0,0% 

Informe 
Economía 

0,0% 3,1% 0,0% 4,8% 0,0% 4,2% 0,0% 3,8% 
1,0% 1,2% 0,7% 2,0% 

Participación 
Economía 

0,0% 0,0% 4,9% 14,3% 9,1% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 7,3% 7,5% 0,0% 

Entrevista 
Economía 

0,0% 28,1% 0,0% 19,0% 0,0% 4,2% 0,0% 5,7% 
8,8% 4,9% 0,7% 2,9% 

 
 Temática social y género en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Noticia 

Sociedad 
72,0% 75,0% 92,9% 71,4% 60,9% 75,0% 81,5% 58,5% 

72,4% 85,7% 64,5% 67,6% 
Reportaje 
Sociedad 

24% 0,0% 0,0% 14,3% 30,4% 0,0% 0,0% 14,6% 
20,7% 4,8% 22,6% 8,8% 

Crónica 
Sociedad 

0,0% 25,0% 7,1% 0,0% 4,3% 12,5% 18,5% 12,2% 
3,4% 4,8% 6,5% 14,7% 

Editorial 
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 9,8% 
0,0% 0,0% 0,0% 5,9% 

Comentario 
Sociedad 

4,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 12,5% 0,0% 0,0% 
3,4% 0,0% 3,2% 0,0% 

Informe 
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

Participación 
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

Entrevista 
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 14,3% 0,0% 0,0% 0,0% 4,9% 
0,0% 4,8% 0,0% 2,9% 
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 Efectos y temática en los informativos en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 3,4% 0,0% 8,6% 0,0% 0,8% 0,0% 1,5% 9,1% 

Economía 4,3% 0,0% 3,3% 0,0% 1,8% 0,0% 0,0% 0,0% 
Sociedad 16,0% 0,0% 7,1% 14,3% 17,4% 12,5% 0,0% 7,3% 

 
 

 Frases y temática Política, Economía y Sociedad en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cortas en P 21,2% 18,6% 6,1% 27,3% 24,8% 32,6% 15,4% 32,9% 
Medias en P 56,8% 67,4% 63,4% 60,6% 46,4% 58,7% 73,8% 64,3% 
Largas en P 22,0% 14,0% 30,5% 12,1% 28,8% 8,7% 10,8% 2,9% 

 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cortas en E 8,6% 38,7% 8,2% 16,7% 5,5% 30,4% 18,4% 31,4% 
Medias en E 65,7% 54,8% 50,8% 55,6% 60,0% 65,2% 55,1% 64,7% 
Largas en E 25,7% 6,5% 41,0% 27,7% 34,5% 4,4% 26,5% 3,9% 

 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cortas en S 16,0% 25,0% 0% 14,3% 0% 25,0% 7,4% 15,4% 
Medias en S 52,0% 75,0% 28,6% 57,1% 69,6% 62,5% 70,4% 76,9% 
Largas en S 32,0% 0,0% 71,4% 28,6% 30,4% 12,5% 22,2% 7,7% 

 
 Pasados y temática (titulares/cuerpos y media) 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 22,0% 37,2% 22,0% 28,2% 23,2% 45,7% 7,7% 22,1% 

Economía 7,1% 31,3% 14,8% 22,7% 15,5% 45,8% 4,1% 20,4% 
Sociedad 20,0% 75,0% 35,7% 0,0% 39,1% 50,0% 3,7% 31,7% 

 
 SER Cope Onda Cero RNE 

Política 27,8% 24,0% 29,2% 15,5% 
Economía 14,7% 16,7% 20,9% 12,6% 
Sociedad 27,6% 23,8% 41,9% 22,1% 

 
 

 Temática y cifras en 2012/2013 

Titular/Cuerpos SER Cope Onda Cero RNE 
Política 

(demasiados) 
4,2% 32,4% 9,8% 21,2% 8,0% 34,8% 7,7% 35,7% 

Economía 
(demasiados) 

8,6% 43,5% 9,8% 16,7% 4,6% 30,4% 4,1% 33,3% 

Sociedad 
(demasiados) 

20,0% 25,0% 0,0% 14,3% 30,4% 50,0% 11,1% 30,8% 
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Demasiados: Más de 4 en política y sociedad, más de 6 en economía 
 

Media SER Cope Onda Cero RNE 
Política 

(demasiados) 
11,0% 13,0% 15,2% 22,2% 

Economía 
(demasiados) 

17,2% 11,4% 9,1% 19,0% 

Sociedad 
(demasiados) 

20,7% 4,8% 35,5% 22,7% 

 
 

 Temática y sexo (titulares/cuerpos y media) en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre Pol 45,9% 26,7% 21,8% 58,1% 32,9% 63,6% 58,5% 50,0% 
Mujer Pol 54,1% 73,3% 78,2% 41,9% 67,1% 36,4% 41,5% 50,0% 

Hombre Eco 36,6% 27,8% 35,0% 43,7% 35,0% 57,1% 56,4% 44,2% 
Mujer Eco 63,4% 72,2% 65,0% 56,3% 65,0% 42,9% 43,6% 55,8% 

Hombre Soc 61,1% 0,0% 8,3% 75,0% 36,4% 60,0% 73,9% 45,5% 
Mujer Soc 38,9% 100% 91,7% 25,0% 63,6% 40,0% 26,1% 54,5% 

 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre Pol 38,3% 34,9% 43,4% 54,0% 
Mujer Pol 61,7% 65,1% 56,6% 46,0% 

Hombre Eco 33,9% 37,5% 38,3% 50,0% 
Mujer Eco 66,1% 62,5% 61,7% 50,0% 

Hombre Soc 55,0% 25,0% 40,7% 69,6% 
Mujer Soc 45,0% 75,0% 59,3% 30,4% 

 
 

 Sexo y proximidad (titulares/cuerpo y media) en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre Nac 43,4% 33,3% 25,7% 55,0% 29,6% 52,4% 50,0% 27,0% 
Mujer Nac 56,6% 66,7% 74,3% 45,0% 70,4% 47,6% 50,0% 73,0% 

Hombre Nic 38,5% 11,1% 33,3% 50,0% 55,0% 62,5% 71,4% 50,0% 
Mujer Nic 61,5% 88,9% 66,7% 50,0% 45,0% 37,5% 28,6% 50,0% 

Hombre Inter 63,0% 0,0% 20,0% 100% 33,3% 66,7% 80,0% 79,2% 
Mujer Inter 37,0% 100% 80,0% 0,0% 66,7% 33,3% 20,0% 20,8% 
Hombre Aut 47,1% 29,4% 23,8% 45,0% 33,3% 68,2% 57,1% 59,4% 
Mujer Aut 52,9% 70,6% 76,2% 55,0% 66,7% 31,8% 42,9% 40,6% 
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 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre Nac 40,5% 36,4% 34,8% 36,9% 
Mujer Nac 59,5% 63,6% 65,2% 63,1% 

Hombre Nic 27,3% 38,1% 57,1% 63,2% 
Mujer Nic 72,7% 61,9% 42,9% 36,8% 

Hombre Inter 33,3% 40,0% 41,2% 79,6% 
Mujer Inter 66,7% 60,0% 58,8% 20,4% 
Hombre Aut 42,6% 30,6% 43,0% 58,3% 
Mujer Aut 57,4% 69,4% 57,0% 41,7% 

 
 

 Media de temática y proximidad en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Nacional Pol 32,9% 28,9% 27,5% 31,0% 

Nic Pol 5,6% 5,8% 7,0% 11,3% 
Inter Pol 21,1% 18,2% 22,8% 24,6% 
Aut Pol 40,4% 47,1% 42,7% 33,1% 

Nacional Eco 63,7% 51,8% 59,0% 53,9% 
Nic Eco 21,6% 30,1% 17,9% 25,5% 

Inter Eco 1,0% 4,8% 9,7% 12,7% 
Aut Eco 13,7% 13,3% 13,4% 7,9% 

Nacional Soc 3,5% 28,6% 16,1% 47,1% 
Nic Soc 13,8% 4,8% 6,5% 20,6% 

Inter Soc 17,2% 14,3% 29,0% 17,6% 
Aut Soc 65,5% 52,3% 48,4% 14,7% 

 
 

Empleo de fuentes en 2012/2013 
 

 Fuentes en titulares/cuerpo y media en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Con fuente 54,5% 75,9% 35,7% 67,6% 43,4% 76,9% 42,6% 70,9% 

60,3% 45,3% 51,2% 58,8% 
Sin Fuente 45,5% 24,1% 64,3% 32,4% 56,6% 23,1% 57,4% 29,1% 

39,7% 54,7% 48,8% 41,2% 
Contraste 37,1% 20,0% 46,4% 41,3% 20,5% 31,7% 9,7% 26,2% 

31,3% 44,1% 24,4% 20,7% 
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 Temática y Fuente (titulares/cuerpo y media) en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política Con 

Fuente 
50,8% 76,7% 34,1% 71,8% 40,8% 78,3% 43,1% 70,1% 

57,8% 46,3% 50,9% 57,7% 
Economía 

Con Fuente 
60,0% 71,9% 41,0% 68,2% 44,5% 79,2% 36,7% 68,5% 

63,7% 48,2% 50,7% 53,4% 
Sociedad Con 

Fuente 
56,0% 100,0% 21,4% 42,9% 52,2% 62,5% 59,3% 73,2% 

62,1% 28,6% 54,8% 69,7% 
 
 

 Nominación fuentes en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Fuente 

Correcta 
30,8% 50,0% 26,4% 34,6% 22,2% 31,7% 55,4% 47,8% 

34,8% 28,3% 24,3% 51,0% 
 
 

 Contraste y temática (titulares/cuerpo y media) en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Contraste 

Política 
44,2% 50,0% 57,7% 52,6% 47,8% 63,1% 33,4% 56,2% 

45,5% 55,5% 54,8% 52,6% 
Contraste 
Economía 

46,5% 50,0% 42,3% 42,1% 39,2% 31,6% 33,3% 18,8% 
47,3% 42,2% 35,7% 21,1% 

Contraste 
Sociedad 

9,3% 0,0% 0,0% 5,3% 13,0% 5,3% 33,3% 25,0% 
7,2% 2,3% 9,5% 26,3% 

 
 

 Contraste y área geográfica (titulares/cuerpo y media) en 2012/2013 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Contraste Nac 60,5% 50,0% 42,3% 36,8% 56,5% 36,8% 50,0% 46,9% 

58,2% 40,0% 47,6% 47,4% 
Contraste 

Nic 
2,3% 16,7% 11,5% 15,8% 8,7% 10,5% 0% 12,5% 

5,5% 13,3% 9,5% 10,5% 
Contraste 

Inter 
14,0% 8,3% 15,4% 21,1% 8,7% 10,5% 33,3% 12,5% 

12,7% 17,8% 9,5% 15,8% 
Contraste Aut 23,2% 25,0% 30,8% 26,3% 26,1% 42,2% 16,7% 28,1% 

23,6% 28,9% 33,4% 26,3% 
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Duración de noticias en informativos en 2012/2013 
 

 Duración en titulares en 2012/2013 

 Titulares 
SER 

(más larga reportaje 
sobre Lorca). Más 

cortas, IVA pan, día 
del niño y 
corrupción 
Strausskan. 

34,7% menos de 21 
(62,2% política, 

28,4% economía y 
9,5% sociedad). 

Nacional (33,8%), 
Autonómico 

(39,2%) e 
Implicación 
Internacional 

(27,0%) 

49,8% entre 21 y 60 
(58,5% política, 

32,1% economía y 
9,4% sociedad). 

Nacional (43,4%), 
Autonómico 

(32,1%) e 
Implicación Inter 

(24,5%) 

15,5% más de 60 
(30,3% política, 

45,5% economía y 
24,2% sociedad). 
Nacional (42,4%), 

Autonómico 
(30,3%) e 

Implicación 
Internacional 

(27,3%) 
Cope 

(más larga 
deshaucios e 

Iberia). Más cortas 
Reforma Laboral y 

Confianza en 
economía. 

45,9% menos de 21 
(52,8% política, 

34,7% economía y 
12,5% sociedad). 
Nacional (31,9%), 

Autonómico 
(37,5%) e 

Implicación Inter 
(30,6%) 

33,8% entre 21 y 60 
(50,9% política, 

41,5% economía y 
7,6% sociedad). 

Nacional y 
autonómico (34,0% 

cada uno) e 
Implicación 

Internacional (32%) 

20,3% más de 60 
(53,1% política, 

43,8% economía y 
3,1% sociedad). 

Nacional (40,6%), 
Autonómico 

(37,5%) e 
Implicación Inter 

(21,9%) 
Onda Cero 

(más larga sobre 
soberanía). Más 

cortas Irak, China y 
Egipto 

(internacionales). 

38,4% menos de 21 
(50,5% política, 

40,4% economía y 
9,1% sociedad). 

Nacional (36,4%), 
Autonómica 

(27,3%) e 
Implicación Inter 

(36,3%) 

45,3% entre 21 y 60 
(45,3% política, 

50,0% economía y 
4,7% sociedad). 

Nacional (40,2%), 
Autonómico 

(34,2%), 
Implicación Inter 

(25,6%) 

16,3% más de 60 
(52,4% política, 

46,9% economía y 
0,7% sociedad). 

Nacional (47,6%), 
Autonómico 

(33,3%) e 
Implicación Inter 

(19,1%)  
RNE 

(más largas 
rebelión en Congo, 

arzobispo 
Canterbury y 

pensiones). Más 
cortas, premio 

Ralde, terremoto 
Guatemala y cierre 

Susuki 

34,8% menos de 21 
(38,8% política, 

46,9% economía y 
14,3% sociedad). 
Nacional (51,0%), 

Autonómico 
(22,4%) e 

Implicación Inter 
(26,6%) 

48,9% entre 21 y 60 
(49,3% política, 

31,9% economía y 
18,8% sociedad). 
Nacional (47,8%), 

Autonómico 
(24,6%) E 

Implicación Inter 
(27,6%) 

16,3% más de 60 
(52,2% política, 

12,5% economía, 
35,3% sociedad). 
Nacional (8,7%), 

Autonómico 
(17,4%), 

Implicación Inter 
(73,9%) 
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 Duración en cuerpos en 2012/2013 

 Cuerpos 
SER 

 (más largas 
Guerra Israel y 

entrevista 
Margallo). Más 

cortas, 
deshaucios y 

déficit Estado. 

3,8% menos de 40 
(33,3% política, 

66,6% economía). 
Nacional (66,6%) 

64,1% entre 41 y 
120 (56% política, 
38% economía, 6% 
sociedad). Nacional 
(40%) y autonómico 

(36%) 

32,1% más de 120 
(52% política, 48% 

economía). Nacional 
(48%) Implicación 

Internacional (32%), 
autonómico (20%) 

Cope 
(más larga Guerra 

de Israel e 
Iberia). Más 

cortas, 
deshaucios y 
cultura Oreja 

16,2% menos de 40 
(36,3% política y 

economía). Nacional 
(81,8%) 

54,4% entre 41 y 
120 (62,2% política, 
29,7% economía y 
8,1%  sociedad). 

Nacional (35,1%), y 
autonómico (45,9%) 

29,4% más de 120 
(60% política, 35% 

economía y 5% 
sociedad). Nacional 

e implicación 
internacional (40% 

cada uno). 
Onda Cero 
(más largas 
elecciones 

Cataluña, Iberia y 
desgaucios). Más 

corta libro del 
Papa. 

7,7% menos de 40 
(50% economía y 
50% sociedad). 
Nacional (33%), 

Implicación 
Internacional (50%) 

75,6% entre 41 y 
120 (67,8% política, 

23,7% economía, 
8,5% sociedad). 

Nacional (35,2%), 
Implicación 
Internacional 

(35,2%), 
Autonómico 

(35,6%)  

16,7% más de 120 
(46,2% política, 

53,8% economía). 
Nacional (53,9%), 

Implicación 
internacional y 

autonómico 
(23,05%) 

RNE 
(más largas 
aniversario 

Rajoy, elecciones 
USA). Más cortas 

Instituto 
Cervantes y OPA 

Iberia. 

2,4% menos de 40 
(25% política y 
sociedad, 50% 

economía). Nacional 
y autonómica (25% 

cada una) 

76,0% entre 41 y 
120 (40,8% política, 

31,5% economía, 
27,7 sociedad). 

Nacional (46,2%), 
Implicación Inter 

(33,9%), 
Autonómica 

(20,0%) 

21,6% más de 120 
(56,8% política, 

29,7% economía, 
13,5% sociedad). 
Nacional (29,7%), 

Implicación 
Internacional 

(51,4%), 
Autonómico 

(18,9%) 
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Orden de las noticias en informativos 2012/2013 
 

 Jerarquía informativa en titulares 

05/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Paro 
2 Deshaucios 
3 Soberanía 
4 Soberanía 

5 Madrid Arena 

1 Paro 
2 Paro 

3 Brotes Verdes 
4 Paro 
5 Bolsa 

1 Paro 
2 Paro 

3 Economía 
4 Previsiones 

5 Deuda familias 

1 Soberanía 
2 Paro 

3 Consumidores 
4 Elecciones USA 
5 Madrid Arena 

1 Paro 
2 Economía Dom. 

3 Deshaucios 
4 Corrupción Bankia 

5 Madrid Arena 

1 Paro 
2 Brotes Verdes 

3 Corrupción Bankia  
4 Corrup. Invercaria 

5 Madrid Arena 

1 Pensiones 
2 Deshaucios 

3 Elecciones USA 
4 Madrid Arena 

5 Corrupción Bankia 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Madrid Arena 
4 Problemas Renfe 
5 Elecciones USA 

 
 

06/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1Elecciones USA 
2 Previsiones 
3 Deshaucios 

4 Matrimonio Hom. 
5 Novacaixa 

1 Medidas 
2 Euro por receta 

3 Aniversario Rajoy 
4 Aniversario 
5 Previsiones 

1 Elecciones USA 
2 Elecciones USA 

3 Bolsa 
4 Previsiones 
5 Deshaucios 

1 Elecciones USA 
2 Matrimonio Hom. 

3 IVA Francia 
4 Terrorismo 
5 Previsiones 

1 Elecciones USA 
2 Previsiones 
3 Deshaucios 

4 Matrimonio Hom. 
5 Madrid Arena 

1 Medidas 
2 Elecciones USA 

3 Mercasevilla 
4 Madrid Arena 

5 Matrimonio Hom. 

1 Elecciones USA 
2 Deshaucios 
3 Previsiones 

4 Cierre Susuki 
5 Mercasevilla 

1 Matrimonio Hom. 
2 IVA Francia 
3 Previsiones 
4 Previsiones 

5 Cierre Susuki 
 

 
20/11/12 

SER Cope Onda Cero RNE 
1 Guerra Israel 

2 Aniversario Rajoy 
3 Residencia 

4 Corrupción Catal. 
5 Huelga Jerez 

1 Aniversario Rajoy 
2 Aniversario Rajoy 

3 Residencia 
4 Subasta deuda 

5 Grecia 

1 Aniversario Rajoy 
2 aniversario Rajoy 

3 Renault 
4 Residencia 

5 Medidas Corrupc 

1 Residencia 
2 Grecia 

3 Aniversari Rajoy 
4 P. Vasco 

5 Abusos fiscales 

1 Madrid Arena 
2 Guerra Israel 

3 Aniversario Rajoy 
4 Residencia 

5Corrupción Catal. 

1 Aniversario Rajoy 
2 Residencia 

3 Guerra Israel 
4 Madrid Arena 

5 Medidas Corrupc. 

1 Aniversario Rajoy 
2 Madrid Arena 

3 Residencia 
4 Subasta deuda 

Grecia 

1 Residencia 
2 Guerra Israel 

3 Grecia 
4 Aniversari Rajoy 
5 Abusos fiscales 
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21/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Guerra Israel 
2 Caso Nóos 

3 Tasas judiciales 
4 Tasas judiciales 

5 Bolsa 

1 Caso Nóos 
2 Caso Nóos 

3 Madrid Arena 
4 Guerra Israel 
5 Guerra Israel 

1 Déficit 
2 Guerra Israel 

3 Renault 
4 Grecia 

5 Caso Nóos 

1 Guerra Israel 
2 Déficit 
3 Renault 

4 Caso Nóos 
5 Madrid Arena 

 
1 Guerra Israel 
2 Caso Nóos 
3 Caso Nóos 

4 Priv. Hospitales 
5 Grecia 

1 Caso Nóos 
2 Madrid Arena 
3 Guerra Israel 

4 Renault 
Déficit 

 

1 Guerra Israel 
2 Déficit 
3 Grecia 
4 Déficit 
5 Grecia 

1 Guerra Israel 
2 Déficit 
3 Reanult 

4 Caso Nóos 
5 Madrid Arena 

 
 

30/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Pensiones 
2 Euribor 

3 Corr. Valencia 
4 Hospitales 

5 ONU y Palestina 

1 Pensiones 
2 Elecciones Cat 
3 Subida tabaco 

4 Directivos 
5 BCE 

1 Pensiones 
2 Pensiones 

3 Fuga capitales 
4 Bolsa 
5 Paro 

1 Pensiones 
2 Fuga capitales 

3 Soberanía 
4 Madrid Arena 

5 Sida 

1 Pensiones 
2 Euribor 

3 Corr. Valencia 
4 Soberanía 

5 Corr. Valencia 

1 Pensiones 
2 Elecciones Cat 
3 Confianza eco 

4 Directivos 
5 Tasas banca 

 

1 Pensiones 
2 Elecciones Cat 

3 Amnistía 
4 Paro 

5 Euribor 
 

1 Pensiones 
2 Fuga capitales 

3 Soberanía 
4 Madrid Arena 

5 Tesoro Mercedes 

 
 

 Jerarquía informativa en cuerpos 

05/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Paro 
2 Encuesta eco 
3 Eco Europa 
4 Soberanía 

5 Constitución 
6 Deshaucios  

1 Paro 
2 Paro 

3 Economía 
4 Paro 

5 Deshaucios 
6 Corrupción Bankia 

1 Paro 
2 Confianza cons. 

3 Deshaucios 
4 Elecciones USA 

5 Soberanía 
6 Madrid Arena 

 

1 Soberanía 
2 Multas Renfe 

3 Soberanía 
4 Soberanía 

5 Paro 
6 Confianza cons. 
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06/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Previsiones 
2 Deshacios 
3 Deshaucios 
4 Margallo 

5 Elecciones USA 
6 Matrimonio hom. 

1 Previsiones 
2 Deshaucios 
3 Soberanía 

4 Euro por receta 
5 Sindicatos 

6 Madrid Arena 

1 Elecciones USA 
2 Matrimonio hom. 
3 Matrimonio hom. 
4 Euro por receta 

5 Previsiones 
6 Deshaucios 

 

1 Elecciones USA 
2 España y USA 

3 Matrimonio hom. 
4 Terrorismo 

5 Homenaje etarras 
6 Medidas Francia 

 
 

20/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Guerra Israel 
2 Guerra Israel 
3 Aniv. Rajoy 

4 Incumplimiento Ra 
5 Residencia 
6 Residencia 

1 Aniv. Rajoy 
2 Aniv. Rajoy 

3 Puertas abiertas 
4 Residencia 

5 Espionaje ind. 
6 Guerra Israel 

1 Aniv. Rajoy 
2 Soberanía 

3 Aniv. Rajoy 
4 Plan Renault 
5 Residencia 

6 Fraude 

1 Residencia 
2 Guerra 

3 Corr. Cataluña 
4 P. Vasco 

5 Terrorismo 
6 Imagen policía 

 
 

21/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Guerra Israel 
2 Caso Nóos 
3 Caso Nóos 

4 Grecia 
5 Analista eco 

6 Pensiones / Des 

1 Madrid Arena 
2 Caso Nóos 
3 Caso Nóos 

4 Guerra Israel 
5 Plan Renault 
6 Plan Renault 

1 Guerra Israel 
2 Déficit 
3 Sueldos 
4 Grecia 

5 Tasas judiciales 
6 Impago farmacias 

1 Guerra Israel 
2 Guerra Israel 

3 Déficit 
4 Bancos 

5 Pensiones 
6 Presupuesto UE 

 
 

30/11/12 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Pensiones 
2 Pensiones 
3 Pensiones 
4 Euribor 

5 Entrada divisas 
6 Pensiones 

1 Pensiones 
2 Pensiones 

3 Elecciones Cat 
4 Soberanía 

5 Corru Baleares 
6 Gao Ping 

1 Pensiones 
2 Confianza 
3 Amnistía 
4 Euribor 

5 Elecciones Cat 
6 Madrid Arena 

1 Pensiones 
2 IPC 

3 Paga extra 
4 Elecciones Cat 
5 Tasas judiciales 
6 ONU Palestina 

 
 

Media de noticias en un informativo en 2012/2013 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Titulares día 26,5 21,9 31,75 17,4 
Cuerpos día 9,9 9,7 9,6 21,6 
Media total 36,4 31,6 41,3 39,0 
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Datos Totales Informativos Españoles 2012/2013 
 

 Datos totales en titulares en 2012/2013 

 

  
Política 50,7% 

Economía 37,7% 
Sociedad 11,6% 

Temas Corrupción (8%), Sanidad (2,3%), Justicia 
(9,8%), Territorio (3,1%), Defensa (4,5%), 

Organismos (14,3%), Macro (10,1%), 
Laboral (9,2%), Cultura (3,3%), Sucesos 

(3,6%), Religión (2,1%) 

Géneros Noticia (83,2%), Reportaje (2,0%), 8,7% 
(Crónica), Participación (3,1%), Editorial 

(1,0%), Comentario (2,1%) 
Música Extra (94,9%), Die (1,6%) 
Efectos 3,9% 
Frases Medias (58,2%) 

Pasados 17,2% 
Cifras Correctas (86,1%) 
Fuente 45,0% Con fuente. Incorrecta (66,3%) 

Contraste 28,3% de las que tienen fuente 
Tipos Institucional (71,8%), Sociales (7,2%), 

Experto (6,9%), Partidos (14,1%)  
Sexo Mujer (59,7%) 
Área Nacional (39,3%), Nic (11,8%), Inter 

(17,3%), Aut (31,6%) 
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 Datos totales en titulares en 2012/2013 

 

  
Política 51,6% 

Economía 33,2% 
Sociedad 15,2% 

Temas Corrupción (5,0%), Sanidad (3,5%), Justicia 
(7,8%), Territorio (5,0%), Defensa (4,0%), 

Organismos (16,1%), Macro (8,3%), Laboral 
(7,1%), Cultura (8,1%), Sucesos (2,3%), 

Religión (1,8%) 

Géneros Noticia (54,0%), Reportaje (2,0%), 28,3% 
(Crónica), Participación (1,5%), Editorial 

(2,0%), Entrevista (9,6%) 
Música Extra (4,5%), Die (2,5%) 
Efectos 3,0% 
Frases Medias (59,9%) 

Pasados 30,5% 
Cifras Correctas (56,4%) 
Fuente 72,5% Con fuente. Incorrecta (77,6%) 

Contraste 28,5% de las que tienen fuente 
Tipos Institucional (65,4%), Sociales (3,8%), 

Experto (18,0%), Partidos (12,8%)  
Sexo Mujer (52,1%) 
Área Nacional (41,2%), Nic (17,8%), Inter 

(14,3%), Aut (26,7%) 
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 11.2 Datos brutos de los informativos de 2013/2014 
 
A continuación aparecen recopilados todos los datos extraídos de los informativos 

2013/2014 analizados y que han sido utilizados para interpretar el fenómeno y 

establecer las conclusiones reseñadas. 

 
Temática de las informaciones en 2013/2014 

 
 Titulares en cadenas 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 52,42% 59,88% 58,16% 55,04% 

Economía 24,23% 27,33% 29,29% 27,91% 
Sociedad 23,35% 12,79% 12,55% 17,05% 

 

 Cuerpo en cadenas 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 55,71% 52,78% 65,48% 51,92% 

Economía 32,86% 25,00% 22,62% 22,12% 
Sociedad 11,43% 22,22% 11,90% 25,96% 

 

 Media total (cuerpo y titulares en cadena) 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 53,20% 57,14% 60,06% 53,12% 

Economía 26,26% 26,43% 27,55% 24,33% 
Sociedad 20,54% 16,43% 12,39% 22,55% 

 

 Media total en informativos 

 Titulares Cuerpo Total 
Política 56,32% 55,11%  55,86%  

Economía 27,12%  24,47%  26,11%  
Sociedad 16,56%  20,42%  18,03% 
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Tema de las informaciones en 2013 
 

 Temas de los titulares políticos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Corrupción 15,25% 14,71% 14,50% 18,84% 

Sanidad 3,39% 0,98% 3,05% 2,90% 
Educación 11,02% 14,71% 15,27% 8,70% 

MMAA 0,00% 0,98% 0,76% 0,00% 
Justicia 15,25% 17,65% 16,03% 21,74% 

Territorio 1,70% 5,88% 6,11% 5,80% 
Interior 13,56% 15,69% 12,21% 10,14% 
Ciencia 0,85% 0,00% 0,00% 0,00% 
Defensa 2,54% 1,96% 1,53% 0,00% 
Cultura 7,63% 6,85% 3,05% 4,35% 

Organismos 28,81% 20,59% 27,49% 27,53% 
 

 Temas de los cuerpos políticos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Corrupción 7,69% 12,28% 16,67% 9,35% 

Sanidad 7,69% 3,51% 3,70% 5,61% 
Educación 12,82% 14,04% 11,11% 6,54% 

MMAA 0,00% 0,00% 1,85% 0,93% 
Justicia 5,13% 17,54% 7,41% 17,76% 

Territorio 5,10% 5,26% 7,41% 4,67% 
Interior 7,69% 14,04% 16,67% 12,15% 
Ciencia 0,00% 0,00% 0,00% 0,93% 
Defensa 0,00% 1,75% 1,85% 6,54% 
Cultura 7,69% 8,77% 1,85% 5,61% 

Organismos 41,03% 19,30% 27,78% 23,36% 
Fomento 0,00% 0,00% 0,00% 0,93% 
Exterior 5,16% 3,51% 3,70% 5,62% 
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 Media total (cuerpo y titulares) de temática política 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Corrupción 13,38% 13,84% 15,14% 13,07% 

Sanidad 4,46% 1,89% 3,24% 4,55% 
Educación 11,46% 14,47% 14,05% 7,39% 

MMAA 0,00% 0,63% 1,08% 0,57% 
Justicia 12,74% 17,61% 13,51% 19,32% 

Territorio 2,55% 5,66% 6,49% 5,11% 
Interior 12,10% 15,09% 13,51% 11,36% 
Ciencia 0,64% 0,00% 0,00% 0,57% 
Defensa 1,91% 1,89% 1,62% 3,98% 
Cultura 7,64% 7,55% 2,70% 5,11% 

Organismos 31,85% 20,12% 27,57% 25,00% 
Fomento 0,00% 0,00% 0,00% 0,57% 
Exterior 1,27% 1,25% 1,09% 3,40% 

 
 

 Tema de los titulares económicos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Medidas 5,56% 10,64% 11,43% 25,0% 
Macro 31,48% 29,79% 35,71% 33,33% 
Bancos 9,26% 17,02% 8,57% 11,11% 
Micro 5,56% 4,26% 10,00% 0,00% 

Laboral 27,78% 27,66% 22,86% 27,78% 
Empresas 20,36% 10,63% 11,43% 2,78% 

 
 

 Tema de los cuerpos económicos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Medidas 22,73% 14,81% 31,58% 17,39% 
Macro 18,18% 25,93% 31,58% 13,04% 
Bancos 9,09% 11,11% 5,26% 10,87% 
Micro 9,09% 11,11% 5,26% 8,70% 

Laboral 36,36% 33,33% 15,79% 36,96% 
Empresas 4,55% 3,71% 10,53% 13,04% 

 
 

 Media total de los temas económicos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Medidas 10,53% 12,16% 15,73% 20,73% 
Macro 27,63% 28,38% 34,83% 21,95% 
Bancos 9,21% 14,86% 7,87% 10,98% 
Micro 6,58% 6,76% 8,99% 4,88% 

Laboral 30,26% 29,73% 21,25% 32,93% 
Empresas 15,79% 8,11% 11,33% 8,53% 
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 Tema de los titulares sociales 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cultura 32,08% 22,73% 20,0% 27,27% 
Sucesos 32,08% 50,0% 40,0% 31,82% 

Comunicación 9,43% 9,09% 6,67% 9,09% 
Ciencia 1,89% 9,09% 10,00% 4,55% 
Religión 22,63% 4,55% 10,00% 18,18% 

Otro 1,89% 4,54% 13,33% 9,09% 
 
 

 Tema de los cuerpos sociales 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cultura 0,00% 50,00% 40,00% 45,28% 
Sucesos 25,00% 20,83% 20,00% 22,64% 

Comunicación 0,00% 0,00% 0,00% 5,66% 
Ciencia 25,00% 8,33% 10,00% 11,32% 
Religión 25,00% 20,84% 20,00% 7,55% 

Otro 25,00% 0,00% 10,00% 7,55% 
 
 

 Media total de las informaciones sociales 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Cultura 27,87% 36,96% 25,00% 40,00% 
Sucesos 31,15% 34,78% 35,00% 25,33% 

Comunicación 8,20% 4,35% 5,00% 5,33% 
Ciencia 5,66% 8,70% 10,00% 9,33% 
Religión 26,42% 13,04% 12,50% 10,67% 

Otro 0,70% 2,17% 12,50% 9,34% 
 

Género en los informativos de 2013/2014 
 

 Género en titulares y cuerpos en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Noticia 88,1% 41,5% 84,4% 32,3% 72,5% 45,2% 89,1% 62,6% 
Reportaje 1,3% 2,9% 0,0% 7,5% 3,3% 1,2% 0% 3,9% 
Entrevista 0,0% 7,1% 0,0% 6,6% 0,0% 0,0% 0,8% 1,5% 
Crónica 3,5% 42,8% 10,4% 45,2% 10,1% 51,1% 9,3% 28,5% 

Participación 0,0% 0,0% 4,6% 7,5% 6,7% 0,0% 0,0% 0,0% 
Informe 0,0% 4,3% 0,6% 0,9% 0,8% 2,5% 0,8% 2,9% 
Editorial 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 3,3% 0,0% 0,0% 0,0% 

Comentario 7,1% 0,0% 0,0% 0,0% 3,3% 0,0% 0,0% 0,0% 
Otros 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,5% 
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 Media de los géneros en informativos en 2013/2014 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Noticia 77,0% 64,5% 65,3% 72,9% 
Crónica 12,8% 23,7% 20,7% 21,1% 

Entrevista 1,7% 2,5% 0,0% 1,2% 
Participación 0,0% 5,7% 4,9% 0,0% 

Opinión 5,7% 0,0% 4,9% 0,0% 
Reportaje 1,7% 2,9% 2,8% 2,4% 

 
 

Música y efectos en 2013/2014 
 

 Música diegética y extradiégetica y efectos en titulares y cuerpo 2013/2014 

 Extradiegética Diegética Efectos 
SER 88,5% 0,0% 2,2% 2,9% 7,5% 7,1% 
Cope 99,9% 5,6% 0,6% 10,2% 2,9% 4,6% 

Onda Cero 92,1% 0,0% 2,9% 0,0% 2,1% 3,6% 
RNE 98,4% 9,1% 0,0% 5,3% 0,8% 6,7% 

 
 

Frases en los informativos de  2013/2014 
 

 Empleo de frases en titulares y cuerpos en 2013/2014 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Largas 
(menos 
de seis) 

17,6% 28,8% 8,2% 18,8% 15,5% 34,5% 25,0% 17,6% 

Medias 
(entre 6 y 

10) 

49,8% 65,1% 46,2% 56,4% 47,7% 59,5% 57,0% 67,8% 

Cortas 
(más de 

10) 

32,6% 6,1% 45,6% 24,8% 36,8% 6,0% 18,0% 14,6% 

 
 

 Media de las frases informativos en 2013/2014 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Largas 20,1% 12,1% 20,4% 20,4% 
Medias 53,2% 60,3% 50,8% 65,6% 
Cortas 26,7% 27,5% 28,8% 14,0% 
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Pasados en los informativos de  2013/2014 
 

 Pasados en titulares y cuerpos en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Limitados 22,0% 14,3% 16,3% 15,7% 15,9% 19,0% 17,8% 19,2% 
Demasiados 7,9% 27,1% 3,5% 8,7% 5,4% 19,0% 9,3% 15,9% 

Excesivos 3,1% 15,7% 2,9% 5,5% 2,1% 16,7% 0% 12,0% 
Total 33,0% 57,1% 22,7% 29,9% 23,4% 54,7% 27,1% 47,1% 

 
 

 Media de los pasados en los informativos 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Pocos 20,2% 16,1% 16,7% 18,7% 

Medios 12,5% 7,5% 9,0% 13,4% 
Muchos 6,1% 3,9% 5,9% 7,4% 

Total 34,7% 27,5% 31,6% 39,5% 
 
 

Uso de cifras en los informativos de  2013/2014 
 

 Empleo de cifras en titulares y cuerpos en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Pocos 86,3% 56,1% 86,6% 69,0% 81,6% 55,9% 80,6% 58,8% 
Medios 8,4% 22,7% 8,1% 19,0% 9,2% 25,0% 14,7% 19,1% 
Muchos 5,3% 21,2% 5,3% 12,0% 9,2% 19,1% 4,7% 22,1% 

 
 

 Media de las cifras en los informativos en 2013/2014 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Pocos 79,5% 80,1% 74,9% 67,3% 

Medios 11,6% 12,1% 13,3% 19,2% 
Muchos 8,9% 7,8% 11,8% 13,5% 

 
 

Sexo en los informativos en 2013/2014 
 

 Sexo en titulares y cuerpos en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Hombre 43,9% 52,2% 47,3% 36,6% 38,3% 58,9% 49,5% 37,6% 
Mujer 56,1% 47,8% 52,7% 63,4% 61,7% 41,1% 50,5% 62,4% 
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 Media de los sexos informativos en 2013/2014 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre 46,4% 42,6% 43,9% 41,9% 
Mujer 53,6% 57,4% 56,1% 58,1% 

 
 

Proximidad en los informativos en 2013/2014 
 

 Proximidad en titulares y cuerpos y media en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Nacional 45,4% 48,6% 44,8% 42,6% 52,7% 39,3% 44,2% 39,4% 
Nic 8,4% 15,7% 11,6% 12,9% 13,0% 13,1% 14,0% 13,0% 

Inter 14,1% 5,7% 8,7% 13,9% 9,2% 15,5% 12,4% 20,2% 
Aut 32,1% 30,0% 34,9% 30,6% 25,1% 32,1% 29,4% 27,4% 

 

Media SER Cope Onda Cero RNE 
Nacional 46,1% 43,9% 49,2% 41,2% 

Nic 10,1% 12,1% 13,0% 13,4% 
Internacional 12,1% 10,7% 10,8% 17,2% 
Autonómica 31,7% 33,3% 27,0% 28,2% 

 
 

Cruces en informativos 2013/2014 
 

 Temática política y género en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Noticia  
Política 

90,8% 45,0% 83,5% 23,2% 71,2% 42,6% 88,7% 58,5% 
79,2% 62,4% 63,2% 70,6% 

Reportaje 
Política 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

Crónica  
Política 

0,8% 45,0% 10,7% 55,4% 11,5% 55,6% 9,9% 35,9% 
11,9% 26,4% 23,8% 25,4% 

Editorial  
Política  

0,0% 2,5% 0,0% 0,0% 3,6% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,6% 0,0% 2,6% 0,0% 

Comentario 
Política 

8,4% 0,0% 0,0% 0,0% 5,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
6,3% 0,0% 3,6% 0,0% 

Informe  
Política 

0,0% 2,5% 0,0% 1,8% 0,0% 1,8% 1,4% 2,8% 
0,6% 0,6% 0,5% 2,3% 

Participación 
Política 

0,0% 0,0% 5,8% 10,7% 8,7% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 7,5% 6,3% 0,0% 

Entrevista 
Política 

0,0% 5,0% 0,0% 8,9% 0,0% 0,0% 0,0% 2,8% 
1,4% 3,1% 0,0% 1,7% 
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 Temática económica y género en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Noticia  
Económica 

88,7% 42,9% 83,3% 37,1% 78,6% 42,1% 86,5% 65,2% 
75,7% 66,7% 70,8% 74,7% 

Reportaje 
Económica 

0,0% 0,0% 0,0% 3,7% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 1,3% 1,1% 0,0% 

Crónica  
Económica 

11,3% 42,9% 10,4% 44,4% 7,1% 52,6% 10,8% 30,4% 
20,3% 22,7% 16,9% 21,7% 

Editorial  
Económica 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 4,3% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 3,4% 0,0% 

Comentario 
Económica 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 1,1% 0,0% 

Informe  
Económica 

0,0% 9,5% 2,1% 0,0% 1,4% 5,3% 0,0% 4,4% 
2,7% 1,3% 2,2% 2,4% 

Participación 
Económica 

0,0% 0,0% 4,2% 7,4% 5,8% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 5,3% 4,5% 0,0% 

Entrevista 
Económica 

0,0% 4,7% 0,0% 7,4% 0,0% 0,0% 2,7% 0,0% 
1,3% 2,7% 0,0% 1,2% 

 
 

 Temática social y género en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Noticia  
Sociedad 

80,8% 25,0% 90,9% 45,8% 63,3% 70,0% 95,5% 71,7% 
73,3% 67,4% 65,0% 78,7% 

Reportaje 
Sociedad 

5,8% 12,5% 0,0% 29,2% 23,3% 10,0% 0,0% 15,1% 
6,7% 15,2% 20,0% 10,7% 

Crónica  
Sociedad 

1,9% 37,5% 9,1% 20,8% 10,0% 20,0% 4,5% 11,3% 
6,7% 15,2% 12,5% 8,0% 

Editorial  
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

Comentario 
Sociedad 

11,5% 0,0% 0,0% 4,2% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
10,0% 2,2% 0,0% 0,0% 

Informe  
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 3,4% 0,0% 0,0% 1,9% 
0,0% 0,0% 2,5% 2,6% 

Participación 
Sociedad 

0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 

Entrevista 
Sociedad 

0,0% 25,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 
3,3% 0,0% 0,0% 0,0% 
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 Efectos y temática en los informativos en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Política 2,5% 5,1% 3,9% 3,5% 1,4% 0,0% 1,4% 4,6% 
Economía 7,3% 4,3% 0,0% 3,7% 0,0% 0,0% 0,0% 6,5% 
Sociedad 17,0% 12,5% 4,5% 4,2% 10,0% 30,0% 0,0% 11,1% 

 
 

 Frases y temática política, economía y sociedad en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Cortas Pol. 23,5% 34,2% 9,7% 19,2% 20,1% 35,2% 33,8% 23,1% 
Medias Pol. 49,6% 60,5% 53,4% 63,5% 47,5% 61,1% 56,3% 66,3% 
Largas Pol. 26,9% 5,3% 36,9% 17,3% 32,4% 3,7% 9,9% 10,6% 
 
 
 SER  

T 
SER 

C 
Cope 

T 
Cope 

C 
O. Cer 

T 
O. Cer 

C 
RNE  

T 
RNE 

 C 
Cortas Eco. 9,3% 23,8% 6,4% 12,0% 10,0% 31,6% 19,4% 13,1% 
Medias Eco. 55,6% 71,4% 42,6% 48,0% 48,6% 57,9% 61,2% 73,8% 
Largas Eco. 35,1% 4,8% 51,0% 40,0% 41,4% 10,5% 19,4% 13,1% 
 
 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Cortas Soc. 11,6% 16,7% 4,8% 25,0% 6,6% 30,1% 4,8% 11,1% 
Medias Soc. 44,2% 66,6% 19,0% 50,0% 46,7% 60,2% 52,4% 66,7% 
Largas Soc. 44,2% 16,7% 76,2% 25,0% 46,7% 9,7% 42,8% 22,2% 
 
 

 Pasados y temática (titulares/cuerpos y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Política 36,1% 69,2% 24,3% 35,1% 25,2% 61,8% 31,0% 56,5% 
Economía. 21,8% 47,8% 14,9% 25,9% 17,1% 31,6% 19,4% 32,6% 
Sociedad 37,7% 8,3% 31,8% 45,8% 30,0% 50,0% 27,3% 40,7% 

 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Política 44,3% 28,1% 35,6% 46,4% 

Economía 29,5% 18,9% 20,2% 26,8% 
Sociedad 36,1% 39,1% 35,0% 36,8% 
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 Temática y cifras (titulares/cuerpos y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Política 
(demasiados) 

7,6% 30,8% 9,7% 22,8% 10,1% 34,5% 18,3% 35,2% 

Economía 
(demasiados) 

12,7% 30,4% 4,3% 14,8% 14,3% 21,1% 8,3% 30,4% 

Sociedad 
(demasiados) 

11,3% 37,5% 18,2% 33,3% 33,3% 80,0% 27,3% 38,9% 

 
 

Media SER  
 

Cope  
 

O. Cer 
 

RNE  
 

Política 
(demasiados) 

13,3% 14,4% 17,0% 28,5% 

Economía 
(demasiados) 

17,9% 8,1% 15,7% 20,7% 

Sociedad 
(demasiados) 

14,8% 26,1% 45,0% 35,5% 

 
 

 Temática y sexo (titulares/cuerpos y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Hombre Pol 49,4% 46,9% 46,5% 37,0% 32,4% 57,5% 61,5% 32,3% 
Mujer Pol 50,6% 53,1% 53,5% 63,0% 67,6% 42,5% 38,5% 67,7% 

Hombre Ec 38,6% 68,4% 41,7% 40,0% 38,9% 55,6% 46,4% 42,9% 
Mujer Ec 61,4% 31,6% 58,3% 60,0% 61,1% 44,4% 53,6% 57,1% 

Hombre Soc 37,5% 28,6% 62,5% 21,4% 55,2% 87,5% 23,8% 40,5% 
Mujer Soc 62,5% 71,4% 37,5% 78,6% 44,8% 12,5% 76,2% 59,5% 

 
 

Media SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre Pol 48,7% 42,4% 39,4% 42,8% 
Mujer Pol 51,3% 57,6% 60,6% 57,2% 

Hombre Eco 47,6% 41,0% 42,9% 44,4% 
Mujer Eco 52,4% 59,0% 57,1% 55,6% 

Hombre Soc 36,2% 43,3% 62,2% 34,9% 
Mujer Soc 63,8% 56,7% 37,8% 65,1% 
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 Sexo y proximidad (titulares/cuerpos y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. 
Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Hombre Nac 37,7% 51,6% 50,0% 26,3% 30,2% 44,4% 48,9% 27,7% 
Mujer Nac 62,3% 48,4% 50,0% 73,7% 69,8% 55,6% 51,1% 72,3% 

Hombre Nic 64,3% 14,3% 40,0% 33,3% 37,1% 62,5% 60,0% 57,1% 
Mujer Nic 35,7% 85,7% 60,0% 66,7% 62,9% 37,5% 40,0% 42,9% 

Hombre Int. 80,0% 6,7% 18,2% 38,5% 81,8% 91,7% 35,7% 27,1% 
Mujer Int. 20,0% 93,3% 81,8% 61,5% 18,2% 8,3% 64,3% 72,9% 

Hombre Aut 45,6% 76,5% 53,5% 46,7% 33,3% 60,0% 53,3% 45,8% 
Mujer Aut 54,4% 23,5% 46,5% 53,3% 66,7% 40,0% 46,7% 54,2% 

 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Hombre NaC 42,0% 40,2% 33,3% 36,6% 

Mujer Nac 58,0% 59,8% 66,7% 63,4% 
Hombre Nic 47,6% 37,0% 42,9% 58,1% 
Mujer Nic 52,4% 63,0% 57,1% 41,9% 

Hombre Inter 43,3% 29,2% 85,3% 29,4% 
Mujer Inter 56,7% 70,8% 14,7% 70,6% 
Hombre Aut 52,7% 50,7% 41,5% 48,7% 
Mujer Aut 47,3% 49,3% 58,5% 51,3% 

 
 

 Temática y proximidad (media) en 2013/2014 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Nacional Pol 51,9% 46,3% 47,2% 38,2% 

Nic Pol 7,0% 5,0% 12,4% 12,9% 
Inter Pol 8,3% 6,9% 9,8% 16,3% 
Aut Pol 32,8% 41,8% 30,6% 32,6% 

Nacional Eco 43,2% 45,9% 61,8% 45,1% 
Nic Eco 20,3% 31,1% 19,1% 21,9% 

Inter Eco 5,4% 2,7% 1,1% 9,8% 
Aut Eco 31,1% 20,3% 18,0% 23,2% 

Nacional Soc 35,0% 32,6% 32,5% 44,7% 
Nic Soc 6,7% 6,5% 2,5% 5,3% 

Inter Soc 31,7% 36,9% 37,5% 27,6% 
Aut Soc 26,6% 24,0% 27,5% 22,4% 
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Empleo de fuentes en 2013/2014 
 

 Uso de fuentes (titulares/cuerpo y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Con fuente 43,2% 72,9% 32,0% 59,3% 47,7% 82,1% 48,1% 68,8% 
50,2% 42,5% 56,7% 60,8% 

Sin Fuente 56,8% 27,1% 68,0% 40,7% 52,3% 17,9% 51,9% 31,2% 
49,8% 57,5% 43,3% 39,2% 

Contraste 32,7% 39,2% 36,4% 31,3% 23,7% 42,0% 46,8% 35,7% 
34,9% 33,6% 30,6% 39,0% 

 
 

 Temática y Fuente (titulares/cuerpo y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Política 
Con fuente 

48,7% 71,8% 37,9% 57,9% 48,2% 74,5% 54,9% 66,7% 
54,4% 45,0% 55,7% 62,0% 

Economía 
con fuente 

32,7% 65,2% 25,5% 74,1% 47,1% 94,7% 50,0% 82,6% 
42,3% 43,2% 57,3% 68,3% 

Sociedad 
con fuente 

41,5% 87,5% 18,2% 45,8% 46,7% 90,0% 22,7% 59,3% 
47,5% 32,6% 57,5% 48,7% 

 
 

 Nominación fuentes (titulares/cuerpo y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Fuente 
correcta 

26,5% 46,1% 25,5% 40,6% 26,3% 37,7% 41,9% 41,3% 
21,5% 33,6% 30,6% 41,5% 

 
 

 Contraste y temática (titulares/cuerpo y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Contraste 
Política 

71,9% 80,0% 85,0% 55,0% 37,1% 65,5% 75,9% 52,9% 
75,0% 70,0% 51,8% 61,3% 

Contraste 
Economía 

9,4% 5,0% 10,0% 25,0% 48,1% 31,1% 20,7% 25,5% 
7,7% 17,5% 39,3% 23,8% 

Contraste 
Sociedad 

18,7% 15,0% 5,0% 20,0% 14,8% 3,4% 3,4% 21,6% 
17,3% 12,5% 8,9% 14,9% 
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 Contraste y área geográfica (titulares/cuerpo y media) en 2013/2014 

 SER  
T 

SER 
C 

Cope 
T 

Cope 
C 

O. Cer 
T 

O. Cer 
C 

RNE  
T 

RNE 
 C 

Contraste 
Nac 

68,8% 55,0% 50,0% 60,0% 81,5% 44,8% 51,7% 52,9% 
63,5% 55,0% 62,5% 52,5% 

Contraste 
Nic 

6,3% 20,0% 5,0% 10,0% 7,4% 6,9% 17,2% 13,7% 
11,5% 7,5% 7,1% 15,0% 

Contraste 
Inter 

3,1% 0% 5,0% 5,0% 0% 6,9% 6,9% 5,9% 
1,9% 5,0% 3,6% 6,3% 

Contraste 
Aut 

21,8% 25,0% 40,0% 25,0% 11,1% 41,4% 24,2% 27,5% 
23,1% 32,5% 26,8% 26,2% 

 
 

Duración de las noticias en 2013/2014 
 

 Duración de las noticias en titulares en 2013/2014 

 Titulares 
SER (más largas 
paro y reforma 

educación). Más 
cortas protestas 

educación y bolsa 

42,1% menos de 21 
(49% política, 27% 

economía y 24% 
sociedad). Nacional 
(44%), Aut (37%) 

Inter (19%) 

47,3% entre 21 y 60 
(56% política, 21% 

economía y 23% 
sociedad). Nacional 
(43%), Aut (32%) 

Inter (25%) 

10,6% más de 60 
(50% política, 17% 

economía y 33% 
sociedad). Nacional 
(63%), Aut (17%), 

Inter (20%) 
Cope (más largas 
Doctrina Parot y 

Áznar-González). 
Más cortas Ley 
transparencia y 

terremoto Madrid 

52,3% menos de 21 
(53% política, 31% 

economía y 16% 
sociedad). Nacional 
(44%), Aut (34%) 

Inter (22%) 

34,9% entre 21 y 60 
(63% política, 27% 

economía y 10% 
sociedad). Nacional 
(43%), Aut (35%), 

Inter (22%) 

12,8% más  de 60 
(77% política, 14% 

economía y 9% 
sociedad). Nacional 
(50%), Aut (36%) 

Inter (14%) 
Onda Cero (más 
largas vocales 

CGPJ y Aniversario 
Rajoy). Más cortas 

Euribor, 
proveedores y 

Fagor 

40,2% menos de 21 
(60% política, 25% 

economía y 15% 
sociedad). Nacional 
(47%), Aut (28%) 

Inter (25%) 

42,3% entre 21 y 60 
(57% política, 35% 

economía y 8% 
sociedad). Nacional 
(53%), Aut (26%) 

Inter (21%) 

17,5% más de 60 
(55% política, 26% 

economía y 19% 
sociedad). Nacional 
(64%), Aut(17%) 

Inter (19%) 

RNE (más largas 
multa a bancos y 
tipos). Más cortas 
incendio Girona y 

premio ensayo 

31,8% menos de 21 
(37% política, 37% 

economía y 26% 
sociedad). Nacional 
(37%), Aut (34%) 

Inter (29%) 

44,2% entre 21 y 60 
(61% política, 25% 

economía y 14% 
sociedad). Nacional 
(51%), Aut (32%) 

Inter (17%) 

24,0% más de 60 
(68% política, 

23%economía y 9% 
sociedad). Nacional 
(42%), Aut (19%), 

Inter (39%) 
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 Duración de las noticias en cuerpos en 2013/2014 

 Cuerpos 
SER (más largas 
Tifón Filipinas y 
espionaje). Más 

cortas Conferencia 
PSOE y medidas 

empleo 

2,9% menos de 40 
(50% política y 
50% economía). 
Nacional (100%) 

65,7% entre 41 y 
120 (48% política, 
41% economía y 
11% sociedad). 

Nacional (41%) y 
Autonómico (39%) 

31,4% más de 120 
(72% política, 9% 
economía y 19% 

sociedad). Nacional 
(59%) e 

Internacional (27%) 
Cope (más largas 
Erasmus y cierre 

RTVA). Más cortas 
conciertos como 

Pig Noise, Lucho, 
Collum 

16,7% menos de 40 
(28% política, 17% 

economía y 55% 
sociedad). Nacional 

(44%) 

68,5% entre 41 y 
120 (54% política, 
30% economía y 
16% sociedad). 

Nacional (46%) y 
Autonómico (31%) 

14,8% más de 120 
(75% política, 13% 

economía y 12% 
sociedad). Nacional 

(25%) y 
Autonómico (44%) 

Onda Cero (más 
largas recuperación 

y plan 
proveedores). Más 

cortas doctrina 
Parot y CAM 

2,4% menos de 40 
(100% política). 
Nacional (100%) 

71,4% entre 41 y 
120 (62% política, 
20% economía y 
18% sociedad). 

Nacional (32%) y 
Autonómico (32%) 

26,2% más de 120 
(68% política, 32% 

economía). 
Nacional (55%) y 

Autonómico (36%) 

RNE (más largas 
Acuerdo Alemania 

y Conferencia 
PSOE). Más cortas 

tifón en USA y 
dimisión Letonia 

17,5% menos de 40 
(42% política, 17% 

economía y 41% 
sociedad). Nacional 

(25%) y 
Autonómico (14%) 

64,6% entre 41 y 
120 (51% política, 
22% economía y 
27% sociedad). 

Nacional (44%) y 
Autonómico (31%) 

17,9% más de 120 
(59% política, 30% 

economía y 11% 
sociedad). Nacional 

(38%) y 
Autonómico (27%) 

 
 

Orden de las noticias en 2013/2014 
 

 Jerarquía de las noticias en titulares 

05/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Paro 
2 Erasmus 

3 Conferencia PSOE 
4 RTVA 
5 Borges 

1 Erasmus 
2 Erasmus 

3 Paro 
4 Previsiones 

5 Bolsa 

1Paro 
2 Paro 

3 Previsiones 
4 Erasmus 

5 Conferencia PSOE 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Erasmus 
4 Melilla 

5 Presupuestos Cat 
1 Erasmus 

2 Paro 
3 Conferencia PSOE 

4 RTVA 
5 Juicio ADIF 

1 Erasmus 
2 Soberanía 
3 Caso ERE 

4 Paro 
5 Previsiones 

1 Paro 
2 Erasmus 

3 Juicio ADIF 
4 Gibraltar 

5 Previsiones 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Erasmus 
4 Presupuestos Cat 

5 Soberanía 
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06/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Espionaje 
2 Encuestas 
3 RTVA 
4 Erasmus 
5 CAM 

1RTVA 
2 Teles públicas 

3 Encuestas 
4 Espionaje 

5 Paro 

1Encuestas 
2 Encuestas 
3 Espionaje 

4 CAM 
5 Recuperación 

1Encuestas 
2 RTVA 

3 Espionaje 
4 Paro 

5 Bancos 
1Espionaje 
2 Encuestas 

3 RTVA 
4 Erasmus 

5 CAM 

1 RTVA 
2 Espionaje 
3 Caso ERE 
4 Encuestas 

5 Paro 

1 Encuestas 
2 Espionaje 

3 RTVA 
4 Recuperación 

5 Créditos 

1 Encuestas 
2 RTVA 

3 Bárcenas 
4 Caso Bretón 

5 Espionaje 
 
 

08/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Cine y Montoro 
2 Conferencia PS 
3 Áznar (interpar.) 

4 Parot 
5 Tráfico (indulto) 

1Ex presidentes 
2 Interparlament. 
3 Ex presidentes 
4 Conferencia PS 

5 Parot 

1 Parot 
2 Conferencia PSOE 
3 Unidad Mercado 

4 Iberia 
5 Cultura 

1 Tifón Filipinas 
2 Conferencia PSO 
3 Interparlamentaria 

4 Reformas 
5 Parot 

1 Conferencia PSOE 
2 Interparlamentaria PP 

3 Parot 
4 Trata mujeres 
5 Indulto DGT 

1Ex presidentes 
2 Conferencia PS 
3 Papa e Iglesia 

4 Parot 
5 Caso Asunta 

1 Conferencia PSOE 
2 Conferencia PSOE 

3 Soberanía 
4 Parot 
5 Bolsa 

1 Conferencia PSO 
2 Interparlamentaria 

3 Parot 
4 Euribor 
5 Empleo 

 
 

18/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Violencia Géner 
2 Relevo Iglesia 

3 Test banca 
4 Tiroteo Francia 

5 Caso Nóos 

1 Tiroteo París 
2 Soberanía 

3 PSC 
4 Huelga Madrid 
5 Huelga Madrid 

1 Macro 
2 Tiroteo París 

3 Macro 
4 Test estréss 

5 Bolsa 

1 Rescate 
2 Proveedores 

3 PSC 
4 Sobernía 
5 Aborto 

1 Violencia Género 
2 Relevo Iglesia 

3 Test banca 
4 Tiroteo Francia 
5 Tartazo Barcina  

1 Soberanía 
2 Huelga Madrid 
3 Tiroteo París 

4 Bárcenas 
5 Banca 

1 Aniversario Rajoy 
2 huelga Madrid 
3 Tiroteo París 
4 Morosidad 
5 Test estréss 

1 Tiroteo en París 
2 Rescate 

3 PSC 
4 Soberanía 

5 Relevo Iglesia 
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27/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Tomás Gómez 
2 Empleo 

3 Concertinas 
4 Sindicatos ren. 
5 Tartazo Barcina 

1 Parot 
2 Sindicatos ren. 
3 Tomás Gómez 
4 Acuerdo Alema 

5 Melilla 

1 Caso Ere 
2 Parot 

3 Caso Ere 
4 Tomás Gómez 
5 Recuperación 

1 Tomás Gómez 
2 Acuerdo Alemani 

3 Previsiones 
4 Salarios 
5 Caso Ere 

1 Tomás Gómez 
2 Empleo 

3 Concertinas 
4 RTVA 
5 Parot 

1 Parot 
2 Parot 

3 Ley seguridad 
4 Caso Ere 
5 Caso Ere 

1 Parot 
2 Caso Ere 

3 Tomás Gómez 
4 Acuerdo Alemania 

5 Repsol 

1 Tomás Gómez 
2 Caso Ere 

3 Acuerdo Alemani 
4 Repsol 

5 Gibraltar 
 
 

 Jerarquía de las noticias en cuerpos 

05/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Erasmus 
2 Paro 
3 Paro 

4 Recuperación 
5 Cierre Fagor 

1 Erasmus 
2 Erasmus 

3 Paro 
4 Previsiones 

5 Presupuestos cat 

1 Paro 
2 Previsiones 

3 Erasmus 
4 Gibraltar 

5 Ere 

1 Paro 
2 Paro 

3 Previsiones 
4 Banca 

5 Erasmus 
 
 

06/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Espionaje 
2 CAM 

3 Encuestas 
4 Conferencia PS 

5 Aborto 

1 RTVA 
2 RTVA 

3 Espionaje 
4 Encuestas 

5 Conferencia PS 

1 Encuestas 
2 Conferencia PSOE 

3 Espionaje 
4 RTVA 
5 CAM 

1 Encuestas 
2 Conferencia PSO 

3 RTVA 
4 FORTA 

5 Cierre medios 
 
 

08/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Conferencia PS 
2 Interparlamentaria 

3 Parot 
4 USA 

5 Empleo 

1 Parot 
2 Ex presidentes 
3 Conferencia PS 
4 Economía USA 
5 Unidad Mercado 

1 Parot 
2 Conferencia PSOE 
3 Interparlamentaria 
4 Unidad Mercado 

5 Tipos 

1 Conferencia 
PSOE 

2 Conferencia 
PSOE 

3 Reacciones PSOE 
4 Interparlamentaria 

5 Parot 
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18/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Violencia Género 
2 Acoso jóvenes 
3 Acoso jóvenes 
4 Tiroteo Francia 

5 Renovación Iglesia 

1 Soberanía 
2 PSC 

3 Huelga Madrid 
4 Morosidad 
5 Test estrés 

1 Tiroteo París 
2 aniversario Rajoy 

3 Soberanía 
4 PSC 

5 Huelga Madrid 

1 Rescate 
2 Test estréss 

3 Banca 
4 PSC 

5 Relevo Iglesia 
 
 

27/11/13 
SER Cope Onda Cero RNE 

1 Tomás Gómez 
2 Sindicatos ren. 

3 Paro 
4 Cumbre Francia 

5 Melilla 

1 Parot 
2 Excarcelaciones 
3 Excarcelaciones 
4 Ley seguridad 

5 Caso Ere 

1 Parot 
2 Caso Ere 

3 Tomás Gómez 
4 Recuperación 

5 Repsol 

1 Tomás Gómez 
2 Acuerdo 
Alemania 
3 Acuerdo 
Alemania 

4 Previsiones 
5 Salarios 

 
 

Media de noticias de 2013/2014 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Titulares día 28,3 21,5 29,9 16,1 
Cuerpos día 8,8 13,5 10,5 26,0 
Media total 37,1 35,0 40,4 42,1 
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Datos totales de los informativos españoles de 2013/2014 
 

 Datos totales de los titulares de 2013/2014 

 

  
Política 56,3% 

Economía 27,1% 
Sociedad 16,6% 

Temas Corrupción (8,5%), Sanidad (1,4%), 
Educación (7,0%), Justicia (9,4%), 

Territorio (2,6%), Organismos (14,3%), 
Macro (8,9%), Laboral (7,2%), Cultura 

(7,4%), Sucesos (6,1%), Religión (2,6%) 
Géneros Noticia (82,7%), Reportaje (1,4%), 

Crónica (8,1%), Particiación (3,1%), 
Editorial (1,0%), Comentario (3,1%) 

Informe (0,6%) 
Música Die (1,7%), Extra (93,7%) 
Efectos 3,7% 
Frases Medias (49,4%) 

Pasados 26,7% 
Cifras Correctas (83,8%) 

Fuentes Con Fuente (42,9%), Incorrecta (52,9%) 
Contraste 32,8% de las que tienen fuente 

Tipos Institucional (65,1%), Sociales (7,0%), 
Experto (4,3%), Partidos (23,6%) 

Sexo Mujer (56,4%) 
Área Nacional (47,3%), Nic (11,5%), Inter 

(11,1%), Aut (30,1%) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Análisis de los informativos de mediodía en la radio generalista española. 
 Estudio comparativo en cuanto a forma y contenidos de las temporadas 2012/2013 y 2013/2014 

	   367 

 Datos totales de los cuerpos de 2013/2014 

 

  
Política 55,1% 

Economía 24,5% 
Sociedad 20,4% 

Temas Corrupción (6,4%), Sanidad (2,8%), 
Educación (5,5%), Justicia (7,4%), 
Territorio (3,0%), Defensa (1,9%), 

Organismos (14,5%%), Macro (4,9%), 
Laboral (8,1%), Cultura (11,7%), Sucesos 

(4,5%), Religión (2,8%) 
Géneros Noticia (49,1%), Reportaje (4,0%), 

Crónica (39,3%), Participación (1,7%), 
Editorial (0,2%), Comentario (0,2%), 

Entrevista (3,2%) 
Música Die (5,1%), Extra (5,3%) 
Efectos 5,7% 
Frases Medias (61,5%) 

Pasados 47,2% 
Cifras Correctas (58,1%) 

Fuentes Con Fuente (69,6%), Incorrecta (43,1%) 
Contraste 36,7% de las que tienen fuente 

Tipos Institucional (63,3%%), Sociales (7,6%), 
Experto (11,0%%), Partidos (18,1%) 

Sexo Mujer (57,4%) 
Área Nacional (41,5%), Nic (13,4%), Inter 

(15,7%), Aut (29,4%) 
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 11.3 Ejercicio de valoración de un informativo ideal 

A continuación se presenta a modo de curiosidad y de manera complementaria al resto 

de la investigación una valoración de los informativos radiofónicos de mediodía a partir 

de una escala numérica del 1 al 10 atendiendo a diferentes parámetros.  

Las valoraciones finales se han extraído a partir de los datos recabados en las tablas de 

la investigación, pero dichos resultados son una manera personal de valorarlos a través 

de doce parámetros. De este modo, la subjetividad a la hora de la elección de las 

categorías y el reparto de la puntuación es una realidad. Cualquier otro investigador 

podría haberlo establecido de una manera diferente. Aún así, es interesante observar una 

aproximación diferente.  

Teniendo en cuenta la dificultad de otorgar una calificación a los informativos al estar 

influidos por muchos aspectos, se ha propuesto una elaboración concreta que pasamos a 

detallar a continuación. Estas puntuaciones quedan al margen del análisis de los 

resultados, las conclusiones y la verificación de hipótesis. Se insiste en la elaboración 

como un ejercicio complementario a modo de curiosidad. 

La puntuación se ha elaborado de una manera muy exigente, por lo que es posible que la 

calificación final expuesta supere esta barrera definitiva en la realidad. Para puntuar el 

equilibrio de áreas, pese a que es un elemento incontrolable y que no se busca porque 

las noticias marcan la actualidad, se ha procedido a un reparto proporcional: 33,0% para 

el área de Política y otros tantos para Economía y Sociedad. Si una de estas áreas 

obtiene un tratamiento superior al 33,0% se valoraba exclusivamente con un 0,33 y si se 

encuentra por debajo se realiza una puntuación proporcional a ese tercio total por 

apartado.  

Para la variedad de género y formatos, el punto que se reparte se ha dividido en dos 

aspectos. Por un lado, se alcanza un 0,5 si en el informativo aparece la muestra total de 

géneros que responde a once, en caso contrario, se aplica una puntuación proporcional. 

Para complementarlo con el otro medio punto, se atribuye un valor por cada género que 

sobrepase el 7,0% en los informativos. 

La utilización de efectos está valorada con una nota máxima de 0,5. Los datos se 

obtienen de aplicar una regla de tres directa en función del siguiente parámetro. 
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Obtendría el dato completo si el informativo posee al menos un 10,0% de sus 

informaciones con efectos, esto es una décima parte. A menor uso, la puntuación se 

reduce de manera proporcional.  

El empleo de la música está dividida también de manera proporcional. La extradiegética 

alcanza 0,5 si en titulares sobrepasa el 90,0%. En cuerpos, se pide un 10,0% de noticias 

con este tipo de música para obtener un 0,25. En cuanto a la diegética, se aplica también 

el mismo parámetro del 10,0% para alcanzar el 0,25 restante que llevaría a un 1,0 si 

sumamos estos últimos campos. 

La calificación obtenida para las oraciones con aparición media se ha conseguido 

utilizando el porcentaje de frases medias en los informativos con un máximo hasta de 

un punto, lo mismo que sucede con la utilización correcta de las cifras y con la 

utilización de pasados, aunque en este caso la puntuación máxima es de 0,50. 

El equilibrio entre hombres y mujeres a la hora de locutar los informativos también se 

valora con un punto. Se alcanza íntegramente si existe igualdad, es decir, un 50,0% para 

cada sexo en la lectura de las noticias. Conforme más se aleje de esa cifra, la puntuación 

será proporcionalmente menor. 

La utilización de las fuentes tiene una calificación de un punto, pero se ha dividido en 

dos apartados. Corresponde a 0,5 si todas las noticias contaran con fuente y otro 0,5 si 

todas las noticias fueran contrastadas. Las cifras igualmente se reducen de manera 

proporcional. 

También se ha decidido considerar con un punto si la sección de Internacional supera un 

tercio de los contenidos. Si su tratamiento es superior al 33,0% se alcanza la cifra 

máxima de 1. Si es inferior, se irá reduciendo la puntuación de manera proporcional. 

El último parámetro que se incluye en la valoración de los informativos hace referencia 

a la duración de las noticias. Se valora con un punto la duración media de las 

informaciones tratadas en el desarrollo por encima de los parámetros de las cortas 

(menos de 40 segundos) o largas (más de 120 segundos). Para ello, se toma el 

porcentaje proporcional de desarrollos.  
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Por último, se añade 0,40 puntos a cada informativo como margen de error a la 

puntuación obtenida en los parámetros anteriores. A continuación se muestran los 

resultados por temporadas: 

Puntuación obtenida en los informativos de la temporada 2012/2013 
 

 SER Cope Onda Cero RNE 
Equilibrio entre 
áreas temáticas 

(1,00) 
 

0,76 0,74 0,75 0,85 

Empleo y variedad 
de géneros (1,00) 

 
0,45 0,50 0,62 0,50 

Utilización de 
efectos (0,50) 

 
0,14 0,22 0,11 0,16 

Uso de música 
(1,00) 

 
0,78 0,74 0,70 0,66 

Uso de oraciones 
medias (1,00) 

 
0,60 0,56 0,56 0,67 

Escasez de pasados 
(0,50) 

 
0,39 0,40 0,37 0,42 

Aparición correcta 
de cifras (1,00) 

 
0,81 0,81 0,78 0,74 

Equilibrio por sexos 
al locutar (1,00) 

 
0,78 0,70 0,82 0,94 

Piezas que cuentan 
fuentes (0,50) 

 
0,30 0,22 0,26 0,29 

Empleo del 
contraste en las 

piezas (0,50) 
 

0,47 0,50 0,37 0,31 

Desarrollo de 
Internacional (1,00) 

 
0,78 0,83 0,90 1,00 

Duración media de 
las piezas (1,00) 

 
0,64 0,54 0,76 0,76 

M. E. (0,4) 0,4 0,4 0,4 0,4 
TOTAL 

(Máximo 10,00) 7,30 7,16 7,40 7,70 
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Puntuación obtenida en los informativos de la temporada 2013/2014 
 
 

 SER  Cope  Onda Cero RNE 
Equilibrio entre 
áreas temáticas 

(1,00) 
 

0,80 0,72 0,75 0,78 

Empleo y variedad 
de géneros (1,00) 

 
0,49 0,44 0,49 0,44 

Utilización de efectos 
(0,50) 

 
0,37 0,19 0,15 0,19 

Uso de música 
diegética (1,00) 

 
0,57 0,79 0,58 0,85 

Uso de oraciones 
medias (1,00) 

 
0,53 0,60 0,51 0,66 

Escasez de pasados 
(0,50) 

 
0,33 0,37 0,34 0,31 

Aparición correcta 
de cifras (1,00) 

 
0,80 0,80 0,75 0,67 

Equilibrio por sexos 
al locutar (1,00) 

 
0,93 0,85 0,88 0,84 

Piezas que cuentan 
fuentes (0,50) 

 
0,25 0,21 0,28 0,30 

Empleo del contraste 
en las piezas (0,50) 

 
0,50 0,50 0,46 0,50 

Desarrollo de 
Internacional (1,00) 

 
0,66 0,68 0,72 0,90 

Duración media de 
las piezas (1,00) 

 
0,66 0,69 0,71 0,65 

M. E. (0,4) 0,4 0,4 0,4 0,4 
TOTAL 

(Máximo 10,00) 7,29 7,24 7,02 7,49 
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En este ejercicio podemos comprobar como el informativo Hora 14 de la cadena SER 

es el que menos cambios experimenta entre temporadas y mantiene en líneas generales 

los datos por encima del notable. Obtiene un 7,30 en 2012/2013 y un 7,29 en 

2013/2014, lo que muestra su estabilidad. 

En el resto, encontramos diferentes perspectivas. Cope aumenta ligeramente mejorando 

su puntuación de 7,16 a 7,24. Se trata de un avance discreto consecuencia de una cierta 

mejora en su dinamismo tales como empleo de efectos y músicas. 

En el lado opuesto, se encuentran los dos informativos restantes que siguen una estela 

opuesta a los dos anteriores. Se trata de Noticias Mediodía y Diario de las Dos, ambos 

con descensos. En Onda Cero, se pasa de 7,40 a 7,02 y pierde su hegemonía dentro de 

los noticiarios privados. En RNE, cae del 7,70 a 7,49 en los ámbitos técnicos. Se deja 

0,3 puntos en línea con la privada y mantiene el liderazgo por la mínima. Esto 

demuestra un ligero desgaste en la temporada 2013/2014. 

Como se puede apreciar, la calidad de los informativos españoles en cuanto a aspectos 

técnicos obtiene un notable, tal y como afirmó Julio García, director de Barlovento 

Comunicación a quien se le preguntó específicamente sobre este tema.  

 
Elemento 172. Elaboración propia 

 
 
 
 

6,6	   6,8	   7	   7,2	   7,4	   7,6	   7,8	  

Ser	  

Cope	  

Onda	  Cero	  

RNE	  

Evolución	  informativos	  por	  temporadas	  

2013/2014	  

2012/2013	  
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 11.4 Transcripciones de las herramientas cualitativas 
 

Ø Entrevista grupal Celso del Río y Ester Turu 
 

Entrevistador: Onda Cero se autodefine como una radio plural, cercana y 

participativa. ¿Cómo se insertan estas palabras en el informativo 

Noticias Mediodía? 

Ester Turu:     La pluralidad se inserta dando cabida a todas las voces, ya que una 

misma noticia normalmente no está protagonizada por un único 

testigo. Habrá que ampliar, abrir el foco y buscar todas las partes. La 

frescura te la da la manera de contarlo. Somos gente relativamente 

joven y si una cosa tenemos clara es que no queremos sonar lejanos ni 

distantes. Queremos contar las noticias para que nos entienda nuestra 

madre y esta frase se aplica a rajatabla. Por ejemplo, evitamos 

estructuras gramaticales complicadas. La máxima es que se nos 

entienda. 

Celso del Rio:    Otro elemento fundamental es que al ser un informativo que cuenta lo 

que está sucediendo, normalmente tenemos la frescura muy en cuenta 

en la medida en que es muy abierto. Me refiero en el sentido de que 

una información se puede dar con unos datos a las dos y diez y esos 

datos ser actualizados a las dos y cuarenta. Aporta frescura la 

actualización en el último momento, sobre todo, en el informativo de 

mediodía.  

Entrevistador:  El informativo de Onda Cero es uno de los noticiarios con mayor 

número de noticias en titulares. Aparte de este elemento que 

aporta dinamismo, ¿qué otras formas se pueden dar? 

Ester Turu:       Cuando se crea la pauta, se intenta tener muy claro los dos tramos del 

informativo Noticias Mediodía. El primero abarca hasta las dos y diez 

y el segundo comienza a partir de las 14:30. La editora Elena Gijón 

tiene muy claro los dos ritmos a la hora de contar la noticia. En diez 

minutos tiene que contar lo mismo porque las noticias son las mismas, 

pero el formato es muy distinto. A las dos se busca dinamismo con los 

sonidos del protagonista, una conexión muy rápida o titulares de 

veinte segundos. En cambio, en la segunda parte, el formato de 
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crónicas asciende a 40 segundos por ejemplo. Se intentan cambiar los 

ritmos y se hace adrede.  

Entrevistador: ¿Creéis que es el mismo tipo de oyente el que escucha cada tramo 

del informativo? 

Celso del Río:    Por lo que dice el EGM debemos entender que sí. La media del tiempo 

de audiencia de Onda Cero está por encima de las dos horas.  

Ester Turu:        Además, eso lo tenemos que tener en cuenta porque si el mismo 

oyente nos está escuchando a las 14:00 y a las 14:30 no tiene sentido 

dar la misma noticia estructurada de la misma manera. Por ello, ahí 

también hay motivo para cambiar el formato, hacerlo atractivo desde 

una diferente manera. 

Entrevistador:  Noticias Mediodía es uno de los informativos que más géneros 

emplea tales como noticias, crónicas o reportajes, pero las 

entrevistas se utilizan de manera muy limitada. ¿Existe alguna 

razón para ello? 

Ester Turu:     Básicamente falta de tiempo. Primero porque a esa hora está todo 

abierto y lo más inmediato es irte a cubrir. Segundo porque el objetivo 

es que en un vistazo la gente debe tener claro lo que está pasando. Por 

la noche se contará y analizará la actualidad, pero ahora mismo es 

hacer una fotografía de lo que está pasando. Si me entretengo diez 

minutos en una entrevista, me pierdo mucha parte de lo que está 

pasando. Si hay que hacer entrevistas se hacen, pero normalmente no 

es una prioridad del informativo del mediodía. 

Celso del Río:  En cualquier caso sí hay entrevistas en el sentido de que muchas de las 

informaciones que se cubren con una crónica suponen no solo una 

asistencia a determinados sitios sino una entrevista previa que no ha 

salido en antena. De ella, se rescata un corte o dos para la crónica que 

se da. Sin embargo, como género puro no está muy presente.  

Entrevistador:  ¿Cómo se puede luchar contra la homogeneización de géneros, es 

decir, que las modalidades de Noticia y Crónica no representen 

más del 80,0% de las formas empleadas para presentar la 

información? 
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Ester Turu:  En el tramo del informativo de las dos seguro que hay hueco para 

innovar, para adaptarse o cambiar, pero están reflejados todos los 

palos aunque haya pocas entrevistas. Hay crónicas, reportajes, 

titulares amplios e incluso análisis con El Bisturí. 

Celso del Río:  También la visión que tiene Informativos de sus espacios no es la 

visión exclusivamente del de mediodía. Informativos engloba a los de 

todas las franjas, boletines horarios e incluso hasta los del fin de 

semana. Entonces, no es una cuestión de si dentro de ese informativo 

hay de todo, sino cómo se distribuyen cada uno de los formatos en lo 

que son todos los espacios de noticias de la semana.  

Entrevistador:  En Noticias Mediodía existen secciones de participación del oyente 

a modo de pregunta al igual que sucede en el informativo de Cope. 

Sin embargo, ¿cómo el oyente puede tener una participación más 

activa? 

Ester Turu:  Hay participación de los oyentes diaria. Ser más interactivo en el 

sentido de leer mensajes, creo que no es el ritmo del informativo del 

mediodía porque le pides a la gente de alguna manera que analice y tu 

ritmo de trabajo en esa franja no es precisamente el de una tertulia que 

dejas para la noche. En el de mediodía, se busca más una foto rápida. 

Celso del Río:  Si tienes un montón de opinión y luego no la sacas en antena, el 

oyente se siente frustrado. Por ello, solamente sacamos la estadística 

porque sabemos que la gente entra y vota. Si pedimos whatsaps o 

correos tendremos que buscarle alguna salida y no puedes.  

Entrevistador: El uso de efectos y música diegética (aquella que tiene que ver con 

los contenidos) apenas alcanzan al 5,0% de todas las 

informaciones que aparecen en los noticiarios. En este punto, 

¿cómo podrían tener más cabida porque es cierto que aparecen 

con mayor frecuencia en el tramo final del noticiario? 

Ester Turu:  Depende del tipo de información. A las noticias de Política no le veo 

una sintonía por debajo de Los Hombre de Harrison o de la serie 

Juego de Tronos. Los reportajes o crónicas de Sociedad son asuntos 

que dan más margen. 
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Celso del Río:  Algunas crónicas se pueden prestar. Las crónicas de Sociedad 

formalmente son iguales que las que se pueda hacer sobre un tema de 

política. Lo que sí llevan música, efectos y una realización específica 

son los cierres, pero esto no es Sociedad. Son reportajes que hacen 

todas las secciones y que responden a una reunión de la mañana donde 

se ha visto cuál es el interés. El cierre lo pueden hacer internacional, 

nacional o sociedad. Digamos que es un reportaje, pero no de una 

sección. En definitiva, no se usa música diegética salvo en el cierre.  

Entrevistador:  ¿Cuáles son las características fundamentales de los cierres? 

Ester Turu: Si hablamos del cierre, cualquier reportaje que te puede hacer 

internacional con motivo de la caída del muro de Berlín utilizará  

música, efectos y sonido de archivo. Se diferencia así de la crónica 

dentro del informativo. 

Celso del Río:  Normalmente los cierres no responden a lo que es todo el informativo. 

No es una actualización, sino un recuerdo de algo que ese día es 

noticia. No es actualidad inmediata y ahí da tiempo a la preparación y 

realización. En el resto de espacios, da tiempo únicamente a contar lo 

que pasa.  

Entrevistador:  Pasando a cuestiones de contenido, las tres áreas fundamentales 

son Política, Economía y Sociedad, pero su tratamiento varía de 

una temporada a otra. ¿Cómo se busca un equilibrio entre las 

tres? 

Ester Turu:  La actualidad es la que marca el equilibrio. No se busca, se cuenta lo 

que está pasando y si lo que ocurre durante dos semanas te lleva a un 

terremoto, te llevará y lo contarás durante ese tiempo. Si la actualidad 

te lleva cinco meses a hablar de economía, tendrás que ser 

monotemático. 

Entrevistador:  ¿Y quién marca la agenda? 

Ester Turu:  La actualidad, nosotros no la podemos marcar. En la reunión de la 

mañana los jefes de área ponen sobre la mesa los temas y asuntos que 

hay y esa es la cobertura que tenemos. En función de la importancia 

de cada noticia, establecemos la prioridad. No hay un tiempo acotado 

para cada área. 
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Celso del Río:  Para mí, sería un error. Si tú tienes que poner economía en antena 

porque sólo toca es espacio, no sería correcto.  

Ester Turu:  Las cosas surgen y de repente dejan de ser por el día a día. Responde a 

la actualidad, no a una reducción.  

Entrevistador:  Se ha producido un viraje en la agenda entre las temporadas de 

2012/2013 y 2013/2014. En concreto, la disminución de Economía 

roza los diez puntos de media. ¿Habéis comprobado ese descenso? 

Ester Turu:  En la temporada anterior abríamos casi todos los días con el dato de la 

prima de riesgo. Ahora, la prima la da Ignacio en la conexión de la 

mañana por aquello de mantener. Es la actualidad lo que te prima al 

final.  

Entrevistador:  En contraposición a lo anterior, Corrupción parece alcanzar más 

relevancia como media en 2013/2104. 

Ester Turu:  Coges el CIS. Lo que le preocupa a la gente son las noticias que 

emitimos. Y si no es así, estás fuera. 

Entrevistador: Un dato curioso es que Cultura está más desarrollada en el 

informativo público frente a Sucesos que tiene mayor intensidad 

en las privadas. ¿A qué puede deberse? 

Celso del Río:  RNE no tiene publicidad, por lo que la información dura lo que dura. 

Si has dado economía y lo que sucede, aún tienes tiempo para dar la 

información que desgraciadamente se considera menos vital que esté 

arriba del todo. Si no tienes publicidad, tienes más tiempo para dar 

otros asuntos. Además, si dispones de una redacción más grande como 

tiene RNE puedes profundizar más. Nosotros damos cultura cuando 

hay algo que interesa, pero es que tenemos menos tiempo. Una hora 

en RNE dura 59 minutos y 59 segundos; en Onda Cero, 40-44 minutos 

porque el resto es publicidad. 

Entrevistador:  ¿Por qué los contenidos de Sanidad y Educación, en menor 

medida, tienen un tratamiento en Noticias Mediodía menor a los 

espacios de RNE y SER? 

Ester Turu:  Hay que tener en cuenta el perfil de oyente. Creo que el nuestro 

considera la información económica como muy interesante, ahí hay 

más público. Hay que dar un poco lo que quiere nuestra audiencia y es 
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posible que le interese más la parte política y económica por edad o 

situación social frente a Sociedad. También tiene que ver con la 

distribución de la gente que tenemos en la redacción y en priorizar. Se 

prioriza en lo que se cree que puede ser más interesante. 

Entrevistador:  ¿Existen temas estrellas en el informativo de Noticias Mediodía o 

asuntos más tratados como pueden ser los judiciales? 

Ester Turu:  Depende de la actualidad del momento porque, por ejemplo, la 

redactora de tribunales no ha tenido tanto trabajo en la vida. Ni 

siquiera en la época dura de los juicios de ETA y ahora está entrando 

mañana, tarde y noche con cinco juicios a la vez. Le pones prioridad a 

lo que hay. Nos esforzamos en campaña electoral en las elecciones o 

cuando la crisis acecha amplias la redacción de economía porque es lo 

que genera más volumen de trabajo. No tenemos tema estrella. Eso sí, 

economía tiene una buena sección en cuanto a cantidad, pero cuando 

la actualidad manda nos ponemos a remar en la dirección que hace 

falta. 

Entrevistador: La mayoría de las informaciones poseen fuentes en Noticias 

Mediodía, pero el contraste no es mayoritario sobre todo en 

Economía y Sociedad. ¿Cómo se puede aumentar esos datos? 

Celso del Río:  Tiene que ver porque se está cubriendo un acto donde sólo hay una 

fuente. Muchas veces lo que estás contando es un acontecimiento que 

genera una información, entonces los cortes que tienes son solamente 

de ese momento.  

Ester Turu:  En todo caso, esa noticia tendrá seguimiento a lo largo de la tarde y se 

tendrá que buscar una reacción, pero en ese momento estás donde 

estás. Por ejemplo, la EPA en la crónica de la mañana será el dato frío 

sin más. En mediodía, tendrá las reacciones del Gobierno, los 

sindicatos y las formaciones políticas. En Sociedad, hay fuentes a no 

ser que sea alguna rueda de prensa y no haya más protagonistas. 

Entrevistador:  Noticias Mediodía es el informativo privado que tiene más 

desarrollada la sección internacional. ¿Cuáles son las claves para 

seguir recortando distancias con el noticiario público? 
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Ester Turu:  Estamos en ello. Ahí la editora tiene mucho que ver porque le encanta 

esa información y ha buscado la manera de que esté presente en los 

dos tramos. En el avance lo encontramos en el picadillo famoso o 

breves. Esa ha sido la manera que la editora y el jefe de internacional 

han encontrado para que la información internacional esté presente a 

diario con un hueco de un minuto y no nos quedemos descolgados. 

Parece un poco absurdo quedarte descolgado de la información de la 

actualidad internacional. El mundo es muy grande, aunque tendamos 

hacia el ombliguismo. Habrá gente que tenga más o menos interés, 

pero a Elena Gijón le gusta muchísimo. Está convencida de que hay 

que hacerle un repaso importante a diario.  

Celso del Río:  Efectivamente, es una apuesta personal de Elena Gijón. 

Entrevistador: En este punto, también tendrá que ver la red de corresponsales de 

Onda Cero. 

Ester Turu:  Tenemos una red de corresponsales que es envidiable. Es gente muy 

joven que ha salido de la casa, han ido a los destinos y son muy 

activos. Están muy presentes en la zona, establecemos una 

comunicación diaria y tienen muy claro lo que pueden contar en cada 

tema. También los corresponsales han trabajado en la redacción y 

conocen a Elena Gijón. 

Celso del Río:  Los corresponsales son tan buenos hasta el extremo de que los están 

cogiendo en Antena Tres Televisión. Casi todos los corresponsales de 

la televisión son de Onda Cero.  

Entrevistador:  Es interesante apreciar cómo en España los grandes núcleos 

informativos corresponden a Madrid y gran parte de la costa 

mediterránea. Sin embargo, existen regiones de menor densidad 

informativa como son las del norte, con excepción del País Vasco o 

Galicia, las CCAA con menor población y las islas. ¿Qué opinión 

le merece esta fotografía? 

Ester Turu:  En esas regiones con menor densidad informativa se puede incluir 

también a Murcia. Tenemos nuestras propias estadísticas y hay zonas 

que difícilmente consiguen un hueco en antena, pero es que es la 

actualidad lo que marca. Cataluña y Andalucía sobresalen. Cataluña se 
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ha llevado el gato al agua con todo el proceso de los últimos años; 

Andalucía, con las corrupciones y elecciones. Es así y el resto de 

comunidades tienen su volumen de información para su autonomía 

pero cuesta mucho que trascienda y, si lo hace en el caso de Canarias 

serán sucesos, inmigración y poco más. Baleares cuenta con algo de 

política o turismo en verano. País Vasco en otras épocas tenía mayor 

representación. 

Entrevistador:  La mujer es la protagonista en líneas generales a la hora de 

locutar las informaciones en Noticias Mediodía. ¿Se intenta buscar 

un equilibrio de sexos a la hora de transmitir las noticias? 

Ester Turu:  Somos los que somos. En los titulares se intenta que las dos voces 

sean de chico y chica, pero en el resto del informativo somos los que 

somos. Si tocan cinco crónicas de chico y después dos de chicas es lo 

que hay. No se va a condicionar una pauta por el sexo. También 

depende de cómo estén distribuidos. En Nacional son todas chicas 

menos Juan de Dios Colmenero; en Internacional existe mitad y 

mitad. En Sociedad, ganan los chicos y en Economía hasta hace nada 

había más chicas. Somos los que somos y se distribuye así. No hay 

ninguna redacción que sea meramente masculina ni femenina. 

Lógicamente, por ello, el resultado tiene que ser variado. 

Celso del Río:  No hay un esfuerzo, responde a lo que se es. 

Entrevistador:  El noticiario de mediodía de Onda Cero es el único de los cuatro 

nacionales que lo presenta una mujer. Eso es una diferencia… 

Ester Turu:  Y el EGM lo está agradeciendo.  

Celso del Río:  Además como Noticias Mediodía lo hace mucha gente de Onda Cero, 

responde a lo que es la emisora. Haciéndolo Elena Gijón, que es quien 

lo dirige y lo pone en antena, es el informativo en el que participa más 

gente de la redacción y es muy coral. Responde a lo que es Onda 

Cero. Si Onda Cero es plural, será plural; si es fresco, lo será porque 

responde a la cadena. Es el que más voces tiene. 
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Entrevistador:  Para acabar, ¿me podríais citar algunas características que 

definan al informativo Noticias Mediodía? 

Ester Turu:  Es para tener en cuenta los datos que refleja el EGM. A mí, me parece 

que es ágil, pegado a la actualidad, fresco, una voz femenina 

interesante, serio y cercano.  

 

Ø Entrevista a Elena Gijón, editora y presentadora de Noticias Mediodía 
 

Entrevistador:  ¿Qué significado tiene para ti la radio? 

Elena Gijón:  Para mí la radio es una de mis pasiones y es el trabajo que desempeño. 

Me gusta contar historias, me gusta escucharlas y creo que este medio 

es el mejor posible para que los humanos nos comuniquemos y que la 

comunicación entre nosotros sea más cálida.  

Entrevistador:  ¿Cómo definirías el informativo que diriges y presentas? ¿Cómo 

describirías en definitiva Noticias Mediodía? 

Elena Gijón: Noticias Mediodía es un intento de ser rigurosos, de ser cercanos y de 

contarle a la gente lo que está sucediendo cada día. Se trata de un 

intento de que los oyentes confíen en nosotros y que sepan que 

nosotros les vamos a ofrecer la última hora de lo que está sucediendo. 

Además, tratamos de ser lo más justo posible con la información y 

ofrecer todas las vertientes de una noticia para que ellos valoren. 

Entrevistador: ¿Cómo se elabora el informativo Noticias Mediodía para que a las 

14:00 de la tarde nos encontremos con ese resultado? 

Elena Gijón:  Un día de trabajo de Elena Gijón comienza a las seis de la mañana, 

empezando a ver todos los periódicos en su edición digital. Me pongo 

al día de las previsiones posibles y a las ocho comienza el trabajo en 

la redacción de Onda Cero. Se valora todo el material que tenemos 

disponible. A partir de ahí, vienen la reuniones de áreas y luego se 

pasa a escribir el guión para tratar de hacer el mejor informativo del 

que seamos capaces. 

Entrevistador: Al ser un informativo frenético, ¿es posible introducir cambios 

sobre la marcha en plena presentación del noticiario?  

Elena Gijón:  Es un informativo tan frenético y tan abierto que los diez minutos de 

desconexión regional son fundamentales para poder redactar, incluir 
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en el guión y modificar los últimos detalles. En ocasiones, y no será la 

primera vez como puede dar buena cuenta mi equipo, esos diez 

minutos nos han servido para tumbar el informativo y volver a 

levantar rápidamente un esquema de uno nuevo porque una noticia de 

última hora nos ha chafado el trabajo de toda una mañana.  

Entrevistador:  ¿Debo entender que se trata de un momento de gran tensión? 

Elena Gijón: Se pasan nervios, pero hay que aprender a controlarlos porque una 

cabeza nerviosa y un cuerpo nervioso es incapaz de reaccionar con 

sensatez. 

Entrevistador: ¿Tienes alguna preferencia por algún tema o por tratar algún 

contenido concreto en Noticias Mediodía? 

Elena Gijón:  Como redactora, no tengo preferencias para cubrir ningún tema. He 

sido redactora de local; de tribunales; de nacional y de sociedad, sobre 

todo, de temas educativos que son los que más me gustan. De todos 

los asuntos puedes sacar algo positivo y de todos se puede aprender.  

Entrevistador: ¿Cuál ha sido la mejor y la peor noticia que te ha tocado dar en 

Noticias Mediodía? 

Elena Gijón:  Es tremendo, pero nos acordamos antes de las peores noticias que de 

las mejores. Las de mayor satisfacción pueden ser algún hallazgo 

científico que nos permita mantener la esperanza en la humanidad, 

contar alguna ideal genial que ha permitido facilitar la vida a la gente 

o el cese definitivo de la violencia de ETA. Me encantaría contar 

algún día que se ha reducido considerablemente el número de parados 

jóvenes en España. En cuanto a malas noticias, todas las que tienen 

que ver con la muerte de personas.  

Entrevistador:  Por último, ¿me gustaría conocer qué grado de satisfacción te 

reporta presentar uno de los principales informativos de mediodía 

de la radio española? 

Elena Gijón: La mayor satisfacción que me reporta este informativo es que estudié 

para ser periodista, quería ser periodista desde pequeña y todos los 

días se me da la oportunidad de contar historias y serlo. Y luego, si los 

oyentes te envían correos, entonces es una satisfacción enorme.  
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Ø Entrevista a Julio García, director de Barlovento Comunicación 
 

Entrevistador:  ¿Cuál es el perfil de audiencia que tienen los informativos de 

radio del mediodía? 

Julio García: El perfil de audiencias está diversificado. Evidentemente en la radio 

generalista española, donde fluctúa la audiencia de unas cadenas a 

otras, podemos decir que es un público de una edad avanzada. La 

radio en magacines informativos va teniendo una edad avanzada 

porque la gente joven no se acerca. Entonces, por un lado tenemos a 

un público adulto a partir de 40 a 50 años. Por otro, en los 

informativos generalistas se da una audiencia urbana y de clase media 

y media-alta. Ese sería el marco en el que nos moveríamos en la franja 

de mediodía. En este ámbito, también ocurre que la audiencia puede 

fluctuar porque es una hora (las dos de la tarde o las dos y media) en 

la que la gente puede estar en tránsito. Pueden escucharla en coche o 

en la oficina a diferencia del informativo de la mañana que es más de 

casa. En definitiva, destaco que es un público de una edad avanzada y 

que la radio debe plantearse atraer con contenidos a una audiencia más 

joven. 

Entrevistador: ¿Hay diferencias a la hora de escuchar un informativo público y 

otro privado en cuanto a perfil de audiencia? 

Julio García:  Sí, puede haber diferencias entre lo que es la radio pública y la 

privada, aunque la audiencia está muy repartida. La radio pública aún 

puede tener un público de mayor edad porque el estilo, la forma y la 

tradición cuenta para tener gente de una edad avanzada. Mientras, por 

ejemplo, SER puede poseer un público más joven y Cope estaría más 

en línea con RNE. Los informativos con más agilidad pueden estar 

más presentes en las radios privadas y la diferencia con respecto a la 

pública es que va envejeciendo su población y puede haber un nivel 

de edad por encima de los 50. Diría que esas son las distinciones 

porque el resto también es público urbano. En el caso de RNE, como 

tiene mucha cobertura porque por ley tiene que llegar a cualquier 

punto de España y luego tiene diversos canales, también diversifica 

mucho los contenidos.  
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Entrevistador:  Hablabas de que una de las asignaturas pendientes es atraer a los 

jóvenes al informativo de radio de mediodía. ¿Qué se puede hacer 

en este ámbito? 

Julio García: La radio está envejeciendo a pasos agigantados. No la radio temática 

sino la generalista, la del magazine informativo. Luego, hay que 

plantearse atraer a una audiencia joven. ¿Cómo? Haciendo unos 

informativos más dinámicos y diferentes. Estamos todavía anclados en 

el pasado. Estamos haciendo informativos cómo se hacían en los 

setenta u ochenta que fue el gran despegue de la radio en cuanto a 

noticiarios y aún estamos viviendo de esa fórmula. Hay que despegar 

y cambiar a otros estilos y sistemas. Hay que hacer unos informativos 

más vivos, más dinámicos y atraer a los jóvenes con contenidos de 

interés para ellos. Por ejemplo, intentar y crear nuevas fórmulas de 

puesta en antena. Ya no sirve el típico guión. Hay que atraer de otra 

manera y hay que implicar con las redes sociales, es decir, hay que 

hacer informativos con mucha participación. Yo creo en la revolución 

de la radio que ahora es multiplataforma y en crear formatos ágiles 

donde haya mucha participación de la audiencia. Hay experimentos en 

EEUU donde se cuenta con la audiencia para que sean corresponsales 

de la información y se cree una red de corresponsales con el propio 

oyente. Un poco lo hace en línea de periódico en internet The 

Huffington Post que cuenta con una red de oyentes, en este caso de 

lectores, que envía sus informaciones. En la radio podemos hacer 

igual, que el oyente se convierta en corresponsal y redactor de un 

programa y forme parte. Además, la radio tiene que ser muy próxima. 

A nosotros nos llama más la atención lo que ocurre en este barrio que 

lo que sucede a 2.000 kilómetros. La proximidad sigue siendo una 

apuesta importante. Su ventaja es la inmediatez, aspecto que no da la 

televisión que requiere de muchos más medios. Nosotros con un 

simple micrófono y un teléfono somos capaces de transmitir y hay que 

aprovecharlo. También destaco la especialización, crear informativos 

de autor a propósito de una audiencia determinada y explotar la 

creatividad. Y que cada informativo sea un espectáculo de radio. No 
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empecemos de la misma manera, que sea una película para que el 

protagonismo sea de gente muy joven. 

Entrevistador: En cuanto a la participación, ¿cómo se conjuga dentro del 

informativo las respuestas del oyente con contar con la mayor 

viveza posible las noticias? 

Julio García: Yo creo que si esos informativos tienen un apartado dedicado a redes 

sociales y participación de audiencia concreta de cinco minutos al 

final los puede enriquecer. Eso se está haciendo en fines de semana 

que tienen más licencias. El informativo de fin de semana es más 

ligero. Yo creo que no interfiere en que haya más participación. En la 

radio, creo en la participación del oyente como un ingrediente más de 

realización de los programas informativos. Por eso, creo en esa 

participación en el informativo de mediodía de manera bien 

dosificada. 

Entrevistador: Has comentado que un tipo de oyente que escucha los 

informativos se encuentra en trayecto. ¿Los profesionales que 

elaboran los informativos de mediodía piensan en ese tipo de 

aspecto a la hora de elaborar los espacios de noticias? 

Julio García: Deberían pensar y debería hacerse un tipo de radio diferente al que se 

hace por la noche o por la mañana. Tiene que ser una información 

muy rápida, muy ágil, a modo de titular y muy impactante. Cuando 

vas en el coche tienes mil ruidos y sonidos, por eso tiene que ser más 

flash, mientras que la noche es más reflexivo. Hay que centrarse en el 

“golpe de oído” con la información. El estilo tiene que ser dinámico, 

fuerte, vibrante, con juego de voces y con entradas en directo con 

unidad móvil. Debe ser un carrusel de ritmo, de noticias y de 

información. 

Entrevistador: ¿De los cuatro informativos nacionales, cuál se ajusta más al perfil 

de dinamismo, agilidad y participación que estás definiendo? 

Julio García: Yo diría que el que más se ajusta a ese perfil podría ser el de la cadena 

SER, pero al 100% no llega. Creo que estar por hacer ese informativo. 

Ni nos lo da RNE, ni Cope, ni Onda Cero, ni al 100% SER. Está por 
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crear. Hay mucho por hacer en la radio. No está todo inventado, hay 

fórmulas, hay sistemas pero hay que crear nuevos formatos. 

Entrevistador: A tu juicio, ¿cuál sería la calidad de los informativos de mediodía 

en España?  

Julio García: No me gusta dar una puntuación. Hay buenísimos profesionales, 

estamos muy atentos al panorama nacional e internacional y sabemos 

venderlo. Estamos en un buen nivel, yo diría un 7,5 o un 8 pero con 

un afán de mejora. Con el afán de conseguir unos informativos con  

más ritmo, más ágiles y si es posible más neutros porque aquí vamos 

un poco dependiendo de la ideología o el color hacia un lado o hacia 

otro. Hay que hacer informativos, sobre todo, de noticias y no de 

partido. 

Entrevistador: ¿Existen causas ideológicas para que un oyente sintonice un 

determinado informativo frente a otro? 

Julio García: Claro. A veces el oyente al igual que el lector de periódico quiere que 

cuenten un determinado tipo de noticias.  El oyente de un determinado 

ámbito político quiere escuchar a una cadena que más o menos le va a 

hablar de lo que a él le gusta y viceversa. Hay informativos para 

determinado público e ideología concreta en una cadena determinada. 

Entrevistador: ¿Eso supone que la objetividad es imposible de conseguir? 

Julio García: No debería serlo. Yo pretendo que se alcance la máxima objetividad, 

pero hoy día no existe. Cada uno tiene una carga ideológica distinta y 

determinada.  

Entrevistador:  ¿Qué tipo de contenidos son los que atraen en mayor medida a la 

audiencia en el informativo de mediodía? 

Julio García: En el informativo de mediodía, lo que más atrae a la audiencia, y 

basándome en el CIS, tiene que ver con los asuntos relacionados con 

el trabajo. Paro, trabajo, índices… Sería muy importante para atraer a 

la audiencia joven tratar esos temas de empleo. Interesa mucho 

Sucesos y la información económica de calderilla, de bolsillo o 

doméstica, de por qué sube y baja el aceite.  
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Entrevistador: ¿Por qué Sucesos destaca más en las privadas y Cultura en la 

pública? ¿Tiene que ver con lo que pide y le interesa al oyente de 

radio? 

Julio García: En los informativos de la pública tiran más de cultura. Elaboran los 

bloques concretos y aparece el Ojo Crítico que tiene su versión en el 

informativo. La radio pública puede detenerse en mayor medida 

porque tiene más tiempo, mide de distinta manera y tiene más medios 

para poder desplazar los equipos. Mientras, la radio privada va más a 

la información política, al suceso y a la economía. Es importante que 

en los informativos haya una sección para enseñarnos a consumir. 

Cada vez, la radio requiere más ser un informativo de servicio 

público. El tráfico es fundamental junto a sucesos, economía y 

política. 

Entrevistador: ¿Por qué la política es la sección más tratada pese a que no es una 

de las grandes preferencias de los oyentes? 

Julio García: A veces hacemos los informativos para los políticos. El oyente si es 

época de cambios quiere también esa información, pero en el día a día 

la demanda menos. Lo que ocurre es que los informativos quieren ser 

muy políticamente correctos y abarcar ese ámbito y se olvidan un 

poco del oyente. Habría que hacer estudios con los oyentes y ver lo 

qué realmente quieren oír y a partir de ahí analizar contenidos. 

Entrevistador: Un estudio del CIS prácticamente avalaba eso. La gente prefería 

Sociedad y Economía mientras que el orden de tratamiento de los 

informativos era diferente y destacaba política. 

Julio García: La tradición, como en el periódico, es Nacional. Estamos un poco 

como el esquema de la prensa y yo creo que deberíamos variar. ¿Por 

qué no? Tú puedes dar unos titulares de arranque, pero empezar con 

una noticia de Sucesos y dejar la política en un segundo orden. Creo 

que se debe romper con las estructuras y acostumbrar a la audiencia 

poco a poco a estos cambios para atraer a los más jóvenes y hacer los 

programas más ágiles. 
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Entrevistador: ¿Se deben utilizar los efectos en las secciones de Política o 

Economía para atraer a los oyentes? 

Julio García: Creo que sí, pero la realidad ante todo. La forma en la que 

comuniques y transmites importa. No hay que estar serio para 

comentar una noticia política. De hecho, se está haciendo en noticias 

de fin de semana. Creo en enriquecer el informativo. Tiene que ser 

muy vivo, dinámico y tener todos los elementos de realización al 

alcance de la mano. 

Entrevistador: ¿Eso no resta credibilidad? 

Julio García: Depende de cómo se haga. Si la persona que está al frente lo sabe 

llevar y es una persona con solvencia, no tiene por qué siempre que lo 

haga todo muy bien. 

Entrevistador: En cuanto a la música, ¿es bueno introducirlas, sobre todo, las de 

carácter diegético? 

Julio García: En determinados casos sí y siempre que venga a colación para ilustrar. 

Creo en los elementos de realización como complemento, no porque sí 

o para rellanar. 

Entrevistador: ¿Qué tipo de información en cuanto al área geográfica es la que 

busca un oyente en un informativo de mediodía? 

Julio García: La más próxima a él mismo. Yo empezaría un informativo con lo más 

cercano. He hecho informativos locales y regionales y lo nacional e 

internacional lo dejo para el final. Lo más próximo lo puedes ver, te 

interesa más lo que ocurre allí enfrente que lo que sucede en la India 

porque es lo que más te afecta. Siempre empezaría con lo más 

cercano, aunque proporcione una batería de titulares de nacional o 

internacional. 

Entrevistador:  Sin embargo, RNE tiene un tratamiento de internacional superior 

al 30,0% u Onda Cero es el privado con más seguimiento de las 

informaciones extranjeras. Eso demuestra que se está apostando 

fuertemente por estos contenidos, mientras que lo más cercano se 

deja para las desconexiones locales o regionales. 

Julio García: Es una tradición de la radio, pero yo creo en la radio local que 

mantienen muchas cadenas. Están los informativos nacionales, pero la 
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audiencia que suman los contenidos locales es muy relevante. Por 

supuesto, tiene que haber informacional nacional e internacional. 

Pero, imagínate algo novedoso. Un informativo de mediodía que 

empiece conectando con determinadas emisoras locales que viertan su 

información. ¿Qué ocurre en Sevilla? Y se cuenta en una ráfaga muy 

breve. A veces se hace en la mañana con Pepa Fernández donde hay 

diferentes rondas por mesas de España. Esta idea es muy buena y se 

puede ubicar en el informativo de mediodía en un momento 

determinado en uno o dos minutos. 

Entrevistador: ¿Crees que la duración de las noticias es adecuada o es 

conveniente hacerlas más cortas para ganar en dinamismo en el 

noticiario de mediodía? 

Julio García: A veces nos pasamos de tiempo, nos ensimismamos con una noticia. 

Creo en que hay que hacer un esfuerzo de producción para meter más 

noticias y más breves porque el oyente de radio de mediodía requiere 

flashes que se vayan intercalando. Son un poco extensas y habría que 

comprimir. 

Entrevistador: ¿Qué otros tipo de formatos se te ocurren para mejorar los 

informativos? 

Julio García: Habría que estudiarlo, tendrían que ser muy directos. Un formato 

novedoso podría ser uno de radio empleo en el cual durante el día se 

hable de oportunidades laborales y cómo afrontar una entrevista de 

trabajo.  

Entrevistador: ¿Es compatible que los informativos sean líderes en rigor y 

calidad y en audiencia al mismo tiempo? 

Julio García: Sí. La audiencia es la que decide. Al final, lo que las cadenas buscan 

es obtener publicidad y se obtiene con el EGM. Pretenden tener 

mucha audiencia y es compatible con lo otro. Pero, la audiencia es 

fundamental. Es lo que hace que un canal privado sobreviva. 
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Entrevistador: En cuanto a la persona que locuta, ¿el oyente a la hora de 

sintonizar un informativo prefiere la voz de un hombre, una 

mujer o este aspecto es indiferente? 

Julio García: Creo que es indiferente. Hablamos de profesionales. No es cuestión de 

sexos o de voces. En cuanto a dúos se puede dar esa posibilidad en 

titulares, pero creo más en el informativo de un solo conductor 

acompañado de un equipo de redactores. En cuanto a voz femenina o 

masculina es indiferente. Valoramos la profesionalidad. 

Entrevistador:  Para acabar, ¿cómo sería tu informativo ideal? 

Julio García: Sería uno que yo escuchara y que se me pasara en un minuto, aunque 

durara treinta o cuarenta. Que lo haya realizado un experto en radio, 

por un profesional que fuera serio y riguroso y que sus contenidos 

sean entretenidos, dinámicos y contuviera todos los elementos de la 

información nacional, internacional y económica. En definitiva, que 

fuera atractivo para la audiencia y obtuviera el beneplácito de los 

oyentes. Ese sería mi informativo ideal. 
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