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La infografia de IAB sobre BRANDED CONTENT es un extraordinario, completo y acertado resumen sobre sus caracteristicas y
sobre su potencial publicitario. Explérala para responder a las siguientes preguntas:
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¢Qué es y qué no es?

¢Qué tipos de BC pueden identificarse?

¢A través de qué formatos puede llegar al usuario?
¢Qué objetivos permite alcanzar?

¢En qué aspectos se centra la inversion?

¢Qué beneficios tiene su aplicacion?

¢A través de qué medios se puede difundir?

¢Qué métricas y KPIs son los mas eficientes para seguirlo y evaluarlo?
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