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RESUMEN: Esta investigacion pretende analizar las fluctuaciones de audiencia de las
carreras F1 en Espana de las temporadas 2005, 2006, y 2021; las cuales se emitieron en sus
inicios en Telecinco y en los ultimos afios en Dazn F1. Se realizara una entrevista a un
profesional y se hara un andlisis del contenido de los grandes premios de los afios a estudiar.
Se examinaran cuestiones vinculantes como las retransmisiones deportivas en Espafia, la

medicion de las audiencias de la F1, el share o el minuto de oro.

PALABRA CLAVE: Audiencias televisivas, Formula 1, Fernando Alonso, Telecinco,

retransmision, television.

ABSTRACT: This research aims to analyse the audience fluctuations of F1 races in Spain
between the 2005, 2006, and 2021 seasons, which were initially broadcast on Telecinco and
in recent years on Dazn F1. Interview will be conducted with a professional and an analysis
will be made of the content of the grand prix of the seasons to be studied. We will analyse
issues such as sports broadcasting in Spain, the measurement of F1 audiences, the share or

the golden minute.
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1.INTRODUCCION

La Féormula 1 es un campeonato de automovilismo que surgi6é en Europa a mediados del siglo
XX. Este deporte tiene sus raices en Francia a finales del siglo XIX, pero el primer mundial
se disputd en 1950, después de la Segunda Guerra Mundial. En Espafia, esta competicion no
cal6 mucho en la poblacion debido a varias razones como la falta de informacion, la
reconstruccion social y econdmica de un pais que habia sufrido una guerra civil o el poco
desarrollo que habia en la industria automovilistica. Pero el principal problema que hizo que
la Formula 1 no tuviera repercusion en Espafia fue la poca difusion en medios de
comunicacion y el poco €xito que tuvieron los primeros pilotos nacionales en el mundial

como Francisco Godia, Juan Jover Saiiés y Alfonso de Portago.

Hasta la llegada de la década de los 90, la Formula 1 era un deporte marginado en Espafia.
Apenas habia pilotos nacionales que compitieran, y los que lo hacian, normalmente era para
correr en carreras puntuales. La mayor presencia que tenia la F1 en nuestro pais era a través
de la celebracion de los grandes premios en los circuitos en territorio nacional, como el
Circuito del Jarama, el Circuito urbano de Montjuic y el Circuito de Jerez. Y a pesar de ello,

seguia aficionando a muy pocas personas.

Antes de los afios 2000, la Férmula 1 fue cambiando de canal de television cada poco tiempo.
Las emisiones de las carreras se las alternaban Canal +, Telecinco, TV3 o La 1, y lo mas
habitual es que se dieran en diferido por la noche. Lo que solian hacer los méas forofos era
sintonizar a través de su antena parabolica un canal de television extranjero en el que se

emitiera la carrera en directo (Mancebo, 2018b).

No obstante, con la llegada del nuevo siglo, la Férmula 1 adquiri6 una dimension
completamente diferente en Espafia. De un afio para otro, las cadenas de television, incluidas
las autondmicas, competian por conseguir los derechos de transmision a precios altisimos, el
evento mas visto del fin de semana dejaba de ser el futbol y pasaba a ser la F1, Espana
albergaba dos grandes premios (el Gran Premio de Espafa y el de Europa) e incluso una
escuderia espafiola entré a competir en el mundial. La razon principal y que esta fuera de toda

duda es Fernando Alonso Diaz y su exitosa carrera en el mundial de Formula 1.



2. JUSTIFICACION E INTERES DEL TEMA

Fernando Alonso Diaz es un piloto de automovilismo espafiol que naci6 en Asturias en el afio
1981. Desde muy pequefio se interesoé por el mundo del motor y con solo tres afios de edad
corrio su primera carrera de karting. Fue quemando etapas en el automovilismo rapidamente
hasta que en el afio 2001 le lleg6 la oportunidad de debutar en la Formula 1 en el gran premio
de Australia, la carrera inaugural, convirtiéndose hasta en ese momento en el piloto mas
joven de la historia en iniciar una prueba (Donaldson, s.f). Lo curioso del estreno del piloto
asturiano es que solo se vio a través de la television publica catalana TV3, que ostentaba los
derechos de la retransmision en ese momento (Mancebo, 2018b). A partir de ahi, Fernando

fue rompiendo mas récords a la vez que también cambiaba de escuderia.

En el afo 2003, se convirtid en el piloto mas joven en conseguir una pole position en Malasia
y una victoria en Hungria, dejando asombrado a todos los espectadores de esta carrera, y en
especial a los aficionados espafioles, ya que este gran premio fue seguido por 2.263.000 de
espectadores en La 2, el canal que se encargaba de emitir en ese momento la F1 (Escobar,

2021).

Estas eran unas cifras histéricas para la audiencia de la F1 en Espafia, que hasta ese momento
era un deporte marginal en Espafia. Pero con la llegada de los dos titulos de Fernando Alonso
se multiplic6 todo, consiguiendo que la F1 fuera algunos afios, con mucha diferencia el
evento mas visto del fin de semana en Telecinco. La tendencia se mantuvo en 2007 con su
polémico afio en McLaren, pero con su vuelta a Renault en 2008, la audiencia volvio a bajar
y nunca recuperd esas cifras marcianas que llegaron a acumular las carreras de F1 en la

cadena de Mediaset.

En el ano 2016, las retransmisiones de la formula 1 en Espafia se restringieron a una
television de pago cuando Movistar adquirié los derechos, dando como resultado que la
audiencia cayera a minimos historicos, a los niveles previos de la llegada de Fernando Alonso
a la F1 en 2001 (Senior de los medios, 2022a). Ademas, desde 2015 hasta 2018 Fernando
Alonso se encontrd en la escuderia McLaren en una de las peores etapas de su historia que no
le permitié luchar por victorias, lo que provocd que el piloto asturiano se retirara

momentaneamente de la competicion.



No obstante, en el afio 2021, Fernando Alonso volvié al mundial de F1 con la escuderia
Alpine (cuya predecesora era la escuderia Renault, con la cual consigui6 sus dos mundiales).
Sin embargo, el asturiano no tenia opciones de luchar por el mundial. Para sorpresa de todos,
no supuso ningun inconveniente, ya que la audiencia del canal en el que se emitia la F1, Dazn
F1, subio su audiencia respecto al afio anterior. ;Como es posible que solo con la vuelta de un
piloto sin grandes aspiraciones a una competicion pueda aumentar la audiencia de un canal de

television?

Para despejar las causas y el desarrollo de este fenomeno, la presente investigacion tomara
como referencia los afios mas exitosos de Fernando Alonso en el mundial de F1 (2005 y
2006) y el afio de su vuelta del retiro (2021) para ver el efecto que tuvo en la audiencia este
piloto cuando gan6 sus dos mundiales y también cuando regresdé a la competicion mas

importante del automovilismo.

Ademas, se determinard si la presencia de este piloto jugd un papel crucial en la asistencia al

Gran Premio de Espafia entre los afios 2001 y 2021.

3. OBJETIVOS, HIPOTESIS Y METODOLOGIA.

3.1. OBJETIVOS

El objetivo principal de la presente investigacion es analizar las posibles fluctuaciones de
audiencia entre los afios en los que Fernando Alonso gand sus dos mundiales de F1 (2005 y
2006) y su vuelta del retiro (2021). Partiendo de esta premisa, serdn también objeto de

estudio las siguientes cuestiones:

- Comprobar como la audiencia podia oscilar en funcion de la actuacion de Fernando Alonso

en el Mundial de Formula 1.
- Investigar el efecto que tuvo en la audiencia cuando la F1 se restringio en Espaiia.

- Constatar la bajada progresiva de la audiencia de la F1 en Espana a través del paso de los

anos.



3.2. HIPOTESIS
A partir de los objetivos expuestos se han elaborado diversas hipotesis, todas sobre la base de

una premisa general:

Las audiencias de los afios 2005, 2006 y 2021 de F1 en Espafia mejoraron sus cifras respecto

a los aflos anteriores.

El ultimo Gran Premio de cada temporada es el que siempre tiene mas audiencia.

Las carreras en las que Fernando Alonso se proclamé campeon del mundo fueron las que

tuvieron mas audiencia de toda la temporada.

La asistencia al Circuit de Montmel6 no estuvo supeditada a los resultados de Alonso.

A la audiencia no le importaba el resultado final de la carrera, solamente la posicion final de

Fernando Alonso.

Los grandes premios de Espafia y Modnaco siempre fueron las carreras que mas audiencia

obtuvieron.

Los buenos resultados de otros pilotos espafioles que no fueran Fernando Alonso se veian

reflejados en los datos de audiencia.

3.3. METODOLOGIA

Expuestos los objetivos, hipotesis y dado el contexto, la presente investigacion llevard a cabo
una metodologia cuantitativa y cualitativa. La primera se define como “la que estd compuesta
por el conjunto de métodos y técnicas que intentan aproximarse al conocimiento de la
realidad social a través de la extension, alcance y significado de los hechos analizados, a
través de los propios sujetos o de sus representaciones sociales” (Millan, 2018). Por su parte,
la metodologia cualitativa se define como “Los métodos que sirven para obtener informacion
sobre las opiniones, creencias y valores de una sociedad en un momento dado sin perseguir
criterios de exhaustividad, extension ni representatividad” (Millan, 2018a). El método de

analisis que se utilizard sera el hipotético-deductivo, tomando en primer lugar la observacion



del fendmeno a estudiar, el impacto que tuvo el piloto espaiiol de automovilismo Fernando
Alonso en las audiencias de las temporadas de Férmula 1 escogidas (2005, 2006, y 2021). A
continuacion se examinaran las pruebas celebradas en aquellas temporadas y también la
asistencia de los espectadores al Gran Premio de Espafia celebrado en el Circuit de
Montmeld. A partir de lo visto se han formulado unas hipotesis yendo de lo particular a lo
general; y se han deducido unas consecuencias de estas hipotesis que se comprobardn a través

de la experiencia, y formaran leyes y teorias.

Puesto que el objeto de estudio son las fluctuaciones de audiencias de los afios 2005, 2006 y
2021 respecto a las temporadas anteriores, es esencial examinar los datos de audiencia de los
afios y de los grandes premios, por lo que se llevara a cabo un analisis de contenido para
analizar los datos pertinentes que determinen la influencia y la presencia del piloto Fernando
Alonso Diaz en aquellas pruebas puntuables del campeonato. Segiin Sampieri, la técnica del
analisis de contenido es una “técnica de procesamiento de cualquier tipo de informacion
acumulada en categorias codificadas de variables que permitan el andlisis del problema
motivo de la investigacion” (Sampieri et al., 2006). La investigacion se centrara sobre todo en
los datos de la cadena principal que ostentaba los derechos de la F1 en los afios a analizar,

estos canales de television son Telecinco (2004-2008) y Dazn F1 (2021-actualidad).

3.4. Entrevista

Dado que el objeto de la investigacion, las audiencias televisivas, no son una ciencia exacta,
se ha acudido a una figura experta para realizarle una entrevista, Liborio Garcia. A través de
esta técnica de andlisis se forma un didlogo por medio de preguntas abiertas con el fin de
recolectar datos fruto de la opinion profesional y experiencia en la materia a tratar. Aunque es
estructurada, es decir, las preguntas no dan pie a divagaciones ni una extensa flexibilidad,

trata diversas cuestiones de manera amplia.



4. MARCO TEORICO

4.1. Las retransmisiones deportivas en Espaiia

Las retransmisiones deportivas estan directamente ligadas a los cambios que se han
producido en el mundo de la television y a las tecnologias en las que se apoya. Tampoco
debemos olvidar que la evolucion se ha producido en parte gracias a las retransmisiones
deportivas. La mayor parte de las innovaciones que se iban introduciendo progresivamente en

el medio televisivo se insertaban primero en las retransmisiones deportivas (Vanessa, 2015).

En los juegos olimpicos de Munich de 1936, la cineasta Leni Riefenstahl introdujo para su
nuevo documental nuevos puntos de vista y angulos inéditos y vanguardistas. Del mismo
modo, la alemana fue también pionera en el uso de la cdmara slow motion, édngulos
contrapicados y encuadres para mostrar que un evento deportivo podia convertirse en un

espectaculo equiparable al de un circo (Vanessa, 2015. Pagina 120).

En Espafia, la primera retransmision de un evento deportivo fue un partido de futbol entre el
Real Madrid y el Racing de Santander, aunque el partido no fue emitido en directo, fue
filmado y televisado posteriormente porque tenia el propdsito de ser una retransmision
experimental. Dos afos después, comenzaron las retransmisiones regulares de partidos en
Television Espafiola, aunque fueran en diferido.. En abril de 1958, se retransmitio en directo
por primera vez un encuentro de futbol, en este caso entre el Atlético de Madrid y la Real

Sociedad (Vanessa, 2015. Pagina 120).

Tras este gran primer paso, a pesar de los afios de retraso que llevaba Espafia con la
retransmision de eventos deportivos respecto a otras naciones europeas, se trataria de
extender la red televisiva por todo el pais. En primer lugar se instalarian emisoras en las
principales ciudades espafiolas, Barcelona y Madrid, a continuacion una conexion entre la
ciudad catalana y la madrilefia y para finalizar una expansion progresiva a lo largo del

territorio espanol (Vanessa, 2015).

Desde los comienzos de la television en Espafia y durante el monopolio de TVE, el fatbol se
convirtio en el reclamo principal de las emisiones deportivas. El panorama no cambid con la

llegada de las televisiones autondémicas y las privadas. En las autonomicas, los partidos de
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fatbol eran su principal producto, mientras que el de las privadas eran las retransmisiones
deportivas, adornadas de un espectaculo previo que tenian la intencidon de captar espectadores

(Vanessa, 2015).

4.2. La medicion de audiencias en Espaiia

Los analisis de audiencias son fundamentales para las televisiones, ya que con ellos pueden
saber si su producto funciona, si fideliza a los espectadores o incluso pueden elevar el precio
de los anuncios en esa franja horaria de publicidad en el caso de que tenga mucha audiencia.
En Espana, la empresa que se encarga de medir las audiencias televisivas es Kantar Media.
Esta compaiiia registra los datos de todos los programas y cada mafiana salen publicados los
resultados del dia anterior en los que detallan multitud de datos, como cuédnto tiempo se ha
visto cada canal, cudl ha sido el mas visto, el target comercial, el share o el minuto de oro

(Carretero, 2021. Pagina 14).

Para llevar a cabo este tedioso trabajo, Kantar media desde el ano 2021 utiliza miles de
audimetros™® a lo largo de la geografia espaiola. Estos aparatos se instalan en las televisiones
de determinados hogares y toman los datos de los programas y canales que se visualizan. No
obstante, la posesion de este dispositivo es confidencial, ya que no se puede revelar a nadie
mas que a los miembros del hogar. El audimetro toma la muestra a personas mayores de 4
afios durante las 24 horas del dia, y desde el afio 2019 también registra el consumo en

diferido durante los siete dias posteriores a la emision de los contenidos (Carretero, 2021).

A partir del ano 2014, Kantar media comenz6 a medir la audiencia social a través de su
servicio Kantar Twitter TV Rating, un servicio que se encarga de recopilar los comentarios e
impresiones de los usuarios de Twitter que estdn viendo un programa de television, asi como
los datos demograficos de sus cuentas. Detectar los temas sobre los que estan interactuando
los usuarios de Twitter es facil gracias a los famosos Hashtags (Carretero, 2021) los cuales

son facilitados por las cadenas al comienzo del programa.

Segun Kantar Media, la audiencia social esta formada por personas de 15 a 45 afios, siendo
hombres en su mayoria (Carretero, 2021).. Los usuarios con mayor niumero de seguidores que
comentan cualquier contenido de un programa televisivo consiguen mas reacciones de los

perfiles.
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Actualmente, es muy dificil medir la audiencia real de los contenidos que se emiten en
television y en el resto de canales de internet, ya que Kantar solo mide la audiencia de
Twitter, dejando de lado a otras redes sociales y foros a través de internet que son utilizadas
sobre todo por los mas jovenes (Carretero, 2021). Aunque durante los ultimos afios, Twitter
ha perdido popularidad entre los jovenes, en detrimento de aplicaciones como Instagram.

*En concreto utilizan 4.755 audimetros.

4.3. Las retransmisiones de la F1 en Espaiia.

La F1 llegd a las televisiones de los hogares espafioles a comienzos de la década de los 80,
cuando Television Espafiola decidid introducir en su parrilla de programacion la categoria
reina del automovilismo. El encargado de narrar y comentar las clasificaciones y las carreras
fue Adrian Campos (Florez, 2015), uno de los primeros pilotos espaiioles en competir en F1

en la cual llego a participar en 21 carreras en las que no consiguid puntuar.

En la década de los 90, los derechos de la retransmision cambiaron, y por primera vez en
Espaia la F1 se veria a través de una television privada, en este caso Telecinco. Al igual que
su predecesora, Telecinco solamente retransmitia las sesiones de clasificacion y carrera.
Gonzalo Serrano se encargaria en esta ocasion de narrar las pruebas. El periodista y la cadena
vivieron uno de los momentos mas duros de este deporte cuando el tricampedn del mundo
brasilefio Ayrton Senna falleci6 en el Circuito de Imola en el afio 1994 cuando trataba de
alzarse con la victoria (Florez, 2015). El Williams del piloto brasilefio se fue largo en la
famosa Tamburrello, chocando directamente a 211 kilémetros por hora contra un muro de

hormigon totalmente desprotegido.

En el ano 1997, la television publica de Catalufia se hizo con los derechos de retransmision,
convirtiéndola en una pionera porque hasta ese momento las cadenas autonémicas espafiolas
no se habian interesado en retransmitir el Mundial de Férmula 1. Uno de los objetivos del
canal era televisar la mayoria de los eventos deportivos posibles porque era parte de la
estrategia agresiva que adoptod el canal catalan. TV3 mantuvo los derechos de retransmision
junto a otras cadenas espafiolas hasta el afio 2015, fecha en la que la F1 pas6 a verse en

Movistar (Florez, 2015).

A partir de la temporada 1999, la F1 regresé a Television Espafiola durante cuatro afios,

desde el 1999 hasta el 2003, coincidiendo con el inicio de la carrera de Fernando Alonso.
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Para estas emisiones, TVE prescindi6 del antiguo comentarista Adrian Campos para darle el
protagonismo a Jesus Fraile y a Pedro Fermin (Florez, 2015). Durante estos afios se introdujo
como colaborador a Marc Gené, piloto probador de F1 que aportaba sus conocimientos mas

técnicos y facilitaba la comprension de las carreras al espectador.

Telecinco volvid a apostar fuertemente por esta competicion, y en el afio 2004 le arrebat6 los
derechos a Television Espafiola. La cadena adaptd sus emisiones a una aficion que pedia mas
contenido. Ademds de la clasificacién y la carrera, comenzaron a emitir las sesiones
preparatorias mas conocidas como entrenamientos libres (Florez, 2015). Al antiguo
comentarista de la cadena, Gonzalo Serrano, se le uni6 a las retransmisiones Antonio Lobato,

periodista especializado en futbol.

Esta etapa de Telecinco coincidid con la era dorada de Espafia en la F1, los dos titulos de
Fernando Alonso llegaron a tener mas audiencia que un clasico de futbol entre el Real
Madrid y Barcelona que tuvo que ser retrasado para no coincidir con la carrera de Brasil en la
que se decidia el Mundial. Las audiencias superaban la media de los 5 millones de
espectadores, las gradas de los circuitos se tefilan del color azul de la escuderia del piloto
espafiol y de la bandera de Asturias; las carreras acumulaban cifras historicas como la de la
carrera del Gran Premio de Brasil de 2006, en la que el minuto de otro lleg6 a reunir a mas de

nueve millones de espectadores (Florez, 2015).

El afio 2008 fue la Ultima temporada que Telecinco emitid la Formula 1. La pérdida de
audiencia y la subida de los precios hicieron que la cadena perdiera el interés en retransmitir
la competicion. Con la llegada de 2009, La Sexta se hizo con los derechos y también rescaté
al equipo que se marcho de Telecinco (Florez, 2015). Las audiencias durante estos afios
estuvieron reforzadas por el fichaje de Fernando Alonso por Ferrari y mantuvo la ilusion de

los espectadores durante los afios 2010 y 2011.

Tras tres temporadas, y con la fusion del grupo Atresmedia, Antena 3 se hizo con los
derechos de retransmision, emitiendo todas las temporadas desde el ano 2012 hasta el 2015.
No obstante, en 2016 Movistar F1 adquiridé los derechos de retransmision en exclusiva
(Flérez, 2015). Los problemas de McLaren con Fernando Alonso, que no le permitieron
luchar por victorias, y las hegemonias de Red Bull y Mercedes terminaron por acabar con la

Foérmula 1 en abierto en Espaiia.
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4.4. Las audiencias de la F1 en Espaiia (2001-2021)

Figura 1. Evolucion historica de la audiencia de la F1 (2000-2022)
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Fuente: @MedF1osTV. (2022).

Como se puede observar en la Figura I, las audiencias de la F1 en Espafia han ido de la mano
del rendimiento de Fernando Alonso. En los primeros afios del nuevo siglo, la audiencia va
aumentando progresivamente hasta tocar techo en los afios 2005, 2006 y 2007, en los cuales
el piloto asturiano logr6 dos campeonatos del mundo y un tercer puesto en el mundial de
pilotos. A partir de 2007, la audiencia bajé progresivamente, exceptuando los afios 2010 y
2012, periodos en los que Fernando Alonso tuvo posibilidades reales y matematicas de luchar
por ganar el mundial hasta la Gltima carrera. La caida definitiva llegd en el 2016, cuando las
retransmisiones fueron restringidas a una television de pago como Movistar.

Desde el 2016 hasta el 2020, al igual que cuando se retransmitia en directo, la audiencia fue
descendiendo progresivamente hasta que en 2021 Dazn se hizo cargo de las retransmisiones,

que fueron mas asequibles al publico al bajar su precio.
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4.5. La Formula 1 entre los eventos mas vistos de lo que llevamos de siglo

La F1 en Espana ha tenido picos de audiencia que ha llegado a superar a partidos de futbol
relevantes que también se emitian en abierto. En la figura II podemos observarlo, ya que el
Gran Premio de Abu Dabi del afio 2010 fue el vigésimo segundo evento mas visto de la
television de ese afio. Esa prueba acumul6 una cifra historica porque Fernando Alonso llegod

con muchas opciones de proclamarse tricampeon del mundo, cosa que finalmente no sucedio.

Figura I1. Eventos mas vistos del afio 2010

Titulo ! Descripcidn i Fin AM[000) | Cuota

[] SUDAFRICA 10:PRORROGA [ HOLANDA-ESPARA 1107/2010 Domingo | 22:20:36 230214 14582 803
] SUDAFRICA 10:FUTBOL | ALEMAMIA-ESPARAST  T5 Q7072010 Mércoles  J0:A0010 221942 13288 773
] SUDAFRICA 10:FUTBOL | HOLANDA-ESPARA:FIN 11/07/2010 Domingn | 20:30:09 22:20:36 12960  77.2
(] SUDAFRICA 10:FUTBOL | ESPARA-HONDURAS-PI OG0 Lunes | HEAD1 22003 1ZTR GG
L] SUDAFRICA 10:FUTBOL | ESPARNA-PORTUGAL 20/06/2010  Meries | 20:30012 222236 12567 T2
(] ESPARA GANA BN TELECINCO 110712010 Domingn | Z3.06:50 23:24:31 12480 704
) SUDAFRICA 10:FUTBOL | CHLE-ESPARAPREVLE 25082010 Viernes | 20:30:.07 22:20:30 10826 €97
L] SUDAFRICA 10:FUTBOL | PARAGUAY.ESPARAA, 03072010 Sabado K301 22026 10208 7A2
L] SUDAFRICA 10:FUTBOL | ESPARA-SINZA-PREV | 16/08/2010 Mércoles 160003 175240 97T 58,7
(] FUTBOL LIGA DE CAMPEONES | INT ER-BARCEL ( 004010 Mertes | H45:01 22IGE5 H162 50,1
L] PRORRDGA FUTBOL-ELUROPA LEAGUE | AT.MAL 12052010 Mércoles | Z23244 | 231300 9000 43,8
{F] FUTBOL LIGA ESPANOLA | RMADRID-BARCEL O LASEXTA. 10042010 Sdbado | 220112 23:51:54 8768 48,2

)

N EEEEER

5] DESAFIO CHAM PIONS Lal  20004/2010  Merles | 20:30:04 224451 83315 a7,
{0 FUTBOL :COPA DEL REY / AT MADRID-SEVILLA ~ Lat 1G05/2010 | Mércoles | 21:32.01 | 233426 8307 42,4
L] FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES | BARCELONA-AI  Lal  0G04/2000 Martes 204520 223534 8302 46,3
L] FUTBOL AMISTOSO | FRANCLA-ESPANA Lal 03032010 Mércoles 20238 225320 8262 a7
L] FUTBOL LIGA DE CAMPEDNES | RMADRID-MILF  Lal 1902010 | Marles | 20:45:32 223635 8165 A28
L] SUDAFRICA 10:POST / HOLANDA-ESPARA:FINAL  T5 11072010 Domingn | Z3:0214 250208  7R24 54,6
L] FUTBOLLIGA DE CAMPEDNES | LYON-RMADRIL  Lal 16M0X2010  Martes | 20:46:03 223716 7610 w7
E1] DESAFID CHAM PIONS Lel  OGO4/2000  Martes | 2030002 224T:08 7507 43
EL] TELEDIARIO 2 Lel  20004/2000 Martes  21:31:58 214257 7475 41,3
F¥] FORMULA 1:G.PIDE ABU DHABI JEASEXTAL 141112010 Dominga | 140330 154310 7438 49,4
FE] FUTBOL CLASIFICACION EURDCOPA | ESCOCIA TS 1202010 | Martes | 2100009 225040 737 3,2
ET] FUTBOL L IGA DE CAMPEDMES | STUTTGART-Bf  Lal 23022010 Martes 204501 223558 7337 n2
FL| FUTBOL:EUROPA LEAGUE | AT MADRID-FULHAN TS 12082010 Mércoles | B0:45F 223244 TI04 40,6
E1] POST FUTBOL-EUROPA LEAGUE/ AT MADRID-RL  T5 12052010 | Mércoles | 231300 | 233906 7158 s
FLi| EURDVISION:V OTACIONES Lal 2052010 Sdbado | F3R4AT  240:32 T4T7 48,5
EL] TELEDIARIO 2 Lal 08042010 Martes | 213243 214459 7059 8.9
f2] CAMPANADAS DE FIN DE ARO Lel  3M22000  Viemes 2341:57 240505 703 arE

El] SUDAFRICA 10:POST | ESPARA-PORTUGAL:1/ ™ 2906/2010 Martes | 22:22:38 231450 TON1 e
EL] FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES | AJAX AMSTERE  Lal 23112000 Martes | 204515 223641 TONM 357

EF] FUTBOLAMISTOSO | PORTUGAL -ESPARA Lal 1TH1/2010 | Mércoles  22:03:58 235645 6477 353
k&) DESAFIO CHAM PIONS Lal 19102010 Martes | 3030002 2303018 6844 3.5
ET] FUTBOLAMIST 050 | ARGENTINA-ESPARA Lat OTAN2010 | Martes | 22:00:54 2354:25 8523 ne
EL] FUTBOL AMISTOS0 | ESPARA-POLONA Lal 0082010 Martes | 215530 234731 8501 14
ET] FUTBOL LIGA DE CAMPEDNES | AUXERRERMA  Lal 20092010 Martes | 20:44:47 223530 8455 36,4
krl AGUILA ROUA Lal M0N0 Jueves 2217458 234615 8484 s
ET] SUDAFRICA 10:POST | PARAGUAY-ESPARA:1/4 TS 0AOTEON0  Sdbado 222138 233312 6421 466
k1] PRORROGA FUTBOL-BUROPA LEAGUE | LIVERP( L] 200412010 Jueves 225834 235260 8402 31
1] ESPARA GANA BN TELECINCO:CAMPEONES T 110712010 Domingo | 23:33:34 250206 8378 483

FT] TELEDIARIO 2 Lai 19102010 | Martes | 21:3233 214326 6371 33
[+ SUDAFRICA 10:FUTBOL | URUGUAY-HOLANDA:S CUATRO 06072010 Martes  20:30019 222321 6350 472
LL] SUDAFRICA 10:POST | ALEMANIA-ESPARA SF TS OTOTI2010  Meércoles 221542 2400814 8211 ns
[T] SUDAFRICA 10:FUTBOL | ARGENTINA-MEXICO:A, CUATRO 27062010 Domingo | 20:30007 222136 6034 419
LL] AGUILA ROJA Lal 280200 Jueves | ZITES 23148 8028 0.3
[T] TELEDIARID 2 Lai ZAUHAONW | Martes | 213234 2144011 68024 30,7
DESAFIO CHAM PIONS Lal 2300 Martes | 2030003 2259540 5988 3|
[7] FUTBOL LIGA ESPAROLA | MALLORCA-RMADF LASBETA 05052010 Mérccles 22:02:19 2349:07 5348 9
FT] AGUILA ROJA Lal OTAME0N0 | Jueves 2220006 2341:58 5808 30,2
[7] 2011:PARTEDE T Lal M0 Viernes  Z300F2 3702 5867 41,1

Fuente: Barlovento Comunicacion (2011) segiin datos de Kantar Media
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4.6. Media de espectadores por carrera (2009-2015)

El nimero medio de espectadores por carrera entre los afios 2009 y 2015 no se acercd ni de
lejos a los afios de los mundiales de Fernando Alonso. No obstante, hay excepciones a la
regla, como el Gran Premio de Brasil de 2012 y el Gran Premio de Abu Dabi en 2010. Fechas
en las que Fernando Alonso luch6 por conseguir su tercer titulo mundial.

Las carreras de Espafia y Monaco siempre mantienen una buena audiencia a pesar de ser unas
de primeras pruebas del campeonato debido a que una es la carrera de casa y la otra por su

glamour y por trazado tnico.

Figura III. Media de espectadores por carrera entre los afios 2009 y 2015.
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Fuente: PitLane Motor (2015)

4.7. Minuto de oro
El minuto de oro es un concepto que se utiliza en television para referirse al mayor minuto de
audiencia en un periodo de tiempo concreto. Puede ser de un dia, de una semana o incluso el

de la historia de la television en un pais.

Las emisiones deportivas siempre registran los mejores datos de audiencia, especialmente los
partidos de futbol. Los encuentros mas vistos de la historia de la television son la Final del
Mundial de Sudafrica con un 85,9% de cuota de pantalla, la Final de la Eurocopa 2012 con
un 83,4% o la Final de la Champions League 2014 con un 62,1% de share. Sin embargo,
ninguno de ellos posee el minuto de oro de nuestro pais (Davila, 2021). Algunas series
espafiolas han logrado grandes hitos en la historia de la television como Médico de Familia,
que consigui6 un 48% de cuota de pantalla, o Farmacia de Guardia, que reunio6 en su capitulo

final hasta 11,5 millones de espectadores frente al televisor.

Pero el minuto de oro de la historia television en Espana se lo disputan dos concursos
pioneros que tuvieron una buena recepcion entre los espectadores: Gran Hermano y
Operacion Triunfo. La final de Gran Hermano 1 tuvo un 70,8% de cuota, aunque llegd a un
pico de 89,9% con el momento mas esperado del reality en el cual Ismael recibio el maletin.
La final de Operacion Triunfo 1 consiguié una cuota del 68% que subi6 hasta el 73,4%

durante la actuacion de la concursante Verdnica en la final (Davila, 2021).

4.8. Share

El share se define como el porcentaje de audiencia que puede llegar a acumular cualquier
programa. Es un indice bastante fiable que indica la preferencia de los espectadores hacia un
determinado programa con respecto a otros que se emiten simultineamente (Marketing

Directo, s.f).

El share tiene varias funciones como definir la competencia de otros espacios que se emiten a
la vez, establecer la posicion de dicho programa, determinar la valoracion de la audiencia,
ayudar a los programas de television a juzgar si estan consiguiendo trasladar su mensaje a los

espectadores o indicar el potencial de captacion de audiencia de programa frente a otros.
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Para calcular este porcentaje se debe estimar el alcance por el tiempo invertido. Un programa
se considera que empieza a tener €xito cuando se obtiene mas de un 16% de share en un
horario competitivo. No obstante, se debera siempre tener en cuenta el momento del dia en el
que se emite. Un 10% puede ser un porcentaje malo para un programa en Prime Time, pero
para un programa matutino podria ser un buen dato (Marketing Directo, s.f).

El share no debe confundirse con el rating, ya que este ultimo solo tiene en cuenta los

televisores que se encuentran encendidos.

4.9. TC (Target comercial)

El target comercial se refiere a los grupos de poblacion o espectadores de television que
utilizan los anunciantes y las televisiones para vender y para comprar publicidad a un precio
determinado. Tanto las empresas como las cadenas de television se fijan en los datos de
audiencias que logran los programas en un grupo de poblacidon concreto para negociar las

tarifas de los anuncios (Roldan, 2023).

Cuanta mas audiencia consiga un programa o un canal de television en ese target comercial,
exigird mas dinero a los anunciantes y también incluird mas volumen de publicidad. Por lo
tanto, el target comercial es el elemento mas valorado en el mundo de la publicidad y en el de
la television. El target comercial lo componen las personas de entre 18 y 59 afios que viven

en nucleos de poblacién de méas de 10.000 habitantes.

4.10. Subida de precios de los derechos de la F1 en el afio 2008

En el afio 2008, el canal de television Telecinco, que hasta ese momento ostentaba los
derechos de retransmision en Espafia, anunci6 que dejaria de emitir la F1 a partir del afio
2009 debido a la descomunal subida de precios a pagar por los derechos de emision. En

palabras de la propia cadena, “la F1 lleg6 a superar el doble de su coste de adquisicion”.

A pesar de los motivos econdémicos, lo cierto es que a la cadena no le iba del todo mal. En la
ultima carrera que emitio en el afio 2008, el Gran Premio de Brasil, acumul6 un 43,5% de
share y 6 millones de espectadores. Aunque comparada con la misma prueba del afio anterior
(2007) sufrié una bajada de 13,5 puntos de cuota de pantalla y mas de 1.600.000 espectadores

(57% de share y 8 millones de espectadores). Esto, sumado a la crisis econdmica del afio
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2008, hizo que Telecinco dejase de lado la F1 en su parrilla de programacion (Alexuny,
2008).

Finalmente, la cadena de television que se adjudicé los derechos fue La Sexta, propiedad del
grupo Mediapro, el cual pagd 200 millones de euros por las siguientes cinco temporadas. A
partir del afio 2012, con la fusion del grupo Atresmedia la F1 pas6 a emitirse en Antena 3,
canal en el que permaneceria la F1 en abierto hasta el afio 2016, fecha en la cual Movistar

adquirio los derechos de emision en exclusiva.

5. Analisis de contenido

5.1 Los inicios de la “Alonsomania” (2003-2004)

El Campeonato de F1 del afio 2004 estuvo marcado por el dominio de Michael Schumacher.
El piloto aleman consigui6 13 victorias, 15 podios y § pole positions a lo largo del afio, lo que
provocd que la lucha por el mundial apenas tuviera emocion. De hecho, “El Kaiser” se
proclam6 campedn en el Gran Premio de Bélgica del afio 2004 con cuatro carreras de

antelacion.

En cuanto a Fernando Alonso, 2004 no fue un afio tan exitoso como el anterior en el que
consiguid su primera victoria de F1. Acabo con 4 puntos mas en su casillero, pero no obtuvo
ninguna victoria y consiguid una Unica “pole”. No obstante, la F1 en Espafia aumento sus
cifras de audiencia. En su primer afio en Telecinco, la cadena consigui6 un 33,0% de share y
una media de 2.707.000 espectadores por carrera, ademds de un target comercial del 39,8 %.
La temporada 2003, que fue retransmitida por La 1, solamente alcanzé un 19,7 % de share 'y
una audiencia media de 1.670.000 millones de espectadores, mientras que el target comercial
apenas alcanzo un 23,4%. Una de las posibles explicaciones de la subida de la audiencia pudo
ser el “efecto arrastre” que tuvo la aparicion del piloto asturiano en la audiencia de la F1 en
Espafia. Su explosion en 2003 fue tan exitosa e inmediata que logrd enganchar a miles de
espectadores, muchos de los cuales se convirtieron en seguidores incondicionales de

Fernando Alonso.
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Figura I'V. Comparacion en las retransmisiones de F1 en Espaiia

(2003-2004).

Aifio Audiencia media Share Target comercial Posicion final de
Fernando Alonso

2004 (Telecinco) 2.707.000 33,0% 39,8% 4

2003 (La 1) 1.670.000 19,7% 23,4% 2

Fuente: Informe anual Telecinco (2004).

En 2004 se batié por primera vez el récord historico de audiencia de una carrera de F1 en
Espafia. Fue en el Gran Premio de Mdnaco, con 4.337.000 espectadores y un 36,8% de share
(Dias, 2004). En esa ocasion, el piloto espafiol tenia bastantes opciones de conseguir su
segunda victoria de su carrera por varios motivos: partia en tercer lugar en un circuito en el
que tradicionalmente es imposible adelantar, y el gran dominador de aquella temporada,
Michael Schumacher, partia en cuarta posicion. Pero todo se torcid para el entonces piloto de
Renault. En la vuelta 41, cuando rodaba en segunda posicion, acabd contra las protecciones
del circuito en su intento de doblar a un coche mas lento, tirando a la basura una mas que
posible victoria (Galan, 2023). En las ocasiones en las que Fernando Alonso estuvo mas cerca
ese afno de alcanzar una posible segunda victoria, la audiencia fue mas alta. El Gran Premio
de Bélgica, en el que Fernando Alonso llegd a liderar la prueba, acumuld 2.552.000 de
espectadores y un 28,7% de share (FormulaTV, 2004b). En el Gran Premio de Francia, el
piloto asturiano consigui6 el sabado la pole position elevando las expectativas de sus fans. El
domingo se vio reflejado en la audiencia, con 3.930.000 de espectadores y un 40,4% de share,

a pesar de que finaliz6 en segunda posicion (FormulaTV, 2004a).

Respecto al Gran Premio de Espafia de 2004, a pesar de salir octavo y acabar cuarto, la
carrera fue seguida por 4.251.000 espectadores y un 37,7% de share, siendo la segunda
prueba del campeonato con mas audiencia (Bolea, 2016). En 2003, cuando parti6 en tercer
lugar y acabd en el segundo escalon del podio, lo vieron por television 2.381.000 de
espectadores, casi dos millones menos que en 2004 (Inako, 2003). En cuanto a la asistencia al
Circuit de Montmeld, sede del Gran Premio de Espafia, las cifras no variaron en exceso. En
2003 asistieron 250.000 aficionados, mientras que en 2004 acudieron 257.000, solamente

siete mil mas.
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Figura V. Asistencia al Gran premio de Espaiia (2003-2004)

Ano Asistencia Posicion final de Fernando
Alonso

2003 250.000 2

2004 257.000 4

Fuente: Adria Roldan Murillo (2018). TheBestF1. Elaboracion propia.

5.2 La revolucion (2005)

Todo indicaba que el campeonato mundial de Formula 1 del afio 2005 iba a tener los mismos
protagonistas que los afios anteriores, Michael Schumacher y la Scuderia Ferrari. No
obstante, a finales de la temporada de 2004, la FIA (Federacion Internacional de
Automovilismo) introdujo una nueva normativa en los neumaticos que afecté negativamente
al monoplaza italiano. La nueva regla consistia en que durante la carrera del domingo, estaria
totalmente prohibido cambiar los neumaticos con los que se iniciara la prueba, salvo por
condiciones cambiantes o por motivos de seguridad (Rodriguez, 2022). La eliminacion del
cambio de ruedas afecté de lleno a Schumacher y a Ferrari, ya que en ese momento su
constructor de neumaticos, Bridgestone, estaba especializada en construir ruedas que durasen
pocas vueltas, pero a la vez dieran el méaximo rendimiento durante toda su vida util

(Rodriguez, 2022).

A la escuderia que le favorecid este cambio fue Renault. Su constructor de neumaticos,
Michelin, fabricaba unas ruedas opuestas a su rival Bridgestone. Neumaticos con una vida
mas larga, pero que no daban su maximo rendimiento. Por lo tanto, la F1 se presentaba en la

carrera inaugural en Australia con un panorama totalmente distinto al de los afios previos.

La incertidumbre y la emocién se reflejaron en la primera carrera del afio celebrada en
Australia. A las 4:00 de la mafiana, hora en la que se emitia en directo la prueba en Espana,
hubo una audiencia media de 948.000 telespectadores, lo que equivali en esa franja horaria a
un 64,1% de share (Gémez, 2005). El afio anterior solo se levantaron a ver la actuacion del
asturiano 609.000 espectadores. La carrera se dio en diferido a las 12:00 y a pesar de saber ya
el resultado de antemano, la carrera fue seguida por 2.393.000 telespectadores con una cuota

de pantalla del 33,1% (Goémez, 2005). Esto solo era el presagio de lo que sucederia ese afo.
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Fernando Alonso acabaria proclamandose campedn del mundo de Formula 1 del afio 2005 en
el Gran Premio de Brasil celebrado en el circuito de Interlagos ante una media de 8 millones
de espectadores y un share del 62% (El Pais, 2005). Segun un estudio de Barlovento
Comunicacion, la carrera fue sintonizada en algiin momento por 13.000.000 de personas, y el
minuto de oro se registro a las 20:30, coincidiendo con la entrada de Fernando Alonso en
linea de meta (EI Pais, 2005). Esta fue la culminacioén de una subida de audiencia impensable
que dobld practicamente en niimeros a las cifras del afio 2004, ya que la cadena logré un
47,6% de share y una media de 4,2 millones de espectadores.

Figura VI. Comparacion en las retransmisiones de F1 en Espaiia

(2004-2005).

Ano Audiencia media Share Posicion final de
Fernando Alonso
en el mundial

2004 2.707.000 33,0% 4

2005 4.247.000 47,6% 1

Fuente: Informe anual de Telecinco (2005). Elaboracion propia.

No cabe duda de que el aumento de la audiencia vino dado por el éxito de Fernando Alonso
en el campeonato, de otro modo hubiera sido imposible alcanzar estas cifras. Al igual que el
afo anterior, las pruebas en las que el piloto asturiano tenia mas opciones dé éxito eran las

carreras que mejores datos registraban.

Tras la carrera inaugural, en la que finaliz6 en tercera posicion, Fernando Alonso conseguiria
la victoria en las siguientes tres carreras celebradas en Malasia, Baréin y San Marino.

La primera reunié solamente a 1.766.000 espectadores con un 56,4% share al emitirse en
directo a las 8:00 de la mafiana de un domingo. La de Baréin batid por primera vez el récord
de la carrera mas vista del afio con 5.139.000 de espectadores y un 46,3% share, mientras que
la de San Marino, a pesar de emitir uno de los duelos cuerpo a cuerpo mas memorables de la
historia del deporte entre Fernando Alonso y Michael Schumacher, congregd a 5.155.000 de
espectadores con un 44,8% de share. El resto de carreras en las que el piloto de Renault se
subio al escalon del podio més alto tuvo unas cifras peores comparadas con las anteriores, ya
que ninguna superd los 5 millones de espectadores, excepto el Gran Premio de Europa

(FormulaTV, 2005b).
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Si bien fue una temporada exitosa para el piloto espafiol, también tuvo sus altibajos y unas
cuantas carreras en las que el resultado final no fue el deseado y que acab¢ repercutiendo en
la audiencia. El primer traspi¢ llegd en la carrera de Canadi. Fernando Alonso lideraba
tranquilamente la prueba dispuesto a conseguir su quinta victoria en ocho carreras, pero un
error de pilotaje provocd que su rueda derecha trasera impactase contra el muro y rompiera la
suspension, acabando con su participacion en la carrera. La audiencia se vio resentida, ya que
la media se quedd en 4.209.000 de espectadores y en un 37,7% de share. En el Gran Premio
de Hungria, Fernando Alonso no pasé de la undécima posicidon, y de nuevo la cifra de
espectadores disminuy6, registrando 3.964.000 de espectadores y un 42,0% de share

(FormulaTV, 2005b).

De las pocas carreras en las que Fernando Alonso no obtuvo un buen resultado y la audiencia
no descendid fue el Gran Premio de Mdnaco. A pesar de salir en segunda posicion, el piloto
de Renault no tuvo un gran ritmo por las calles del principado. Finalmente, acabo cuarto,
mientras que su maximo rival por el campeonato, Kimi Réikkonen, se llevo la victoria. No
obstante, las cifras fueron bastante buenas para ser una carrera negativa para los intereses de
los aficionados del piloto asturiano. La prueba reunié a 5.516.000 de espectadores y un
48,4% de share, superando las cifras de carreras anteriores en las que Fernando Alonso gand

el gran premio (FormulaTV, 2005b).

La tercera prueba del campeonato mas seguida del afio fue casualmente el Gran Premio de
Espana, en el que Fernando Alonso Diaz termind en segunda posicion. La carrera reunio a
6.004.000 de espectadores con un 50,4% de share, casi dos millones més que el afio anterior.
Respecto a la asistencia al Circuit de Montmelo, el buen momento de Fernando Alonso se
not6 en la entrada, ya que se registr6 una entrada de 305.000 espectadores. Una subida de

mas de 40.000 entradas.
Figura VII. Asistencia al Gran premio de Espaiia (2004-2005)

Ano Asistencia Posicion final de Fernando
Alonso

2005 305.000 2

2004 257.000 4

Fuente: Adria Roldan Murillo (2018). TheBestF1. Elaboracion propia.
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5.3 La confirmacion definitiva (2006)

Las expectativas para la aficion espafiola y para los aficionados incondicionales de Fernando
Alonso eran inmejorables de cara al afio 2006. Sin ningin cambio de normativa que afectase
directamente al rendimiento de los monoplazas, el equipo Renault, la escuderia en la que
corria el piloto asturiano, tenia bastantes opciones de repetir los éxitos del afio anterior, en el

que vencid tanto en el campeonato de pilotos como en el de constructores.

Los buenos presagios de los tiempos marcados en la pretemporada se cumplieron en la
primera carrera del afio en el Circuito de Baréin. Tras una dura batalla con Michael
Schumacher, el piloto de Renault se impuso al aleman consiguiendo su primera victoria del
afio, la cual tuvo una media de 4.223.000 de espectadores y un 52,8% de cuota de pantalla

(EFE, 2006).

El duelo de la primera prueba seria un presagio de lo que seria la principal historia de ese
afio. El duelo entre Michael Schumacher y Fernando Alonso por el titulo de aquella
temporada. La leyenda que buscaba retirarse con su octavo titulo contra la revelacion que
pretendia derrotar al mejor piloto de la historia segun las estadisticas y apuntarse su segundo

entorchado.

En la cuarta prueba del afio, celebrada en el Circuito de Imola, Fernando Alonso y Michael
Schumacher repitieron el mismo duelo del 2005 en el mismo escenario, solo que esta vez fue
el piloto de Ferrari el que acabd imponiéndose. A pesar de que Fernando Alonso termind en
segundo lugar, la aficion no perdi6 nunca la esperanza de verle ganar. La audiencia media fue

de 5.838.000 de espectadores con una cuota de pantalla del 49,4% (EFE, 2006).

El afio 2006 presentaba muchas similitudes con el afo 2005. La audiencia fue practicamente
la misma del afo anterior. La media bajo ligeramente, pasé de un 4,2 a un 4,1. Mientras que
el share pas6 de un 47,6% a un 48,4% (Informe Telecinco, 2006). Ademas, se mantendria la

tendencia de las carreras que tenian mas y menos espectadores.

24



Figura VIII.

(2005-2006).

Comparacion en las retransmisiones de F1 en Espaiia

Afo Audiencia media Share
2006 4.111.000 48,4%
2005 4.247.000 47,6%

Fuente: Informe anual de Telecinco (2006).

El Gran Premio de Espana de esta temporada fue incluso mas exitoso que el afio anterior, ya
que Fernando Alonso gand la carrera, convirtiéndose en el primer y unico piloto espafiol en
ganar en su pais. No obstante, la audiencia disminuyd respecto al afio anterior en casi un
millon de espectadores. En 2005 las cifras registraron 6.059.000 de espectadores, mientras
que en el afo 2006 vieron el triunfo del asturiano 5.123.000 televidentes (FormulaTV,
2006a). Destaca el hecho de que, en contraste con las audiencias de television, subid la

asistencia al circuito.

Figura IX. Asistencia al Gran premio de Espaiia (2005-2006)

Ano Asistencia Posicion final de Fernando
Alonso

2005 305.000 2

2006 342.000 1

Fuente: Adria Roldan Murillo (2018). TheBestF1.

La siguiente carrera era el Gran Premio de Moénaco. En esta edicion las opciones de Fernando
Alonso de conseguir la victoria en las calles del Principado eran bastante altas por dos
motivos. En primer lugar, porque Alonso consiguid la pole position y porque en Monaco es
casi imposible adelantar. Ademéas el domingo tenia el aliciente de que el maximo rival del
campeonato del piloto asturiano, Michael Schumacher, salia en ultima posicion después de

ser descalificado de la sesion clasificatoria por una maniobra ilegal.

Las predicciones se cumplieron y Fernando Alonso consigui6 su primera victoria en el Gran
Premio de Moénaco con mucha autoridad. Sin embargo el buen resultado del espafiol no se

correspondid con la audiencia, ya que reuni6 a menos espectadores de lo esperado,
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concretamente a 4.920.000, lo que se tradujo en un gran 44,5% de share (FormulaTV, 2006b).
Estas cifras son peores que las del afio 2005, cuando Fernando Alonso termind en cuarta

posicion.

FIGURA X. Comparacion de la audiencia del Gran Premio de Monaco

(2005-2006)

Ano Audiencia media Share Posicion de
Fernando Alonso

2005 5.516.000 48,4% 4

2006 4.920.000 44,5% 1
Fuente: FormulaTV (2006b y 2005a). Elaboracion propia.

A la victoria de Modnaco, le seguirian otros dos triunfos consecutivos en Gran Bretafia y en
Canada, que registrarian mas de 4 millones de espectadores y mas de un 35% de share. Unas
cifras similares a las del afio 2005 en las cuales Fernando Alonso no se hizo con la victoria

(FormulaTV, 2006c).

Desde el Gran Premio de Canada hasta el Gran Premio de Japén, penultima carrera de la
temporada y ultima victoria de Fernando Alonso, se celebrarian 7 grandes premios en los que
el piloto asturiano consiguio tres segundos puestos, dos quintos y dos abandonos, lo que
permitiria a Michael Schumacher acercarse bastante al liderato del mundial. Este bajon de

forma también repercutio en las audiencias.

En el Gran Premio de Estados Unidos celebrado en el circuito de Indianépolis, el piloto
asturiano sumo su primera prueba fuera del podio, quedando en quinta posicion (FormulaTV,
2006d). La cifra es mala si se compara con la audiencia de la misma prueba celebrada el afio
anterior, con el agravante de que en la del 2005 solamente tomaron la salida seis monoplazas,

entre los que no se encontraba el de Fernando Alonso.
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FIGURA XI. Comparacion del Gran Premio de Estados Unidos (2005 y 2006)

Ano Audiencia media Share Posicion de
inicio/Posicion final

2005 4.313.000 39,5% DNF

2006 3.945.000 41,2% 5

Fuente: Formula TV (2006d y 2005¢). Elaboracion propia.

En el Gran Premio de Alemania, el piloto de Renault repitié el mismo resultado que logré en
Indianapolis. La repeticion del resultado desalentd a sus incondicionales fans, ya que
solamente logr6 reunir a 3.691.000 de espectadores con una cuota de pantalla del 40,2%. El
afio anterior finaliz6 en el mismo gran premio primero, y fue visto por medio millon mas de

personas (FormulaTV, 2005b).

El segundo abandono (DNF) de Fernando Alonso llego en el Gran Premio de Italia. Después
de iniciar la carrera en décima posicion por una penalizacion, en el ecuador de la carrera su
motor fallo y provoco su retirada de la prueba. Michael Schumacher volvia a derrotar al
espafiol y se acercaba peligrosamente al liderato del mundial. El evento registré una
audiencia media de 4.662.000 espectadores y una cuota de pantalla del 46,3%. En 2005, en el
mismo gran premio, el espafiol quedd en segundo lugar y sus aficionados respondieron por

aquel entonces con una audiencia de 5.143.000 espectadores (FormulaTV, 2006g).

Una de las pocas excepciones de este afio la encontramos en el Gran Premio de Hungria. A
pesar de que Fernando Alonso abandoné cuando lideraba la prueba debido a un fallo en una
tuerca, las cifras de audiencia fueron mejores que las del afio anterior, cuando finaliz6 en
undécima posicion, con casi 300.000 espectadores mas y un punto mas de share (FormulaTV,

2006€).

Una de las razones fue el caos en el que se convirtié la prueba. Fernando Alonso partia en
decimoquinta posicion tras una sancidon polémica, y al cabo de unas pocas vueltas pas6 a
liderar la prueba, aunque posteriormente abandond. A esto se sumo el caos de la lluvia,
accidentes, adelantamientos... Pero el motivo por el que la audiencia no se desengancho de

la carrera al completo fue por la actuacion de otro piloto espainol.
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Pedro de la Rosa fue un piloto espafiol de F1 que debutd un afio antes que Fernando Alonso,
pero su carrera fue totalmente opuesta porque pasdé mas tiempo como reserva que como
titular. Sin embargo, en el afio 2006, en la undécima prueba del afio, pasoé a ser conductor
oficial del equipo McLaren Mercedes tras la rescision del contrato de Juan Pablo Montoya.
En su tercera carrera del afio, el Gran Premio de Hungria, firmé una actuaciéon memorable
quedando segundo con un coche que no sumo ninguna victoria ese afio, una auténtica proeza
(Goémez, 2013). A pesar del resultado final, la actuacion de los dos espafioles fue un reclamo

para la audiencia.

En la penultima prueba del campeonato, el Gran Premio de Japén, Fernando Alonso y
Michael Schumacher llegaban igualados a puntos en el mundial, aunque todo indicaba que el
piloto aleman acabaria ganando ese afio debido a su buena racha en las ultimas carreras,

mientras que la tendencia del piloto asturiano era la opuesta.

A pesar de emitirse en directo a primera hora de la mafiana, la audiencia no perdi6 la
esperanza. La prueba tuvo una media de 1.535.000 de espectadores y una cuota de pantalla de
72,3%. El buen resultado de Fernando Alonso, combinado con el abandono de Michael
Schumacher, sumé en la redifusion de la prueba a 3.347.000 espectadores mas, englobando
aproximadamente a 5 millones, casi 2 millones mas que la misma carrera del afio anterior

(FormulaTV, 2006f).

La ultima carrera del mundial, celebrada en Brasil, se convirtié en la carrera mas vista de la
historia de Espafia. Si bien el segundo titulo mundial de Fernando Alonso estaba
practicamente asegurado, no era matematico, ya que debia darse una carambola para que el
asturiano perdiera el titulo (Schumacher estaba obligado a vencer, mientras que Fernando
Alonso no debia sumar ni un punto). Los presagios se cumplieron y Fernando finalizé en
segunda posicion, asegurando su segundo titulo. La cita reuni6 en Telecinco a 8.620.000

espectadores (Baragafio, 2006).
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FIGURA XII. Comparacion entre el Gran Premio de Brasil del afio

2005y 2006, carreras en las que Fernando Alonso se proclamé campeon.

Ano Audiencia media Share Posicion de
inicio/Posicion final

2005 7.179.000 55,7% 1/3

2006 8.620.000 56% 4/2

Fuente: Techu Baragafio (2006), El Pais. An6énimo (2005), As. Elaboracién propia.

Como se menciond anteriormente, la audiencia descendio ligeramente en 2006 respecto a
2005, pero hay que tener en cuenta que en el aiio 2006 hubo una carrera menos que en 2005,
ya que el Gran Premio de Bélgica no se disputod por remodelaciones en el trazado. En 2005
fue la carrera con mayor audiencia (6.278.000, 54,4%) tras la de Brasil. En 2006, la segunda
mas vista fue la del Gran Premio de San Marino (5.838.000, 49,4%) (Baragafio, 2006).

5.4 La caida sin fin (2007-2020)

Tras los dos mundiales que consiguidé Fernando Alonso en 2005 y 2006, las audiencias de la
F1 bajaron progresivamente a excepcion de los afios 2007, 2010 y 2012, en los que Fernando
Alonso luch6 hasta la Gltima carrera por ganar el campeonato. Todos los incondicionales del
piloto asturiano veian que cada afio que pasaba, no tenia opciones de vencer. El punto de
inflexion llegd en el 2015. El equipo Mercedes no paraba de cosechar victorias en carreras
que carecian de diversion y dinamismo. Ademas Fernando Alonso acababa de dejar Ferrari
por McLaren, una escuderia que se encontraba en horas bajas y con la que no consigui
ningun podio por primera vez desde el afio 2001, afio de su debut. Otra circunstancia clave
fue que a partir del afio 2016 la F1 dejé de emitirse en abierto en toda Espana. La unica via
posible era a través de una television de pago como Movistar, lo cual echo para atras a miles
de aficionados. El golpe definitivo lleg6 en 2019 cuando Fernando Alonso dej6 de competir
en F1. Todos los fans que seguian viendo las carreras por ¢l dejaron de hacerlo. El panorama
era muy desalentador, con las audiencias bajo minimos histéricos y con solamente un
representante espaiol en la parrilla, “Carlos Sainz Jr”, que no arrastraba una marea de fans

como Fernando Alonso.
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FIGURA XIV. EVOLUCION DE LA AUDIENCIA MEDIA DE LA F1 EN
ESPANA ENTRE LOS ANOS 2007 Y 2019.

Ao Audiencia
media

2007 (Telecinco) | 4.520.000

2008 4.200.000
3.000.000
4.000.000
3.300.000
4.100.000
3.700.000
3.000.000
1.800.000

2016 (Movistar | 185.000

Plus)

2017 200.00

2018 240.000

2019 150.000

Fuente: Sergio Marcos de la Morena (2022). The Objective.



5.5 El resurgimiento (2020)

El campeonato mundial de F1 del afio 2020 no habia levantado grandes expectativas en
cuanto a las audiencias dado el bajon progresivo que estas habian experimentado. Ademas, la
aficion espafiola no tenia muchos alicientes, de los pocos a los que se podian agarrar era
Carlos Sainz Jr, piloto espafiol que en ese momento conducia para la escuderia McLaren, la
misma que habia llevado a Fernando Alonso a retirarse temporalmente de la F1, pero que
casualmente con la salida del piloto asturiano aument6 su rendimiento hasta llevarle a ser la
cuarta escuderia con mas puntos del afio 2019. Asimismo, ese mismo afo, Carlos Sainz Jr
pudo conseguir el primer podio de su trayectoria en F1 gracias a la tercera posicion que logro
en el Gran Premio de Brasil en una de las pruebas mas alocadas de la temporada (Canseco,
2019). A pesar de ser una carrera con muchos accidentes y adelantamientos, la audiencia no

se engancho a la retransmision, ya que fue una de las menos seguidas de todo el afio.

No obstante, tanto la F1 como el resto del mundo, se vieron afectados por la pandemia de la
Covid-19, un virus que podia provocar desde un leve resfriado hasta una insuficiencia
respiratoria grave (Ferrer, 2020). Empez6 a expandirse por el continente asiatico a finales de
2019, pero a principios del mes de marzo del 2020 ya se habia propagado por todo el mundo.
La vida en el planeta se paralizo, ya que muchos paises decidieron confinar a sus ciudadanos
para evitar la propagacion del virus. El mundo del deporte tampoco fue una excepcion.
Campeonatos y ligas del calibre como la NBA o la Champions League se suspendieron
temporalmente hasta que la situacion sanitaria en el planeta no mejorase (Alvarez y de

Sandoval, 2020).

La explosion de la pandemia coincidio con la F1 en Australia a punto de iniciar el primer
Gran Premio de la temporada. A pesar de las cancelaciones de otras competiciones y de las
recomendaciones sanitarias, la organizacion traté de que la carrera se llevase a cabo. Sin
embargo, el viernes antes de los primeros entrenamientos libres, se decidié suspender la

prueba ante la imposibilidad de celebrar una carrera en condiciones normales.

Tras cinco meses de pardon, la F1, al igual que el resto del planeta, fue volviendo
gradualmente a la “nueva normalidad”. El campeonato modific6é su calendario para que se
pudieran correr el maximo niumero de carreras en lo que restaba de afio, en concreto 17. Los
Grandes Premios se celebraron entre Europa y Oriente Medio, las regiones que facilitaban

mas la logistica y los desplazamientos al personal (Ruiz, 2020). La primera prueba del
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mundial, el Gran Premio de Austria, se celebro el 5 de julio, cinco meses mas tarde de lo
previsto. La cadena Movistar F1 reunié a 104.000 espectadores y registro un 1.0% de share.
La audiencia de la primera aument6 en 50.000 televidentes respecto al afio anterior. Pero el
dato es engafoso, ya que la primera carrera del afio 2019 se celebrd en Australia, y fue
retransmitida en directo de madrugada, mientras que la carrera de Austria fue televisada en
horario prime time. Si comparamos la audiencia del mismo Gran Premio con la del afio

anterior, los datos son mas clarificadores.

FIGURA XV. Comparacion entre el Gran Premio de Austria del afio 2019 y
2020.

Ano Audiencia media Posicion final de Carlos
Sainz Jr

2019 186.000 8

2020 104.000 5

Fuente: Formula TV (2020d y 2019¢). Elaboracion propia.

Pese a que los ciudadanos llevaban sin ver competiciones deportivas durante casi cinco
meses, la F1 seguia sin estar entre sus preferencias. Las audiencias cayeron en picado, pero
todo cambid el 8 de julio de 2020. El equipo Renault, el mismo con el que Fernando Alonso
gano sus dos mundiales, anuncio el fichaje del piloto asturiano, con el que correria a partir del
ano 2021 (M. S. /. Canseco, 2020). Esto supuso un soplo fresco para la aficion espanola y
para los mas incondicionales del piloto espafiol porque esperaban con ansia su vuelta. Al
retorno de Fernando Alonso se sumo el fichaje de Carlos Sainz Jr por la Scuderia Ferrari
(Mancebo, 2020). Un equipo que se encontraba en plena reestructuracion para volver a sus

anos de gloria. El panorama era inmejorable para cualquier aficionado de la F1 en Espaiia.

La ilusién y la expectacion de cara al afio 2021 se reflejo en la audiencia media de la
temporada, ya que la F1 en Espafia tuvo 160.000 espectadores de media, 10.000 mas que el
afo anterior, a pesar de que se disputaran cuatro carreras menos (Zapico, 2022). Grandes
Premios embleméaticos como el Gran Premio de Moénaco fueron suspendidos a causa de la
pandemia. Hubo otras que se salvaron y pudieron celebrarse sin publico, como el Gran

Premio de Espafia. Aunque se corriera a puerta cerrada por cuestiones sanitarias, la audiencia
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televisiva no aumento, ya que la cifra de espectadores fue menor que el afio anterior pese a
que Carlos Sainz Jr finaliz6 en una mejor posicion. Fue una de las pruebas con menos

audiencia de la temporada.

FIGURA XVI. Comparacion de la audiencia del Gran Premio de Espaia

(2019-2020)

Aiio Audiencia media Share Posicion final de
Carlos Sainz JR.

2019 181.000 1,5% 8

2020 121.000 1,2% 6

Fuente: FormulaTV (2019a y 2020e). Elaboracién propia.

Ademas hubo varias carreras en las que se superaron la barrera de los 200.000 espectadores.
El Gran Premio de Italia fue la Unica carrera de la temporada que se acercd a los 250.000
espectadores y que consigui6 un 2,1% de share (FormulaTV, 2020b). En esa misma prueba,
Carlos Sainz se quedd a escasos metros de conseguir su primera victoria en F1, pero
finalmente se alz6 con la segunda posicidon en una actuacion memorable del piloto madrilefio

(Sanz, 2020).

El Gran Premio de Sakhir fue otra prueba en el que se sobrepasaron los 200.000 televidentes,
en concreto se registraron 231.000 (FormulaTV, 2020a). En esta ocasion Carlos Sainz Jr
finalizé en cuarta posicion, quedandose a las puertas del tercer escalon del podio tras una
prueba accidentada y alocada (Mancebo, 2020). Dos de las tres carreras con mas audiencia de
la temporada coincidieron con una gran actuacion del piloto madrilefo. El apoyo de la aficion

se hizo notar después de su fichaje por Ferrari.

El Gran Premio de Turquia, la decimocuarta prueba del mundial, fue el escenario en el que
Lewis Hamilton se proclamoé por séptima vez campedn del mundo, igualando el récord de
Michael Schumacher (Faturos, 2020). La carrera reuni6 a 172.000 espectadores y obtuvo un
3.0% de share (FormulaTV, 2020c). El Gran Premio en el que se decidié el titulo el ano
anterior tuvo el mismo desenlace. Lewis Hamilton consiguié su sexta corona, pero tuvo

60.000 espectadores menos y solamente un share del 0,8% (FormulaTV, 2019b). Lo que
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habla muy bien de los datos de esta temporada, que tuvo muchos inconvenientes por el
camino, pero que acabo recuperandose y mejorando a su antecesora gracias a las expectativas
generadas de cara al afio siguiente y a la gran actuacion del unico representante espafiol de la

parrilla de ese afio.

5.6 La remontada final (2021).

Parecia que la temporada 2021 mantendria la misma tendencia que llevaba la competicion
desde el afio 2014, un dominio abrumador y aplastante de la escuderia Mercedes, que habia
ganado todos los mundiales de pilotos y constructores los ultimos seis afos. Sin embargo, a
principios de afio, la FIA confirmé un cambio en el reglamento para frenar la carga
aerodindmica de los monoplazas (Piola, 2021). Para el equipo Mercedes supuso un duro
golpe, ya que buena parte de su ventaja se sustentaba en aquella parte. El equipo Red Bull
supo interpretar mejor que nadie la nueva reglamentacion y recortd toda la distancia que le
separaba de la escuderia germana e igualarla en rendimiento. El resultado fue que Lewis
Hamilton y Max Verstappen lucharon por el campeonato y por cada carrera codo con codo al
limite. Cada gran premio era una lucha apasionante que emocionaba a cualquier espectador.
En la audiencia se tradujo en que la media de espectadores fue de 472.000, la cifra mas alta
desde el afio 2016, cuando por primera vez en Espafia la F1 paso a ser de pago (Zapico,

2022).

Ademas ese mismo afio hubo un cambio en las retransmisiones, ya que la plataforma OTT
Dazn se aduefid de los derechos de emision de la F1. La plataforma exigia muchos menos
requisitos que en canal Movistar F1, por lo que se hizo mas accesible ver la F1 en los hogares
espanoles. Si a lo anterior le sumamos la vuelta de Fernando Alonso a la competicion y las

grandes actuaciones de Carlos Sainz Jr con Ferrari, el panorama no podia ser mejor.

De hecho, menos en una prueba, en todas se superaron los 200.000 espectadores sin
problemas. La tnica que tuvo menos de lo habitual fue el Gran Premio de Bélgica
(FormulaTV, 2021f). Fue una prueba en la que apenas se dieron tres vueltas debido a las
condiciones meteorologicas. Aun asi, la carrera tuvo méas audiencia que la del afio anterior, en

la cual no hubo ninglin percance y se corrié con total normalidad.
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FIGURA XVII. Comparacion de la audiencia del Gran Premio de Bélgica

(2021-2020)

Ano Audiencia Share Posicion final Posicion final
media de Carlos de Fernando
Sainz JR. Alonso
2021 198.000 2,1% 10 11
2020 128.000 1,1% DNF No corrio.

Fuente: FormulaTV (2021fy 2020f). Elaboracion propia.

Las grandes expectativas se confirmaron en el primer Gran Premio de la temporada. La
audiencia media de la carrera del Gran Premio de Baréin fue de 384.000 espectadores, a pesar
de los resultados negativos de los dos pilotos espafioles, muy por encima de los 104.000 de la
prueba inaugural del afio anterior (Gran Premio de Austria) y también de los 234.000 del
mismo Gran Premio del 2020. Esto solo seria el presagio de lo que seria la tendencia de ese

afio (Martinez, 2021).

El Gran Premio de Monaco se convirtio en la tercera carrera mas vista de la temporada con
una media de 430.000 espectadores y un share del 3,6% (FormulaTV, 2021e). Carlos Sainz Jr
se quedo de nuevo a las puertas de conseguir su primera victoria en F1 después de partir
cuarto y acabar en segunda posicion. La decimotercera posicion de Fernando Alonso en
carrera no desanim6 a los aficionados. Si la comparamos con la carrera del afio 2019 (en

2020 no se corrid por la pandemia) la subida de audiencia es espectacular.

FIGURA XVIII. Comparacion de la audiencia del Gran Premio de Mdnaco

(2021-2019)

Ano Audiencia Share Posicion final Posicion final
media de Carlos de Fernando
Sainz JR. Alonso
2021 430.000 3,6% 2 13
2019 176.000 1,4% 6 No corrio.

Fuente: FormulaTV (2021e y 2019d). Elaboracion propia.
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El Gran Premio de Espafia no tuvo el éxito de los demas de la temporada. Quiza fue por las
pocas esperanzas que tenian los pilotos espafioles en lograr un buen resultado en el Circuit de
Montmeld, ya que solo registraron 354.000 espectadores y un share del 2,7% (FormulaTV,
2021b). Fernando Alonso finalizd en decimoséptima posicion, mientras que Carlos Sainz Jr
en octava. La adaptacion del asturiano a los monoplazas estaba siendo mas lenta de lo
habitual, y las carreras de Espafia y Mdnaco fueron la cuarta y quinta carrera del campeonato,
lo que propicié que Fernando Alonso cosechara malos resultados al inicio de la temporada.
No obstante, a pesar de las malas sensaciones, el Gran Premio tuvo mejor audiencia que el

afno anterior.

FIGURA XIX. Comparacion de la audiencia del Gran Premio de Espaifia

(2021-2020)

Ano Audiencia Share Posicion final Posicion final
media de Carlos de Fernando
Sainz JR. Alonso
2021 354.000 2,7% 7 17
2020 121.000 1,2% 6 No corrio.

Fuente: FormulaTV (2020e y 2021b). Elaboracion propia

Desafortunadamente, el Gran Premio de Espafia se siguid corriendo en 2021 sin publico a
causa de la pandemia. No obstante, el domingo la organizacion del circuito tuvo un detalle
con los abonados del Circuit de Montmeld, invitando a casi mil personas a la carrera. A pesar
de ello, las cifras no pueden ser representativas. El ultimo registro de asistencia al que nos
podemos remontar es al del afio 2019. 87.511 personas acudieron a ver la carrera, lejos de las
cifras de los afios 2005 y 2006. En aquella ocasion, Fernando Alonso seguia retirado
provisionalmente de la F1 y Carlos Sainz termind en una discreta octava posicion (Palco23,

2019).

A partir de la sexta prueba del mundial, el Gran Premio de Azerbaiyén, las prestaciones del
monoplaza de Fernando Alonso aumentaron y le ayudaron a conseguir mejores resultados en
las siguientes carreras. Gracias a ello, el piloto asturiano pudo brillar més y ser protagonista
en los domingos por sus grandes actuaciones. Conducciones como las de Gran Bretafia,

Paises Bajos y Rusia valieron para que estos eventos fueran los mas vistos de la temporada.
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FIGURA XX. Comparacion de las audiencia del Gran Premio de Gran

Bretaiia, Paises Bajos y Rusia (2021-2020)

Gran Aiio Audiencia Share Posicion Posicion

Premio media final de final de
Carlos Fernando
Sainz JR. Alonso

Gran Bretana | 2021 400.000 4,0% 11 7

Gran Bretana | 2020 182.000 1,7% 13 No corrio.

Rusia 2021 388.000 4,1% 3 6

Rusia 2020 117.000 1,4% DNF No corrio.

Paises Bajos [ 2021 432.000 4,4% 7 6

Paises Bajos | 2020 No se / / /

disputd

Fuente: Formula TV (2021a, 2021g, 2021h; 2020g y 2020h). Elaboracion propia.

No obstante, las carreras con mayor audiencia de la temporada no llegaron hasta la ultima
parte del campeonato. Las que mejores datos registraron fueron el Gran Premio de Catar y el
Gran Premio de Abu Dabi. En la primera, Fernando Alonso consigui6 su Unico podio de la
temporada, el primero desde 2014. 485.000 espectadores vieron al piloto de Alpine (la
escuderia Renault cambié de nombre en 2021) subirse al tercer escalon de podio (FormulaTV
2021d), convirtiéndola en la segunda carrera mas vista de la temporada. Por su parte, Carlos

Sainz Jr finaliz6 en la séptima plaza (M. Canseco, 2021).

La guinda del pastel de la temporada 2021 fue el Gran Premio de Abu Dabi. Lewis Hamilton
y Max Verstappen llegaron empatados a puntos en la primera posicion del mundial después
de una temporada llena de incidentes y polémicas, por lo que la expectacion era maxima.
Finalmente, Max Verstappen, el piloto de Red Bull, se proclamé campedén del mundo tras
adelantar a Lewis Hamilton en la ultima vuelta. Un final apotedsico que reunié a 602.000
espectadores y consigui6 un 6,0% de share que lo convirti6 en el mas visto de la temporada
con mucha diferencia sobre el segundo (FormulaTV, 2021c). A pesar del discreto resultado

de Fernando Alonso, los fans no perdieron el interés por el desenlace del mundial (M.
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Canseco, 2021b). Fue la carrera con mayor audiencia desde el Gran Premio de Espafia de

2018, que contd con 578.000 espectadores. (Mancebo, 2018a).

FIGURA XXI. Comparacion de la audiencia de los cuatro Grandes Premios

con mas audiencia (2021)

Gran Premio Audiencia Share Posicion final Posicion final
media de Carlos de Fernando
Sainz JR. Alonso
Abu Dhabi 602.000 6,0% 3 8
Catar 485.000 4,0% 7 3
Paises Bajos 432.000 4,4% 7 6
Moénaco 430.000 3,6% 2 13

Fuente: FormulaTV (2021c, 2021d, 2021e y 2021a). Elaboracion propia

6. Entrevista

Se ha realizado una entrevista a Liborio Garcia, director y editor de Dazn F1, canal que se
encarga a dia de hoy de la retransmision de la F1 en Espafia. Anteriormente, trabajé como
presentador en cadenas de renombre como Antena 3 o Telemadrid. Durante los Gltimos afios
ha dejado a un lado su faceta televisiva para dedicarse a la direccion de programas

deportivos.

Para Liborio, La F1 en Espafia como tal nace en el afo 2003, cuando Fernando Alonso
comenzd a cosechar sus primeros éxitos. Anteriormente, la F1 habia sido un deporte
minoritario que se veia reflejado en la escasa difusion que tenia en la television. E1 boom de
la Alonsomania se dispar6 en esos afios de éxitos hasta limites inimaginables. Afos después,
coincidiendo con sus etapas deportivas mas flojas, las audiencias decayeron. A dia de hoy,

esta consiguiendo buenos resultados, y por lo tanto las audiencias vuelven a ser altas.
Liborio afirma que es 16gico que siempre que compita un piloto espaniol en F1 se registren

mejores datos de audiencia que cuando no los hay. Sucede en cualquier pais del mundo. El

tener un representante de tu pais es algo esencial que aumenta el interés y el seguimiento por
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parte del publico. Para poner un ejemplo, compara a Fernando Alonso y a Carlos Sainz con la
Seleccion Espafiola de futbol. Ellos dos son la “Seleccion Espafiola” de la F1. Para ¢él, el Tour

de Francia en los 90 no habria tenido un seguimiento tan alto de no haber existido Indurain.

Liborio cree que el Gran Premio de Moénaco es de las carreras que mas expectacion generan
por su marco Unico e incomparable. Es un circuito construido en las calles de una
ciudad/estado muy pequefo, no existe nada parecido. El glamour de Moénaco no lo tiene
ningun circuito del mundial, hay muy pocos lugares en el mundo que tengan el nivel
economico, el prestigio y el lujo que tiene el Principado. Ademas, piensa que la tradicion
juega un papel fundamental, ya que desde el afio 1929 se han celebrado muchos grandes

premios. Solamente Silverstone y Monza han albergado mas carreras.

Segin Liborio, la ultima carrera de cada temporada no tiene por qué ser la mas vista.
Depende de si en esa ultima cita se llega con algo en juego. De hecho, el Gran Premio de Abu
Dabi de 2023, la ultima prueba de ese afo, fue una de las mas flojas en cuanto a la audiencia
porque todo estaba decidido. En 2021, se decidio el titulo en la Gltima vuelta del Gltimo Gran

Premio y las audiencias reventaron.

Para Liborio, la asistencia al Circuit de Montmeld se ve absolutamente influenciada por el
rendimiento de Fernando Alonso y los pilotos espafioles. Entre los afos 2003 y 2008 se
pulverizaron todos los récords de asistencia. Con la “retirada” de Alonso hace unos afnos, el
Gran Premio de Espafia cayd en minimos historicos. En 2023, con la “Alonsomania” de
nuevo disparada por los aires y con Carlos Sainz Jr en Ferrari, se colgaron los carteles de “no

hay billetes”

En palabras de Liborio, “Fernando Alonso es la referencia de la F1 en Espana y de ¢l depende
todo lo que gira alrededor de la competicion en nuestro pais. Carlos Sainz Jr tiene su legion
de seguidores y es muy querido por la aficion. Pero su poder de convocatoria, de repercusion
o de su proyeccion como “marca’” no es comparable a la de Fernando. Si Alonso logra éxitos,
el interés social se dispara. Si no es asi, todo se resiente, incluso a pesar de que Carlos Sainz

consiga victorias o campeonatos”.
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7. Conclusiones

Tras analizar los datos de audiencia de las temporadas escogidas y entrevistar a un experto en

la materia, podemos sacar las siguientes conclusiones:

La primera hipotesis queda confirmada. Las audiencias de los afos 2005, 2006 y 2021 de F1
en Espafia mejoraron sus cifras respecto a los anteriores. El afio 2005 aument6 en casi dos
millones su audiencia media respecto al afio 2004, mientras que el share pasé de un 32,9% a
un 47,6%. A pesar de que en 2006 la audiencia media bajo ligeramente respecto a la de 2005,
tuvo mejores cifras de share, y esto se debe a que en la temporada 2006 se disputd un gran
premio menos que el de 2005, el Gran Premio de Bélgica. Ademas, esa carrera fue la segunda
mas vista tras el Gran Premio de Brasil, carrera en la que Fernando Alonso se proclamd
campedn del mundo. Por su parte, el afio 2021 también mejord a su predecesor, ya que
ninguna de las carreras tuvo menos de 200.000 espectadores de media, mientras que en 2020

solamente se super6 esa cifra en tres ocasiones.

El ultimo Gran Premio de cada temporada no es el mas visto de cada afio. Normalmente,
cuando se llega a la tltima prueba del mundial con algo en juego, como el mundial de pilotos,
se convierte en el Gran Premio con mas audiencia. Lo podemos constatar con los afios 2006 y
2021, cuando los mundiales de pilotos de aquellas temporadas se decidieron en la ultima
prueba y fueron los que tuvieron mas audiencia. En la temporada 2005 y en la 2020, se llego

al ultimo gran premio con todo decidido, y no fueron ni de lejos los mas vistos.

Efectivamente, las carreras en las que Fernando Alonso se proclamé campedén del mundo
fueron las que tuvieron mas audiencia de toda la temporada. El Gran Premio de Brasil del afio
2005 registro una audiencia media de 7.179.000 espectadores y un share del 55,7%, muy por
delante de la segunda carrera con mas espectadores, el Gran Premio de Bélgica (6.278.000,
54,4%). Por su parte, el Gran Premio de Brasil del afio 2006 también fue el mas visto de su
temporada, con 8.620.000 de espectadores de media y un 56% de share, convirtiéndose en la

prueba con mas audiencia de la historia de Espaiia.
La hipdtesis que afirmaba que la asistencia al Circuit de Montmel6 no estaba supeditada a los

resultados de Alonso, queda desmentida. Entre los afios 2003 y 2008, la asistencia fue

subiendo de manera gradual, batiendo todos los registros previos. Casualmente, esas
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temporadas coincidieron con el esplendor deportivo de la carrera de Fernando Alonso y sus
dos mundiales. En el Gran Premio de Espaiia del afio 2019, con Alonso retirado y con Carlos
Sainz Jr en parrilla, el Circuit registré una de sus peores entradas de la historia. En 2023, con
Fernando Alonso en Aston Martin consiguiendo buenos resultados y Carlos Sainz Jr en

Ferrari, el Circuit de Montmel6 consigui6 la cuarta mejor entrada de la historia.

Cuando participa Fernando Alonso, las audiencias son mejores. De las temporadas
analizadas, las carreras en las que Fernando Alonso consigui6 un buen resultado fueron las
mas vistas, mientras que los grandes premios en los que el espafiol cosechd un mal resultado,

tuvieron menos audiencia de lo habitual.

Los grandes premios de Espafia y Monaco no fueron las carreras que mas audiencia
obtuvieron. A pesar del glamour y la exclusividad que rodea a Moénaco y que el Gran Premio
de Espana sea la carrera “de casa”, no siempre han sido las pruebas con mas espectadores.
Hubo temporadas en las que fueron de las carreras menos vistas del afio. Concretamente, el
Gran Premio de Espafia de 2020 reuni6 a 121.000 espectadores y un 1,2% de share, siendo la

tercera carrera menos vista del afio.

Los buenos resultados de otros pilotos espafioles que no fueran Fernando Alonso tenian un
impacto grande en la audiencia. Carreras como el Gran Premio de Hungria de 2006 o el Gran
Premio de Italia de 2020, en las que Fernando Alonso no corri6 o no llegd a terminar la
prueba, tuvieron grandes datos de audiencia. El Gran Premio de Hungria vio a Pedro de la
Rosa conseguir una gran segunda posicion que fue seguida por 4.269.000 espectadores,
siendo una de las pruebas mas vistas de 2006. El Gran Premio de Italia de 2020, sin Fernando
Alonso compitiendo, fue la carrera con mas audiencia de esa temporada, ya que Carlos Sainz

se quedod a nada de conseguir su primera victoria en F1, finalizando en segunda posicion

La audiencia de la F1 en Espafia bajo drasticamente a partir de 2016 cuando se restringieron
las emisiones al canal de pago Movistar F1. La audiencia media que se registré en el afio
2015 fue de mas de un millon y medio de espectadores, mientras que en el 2016 no se superd
la media de los 500.000. De hecho, a dia de hoy, la F1 en un canal de pago no ha superado la

barrera del millén de espectadores de media en una temporada completa.
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9. Anexos (entrevista a Liborio Garcia, director y editor del canal Dazn F1)

-,La audiencia de la F1 en Espaiia se ve influenciada por el rendimiento de Fernando
Alonso en las carreras?

Absolutamente. La F1 en Espafa “nace" en el afio 2003, cuando Fernando comienza a
cosechar sus primeros éxitos. Antes de eso, la F1 era un deporte minoritario en Espafia y
tanto su difusion en TV como el interés por parte del publico eran muy escasos. El Boom, la
"Alonsomania”, se dispard en esos afos de éxitos hasta limites inimaginables. Afios mas
tarde, con sus etapas deportivas mas flojas, las audiencias cayeron. Hoy, de nuevo

cosechando éxitos, aunque diferentes, las audiencias vuelven a ser altas. Esta claro.

-Siempre que compite un piloto espaiiol en F1, ;se registran mejores datos de
audiencia?

Si, es 16gico. Sucede en Espafia y en cualquier pais del mundo. También en cualquier deporte.
El tener un representante de tu pais, es algo esencial y que aumenta el interés y el
seguimiento por parte del publico. En cierta medida, podria extrapolarse al futbol cuando
juega la seleccidn espaiola. Alonso y Sainz son "la seleccion espaiiola"de la F1. El Tour en

los 90 no habria tenido en Espafia un seguimiento tal de no haber existido Indurain.
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-.Por qué el Gran Premio de Mdnaco es una de las carreras que mas expectacion
generan a pesar de carecer en la mayoria de las ocasiones de emocion?

Por el marco y la tradicion. El marco es Unico e incomparable. Nada se asemeja a Monaco. Es
un circuito imposible por las calles de una ciudad/estado muy pequefio. No existe nada igual.
El glamour de Modnaco también es unico. Muy pocos lugares en el mundo hay con el nivel
econdmico, el prestigio y el lujo que hay en Mdnaco.

La tradicion es también factor determinante, ya que son 69 las veces que la F1 ha disputado
una carrera alli. Solo UK e Italia, las cunas del automovilismo y de la competicion, superan

esta cifra con 74 ediciones.

- El ultimo gran premio de cada temporada es siempre el que registra mas audiencia?

En absoluto. Depende siempre de si a esa tltima cita se llega con algo en juego, si hay interés
o si estd todo vendido. Este afio fue de los grandes premios mas flojos en cuanto a audiencias,
pues todo estaba decidido. En 2021 se decidié el mundial en la tltima vuelta del Gltimo gran

premio. Las audiencias reventaron

-.La asistencia al Circuit de Montmelé se ve influenciada por el rendimiento de
Fernando Alonso y otros pilotos espafioles?

Absolutamente. Es quiza el factor méas determinante para llenar el circuito. Vuelvo a los afos
2003/08 en donde afio tras afio se pulverizaban los récords de asistencia. Con la “retirada” de
Alonso hace unos anos, el Gran Premio de Espafna cay6 en minimos. En 2023, con la
"Alonsomania" de nuevo disparada y Carlos Sainz en Ferrari, se colgé el cartel de "no hay

billetes."

-.La F1 en Espaiia pierde interés cuando no esti Fernando Alonso? A pesar de que
haya un piloto espaiiol que coseche buenos resultados como Carlos Sainz Jr

Fernando Alonso es la referencia de la F1 en Espafia y de ¢l depende practicamente todo lo
que gira alrededor de la competiciébn en nuestro pais. Carlos Sainz tiene su legion de
seguidores y es un gran piloto muy querido y respetado por la aficién, pero su poder de
convocatoria, su proyeccidbn como 'marca’, su repercusion... No es comparable a la de
Fernando. Si Alonso cosecha éxitos, el interés se dispara en global, la gente demanda F1. Si

no es asi, todo se resiente, incluso a pesar de que Sainz los logre.
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